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RESUMO

O presente trabalho prop6e uma analise sociolégica a partir da explicacdo de
especialistas em cobertura esportiva quanto ao fendbmeno da audiéncia das partidas
da Barclays Premier League ao vivo, pela televisdo ou mesmo, por meio da internet.
A principal motivacdo para o estudo é a atual situacdo dos campeonatos nacionais
gue se encontram em franco declinio técnico e tatico. Objetivamente, queremos
reunir aqui elementos que consideramos essenciais para compreendermos estas
escolhas do publico, mas optamos ndo por ouvir consumidores desses jogos como
entretenimento, e antes ouvirmos pessoas que consideramos especialistas no
assunto, no dia a dia da profissdo, na cobertura critica e comentada do futebol. Por
iSso, nossa pesquisa ndo € quantitativa: menos nos interessa saber ou medir
guantos torcedores fazem esta escolha, e o que diriam sobre ela, mas como
expertises do futebol enxergam esse movimento, essa tendéncia. Usamos o
instrumento da pesquisa por entrevista em questionario e a metodologia de anélise
sociolégica, com amparo em trabalhos j& publicados e autores, teoricos da

Comunicagao.

Palavras-chave: Audiéncia; Futebol; Analise Socioldgica; Comunicac¢ao; Esportes.



ABSTRACT

The present work proposes a sociological analysis based on the explanation of
experts in sports coverage regarding the phenomenon of viewing Barclays Premier
League matches live, on television or even via the internet. The main motivation for
the study is the current situation of national championships, which are in clear
technical and tactical decline. Objectively, we want to bring together here elements
that we consider essential to understand these public choices, but we chose not to
listen to consumers of these games as entertainment, but rather to listen to people
who we consider experts on the subject, in the day-to-day work of the profession, in
critical and commented coverage of the soccer. Therefore, our research is not
guantitative: we are less interested in knowing or measuring how many fans make
this choice, and what they would say about it, but rather how football experts see this
movement, this trend. We used the instrument of questionnaire interview research
and the methodology of sociological analysis, based on already published works and

authors, Communication theorists.

Keywords: Audiente; Soccer; Sociological Analysis; Communication; Sports.
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1. INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, é visivel a decadéncia técnica no futebol brasileiro. A
nossa selecdo brasileira de futebol, antes considerada referéncia mundial, ja ndo
conta com o mesmo prestigio, pelo contrario, esta colecionando fracassos recentes
e somando 20 anos sem vencer uma Copa do Mundo. No senso comum, 0 que se
houve é que os atletas competidores se deixaram levar pela industria, interessados
muito mais nos ganhos financeiros que propriamente na vitoria de seus times, uma
vez que nem sempre 0s maiores rendimentos estdo ligados as vitérias nos jogos,
mas nos acordos publicitarios paralelos, nos contratos de jogadores e nos

patrocinios.

O Campeonato Brasileiro, que sempre foi reconhecido por colecionar craques
de fama mundial, hoje j& ndo conta com o mesmo crédito. Na verdade, € o contrario
disso, sendo criticado e desvalorizado pelos proprios brasileiros, seja por seu
calendario confuso e seus arbitros despreparados, seja por sua péssima qualidade
técnica em campo. Como em todo esporte, o futebol tem seus fds mais fiéis:
aqueles que prezam por uma partida bem jogada, em um campo com boas
condicBes e os mesmos acabam procurando alternativas para assistir seu tao
amado esporte, através de ligas de outros paises, mais especificamente, paises da
Europa, gerando debates entre a imprensa e os proprios fds no Brasil sobre o

motivo do desinteresse nos campeonatos nacionais e dessa escolha de audiéncia.

Claro que a paixdo de torcedor pode ainda levar a que muitos prefiram
assistir a uma partida de seu time que aos grandes jogos de times estrangeiros, cuja
gestdo é bem mais eficiente e as transmissfes podem até ser mais atrativas. SO
ndo se pode generalizar. Mas o fato € que vem crescendo a inser¢cao de publico
nesses campeonatos maiores e nas transmissfes dos jogos como da Premier
League, desde nossa observacdo mais empirica, de modo que nos desperta a

atencao para o fendémeno midiatico dos jogos e suas implicagdes sociologicas.

O presente Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) em Jornalismo pensa
justamente o problema da formagé&o dessa audiéncia no que ela tem de preferencial

por um tipo de torneio e, assim, inscreve-se enquanto uma pesquisa em



Comunicacdo Social, mas também em jornalismo segmentado, o jornalismo
esportivo. Escolhi como orientador um professor que reconheci como alguém capaz
de extrair o melhor de mim, ndo exatamente por seu conhecimento no tema, o que
definitivamente ndo é o caso, mas pelo seu conhecimento em pesquisa e
metodologia, o qual eu testemunhei em aulas e no meu envolvimento no seu Grupo

de Pesquisa, o Didlogos do Pampa, registrado na Unipampa/CNPq desde 2010.

O que me movia na pesquisa eram alguns fatos a priori, como o de que,
atualmente, a liga de maior prestigio é a Barclays Premier League, concebida em
1991, apds os clubes decidirem se juntar e propor a criagdo de uma nova liga
independente da federacgéo inglesa de futebol, que antigamente mantinha os direitos
comerciais das quatro divisdes do futebol inglés. "A Premier League, primeira
divisdo do futebol inglés é lider no ranking global com uma audiéncia de 683
milhdes de pessoas nas quatro grandes redes” (ANDRADA, 2022). Outros aspectos
do mundo do futebol decorrem dessa constatacdo, levando-me a um interesse
genuino, verdadeiro e muito proprio de meus reais interesses com a profissdo que
escolhi. O futebol, mais precisamente o jornalismo esportivo, € para mim uma meta

de vida daqui pra frente.

Eu ficara bem mais tranquilo quando meu orientador me explicara que nao é
preciso que nossos orientadores tenham qualquer expertise exatamente nos temas
gue temos interesse. Fosse assim, dizia ele, ou os estudantes acabariam tendo que
pesquisar sempre temas muito proximos aos interesses e competéncias dos
mesmos professores e ou os professores teriam que estudar propriamente temas
sempre de novo muito distintos dos que estejam trabalhando, o que certamente nao
€ 0 caso da graduacdo. Numa pos-graduacao, onde a producdo do conhecimento é
exigida para além da aprendizagem em pesquisa, issO pode até ser uma meia
verdade, mas o fato é que na graduacao o que a gente aprende mesmo € a fazer

primeiro a pesquisa, aprende a pesquisar.

Ha muitas formas de saber fazer isso. Os momentos com o0 grupo de
pesquisa, por exemplo, a participacdo em eventos, as salas de aulas e leituras, mas
nada empolga mais que o exemplo: vendo outros pesquisadores e acompanhando
como fizeram suas pesquisas. O fato € que eu aprendi que devemos escolher por

objeto de pesquisa, isto é, por aquilo que vamos pesquisar, algo de que gostamos
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de falar, de ler, de estudar e algo que julgamos que ja conhecemos um pouco.
Depois de identificado um interesse legitimo por um tema, como no meu caso 0
futebol, a questdo era encontrar uma pergunta, um problema de pesquisa. Nascia
assim o meu TCC.

Acabei usando a estrutura do meu projeto de pesquisa para esqueletar a
redacdo propriamente do meu TCC, sob orientacdo do professor. Mas foi minha a
decisdo de usar inicialmente o mesmo formato do projeto aqui na redagéo do texto
final, abrindo subcapitulos para as mesmas unidades de um projeto de pesquisa:
definicdo do tema, metodologia, etc. Claro que tive muitas duvidas pelo caminho.
Preciso registrar aqui o quanto a ansiedade praticamente me consumia inteiro. E
tive sempre resposta do meu orientador para tudo que eu precisava perguntar. Foi
sua paciéncia e tranquilidade, alias, que muitas vezes usei como seguranga para
nao desistir e para seguir em frente, além é claro, de tantas pessoas que me
ajudaram e que agradeci aqui no comeco do TCC. O professor Geder revisava meu
texto, empurrava com ideias o prosseguimento do que escrever e me orientava
guanto ao que ler e como montar as entrevistas para minha pesquisa. Ocupei
anotacdes de aulas, ocupei anotagdes do Grupo de Pesquisa, aproveitei tudo que
estava ao meu alcance: fui aprendendo e ele realmente demonstrava generosidade
em me ajudar a ir em frente, mas a pesquisa, por mais que bem orientada, € sempre
exclusivamente nossa, como orientandos, ainda que o texto pareca ao final tdo
arrumadinho mesmo porque ndo se revelem aqui as escritas anteriores e foram

muitas as correcdes e adequacdes ao texto.

Nessa introdugcédo, cabe mostrar o que fomos definindo nas etapas de
construcéo e de execucédo do TCC, de modo a dar corpo ao nosso trabalho. O meu
orientador me indicava, muitas vezes, até as paginas dos livros que ele julgava
pertinentes a minha compreensédo do tema e para fundamentar meu trabalho. Mas
eu também pesquisava por minha conta, sob o alerta constante dele quanto ao risco
de plagios e ou de praticas de construcdo robotizada do texto de uma monografia
por programas hoje existentes e que parecem facilitar a vida de um académico, mas

podem impedir a gente de aprender a aprender fazendo.
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2.CAPITULO 1. TEMA E OBJETO DE ESTUDO

O presente trabalho constitui-se huma analise geral, mais socioldgica, entre
alguma explicagdo de especialistas quanto aos motivos que levam os torcedores
brasileiros a preferirem assistir uma partida da Barclays Premier League muito mais
do que uma do Campeonato Brasileiro, ao vivo, pela televisdo ou mesmo, por meio
da internet. A principal motivacéo para o estudo € a atual situacdo dos campeonatos
nacionais que se encontram em franco declinio técnico e tatico, como se cansa de
ouvir nos relatos fora e dentro do campo, assim fazendo com que os adeptos ao
esporte procurem campeonatos de outros paises para conseguirem assistir a uma

partida bem jogada.

Objetivamente, queremos reunir aqui elementos que consideramos
essenciais para compreendermos estas escolhas, mas optamos n&o por ouvir
consumidores desses jogos como entretenimento, e antes ouvirmos pessoas que
consideramos especialistas no assunto, no dia a dia da profissdo, na cobertura
critica e comentada do futebol. Por isso, nossa pesquisa ndo é quantitativa: menos
nos interessa saber ou medir quantos torcedores fazem esta escolha, e o que diriam
sobre ela, mas como expertises do futebol enxergam esse movimento, essa
tendéncia. Partimos, assim, de um a priori: sabemos que essa escolha existe e é
factual. Ela esta dada pela realidade empirica mesma de nosso objeto e ndo carece
de investigacdo. Assim, ndo estamos querendo, eu € meu orientador que pensa
junto este trabalho e me ajuda a revisar o texto e me expressar melhor, querer
pesquisar de modo a comprovar esse comportamento. Nem queriamos uma
pesquisa, por exemplo, que fosse medir os motivos dessa opc¢do do publico por
elementos quantitativos manifestos pelos proprios consumidores. Um estudo assim
estaria mais adequado na tradicdo tedérica em Comunicacdo dos estudos de
recepcao, talvez, como a partir dos Estudos Culturais britanicos e seria preciso ouvir
pessoas, nas ruas, fazer coleta de dados na forma de instrumentos de pesquisa

como questionarios e formularios, etc. Queriamos algo diferente.

Como sempre pactuamos nas orientacdes, queriamos muito mais
compreender o fenbmeno que explica-lo. Por isso o situamos dentro de um campo
da pesquisa conhecido como fenomenologia, centrada na Sociologia da

Comunicacdo a medida que consideramos a sociabilidade que se da no contexto
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das audiéncias® enquanto fenémenos comunicacionais. Aos poucos, no Grupo de
Pesquisa e com as orientacbes do meu professor orientador, fui compreendendo o
gue isso realmente significava. Trago um pouco desse aprendizado no subcapitulo
sobre o referencial teérico. Mas sempre lembrando que estamos numa fase de
graduacéao, entdo, o nivel de profundidade que sabemos poder alcancar € de fato

limitado a esta fase de minha formacdo como um futuro e quase jornalista.

bY

E bem verdade que eu chego a conclusdo que se tivesse prestado mais
atencéo as aulas como de Teorias do Jornalismo e ou de Teorias da Comunicacao,
entre tantas outras, certamente eu poderia fazer aqui reflexbes bem mais
aprofundadas sobre este tema. O meu orientador parecia mesmo saber disso e por
iSSO eu sentia varias vezes que ele me emprestava uma revisdo de um ponto ou de
um tema, uma indicacdo mais precisa de leituras, até com apontamento de paginas

de livros nos quais eu certamente encontraria a relacdo com o meu tema.

Por outro lado, eu sentia que ndo encontrava muito material sobre o assunto
e isso inicialmente me angustiava. Depois, fui aprendendo, com a ajuda do meu
orientador, a reconhecer que escrever sobre algo que ja tenha muito mais sido
escrito também é menos contributivo para a ciéncia e o conhecimento. Isso torna
uma pesquisa ainda mais interessante. Claro que existem muitas coisas publicadas,
escritas sobre 0 meu tema de pesquisa, € que nao tive acesso e pelas mais
diversas razdes. Isso € mesmo assim com todo mundo, me explicava o professor.
Tivemos orientacdes a distancia, por video chamada, e presenciais, mas a maior
parte do trabalho de orientacéo foi por e-mails mesmo. Hoje eu reconheco, talvez,
gue teria aproveitado ainda mais a orientacdo se tivesse submetido meus textos
mais vezes a revisdo do professor, pelo que vejo ele capaz de colaborar e mais que

corrigir, aperfeicoar a forma de eu dizer o que penso e as coisas que conversamos.

! Uma caracteristica relevante, relativa aos novos modos de recepcao, é a de uma audiéncia surgida
por decorréncia das redes sociais. Sintomas deste novo processo séo as acdes de fatores globais
sobre os locais. Determinadas situacfes sédo postas em uma partida a partir de conteddos absorvidos
naturalmente pela distribuicdo dos mesmos em nivel mundial, via internet. Com isso, cria-se um fluxo
de distribuicdo, enfoque, transmissé@o e realizacdo dos acontecimentos, em que as redes sociais
parecem como fator preponderante para o diagndstico dos modos de producdo midiatica,
caracterizada pela comunicacdo multidimensional entre emissores e receptores. Castells (2015)
chama isso de autocomunicacdo de massa, com o surgimento de uma nova audiéncia, chamada de
audiéncia criativa. (RIBAS, 2011, p.59)
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2.1 Justificativa

Este estudo teve por finalidade inicial buscar compreender como
especialistas da area de cobertura esportiva reconheceriam os motivos que levam
os torcedores brasileiros a consumir produtos futebolisticos de outros paises, em
especifico a Premier League. Ndo exatamente explicar, mas buscar compreender.
Como veremos adiante, para a Sociologia compreensiva, sobretudo de origem
francesa e alemd, essas duas questbes tém enorme diferenca: explicar e
compreender. Fazem parte de um esfor¢co da Fenomenologia, bastante usado nas
pesquisas em Ciéncias Sociais Aplicadas, como a Comunicac¢ao. Fundamental dizer
0 quanto a apreensdao de um fendbmeno social para ser estudado é uma tarefa
complexa e dificil. Como abracar o objeto de estudo que se mostra difuso, por

exemplo, como um comportamento de audiéncia?

Os jogos da Barclays Premier League foram mais vistos do que os do
Campeonato Brasileiro nos canais de TV por assinatura. A vitoria do Liverpool por 2
a 1 sobre o Chelsea, transmitida pela ESPN, por exemplo, foi a partida mais
assistida no periodo em que uma pesquisa foi feita entre homens de 18 a 49 anos,
registrando o dobro de audiéncia em relacdo a Fluminense x Goias, transmitido pela
SporTV. (ESPN, 2019, Web).

“A ESPN transmitiu 5 jogos, sendo o canal mais assistido da TV paga em
todas as partidas, alcangando um pico de 70% de participacdo nos jogos
ligados. Ou seja, de cada 10 TVs ligadas, 7 estavam assistindo o canal, com
isso ao longo do fim de semana em que a pesquisa foi feita, os jogos da
Premier League atingiram mais de 1.2 milh&do de pessoas”. ( Observatério da
TV, 2019, Web).

O presente trabalho tem, assim, relevancia de somar-se a estudos ja
existentes, quantitativos, no aspecto da busca agora por uma compreensao mais
subjetiva, sociolégica, no entendimento de um grupo de especialistas no tema,
guanto ao processo midiatico que envolve torcedores e os faz preferirem jogos de
times de outro pais, ao invés de assistirem uma partida do futebol nacional. Buscar

essa compreensao € distante de explicar a ocorréncia do fenbmeno, como veremos
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adiante. Porque nesse ultimo caso, estariamos optando por um estudo positivista,
diferente, portanto, da fenomenologia, e interessados em saber por que as pessoas
escolhem essa audiéncia, quando na verdade, queremos compreender o fenémeno
dessa escolha, interessados que estamos muito mais no aspecto socioldgico desse
consumo, da formacdo dessa audiéncia, ja que sejam quais forem as razdes
particulares, 0 que nos interessa aqui € uma compreensao sobre a comunicacao

dos jogos e seus efeitos.

Nesse sentido, queremos pensar que 0 problema de pesquisa precisa
mesmo ser olhado por outro angulo, ndo de fora para dentro, mas de dentro para
fora. Isto é, mais que saber por que as pessoas escolhem assistir a esses jogos €
compreender o fendbmeno que as leva a fazer esta escolha, o que € uma
racionalidade absolutamente diferente da primeira. Pode parecer contraditoria, mas

nao é.

Quando pensamos no que as envolve enquanto audiéncia € uma coisa e
guando pensamos no que as motiva € outra. Ao pensarmos a motivacao,
poderemos recair numa explicacdo causal do problema. Quando pensamos no que
a midia é capaz de provocar no fenbmeno dessa audiéncia, estamos de olho numa
compreensao menos explicativa e mais compreensiva (0s alemées definiram na
sociologia por verstehen ao invés de erklaren), de modo a que nos interesse 0s
compreender os efeitos mididticos da transmissdo desses jogos e nédo

necessariamente explica-los. Sao processos diferentes.

2.2 Problematizacao

E notavel o crescimento do publico nas transmissdes de futebol europeu no
Brasil. A procura por canais pagos apenas para assistir futebol de outras partes do
mundo cresceu muito nos ultimos anos, nesse século XXI. Os dados a este respeito
encontram-se nas empresas que oferecem assinaturas, mas também em
reportagens sobre o tema e livros que tratam da evolucao, ou expansao dos canais
por assinatura. Exemplo de descricbes nesse sentido sdo encontradas em autores

como Dénis de Moraes (2003), em “Por Uma Outra Comunicagao”, ou em classicos
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estudos como Debord (2000) em “Sociedade do Espetaculo” e ou em Douglas
Kellner (2001) com “A Cultura da Midia”.

Precisamente, a pergunta-problema deste trabalho ¢é saber como
compreender o fendbmeno da audiéncia preferencial por jogos da Premier League
entre telespectadores e torcedores brasileiros, mas desde uma perspectiva
midiatica. Isto €, importa saber o que o fenbmeno de comunicacdo tem em si de
singular e representativo, pensando desde recursos e estratégias de comunicacédo e
de gestdo desse campeonato. Nao exatamente nos interessam 0s motivos dessa
escolha nos auditérios particulares, ainda que seja uma parte da reflexdo, mas
pensar pela perspectiva de especialistas como essa comunicagao funciona em seus
efeitos dos meios as audiéncias e ndo o inverso. Ao buscarmos compreender esta
escolha em auditorios universais (PERELMAN,1958) a partir dos motivos que levam
os torcedores brasileiros a preferirem os jogos da Premier League em relacédo a
outras transmissdes, nos interessa, sobretudo, compreendermos o funcionamento
deste media e a producdo de sentidos, de efeitos, sobre telespectadores ou na

audiéncia pela internet.

O objetivo geral constituiu-se, portanto, de buscar compreender este
comportamento, a partir de uma presuncéo sobre os efeitos midiaticos que levam
aos motivos desta escolha, muito mais pela analise critica e reflexiva que sejam
capazes de fazer especialistas da area de cobertura esportiva e que percebem o
funcionamento dos meios, considerando o que leva os torcedores brasileiros a

assistirem a Premier League na perspectiva externa a eles.

Buscamos, assim, identificar as caracteristicas mais gerais desses
telespectadores da Premier League, bem como analisar os motivos dos altos
indices de audiéncia dos canais esportivos no Brasil, na visdo de especialistas na
area. Queriamos, afinal, entender o que torna a Premier League um fendmeno e

poder tracar algum comparativo com outras ligas ao redor do mundo.

3. REVISAO TEORICA
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O capitulo que dedicamos a revisao teodrica se constitui de dois momentos:
um primeiro, de passagem sobre a revisdo tedrica sobre os jogos e outro, sobre
tedricos que trataram de temas correlatos, os quais ajudam na explicacdo do
fendmeno. Claro que encontramos muito pouco escrito precisamente sobre a
pergunta de pesquisa que nos construimos e 0 que torna como nos ja dissemos
aqui, nossa pesquisa ainda mais particular e genuina. Mas, a busca por tedricos que
ajudam a pensar o fenbmeno é, afinal, 0 que se espera de uma pesquisa em

monografia ao final de uma graduacéo.

Comecemos, portanto, a entender que o futebol se tornou, ao longo dos
anos, o principal esporte praticado e adorado no mundo inteiro. Em um estudo
recente, por exemplo, a Nielsen Sports, World Football (2018), mostra que na
populacdo mundial, 43% das pessoas Se mostram interessadas ou muito
interessadas pelo esporte, cifra esta que representa algo em torno de 736 milhdes
de amantes do futebol pelo globo. Obviamente, ndo sdo apenas numeros de
audiéncia. S&o numeros de faturamento, de motivacdo econémica, considerando-se
0 quanto o futebol tem hoje de expressao do mundo do capital.

“Mediante a essa tendéncia global de consumo, o investimento na industria
futebolistica acabou se tornando um grande espetaculo esportivo. Os
jogadores se tornam mercadorias e 0os espectadores um produto financeiro.

Assim o futebol acabou se tornando um grande negécio "(GONCALVES et
alii (2003) apud GONCALVES, et alii, 2006).

Essa transformacédo no futebol em um espetaculo milionario € recente e tem
como referéncia as ligas europeias e o Campeonato brasileiro. Estudo da
SportsValue de 2017, que considera as receitas das principais ligas ao redor do
mundo, mostrou o Brasil em 6° lugar no ranking com uma receita de R$4,1 bilhdes,

assim somos o primeiro pais fora da Europa a aparecer na lista.

Em 1° lugar, figura a Inglaterra, com R$ 20,7 bilhdes, dominando a lista com
relativa distancia do 2° lugar, a Alemanha, com R$13,4 bilhdes, deixando

absolutamente nitida a grande transformacgé&o no futebol inglés.

Mesmo que o futebol brasileiro seja o primeiro a aparecer na lista fora da

Europa, isso nao simboliza algo positivo, visto que se analisarmos os ultimos cinco
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campedes da Copa Libertadores da Ameérica, que é o principal campeonato do
continente sul americano, o Brasil ficou com quatro titulos, apenas em 2018,
enquanto o River Plate da Argentina quebrou essa hegemonia, mostrando a
precariedade dos campeonatos dos paises vizinhos, sendo que as cinco finais
disputadas tiveram apenas confrontos entre clubes brasileiros e argentinos, sem

nenhuma equipe de outro pais conseguir, a0 menos, chegar ao final da competicéo.

Tabela 1 - Comparativo dos campedes da Libertadores

Ano Campeéo Vice Final
2017 Grémio - BRA Lanus — ARG 1x0 e
2x1
2018 River Plate - ARG | Boca Juniors — 2x2 e
ARG 3x1
2019 Flamengo - BRA River Plate - ARG [ 2x1
2020 Palmeiras - BRA Santos — BRA 1x0
2021 Palmeiras - BRA Flamengo - BRA 2x1
(BARBOSA,2021)

Confrontos diretos entre clubes ingleses e brasileiros aconteceram em duas
oportunidades nestes ultimos cinco anos do periodo analisado. Os embates
aconteceram na final do Campeonato Mundial de Clubes da Fifa e os times da
Premier League acabaram levando o troféu para a Inglaterra nas duas ocasifes.
Como os paises sado de continentes diferentes, o Mundial de Clubes seria a Unica
forma dos paises medirem suas forcas, e nesse periodo analisado, os times da
Premier League levam vantagem contra os clubes do Campeonato Brasileiro,
mostrando assim, a grande diferenca técnica entre os dois paises e na organizacao

de seus campeonatos.
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“Considerando esses principais campeonatos, percebe-se que além de
recente, a transformacédo do futebol em mercado é de pioneirismo inglés. A
profissionalizacdo do setor com administracdes eficientes e preocupadas
com a saude financeira dos clubes comegou somente no inicio da década
de 90 na Inglaterra, com um relatério que ficou conhecido como o Relatério
Taylor. No caso do Brasil, verifica-se que a profissionalizacdo foi tardia,
guando comparada a Europa, tendo somente o primeiro incentivo a
mudanca em 1998, com a criacao da Lei de n°® 9.615, conhecida como Lei
Pelé” (CAPUCHO, 2020).

O tardio profissionalismo do futebol no Brasil é algo que até hoje tem
consequéncias: o0 pais demorou a perceber que com a profissionalizacdo do
esporte, poderia também gerar uma receita maior, e desta forma, ajudar os clubes a
terem uma melhor estrutura e proporcionar para seus atletas um melhor centro de

treinamento, por exemplo:

“Atualmente, percebe-se que toda essa mudanca no futebol foi de grande
impacto, levando o esporte para um outro cenario. Estudos realizados pela
SportsValue e Deloitte Football League (2018) evidenciam que as receitas
dos clubes brasileiros a partir de 2007 vem aumentando, saindo de R$1,32
bilhdes para R$5,05 bilhdes em 2017. Ou seja, ao longo de 10 anos o0s
clubes conseguiram aumentar, aproximadamente, cinco vezes mais suas
arrecadacfes. Ja no cendrio europeu, o principal do ramo, a arrecadagao
dos clubes na temporada 2006/2007 foi de R$9,62 bilhdes; e na temporada
2016/2017 as cifras aumentaram para R$31,28 bilhdes. Esses nuameros
mostram o quanto o futebol tem impacto sobre a economia dos paises que
possuem ligas de destaque.”(CAPUCHO, 2020).

A visdo de como o esporte pode ter um impacto econdmico em varios setores
do pais, parece ainda ndo ser tdo clara quando se trata do futebol nacional. Com
gestdes bem organizadas, é nitido que consequentemente a economia do pais
também ird ter uma melhora, gerando empregos e oportunidades, mas para isso
também € necessario que haja transparéncia da Confederacao Brasileira de Futebol

(CBF), para assim viabilizar o contato com os clubes.
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“No caso do Brasil, valores como tributos pagos e empregos gerados nao
estdo presentes no reporte financeiro da Confederacdo Brasileira de
Futebol (CBF). A entidade, que é responsavel pelo campeonato nacional,
ndo produz um reporte parecido com o do futebol europeu.”(CAPUCHO,
2020).

A Inglaterra também é exemplo neste ponto, sendo um dos paises que mais
gera empregos no mundo, com cerca de 100 mil empregos em 2019 além de
R$17,42 bilhdes de tributos pagos. “A Premier League gerou cerca de 100 mil
empregos, além de aproximadamente R$17,42 bilhdes de tributos pagos e uma
estimativa de receita de R$ 40,12 bilhdes” (ERNST & YOUNG apud CAPUCHO
2020).

O poderio financeiro certamente beneficia a Premier League em comparacao
a outras ligas, mas, gradativamente, o futebol se torna um esporte fisico e intenso,
exigindo dos atletas de grande desempenho um preparo cada vez maior, deixando
ainda mais claro que na época atual, além de talento, os clubes devem procurar
profissionais atléticos. Segundo um estudo da CIES Football Observatory, que
mede a intensidade dos campeonatos futebolisticos pelo mundo, os dados da
temporada 2020/21 mostram que a Premier League € 0 campeonato com maior
porcentagem de corridas de alta intensidade do mundo, enquanto o campeonato
brasileiro se encontra entre os trés ultimos nesse quesito. “Na Premier League, por
exemplo, os jogadores percorrem, em média, 10.071m a cada partida, sendo que,
desta distancia, 7,82% sé&o realizadas em corridas acima de 9,8 km/h. J& no
Brasileirdo, sédo percorridos, em média, 9.590m por jogo, sendo 7,05% em corridas

de alta intensidade”(ESPN,2021,Web).

3.1 Arbitragem

Outro ponto bastante relevante é a profissionalizagdo da arbitragem no
futebol brasileiro. O arbitro € o responsavel por fazer com que os jogadores

cumpram as regras dentro de campo. No Brasil, os arbitros nao sao


https://football-observatory.com/IMG/sites/b5wp/2021/wp343/en/
https://football-observatory.com/IMG/sites/b5wp/2021/wp343/en/
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profissionalizados e essa falta de preparo colabora com as reclamacdes semanais

dos clubes junto a Confederacéo Brasileira de Futebol (CBF).

Inimeros sdo os escandalos de arbitragem, estes ndo somente no Brasil,
mas em todo o mundo da bola, porém, com o passar dos anos, 0S paises
procuraram melhorar o preparo de seus arbitros, ja o Brasil parece ter ficado para
trds nesse ponto. Em comparacdo com a Premier League, o Brasil se encontra
muito distante, principalmente no fator regularidade, muito por conta da
profissionalizacao que ja existe ha algum tempo em solo inglés. “Essa regularidade
profissional se da, em grande parte, gragcas a PGMOL (Professional Game Match
Officials Limited, algo préximo a “Arbitros de Jogos Profissionais Limitada”),
entidade fundada em 2001 e financiada pela Premier League, Liga Inglesa de
Futebol (EFL) e Football Association (FA)” (COLOMBO, 2018).

O arbitro no Brasil ndo tem um salario fixo, os juizes ganham por partidas
apitadas, ele apita, ele ganha; desta forma, alguns arbitros podem passar meses
sem apitar e na semana seguinte, mediar um classico do futebol nacional. Isso
explica muito sobre o nivel dos arbitros brasileiros, pois eles ndo sdo pagos como
manda a Lei; pode se dizer que o arbitro no Brasil sofre de um abandono
colaborando com a precariedade do futebol praticado. “A comecar pelo fato de que
0 arbitro sequer é tratado como manda a Lei, como profissional. Isso porque a Lei
Pelé, a Lei Geral do Esporte, estabelece que os arbitros ndo tém vinculo de
emprego com a entidade pagadora do seu "salario". Ele € um "profissional
autébnomo".(KAMPFF, Andrei 2021).

Dias melhores parecem estar presentes no horizonte da arbitragem brasileira.
ApoGs diversas reclamagfes e problemas com o VAR, a FIFA, através do seu
presidente Gianni Infantino declarou, no Twitter oficial da entidade, estar buscando
melhorias e solu¢des para os decorrentes problemas enfrentados em todo o mundo.
ApOs a publicagdo, Daniel Alves, antes de ser preso por crimes cometidos na
Espanha, disparou em suas redes sociais contra os arbitros no Brasil e também
indicou algumas mudangas necessarias: “Posicionou-se em relagdo as alteragdes
na regra do jogo. [...] Disse estar preocupado com o tempo perdido com as
consultas do VAR; sugeriu ainda estipular um tempo minimo para que os arbitros

fagcam a checagem dos lances” etc. (VALENTE, 2021).
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3.2 Calendario

O calendario do futebol brasileiro sempre foi colocado em pauta,
principalmente, quando os times de maior torcida do Brasil acabam se complicando
por conta dele, por viagens muito longas, e pela realizacdo dos campeonatos
estaduais os quais dificultam para que haja uma elasticidade maior no calendario do
futebol brasileiro, gerando um debate entre os especialistas do meio para saber de
quem seria a culpa da grande desorganizagdo. “Os principais culpados sao 0s
clubes que nédo se impdem diante da CBF”, afirma Juca Kfouri (2022), um

comentarista esportivo de televisdo no Brasil.

O técnico do Palmeiras, o portugués Abel Ferreira, constantemente usa 0s
microfones para fazer fortes reclamacdes em relacdo ao calendario do futebol
brasileiro. “Aqui, mais uma vez, dou minha opinido: os clubes e as entidades que
organizam 0s campeonatos também séo responsaveis. Se ndo pensarmos de forma
global, se pensarmos s6 no dinheiro, estaremos na altura em que ficaremos sem
jogadores”, disse ele (UOL,2022,WEB).

As reclamacfes de um europeu em relacdo ao calendario do futebol no Brasil
trazem a tona outro debate bastante pertinente que seria a utilizacdo do calendario
europeu no futebol brasileiro. O calendario na Europa comeca entre julho e agosto,
se estendendo até maio do outro ano, por exemplo: julho de 2022 até maio de 2023,
desta forma, os clubes tém mais tempo de férias e também um maior tempo de pré
temporada, o que reflete muito dentro do campo, pois os jogadores sao atletas de
alto nivel e para manter seu corpo saudavel e sem lesbes, € necessario um bom
tempo de descanso e uma pré-temporada bem feita, e assim chegar no final da
temporada ainda em alto nivel. “Existe uma solugcdo que dificilmente né&o
funcionaria: a adesdo ao formato internacional, como na Europa, com a temporada

de julho/agosto a maio”, afirma o comentarista Mauro Cezar (2020).

3.3 Transmisséao dos jogos

A transmissdo dos jogos de futebol € um dos pontos mais importantes na

aproximacgéao do publico com os clubes. Assim, entende-se que as emissoras devem
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procurar formas de qualificar seu contetdo, contratando profissionais capacitados

para levar o melhor servigo possivel a seus espectadores.

“‘Os meios de comunicagdo, sobretudo a televisdo, sdo os principais
mecanismos pela globalizacdo do esporte, no caso especifico da televisao,
a sua linguagem universal permite que as imagens sejam comercializadas
em escalas globais”(MATIAS e MASCARENHAS 2019).

A televisdo com seus recursos técnicos, como o replay, camera lenta e
angulacdo 360°, conseguiu estabelecer o esporte com caracteristicas proprias. No
caso especifico da televisao, vale salientar que ela se consolidou ao longo dos anos
como principal fonte de informacdo e difusdo de comportamentos, sendo assim
tendo grande credibilidade e 6&tima recepcdo perante a sociedade, conforme
explicam Matias e Mascarenhas (idem):

“Hoje em dia, é quase impossivel pensar em futebol sem a televisdo “De
fato, podemos recordar que o futebol antecede a sua representacéo
televisiva. [...] Mas o certo é que hoje, de forma cada vez mais intensiva, o
futebol existe através da televisao”.(NEVES apud MATIAS e
MASCARENHAS, 2019).

Desta forma, supomos que as grandes redes de televisdo tém, nos direitos
de transmissdo das competicdes esportivas, uma forma de atracdo de novos
parceiros comerciais e telespectadores, mas para que essa parceria tenha éxito é
importante a construcdo de contetdo atrativo para os consumidores, construindo
gréficos, closes, imagens e narrativas para chamar o telespectador para dentro do
jogo, assim aumentando a audiéncia e interesse do publico. As transmissdes da
Premier League, talvez, tenham alguma vantagem nesse sentido, se comparadas as

transmissoes feitas de jogos pelas redes de tevé brasileiras.
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3.4 Referencial tedrico da Comunicacao

Como vimos pela revisao tedrica do dominio do esporte, a televisdo cumpre
papel central na compreensédo do problema de pesquisa. Nado apenas por uma Obvia
relacdo da Premier League com a midia, mas de como esta midia tem particular
efeito sobre a producdo de um comportamento no consumidor dessas transmissoes.
Outro ponto também a considerar € que estamos comparando a audiéncia a
Premier League com outros campeonatos igualmente transmitidos por esta mesma

midia.

Iniciemos por considerar o que Mauro Wolf (2003) nos coloca sobre a
formagao de audiéncias. Ao tratar em seu capitulo 1.3 sobre “os fatores relativos a
audiéncia”, no livro “Teorias da Comunicagdo de Massa”, a pagina 20, ele é
bastante cauteloso ao enunciar que existem inUmeras variaveis intervenientes a
compreensao do fenébmeno. Ele admite caracteristicas psicoldgicas a formacédo da
audiéncia e nos fala de uma exposicéo seletiva provocada por opinides circulantes,
o que reforca a hipétese acima de que quando uma midia alcan¢ca mais audiéncia
ela também provoca o consumo em favor de si justamente porque existe essa ideia

do contagio de consumo na pratica do consumo seletivo.

Numa realidade como a que temos em gque as midias, pela internet, parecem
ainda mais fortalecer esse aspecto, € possivel estabelecermos um vinculo
gualitativo entre quem consome a transmissao da Premier League e quem a
considere mais consumida pelos demais consumidores, num circulo autorreferente
e que é proprio de uma légica do sistema. Obviamente que esta relacdo ndo €
absoluta, nem rigida o suficiente pelo que se a definiria como uma compreensao
positivista do fenbmeno. Sabemos que a Fenomenologia surge em reagcdo ao
Positivismo, 0 que da um carater menos quantitativo e mais qualitativo a nossa
pergunta problema. Wolf (op.cit.) também nos fala de fatores como a credibilidade
do comunicador. Diz que estudos experimentais sobre essa variavel questionam
muitas coisas, mas ja foram capazes de evidenciar o quanto a credibilidade € um

fator de reac&o nas pessoas.

Teorias como dos Usos e Gratificagbes (WOLF,2003) permitem compreender

gue as escolhas preferenciais estariam ligadas enormemente a satisfacao
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provocada nas audiéncias quanto ao consumo de determinados produtos de midia.
Essa satisfacao poderia estar na qualidade das imagens, na angulacao da cobertura
dos jogos, no formato de entrevistas, comentarios e analises criticas, e ou até, como
sugerido acima, em graficos e demonstrativos que ilustrassem a interpretacdo dos
fatos em torno dos jogos de modo a ajudar o telespectador na compreensao do
campeonato sem maiores esfor¢cos. Sao conjeturas, afinal, que nos emprestam as
teorias da comunicacdo, a priori, para pensarmos fendmenos como o das

audiéncias.

Ha estudos interessantes também apontados por dois relevantes
pesquisadores gauchos em Teorias da Comunicacdo, sabidamente Antonio
Hohlfeldt (2001) e Francisco Rudiger (2011), este ultimo, propriamente um sociélogo
da comunicagdo, e que trata de reputar as principais escolas teoricas para nos
oferecer um percurso compreensivo sobre o comportamento de consumo, em

especial, numa logica critica.

Ao tratar sobre as hipéteses contemporaneas de pesquisa em Comunicacao,
Hohlfeldt (2001, p.187) nos conta que entre os anos 20 e 70 do século anterior,
desenvolveram-se muitos estudos ligados a varios blocos de interesses de
investigacdo. Citando Mauro Wolf, inclusive, Antonio Hohlfeldt (idem) descreve o
quadro tedrico desde teorias funcionalistas a teorias culturolégicas, relatando o
papel que desenvolvem as midias na formacdo de atitudes, no comportamento,
afinal, das audiéncias. Embora fale prioritariamente de audiéncias a programas
eleitorais, o autor nos empresta uma clara ideia do quanto nos agendamos pela
midia e o quanto nossas escolhas sao definidas por este agendamento. Hoje em dia
até mesmo festas de aniversario de criangas sdo tematizadas por icones e simbolos
dos times estrangeiros e campeonatos internacionais, o que até pouco tempo atras

era inimaginavel.

Nesse sentido, implica reconhecer que as transmissdes da Premier League
por canais pagos e sua divulgacdo em chamadas na rede aberta de televisdo e pela
internet sdo também um elemento constitutivo dessa atitude de escolha por parte do
telespectador brasileiro e movimenta seu imaginario popular. O processo, como
dissemos acima, € mesmo circulante: quanto mais se assiste, mais se reconhece, e

mais se ouve falar, e mais isso agenda a que se assista de novo e a que mais
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pessoas assistam mais vezes e ampliem a l6gica de consumo por produtos de valor

agregado simbodlico.

Obviamente esta descricdo ndo nos permite compreendermos o fenémeno
como um todo. Muitas varidveis sé@o intervenientes de modo a provocar um
processo primeiro psicoldgico e depois de atitude no espectador de televisdo, o que
significa dizer que a preferéncia se da por um pensamento primeiro e por uma
atitude depois. O que equivale dizer que sejam escolhas conscientes, lacidas,
racionais. Nao hda, por assim dizer, uma manipulacdo nesse processo. Ainda que
possam ser identificados elementos persuasivos, que auxiliem na influéncia dessa
deciséo, ela ndo se faz por inconsciéncia de seus atores sociais. A midia apenas
devolve aquilo que ela reconhece como sendo uma forma de desejo de seu

auditorio.

A respeito dos auditérios, nas reunides do Grupo de Pesquisa Dialogos do
Pampa, por diferentes momentos, lidamos com uma relevante obra chamada
Tratado da Argumentacao, de 1958, em que Perelman e Tyteca, sua assistente,
escrevem sobre a formacdo de auditérios (que séo diferentes de audiéncias) e
sobre o funcionamento de processos de identificacdo de publicos em estratégias
argumentativas. Nao cabe aqui uma analise mais aprofundada desse autor e dessa
obra, um tanto dificil de compreendermos, sobretudo na graduagédo, mas importa
tomarmos de empréstimo desse Tratado a ideia de que existem mesmo auditorios
universais e auditorios particulares. E se pensados em relacdo a audiéncia dos
jogos, podemos construir compreensdes fenomenoldgicas da sociologia dos jogos

midiatizados em relagcdo ao que sejam seus auditérios mais universais.

E bem provavel que possamos supor, nessa perspectiva, que a producio
televisiva da Premier League logre maior proximidade com auditorios particulares e
ndo fique apenas na construcdo de um auditorio universal quando pensa o formato
de suas transmissfes e coberturas. Isto €, a Premier League fala sabendo com
maior proximidade a quem se dirige, cujo valor de identificacdo resulta em mudanca

de atitude, fidelidade de audiéncia e frequéncia de opc¢ao pelo canal.

Dos elementos que Hohlfeldt enumera como decisivos para formacdo de

audiéncias, temos a considerar que a tematizacao € um deles, mas nao o unico nem
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o0 maior, pelo que outros canais semelhantes também o fazem, e quase
sincronicamente, mas parecem ser menor op¢ao aos consumidores dos jogos pela
tevé. Teoricamente, o que parece ser decisivo € a percepcdo tanto dos
consumidores quanto da midia em si mesma sobre o que deva oferecer, como e

guanto, de modo a alcancar a preferéncia dos telespectadores.

Obviamente que essa preferéncia seria ainda maior se tivéssemos em conta
gue o consumo de um canal a cabo pudesse se dar no Brasil sem o carater pago ou
pelo menos que este custo nédo fosse um fator excludente a milhares de desejosos
consumidores, simplesmente impossibilitados de assumir os encargos de uma

assinatura mensal.

Rudiger (2011) a este respeito empresta uma descricao didatica do quanto a
midia foi estudada e compreendida ao longo de décadas no século 20, quanto ao
seu aspecto capitalista, ao seu aspecto sistémico, na Industria Cultural, e de como a
comunicacdo vem exigindo sistematicamente novas formas de compreensao sobre
0 interacionismo simbodlico que estabelece-se entre publicos e meios. Esta é,

sobretudo, uma andlise sociol6gica em comunicacao.

Escreve Ridiger (2011, p.130) que:

“Depois de McLuhan, cresceu o entendimento de que as comunicagdes nao
tém a ver com um processo social, mas com a materialidade de seus meios
técnicos, com conexdes objetivas entre nossos corpos e as midias e com a
natureza estrutural do processamento da informacdo por elas agenciado.”
(RUDIGER, 2011, p.130-131)

Esse fragmento acima pode certamente apoiar de modo bastante
representativo a compreensdo que objetivamos atingir acerca de como a Premier
League provoca essa preferéncia no comportamento seletivo da sua audiéncia.
Entendidas como sistemas, elas se oferecem como desdobramentos de si mesmas.
Ou como escreve ainda Rudiger (idem) “a esquematizagdo dos sentidos por eles
promovida conta mais que o significado das mensagens postas em circulagao”.

Rudiger explica que a tecnologia controla o entendimento, as escolhas e as ilusfes.
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E por tecnologia devemos incluir toda gestdo de marketing, das transmissdes a

propaganda dos campeonatos.

Ao falar sobre outro aspecto correlato nesse fenbmeno midiatico, devemos
pensar obviamente a hegemonia dos meios numa chamada cultura da midia.
Kellner (2001, p.81) nos lembra que “a cultura da midia, assim como os discursos
politicos, ajuda a estabelecer a hegemonia a determinados grupos e projetos”. Dito
assim, vale relacionar o quanto grupos poderosos que de fato sustentam e
administram a Premier League séo definidores dessa industria que produz néao sé a
cobertura dos eventos do futebol, mas cria a cultura de seu consumo. Escolas como
de Frankfurt e a tradicdo dos Estudos Culturais britanicos trataram demoradamente
destas questdes e que continuam tdo atuais como nos anos 1930 na Alemanha e
1960 no Reino Unido. Nao apenas programas, mas, canais de televisdo sao hoje

comprados e administrados por quem visa controlar esse mercado.

Talvez seja de nos questionarmos até que ponto a cultura da néo
comercializacdo dos produtos midiaticos conseguira resistir diante de fenbmenos
crescentes como o da Premier League, mesmo que provocando uma exclusdo
informativa, uma negacdo do acesso a quem nao possa pagar. Ou até que ponto a
gualidade € mesmo intrinsecamente associada ao que é patrocinado, ao que
necessariamente custe caro e ao que pertenca definitivamente a industria da cultura

hegemonica?

Desafio este encampado por Dénis de Moraes (2003) que em seu “Por uma
Outra Comunicacao” desafia essa mundializacdo e essa cultura estagnada nas
formas convencionais de poder para nos fazer pensar outros formatos. No entanto,
se em parte da Europa isso tenha talvez prosperado, como nas tevés publicas, o
certo € que nos Estados Unidos e na América Latina esta tendéncia de outra
comunicacdo ainda esta muito longe de acontecer. Correntes alternativistas talvez

consigam dar um horizonte nessa direcao.

Novas dimensdes da Comunicacao foram surgindo e se ajustando, conforme
bem resume COMASSETTO (2011, p.156), ao escrever que:

“‘o fato é que, agora, quase tudo esta na web, incluindo jornais,

radios, televisbes. E isso significa que, além de poderem ser “captadas”,
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lidas, escutadas, ou vistas de qualquer canto do planeta, engendrando
uma dimensdo com transparéncia e perspectivas potencialmente globais,
as velhas midias de massa também veem-se forgadas a se reconfigurar, de
forma a atender a novas necessidades politicas e sociais, num espago agora
plural, interativo e libertario”. COMASSETTO (2011, p.156)

Nesse sentido, também se favoreceram as transmissGes de jogos de
campeonatos estrangeiros, com a comunicacao convergente e global superando as
limitagdes das midias massivas tradicionais. E claro que campeonatos bem
estruturados, organizados, e que se oferecam como um espetaculo de consumo
associado a paixao pelo esporte é uma férmula magnética para audiéncias, o que
reforca nossa hip6tese de que ndo seja um fendmeno tdo somente de motivacdes
por auditérios particulares, mas, sobretudo, de um contexto de producdo simbdlica
de uma comunicacao estratégica e que lida com essas motivacoes, claro, mas vai

muito além delas.

4. METODOLOGIA

A metodologia de um trabalho € a forma como ele ira ser realizado e quais 0s
passos necessarios para atingir as respostas que procuramos. Sem a metodologia,
ndo seriamos capazes de obter os resultados de forma concreta, “compreendendo
gue a metodologia € a ciéncia do método e que, sem ele, ndo conseguimos
aprender e produzir conhecimento” (PARZIANELLO e OLEGARIO, 2023, p.19).

A metodologia € a forma como um trabalho cientifico € feito e o0 método € o
caminho que ele ir4 seguir, como ja citado. E esses passos irdo nortear a pesquisa,
além disso, é necessario estar claro o que vamos pesquisar € 0 que gueremos
extrair adentrando na pesquisa; apos isso, precisamos esclarecer qual é a

problematica proposta no trabalho, para que desta forma, ela possa ser respondida.

“O primeiro passo é compreender com clareza do que se trata. Isso requer
que se escreva o problema apresentado em forma de pergunta. Pronto!
Estd criado o que os pesquisadores denominam de problema da
pesquisa”(PARZIANELLO, OLEGARIO, p.19, 2023).
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Apos isso, € necessario formularmos outras questdes a serem debatidas no
entorno do trabalho, como o objetivo geral, por exemplo, e “feito isso, € preciso
escrever 0 objetivo geral que ir4 nortear a pesquisa e tem estreita relagdo com o
problema da pesquisa’(PARZIANELLO e OLEGARIO, 2023, pag.19).

Outra etapa a ser seguida é a de mapear 0s objetivos especificos, para que
se facilitem ainda mais 0s processos de pesquisa, pois organizar 0S passos a serem
seguidos, € uma forma de atingir o objetivo final, e de responder de forma mais clara

a problemética proposta.

“A terceira etapa é escrever os objetivos especificos da pesquisa de forma
clara, concisa e com uma linguagem direta iniciando com um verbo no
infinitivo que demonstre o que vocé pretende fazer. Considerando que vai
escrever um projeto que resultard em um trabalho cientifico, os verbos
utilizados e mais adequados para iniciar a elaboracdo dos objetivos séo os
relacionados & busca pelo conhecimento’(PARZIANELLO, OLEGARIO, p
19, 2023).

O trabalho que aqui construimos levou em conta todos esses passos e se
constitui, por fim, numa pesquisa sobre o comportamento da Premier League de
conseguir levar a que os torcedores brasileiros prefiram definitivamente assistir a
transmissdes do canal, numa escolha seletiva entre outros. Essa escolha pode
parecer que seja racional e motivada pela audiéncia, mas desde uma perspectiva
sociolégica, temos que é justamente na direcdo contraria que acontece o fenémeno.
Para que nossa pesquisa pudesse emprestar uma analise critica e reflexiva em
torno do fenbmeno dessa audiéncia, optamos por colher, na forma de entrevistas,
por questionarios semi-estruturados, com perguntas-padrdo, mas relativamente
abertas, depoimentos de entrevistados especiais, de modo a tentar extrair as
respostas de personalidades que elencamos como representativas do que
consideramos pessoas com especial conhecimento nesse tema. A escolha de seus
nomes foi exclusivamente minha, enquanto pesquisador e sem qualquer
interferéncia do meu orientador. Foram decididas em conjunto, no entanto, as

formas de abordagem desses nomes escolhidos e do instrumento de coleta.
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Procuramos o consentimento delas para que respondessem da forma mais
espontanea possivel as entrevistas, pois 0s entrevistados, nas suas vidas privadas,
podem assistir a partidas da Premier League por motivos diferentes e queremos
justamente preservar suas singularidades de entendimentos e escolhas, posto que
se tratam de auditorios particulares; e fazé-las transparecer aqui no entendimento
para andlise. No decorrer das entrevistas, poderiam surgir novas perguntas,
dependendo do que fosse colocado por eles nas respostas, e admitimos isso, de
modo que se buscou compreender o fendmeno (e nao apenas assimilar

objetivamente resultados matematicos nas respostas dos mesmos).

A entrevista semi-estruturada é um método mais espontaneo, utilizado pelos
entrevistadores, sobretudo nas Ciéncias Sociais Aplicadas. Ou, como explica
Tumelero (2021), em trabalho recente: “nesse modelo o entrevistador tem um grupo
de questdes preestabelecidas, porém, mantém a autonomia para adicionar outras,

caso o interesse surja no percorrer da conversa.” (op.cit.).

As entrevistas deveriam ser todas de forma online, por limitagdes naturais,
dada a distancia em que estamos em relacdo aos entrevistados e por isso, nos
utilizamos de redes sociais como o Twitter (hoje dominado X) para contatar as
fontes. Intencionamos que seriam entrevistados pelo menos quatro € no maximo
seis profissionais desse perfil que consideramos pelo destaque que possuem no
tema e por sua relevancia no mundo midiatico do futebol. Até porque nao
pretendiamos uma pesquisa exaustiva nem que representasse um contingente
numeérico de maior expressdo, uma vez que a relevancia pareceu-nos dada pela
escolha dos entrevistados nominalmente e ndo por um fator quantitativo. Claro que
seria interessante podermos contar com depoimentos de mais especialistas, mas
fizemos um recorte da amostra que julgamos representativo. Precisavam ainda ser
sujeitos que trabalhassem com o futebol inglés e tivessem mais que apenas alguma
proximidade com o assunto. Assim, nos pareceu que a amostra de fato seria

suficientemente representativa para os fins desta primeira pesquisa.

Além das entrevistas, metodologicamente, utilizamos a pesquisa bibliografica,
buscando autores do campo, como Capucho e Matias e Mascarenhas como fontes,
para fins de revisarmos o0 que ja existe sobre o assunto, mas também autores

tedricos, de tradicdo na pesquisa em Comunicacdo Social, na academia. Aqui
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concebemos que as fontes especializadas, ainda que nao académicas nem

cientificas, possam expressar parte dessa referéncia a nossa pesquisa.

5. CAPITULO 2: WORK PERMIT E SUA INFLUENCIA DENTRO DO
CAMPOENATO E MAIS SOBRE TRANSMISSOES

No objetivo de compreendermos melhor, primeiro, o que é a Premier League
e 0 que a torna téo forte, € relevante estabelecer alguns dados factuais sobre ela
enquanto fenémeno, por exemplo. Para construir e manter uma liga forte, como é o
caso da Premier League, é preciso que todos os times tenham um bom plantel, com

jogadores capazes de praticar futebol no mais alto nivel durante toda a temporada.

Quando abre o periodo de transferéncias, clubes do mundo inteiro ficam com
certo receio de perder seus jogadores para a Premier League, por ser um
campeonato mais atrativo, mas além do poderio financeiro de grande parte dos
clubes ingleses, as contratacdes também passam por um processo de refinamento,
para que os jogadores vindos de outras ligas, cheguem em condicdes fisicas e

técnicas capazes de apresentar o que o forte futebol inglés pede.

Muitos sdo os casos de jogadores brasileiros que obtiveram sucesso em
territério inglés, Philippe Coutinho, Gilberto Silva, Juninho Paulista e Roberto
Firmino sdo exemplos do passado, e atualmente Richarlison, camisa 9 da Selecéo
Brasileira na ultima Copa do Mundo (2022) veste a camisa do Tottenham Hotspurs
de Londres, Alisson goleiro do Liverpool e titular com a camisa amarelinha nas duas
tltimas Copas do Mundo de (2018 e 2022), além de Bruno Guimaréaes, (Newcastle
United) titular nas eliminatorias para a Copa do Mundo de 2026, e Casemiro

(Manchester United), atual capitdo da selecao canarinho.

Contudo, para o jogador que ainda atua em territdrio nacional e sonha em
chegar na Premier League, o caminho pode ser um tanto quanto longo, e
dependendo da liga e divisdo em que joga, se torna ainda mais complicado. A
Premier League possui um sistema de pontos, onde os jogadores precisam alcancar
um numero minimo para, desta forma, receber o visto de trabalho, esta regra se

chama “Work Permit”.



32

Conforme a PLACAR (2023)?, o Work Permit é “o visto de trabalho que todo
estrangeiro precisa receber das autoridades britanicas para trabalhar no Reino
Unido”. Mas como ja citado, ndo € tdo simples para alcancar o visto; segundo a
PLACAR, os atletas devem alcancar pelo menos 15 pontos para desta forma serem

aprovados, 0s pontos devem ser conquistados nos seguintes fatores:
e Numero de partidas disputadas pela selecdo do seu pais natal;
e A minutagem jogada em torneios nacionais;
e Numero de minutos jogados disputados em campeonatos internacionais;
¢ Ultima posicéo na tabela da equipe do jogador na liga do seu pais;
e Até onde a equipe do jogador progrediu em campeonatos internacionais;

e Em qual lugar dentro dos requisitos necessarios esta a liga do time do

jogador

(PLACAR, 2023, WEB).

Esta regra, entretanto, pode acabar barrando o desenvolvimento de alguns
jogadores, como foi o caso do volante Andrey, do Vasco. O jogador foi vendido ao
Chelsea da Inglaterra, porém nao conseguiu 0 visto de trabalho, e acabou
retornando ao proprio Vasco, para desta forma atingir os pontos necessarios. E
importante salientar que a Football Association (FA), separa as ligas por niveis, e
segundo a PLACAR, o Campeonato Brasileiro esta apenas no terceiro nivel neste
ranking. “O Campeonato Brasileiro esta apenas no terceiro nivel, enquanto a Série
B do Brasil — onde Andrey jogou nha ultima temporada — esta no sexto e ultimo nivel”
(PLACAR, 2023, WEB).

2 https://placar.com.br/futebol-europeu/o-que-e-work-permit-regra-do-futebol-ingles-que-afeta-andrey-
santos/



https://placar.com.br/futebol-europeu/o-que-e-work-permit-regra-do-futebol-ingles-que-afeta-andrey-santos/
https://placar.com.br/futebol-europeu/o-que-e-work-permit-regra-do-futebol-ingles-que-afeta-andrey-santos/
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AplOs casos como este de Andrey, a Football Association (FA) decidiu
flexibilizar as regras do visto de trabalho para o futebol, segundo 0 EXTRA (2023)3,
agora os times da Premier League e da Championship poderdo contar com no

minimo dois jogadores fora dos requisitos:

“Os clubes da Premier League e da Championship (primeira e segunda
divisBes) poderdo contratar um minimo de dois e um maximo de quatro
jogadores fora dos requisitos, a depender do nimero de atletas ingleses
atuantes em seus elencos. Nas Leagues One e Two (terceira e quarta
divisdes), o numero é fixo em dois’(EXTRA, 2023, WEB).

Segundo o Transfermarkt (2023)*, atualmente a Premier League conta com
379 jogadores estrangeiros, chegando a 68,9% dos 550 atletas que compdem o
elenco dos 20 times da liga. Nesta temporada, 38 jogadores brasileiros devem
participar da competicdo, chegando a porcentagem de 8,4%, a maior entre 0s

jogadores nao ingleses.

Levando em consideracdo a grande porcentagem de jogadores estrangeiros
dentro da liga, essa noticia favorece e muito os times da Premier League, que desta
forma deverdo contratar ainda mais jogadores de fora do pais para reforcar seus

elencos.

Essa regra, mesmo que com suas mudancas e flexibilidades, ajuda a
construir uma liga ainda mais forte, nivelada por cima e demonstra o cuidado e
profissionalismo que a Football Association (FA) tem com 0 seu campeonato,
possibilitando aos torcedores e telespectadores um grande futebol, com os
melhores jogadores de todos os cantos do mundo. E importante frisar que o Work
Permit, de certa forma, ajuda a nivelar por cima a liga, tendo em vista de que a
pontuacdo necessaria para se conseguir o visto serve como um parametro de
gualidade, por conta das convocacfes para a selecao nacional e por minutagem

disputada por seus clubes.

3 https://extra.globo.com/esporte/noticia/2023/06/premier-league-flexibiliza-regras-de-vistos-de-
trabalho-e-abre-caminho-para-jogadores-brasileiros.ghtml

4 https://www.transfermarkt.com.br/premier-league/gastarbeiter/wettbewerb/GB1



https://extra.globo.com/esporte/noticia/2023/06/premier-league-flexibiliza-regras-de-vistos-de-trabalho-e-abre-caminho-para-jogadores-brasileiros.ghtml
https://extra.globo.com/esporte/noticia/2023/06/premier-league-flexibiliza-regras-de-vistos-de-trabalho-e-abre-caminho-para-jogadores-brasileiros.ghtml
https://www.transfermarkt.com.br/premier-league/gastarbeiter/wettbewerb/GB1
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O que queremos dizer quando definimos a Premier League e sua audiéncia
enquanto um fenbmeno se inscreve numa tradicdo filosofica, mas também
sociolégica, da Fenomenologia. Na definicdo de Nicola Abbagnano (2000),
fenomenologia € a “descricdo daquilo que aparece ou ciéncia que tem como objetivo
ou projeto essa descricao” (ABBAGNANO, 2000, p. 437).

O filésofo alemdo Edmund Husserl foi o fundador dessa escola de
pensamento. Ele acreditava que a fenomenologia era uma forma de investigacao,
na qual se tem o interesse de entender o fenbmeno em si mesmo, ou “ir ao encontro
das coisas em si mesmas”. Grande parte do que € social, como a comunicagao
social, s6 pode mesmo ser compreendida enquanto fenébmeno. Nao € um objeto que
se possa tocar, ndo € algo que se possa medir como a velocidade ou o tempo, por
exemplo. Audiéncias simplesmente acontecem, como boa parte do que chamamos
fendbmenos meteoroldgicos: se consegue compreender, mas jamais explicar. E por
uma razdo muito simples: suas ocorréncias ndo se dao sempre por apenas uma
l6gica pura na forma de causas e efeitos. Muitas vezes, condi¢cdes imprevisiveis e
ocorréncias inexplicaveis podem ser ainda assim compreendidas, se entendidas as

caracteristicas dos fendbmenos em si mesmos.

O futebol é o esporte mais popular do mundo: sdo milhares de pessoas
apaixonadas pelos mais diversos clubes ao redor do globo. Cada liga nacional tem
seus grandes times, 0s quais despertam mais interesse popular, levando multidées
aos estadios, além de milhares de telespectadores que acompanham as partidas
em suas casas. A Premier League, o campeonato aqui analisado, trata-se de um
dos maiores fendmenos de audiéncia no esporte. Conforme dados do Transfermarkt
(2023)°, a liga tem uma média de publico de 38.707 pessoas. Ainda segundo o
Transfermarkt (2023), o Old Trafford, estadio do Manchester United € o que possui
a maior média dentre os 20 times da liga, levando cerca de 73.515 pessoas ao seu
estadio em dia de jogo. Falando sobre audiéncia, de acordo com o site Maquina do
Esporte (2022)°, a Premier League pode atingir mais de 600 milhdes de

espectadores durante suas partidas, podendo passar de 3 bilhGes de pessoas em

° https://www.transfermarkt.com.br/premier-league/besucherzahlen/pokalwettbewerb/GB1
6 https://maquinadoesporte.com.br/futebol/entenda-os-motivos-que-fazem-da-premier-league-liga-de-
futebol-mais-popular-do-mundo/



https://www.transfermarkt.com.br/premier-league/besucherzahlen/pokalwettbewerb/GB1
https://www.transfermarkt.com.br/premier-league/besucherzahlen/pokalwettbewerb/GB1
https://maquinadoesporte.com.br/futebol/entenda-os-motivos-que-fazem-da-premier-league-liga-de-futebol-mais-popular-do-mundo/
https://maquinadoesporte.com.br/futebol/entenda-os-motivos-que-fazem-da-premier-league-liga-de-futebol-mais-popular-do-mundo/
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sua audiéncia global. Ainda conforme o Maquina do Esporte (2022), a Premier
League é transmitida para mais de 180 paises, podendo atingir cerca de 800

milhdes de pessoas.

Como fendbmeno, a Premier League € capaz de gerar uma audiéncia
gigantesca até mesmo em paises em que o futebol ndo € o principal esporte, como
o Estados Unidos; é o que mostram as informacgfes do site Esporte News Mundo
(2023)’.

De acordo com o site, a NBC registrou um novo recorde de audiéncia
referente ao futebol inglés, na partida entre Arsenal e Manchester United: a
transmissao atingiu 1.92 milhGes de telespectadores, representando a maior
audiéncia da histéria em uma partida do campeonato inglés em terras norte-
americanas. Os estadunidenses ndao possuem o habito de consumir o futebol
tradicional, levando em consideracéo que futebol para eles é o futebol americano, e
o futebol como conhecemos é chamado de Soccer. Neste ano de 2023, a liga norte-
americana, a Major League Soccer (MLS), passou a ter mais visibilidade, apos a

contratacao de Lionel Messi, adquirido pelo Inter Miami FC.

O fendmeno de transmisséo que gera essa audiéncia pode ser compreendido
por diversos motivos, que vao além do emissor e do receptor. Um dos motivos, aqui
ja citado, é de que a alta porcentagem de jogadores estrangeiros consegue atrair
mais telespectadores, levando em conta que alguns desses jogadores nao ingleses,
sdo grandes craques do futebol mundial. Outro motivo muito importante € a salde
financeira da maior parte dos clubes da Liga, onde a divisdo dos direitos de
transmissao é referéncia para outras ligas ao redor do mundo, o que alimenta o

carater do capital a que nos referimos antes.

A forma como é feita a distribuicdo do dinheiro das transmissdes reflete
positivamente dentro da Liga, pois, com uma divisdo justa para todos os clubes, isso
ajuda a evitar desigualdades dentro do campeonato, e consequentemente, reflete
no futebol praticado pelas equipes, tornando a liga cada vez mais competitiva e

disputada ponto a ponto até o final do campeonato, onde, nos ultimos seis anos,

! https://www.uol.com.br/esporte/ultimas-noticias/enm/2023/01/25/premier-league-arsenal-x-
manchester-united-alcanca-recorde-historico-de-audiencia-nos-eua.htm



https://www.uol.com.br/esporte/ultimas-noticias/enm/2023/01/25/premier-league-arsenal-x-manchester-united-alcanca-recorde-historico-de-audiencia-nos-eua.htm
https://www.uol.com.br/esporte/ultimas-noticias/enm/2023/01/25/premier-league-arsenal-x-manchester-united-alcanca-recorde-historico-de-audiencia-nos-eua.htm
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pelo menos em duas oportunidades, a diferenca do campeédo para o vice foi de

apenas 1 ponto nas temporadas de 2018-19 e 2021-22.

Tabela 2 Imagem da classificacdo da Premier League temporada 2018-19.

Temporada
2018—19 ~

Clube Ps PJ VIT E DER GM GC SG Ottimas 5
1 City 98 38 32 2 4 95 23 72 00O Y
2 J5 Liverpool 97 38 30 7 1 89 22 67 090G O
3 @ Chelsea 72 38 21 9 8 63 39 24 (] [ ]
4 r Tottenham 71038 23 2 13 67 39 28 0000

Fonte: Imagem da pagina inicial do Google

Tabela 3 - Imagem da classificacdo da Premier League temporada 2021-
22

Temporada
2021-22 ~

Clube Fts PJ VIT E DER GM GC 3G Ultimas 5
1 City 93 38 29 6 3 99 26 73 90009
2 [} Liverpool 92 38 28 8 2 94 26 68 OOOO
3 @ Chelsea 74 38 21 1M 6 76 33 43 G000 0O
4 r Tottenham 71 38 22 5 11 69 40 29 OSO0G

Fonte: Imagem da pagina inicial do Google

A competitividade ndo fica apenas entre os times que disputam a taca, mas
também entre os clubes que buscam uma vaga para as competicdes europeias,
como na temporada 2022-23, onde a diferenca entre o quarto colocado, o
Newcastle United, e o Liverpool que ocupou a quinta colocacdo, foi de apenas

guatro pontos, lembrando que na Premier League, os quatro primeiros colocados
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garantem vaga direta para a fase de grupos da Liga dos Campedes, a principal
competicéo de clubes na europa. E importante salientar que a Liga dos campebes
também é um campeonato de muito destaque, e igualmente ao Campeonato
Brasileiro, na Premier League apenas 0s quatro primeiros colocados garantem vaga
ja na fase de grupos da competicio e essa disputa acirrada pelas primeiras
colocacdes na Inglaterra atrai uma audiéncia ainda maior, despertando o interesse

da populacéo ao redor do mundo.

A luta contra o rebaixamento também sempre gera boas disputas: na
temporada 2022-23, por exemplo, 0 jogador Everton escapou do rebaixamento por
apenas 2 pontos de diferenca; ja na temporada 2021-22, o Leeds permaneceu na
elite do futebol inglés por 3 pontos de diferenca. Na Premier League, apenas os trés
ultimos colocados séo rebaixados a EFL Championship, a segunda divisédo inglesa.
Desta forma, atraindo ainda mais o interesse do publico, pois a competitividade ndo
se resume somente a parte de cima da tabela, e sim, reflete em todas as

colocacgdes do inicio ao fim da temporada.

Como ja citado, a divisdo dos direitos de transmissdo da Premier League é
um dos maiores trunfos para manter a liga competitiva. De acordo com o jornalista
Thiago Lenco, do site Premier League Brasil (2018)%, e dados da ESPN (2022)°, a
divisdo dos direitos de transmissdo funciona da seguinte forma: 50% do valor €
dividido de forma equivalente entre os 20 clubes da liga e em outros 25% a divisdo €
feita de acordo com a classificacdo da equipe na ultima temporada, ou seja, quanto
melhor a posicdo na tabela, melhor serd a bonificacdo, ou a recompensa e dos
ultimos 25%, a divisdo é feita conforme o numero de jogos transmitidos. Neste
método de divisdo, notamos que a porcentagem € distribuida de acordo com o
desempenho das préprias equipes, desta forma, se tornando mais justa em relacao
a outras divisbes de transmissdo no futebol, de modo que esta mesma divisdo

fortaleca a todos os clubes da Liga, elevando o nivel dos times e proporcionando

8 https://premierleaguebrasil.com.br/premier-league-bilhoes-direitos-tv-divisao/

o https://www.espn.com.br/futebol/artigo/ /id/10346840/premier-league-laliga-como-feita-divisao-
dinheiro-tv-grandes-ligas-europa-inspiram-clubes-brasileiros



https://premierleaguebrasil.com.br/premier-league-bilhoes-direitos-tv-divisao/
https://www.espn.com.br/futebol/artigo/_/id/10346840/premier-league-laliga-como-feita-divisao-dinheiro-tv-grandes-ligas-europa-inspiram-clubes-brasileiros
https://www.espn.com.br/futebol/artigo/_/id/10346840/premier-league-laliga-como-feita-divisao-dinheiro-tv-grandes-ligas-europa-inspiram-clubes-brasileiros
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investimentos em contratagcdes, melhorias nos gramados e diversos outros

movimentos favoraveis nos bastidores do futebol.

Essa divisédo ajustada fortalece a Liga e evita desigualdades entre os clubes,
premiando as equipes de acordo com seu préprio rendimento. E possivel que este
sentimento, que a Liga tenta deliberadamente transparecer em suas transmissoes,
possa ser de fato um fator de reconhecimento do campeonato com maiores
audiéncias, considerando gque as pessoas devam mesmo preferir campeonatos que
parecam mais justos além de oferecerem melhores espetaculos, tecnicamente
falando ou sejam induzidas em seus imaginarios por uma cultura sociologica de
espetaculo midiatico e por seus usos e gratificacdes, como descreve a teoria norte-

americana de mesmo nome.

De acordo com a CNN Brasil (2023)'°, a transmissdo da Premier League no
nosso pais é feita pelos canais ESPN, que fazem parte do grupo Disney, na TV por
assinatura. J4 no streaming, o telespectador pode assistir aos jogos através do
Star+ e no Watch ESPN.

No Brasil, a divisdo dos direitos de transmissdo é um pouco diferente: de
acordo com o jornalista Gabriel Neukranz do blog NE10 (2022), a divisdo das cotas
do Campeonato Brasileiro funciona da seguinte maneira: 40% do valor é dividido de
forma igualitaria entre os clubes; 30% varia de acordo com o numero de partidas
transmitidas, e outros 30% ¢é dividido conforme a posi¢cdo na tabela que o clube
ocupa no final da temporada. O valor de cada partida transmitida pode chegar a 2

milhdes de reais, 0 que seria 1 milhdo para cada clube envolvido na partida.

s

A forma como sdo feitas as transmissdes também é um ponto muito
importante, pois dependendo de como € realizada, pode atrair um publico ainda
maior, como a transmissdo in loco, por exemplo, na qual o narrador e o0s
comentaristas fazem a transmisséo diretamente do estadio. A ESPN, emissora que

7

tem os direitos de transmissdo da Premier League no Brasil, € a prova disso.

10 https://www.cnnbrasil.com.br/esportes/premier-league-saiba-onde-assistir-aos-jogos-do-

campeonato-
ingles/#:~:text=0s%20jogos%20da%20Premier%20Leaque, TV%20fechada%20e%20n0%20streamin

o]



https://www.cnnbrasil.com.br/esportes/premier-league-saiba-onde-assistir-aos-jogos-do-campeonato-ingles/#:~:text=Os%20jogos%20da%20Premier%20League,TV%20fechada%20e%20no%20streaming
https://www.cnnbrasil.com.br/esportes/premier-league-saiba-onde-assistir-aos-jogos-do-campeonato-ingles/#:~:text=Os%20jogos%20da%20Premier%20League,TV%20fechada%20e%20no%20streaming
https://www.cnnbrasil.com.br/esportes/premier-league-saiba-onde-assistir-aos-jogos-do-campeonato-ingles/#:~:text=Os%20jogos%20da%20Premier%20League,TV%20fechada%20e%20no%20streaming
https://www.cnnbrasil.com.br/esportes/premier-league-saiba-onde-assistir-aos-jogos-do-campeonato-ingles/#:~:text=Os%20jogos%20da%20Premier%20League,TV%20fechada%20e%20no%20streaming
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Segundo o site LANCE! (2022)**, a transmissao in loco da partida entre Manchester
City x Manchester United, teve uma audiéncia 600% maior do que o segundo
colocado entre os canais esportivos durante a transmisséo, levando a emissora a
ficar com a segunda colocacgao geral entre todos os canais da TV paga naquele dia.
Um fato importante a ser citado é que neste dia ocorreram as elei¢des presidenciais

no Brasil, deixando o acontecimento ainda mais relevante.

“A comunicagao é, ao mesmo tempo, fendmeno extremo, vinculo e cimento
social, imagem “reliante”, fator de isolamento, produtora de tautismo,
espetacularizacdo do jornalismo e do mundo, cristalizacdo da técnica que
acelera a existéncia e suprime o espaco e o tempo. fator de interatividade,
nova utopia, velha manipulagdo, meio, mensagem, suporte e vertigem de
signos vazios”(HOHLFELDT, MARTINO, FRANGCA, 2001, pag 180)

A comunicacédo, dependendo da forma como é feita, se torna um espetaculo,
capaz de tocar o mais intimo do telespectador. O esporte onde se conversa com 0
coracdo € propicio as mais distintas emocdes, tanto para o bem, como para o mal. A
relacéo do objeto de pesquisa deste TCC (que séo os jogos da League transmitidos
midiaticamente) com a Sociologia da Comunicacao esta justamente nesse espaco e
tempo de tensdes atrativas para o espetaculo, em que entram em cenas auditérios
universais mais que particulares e pelo qual o fendmeno € mais qualitativo que
guantitativo ou mesmo mais que apenas comparativamente a outros eventos
congéneres. Mais fenomenoldgico que positivista. Com isso, queremos dizer que a
grandeza e singularidade do fenbmeno esta nele mesmo, sem necessidade de
maiores comparacfes. Sua distingdo estda no magnetismo que é capaz de provocar
e demonstrado suficientemente pelo aspecto empirico do cotidiano das audiéncias
globais. Pode parecer incoerente quando dizemos que ndo gqueremos pesquisar 0S
motivos dessa audiéncia, se temos por objetivo buscar compreender este
comportamento. Mas conforme explicado, o comportamento de gestdo da Premier

League é o ponto de mirada, entendendo por este comportamento todo um conjunto

1 https://www.lance.com.br/fora-de-campo/transmissao-in-loco-da-premier-league-pela-espn-atinge-
numeros-expressivos.html



https://www.lance.com.br/fora-de-campo/transmissao-in-loco-da-premier-league-pela-espn-atinge-numeros-expressivos.html
https://www.lance.com.br/fora-de-campo/transmissao-in-loco-da-premier-league-pela-espn-atinge-numeros-expressivos.html
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de estratégias de marketing, de gestdo administrativa e publicitaria, no qual de fato

0s atores sociais do consumo sdo apenas a ponta do iceberg.

6. CAPITULO 3: DAS ENTREVISTAS

Respeitando a metodologia proposta e buscando responder as questdes
levantadas durante o trabalho, foram feitas entrevistas com profissionais
especialistas na area da Premier League. Foram feitas 5 entrevistas, com
guestiondrios entre 6 a 9 perguntas, no intuito de extrair o maximo possivel dos

entrevistados.

Como ja citado, foram entrevistados profissionais nominalmente escolhidos
por sua experiéncia na area, entre eles, os jornalistas Jodo Castelo Branco,
correspondente da ESPN na Inglaterra; Renato Rodrigues, também da ESPN; Jodo
Batista Filho, jornalista gaucho, ex Rede Bandeirantes, que conta com um canal no
YouTube muito bem avaliado entre os entusiastas do esporte; além de Pedro
Ramos, jornalista fundador da Premier League Brasil, site com mais de 10 anos de
histéria; e Arthur Vinicius, dono dos perfis Curiosidades e Premier League, que
conta com mais de 100 mil seguidores em suas redes sociais. Foram enviados
guestionarios para 6 entrevistados e destes, 5 responderam a pesquisa. Da lista
acima, todos responderam as perguntas. Um dos entrevistados nao citados neste
trabalho, ndo respondeu a pesquisa, mas anteriormente havia se disponibilizado, o
gue néo se concretizou dentro dos prazos estipulados, ficando de fora da amostra.

O trabalho de sondagem desses entrevistados prezou pela busca da
gualidade nas respostas, para que as problematicas abordadas no decorrer do
guestionario, como intensidade e salde financeira dos clubes, fossem
contempladas. Para responder a estes temas citados, para além da probleméatica
inicial, precisavamos de respostas em torno de alguns questionamentos chave, a

comecar por entender como a Premier League € vista enquanto um fendmeno.

Os motivos citados através dos entrevistados sdo os mais diversos, desde a
organizacdo até fatores que auxiliam nas transmissdes dos jogos, como explica o

jornalista Jodo Batista Filho:
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“Por incrivel que parega, o que mais me surpreende é a organizacao, eles
pensaram, 0 que precisamos fazer? Padronizar campos, padronizar uma
estrutura de televisdo, pode parecer pouco, mas nos minimos detalhes a
gente vé a organizacdo, por exemplo, ndo é permitido ter muitos
patrocinadores nas camisas, como € no futebol brasileiro, o gramado tem
gue ter um visual legal, acho que essas questdes de organizacdo fazem a

Premier League um fenébmeno”.

Um outro ponto muito citado durante as entrevistas foi o da intensidade, a
qual faz os jogos ficarem mais r4pidos e divertidos para os espectadores, além de

criar uma competitividade e dinamica maior, como cita Renato Rodrigues da ESPN.

“Eu acho que primeiro pelo nivel de investimento, € uma liga muito
organizada, tem um gramado bom, uma intensidade muito alta de jogo,
muita velocidade, camisas pesadas, até mesmo fora do big 6 se reforcam
bem e tem projetos muito bons”, outro ponto a ser abordado é a qualidade
técnica apresentada durante o campeonato, além da competitividade, como
nos fala Arthur Vinicius do Curiosidades Premier League “O equilibrio e a
competitividade, sdo poucos times fracos, quase todos os jogos tem um alto
nivel de qualidade técnica e os jogos acabam sendo interessantes e do

mais alto nivel” .

O importante relato do jornalista Jodo Castelo Branco, de quem ha muitos
anos acompanha a Premier League diretamente da Inglaterra, também nos ajuda a

entender os motivos do fendbmeno:

“Eu acho que hoje em dia é qualidade dos jogos, dos jogadores e dos
técnicos superior as outras ligas, isso tem a ver com o dinheiro que a
Premier League gera e arrecada, principalmente por direitos de
transmissdes por todo o0 mundo. Para chegar a esse ponto, foi um produto
muito bem feito, muito bem organizado e padronizado, foi feita uma divisao
de dinheiro entre todos os clubes, de uma maneira mais igualitaria,

transformando em uma liga mais competitiva e mais interessante”.
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Para finalizarmos o questionamento sobre 0s motivos que tornaram a liga um
fenbmeno, Pedro Ramos do Premier League Brasil, lembra dos primérdios da Liga,

uma época em que nem tudo eram flores:

“A Premier League € um sucesso por varios motivos e é importante
explicar que ela "larga atras". Nos anos 1990, estava atras de Itdlia e
Espanha, e ndo era alvo de interesse dos jogadores brasileiros. Uma das
razdes para a liga evoluir muito foi ha muitos anos investir em uma diviséo

mais igualitaria do dinheiro proveniente das transmissdes dos jogos”.

Continuando o fio deixado por Pedro sobre as transmissdes dos jogos, como
ja citado diversas vezes neste trabalho, a Premier League também € um fenébmeno
de audiéncia, atingindo niveis absurdos em varios lugares do mundo, e 0s motivos

dessa audiéncia gigantesca também é um questionamento importante a se fazer

para chegarmos nos resultados que buscamos.

Para comecarmos a responder esse questionamento sobre a audiéncia, trago
novamente um depoimento de Pedro, no qual ele cita alguns fatores muito
importantes, inclusive o marketing, e ainda cita algumas outras ligas que estdo atras

da Premier League neste sentido.

“A Premier League € um projeto consolidado em diferentes frentes. Ela é
um sucesso tanto dentro como fora de campo. A audiéncia alta pode ser
explicada por varios motivos: pelos muitos craques (estrangeiros
principalmente) em campo (ltalia ndo tem tanto isso), por ter muitos times
grandes com chances de titulo (diferentemente de Espanha e Alemanha,
por exemplo), o 6Otimo nivel de jogo disputado, os estaddios novos e
modernos (Itdlia esta muito atrds nisso), etc, o marketing excelente da liga é

elogiado ha muitos anos”.

Alguns outros pontos importantes foram colocados durante a realizacdo das
entrevistas, como por Renato Rodrigues, que novamente cita a intensidade como
uma das razbes para esse sucesso, sem esquecer dos altos investimentos feitos

pela maioria dos clubes.
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“A questdo dos altos indices de audiéncia, acredito que seja pelo jogo
mesmo, pela intensidade que eles conseguem colocar, pela velocidade, e
pelo poder de investimento. Como eu falei, até clubes menores conseguem
contratar bem, buscam jogadores de outros centros, a questao da audiéncia

€ muito por isso”.

Renato ainda menciona outro fator muito importante e pouco citado, que é a
forma como os jogos sédo espalhados nas grades de transmissdes, “Outro fator é
gue a grade dos jogos deles é muito bem espalhada, tem jogos em varios dias e

horarios diferentes”.

O jornalista Jodo Batista, novamente, aponta a organizacéo da Liga como um
dos fatores chave para atingir bons nimeros de audiéncia, além de mencionar que

atualmente alguns dos melhores jogadores do mundo estao na Premier League.

“Os altos indices de audiéncia, podem se explicar, no sentido de que, a
partir do momento que tu faz um campeonato organizado, bom de ver e
com uma boa estrutura, naturalmente os melhores jogadores vao pra la,
assim como era 0 campeonato italiano alguns anos atras, entdo a partir do

momento que os melhores jogadores fazem parte desta liga”.

Ja o jornalista Jodo Castelo Branco € quem cita outro fator importante para
atingir esses indices de audiéncia que é a forma como a Premier League trabalhou
0 seu produto para que chegasse nas mais diversas regides do mundo, e dessa
maneira sua audiéncia aumentasse ainda mais, completando que algumas outras
ligas ndo conseguiram trabalhar desta forma. De certa forma, essa leitura
compreensiva de Branco se afina também com os postulados acima sobre os

tedricos da comunicagao.

“E muito atrativo para muitas partes do mundo, por ter jogadores de varias
partes do mundo. O futebol inglés tem um histérico de ter torcidas por

varias partes do mundo, conseguiram muito bem trabalhar o mercado
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asiatico no inicio dos anos 90, a Premier League cresceu muito nesses

mercados que outras ligas ndo alcangaram da mesma maneira”.

Outra questdo a ser debatida para alcancarmos os resultados desejados
nesta pesquisa, € o alto nivel de competitividade existente no campeonato, como ja
citado neste trabalho. Em algumas temporadas, a diferenca entre o campeao e o
segundo colocado foi de apenas um ponto, além de que a disputa para ocupar as
vagas que classificam para as demais competicdes continentais sempre é muito
acirrada. Os entrevistados, quase que de maneira unanime, apontaram que o alto
namero de clubes qualificados é um dos motivos que elevam o nivel de
competitividade, além de ser uma das poucas grandes ligas da Europa que
proporcionam emocdo até o final, no ambito de disputa pelo titulo, além de
possibilitar que um grande numero de clubes sejam campedes no decorrer dos

anos.

E o que Pedro Ramos frisa em sua colocagio sobre a competitividade da
Liga, além de argumentar sobre outros campeonatos ao redor do mundo, onde a

disputa pelo titulo ndo é tao diversa. Diz ele:

“Um dos grandes trunfos da Premier League é a competitividade. E a liga
que mais teve campedes diferentes nos ultimos 10 ou 20 anos. Um entéo
desconhecido Leicester conseguiu surpreendentemente ser campedao, algo
que nédo vimos e dificilmente vamos ver algo parecido em outras ligas. Um
dos fatores mais legais da liga é justamente um menor desequilibrio
(financeiro e esportivo) entre grandes e pequenos. Isso traz inclusive mais
emocao ao campeonato. A La Liga tem histdria, tem muitos craques e tudo

mais, mas so tem 3 times disputando o titulo, e isso gera um desequilibrio”.

J& o jornalista Jodo Batista Filho argumenta que o grande numero de equipes
qualificadas é o que eleva o nivel da competicdo “Pra mim o grande lance da
Premier League € que eu vejo pelo menos 10 grandes equipes, 0 que é muito
dentro de um campeonato, e essa competitividade faz toda a diferenga”, Joao

Castelo Branco segue no mesmo tom, novamente frisando que ha varios times
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competindo, além de citar que até mesmo os times considerados mais fracos, fazem

bons jogos.

“acho que a competitividade da Premier League é muito grande, claro que
qguem tem mais dinheiro domina, mas s6 o fato de ser 6 times, agora 7 com
o Newcastle, e os times menores também fazem jogos legais, ndo é como
no campeonato espanhol que os jogos acabam ficando sem graca quando

0s grandes times jogam com 0s menores”.

Outra notavel contribuicdo € a de Renato Rodrigues, que sinalizou algumas
coisas muito interessantes, como o periodo de transicdo que alguns dos grandes
clubes da liga estdo vivendo no momento, cedendo espago para outros times que
estdo em uma fase de ascensédo, sem deixar de comentar sobre como até equipes

gue lutam contra o rebaixamento possuem um bom poder aquisitivo.

“Questao da competitividade eu acho muito boa, acho que no momento tem
alguns clubes buscando se reencontrar, como o Chelsea e 0 Manchester
United, mas vocé tem o Newcastle muito bem, clubes médios e pequenos
que fazem investimentos muito altos, por exemplo o Nottingham Forest que

investiram na temporada passada para nado cair, ndo tem jogo facil.

Complementando as questdes sobre a competitividade da liga, Arthur Vinicius
volta a mencionar sobre a qualidade dos times do campeonato, “A competitividade
da Premier League é a mais alta do mundo, é dificil ter jogo facil. Os times sao
muito bons, qualquer jogo que vocé vai assistir tera uma competicao” (VINICIUS,
Arthur, 2023).

Para continuarmos avancando em nossa pesquisa, precisdvamos entender a
influéncia que a Premier League podia ter mediante outras competicdes, ja que
através das respostas dos entrevistados, ficou claro que a liga possui uma boa
organizacdo e padronizacdo em alguns aspectos importantissimos dentro do
futebol. Mas, como todos os campeonatos ao redor do mundo, o0 modelo da Liga
nao € totalmente perfeito, conforme o que ressaltou Pedro Ramos em sua

contribuicdo: “Acho que a Premier League ndo s6 é capaz de influenciar outras
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ligas, como ja faz ha um bom tempo. Ela deve ser encarada como um modelo sim,

mas longe de ser perfeito”,disse ele.

Alguns outros entrevistados mencionaram a questao de que a liga possui um
bom gramado em grande parte dos estadios, e que apesar deste detalhe passar
despercebido quando estamos acompanhando as transmissdes, ele faz toda a
diferenca na hora em que a bola rola, e que essa grande qualidade nos gramados,
ja influenciou outras ligas, além de possuir um calendario melhor distribuido,
facilitando inclusive as transmissdes dos jogos, € o que fala Renato Rodrigues. Ele

diz ainda:

“Eu acho que ndo s6 pode influenciar, como ja influencia, como o campo
melhor, acho que ja deveriamos ter um campo melhor a algum tempo, acho
gue ja influencia, o Brasil busca ter uma liga prépria, que eles ja tem algum
tempo, foram pioneiros, a questdo do calendario deles, dos horarios dos
jogos, acho que o Brasil vem tentando fazer isso, com uma forte influéncia

da Premier League”.

Um outro jornalista a citar a qualidade dos gramados oi Jodo Batista Filho,
gue ainda mencionara que, quando os gramados ndo estdo padronizados, existe
uma multa, desta forma, punindo as equipes que nao estiverem nas normas da Liga,
“Eu tenho certeza que a Premier League influencia outras ligas, multas por atraso,
multa por gramado ruim, isso € um ponto a ser colocado, isso tudo € um espelho”,

disse ele, em entrevista para nosso TCC.

Outra informacdo importante, citada, desta vez por Jodo Castelo Branco, é
gue também existe uma padronizacdo nos estadios, procurando elevar o nivel de
seguranca, e que inclusive o futebol brasileiro se apropriou desta ideia, além de
mencionar a divisdo das cotas de televisdo, como um modelo para outros
campeonatos, proporcionando que os times de menor torcida, também consigam

montar elencos qualificados. Transcrevemos abaixo a resposta dele:

“Acho que sem dividas a Premier League é capaz de influenciar outras
ligas ao redor do mundo e ja influéncia por que tem sucesso, entdo quando
algo tem sucesso as outras ligas querem olhar e ver como isso foi atingido,

desde os tipos de estadio para gerar mais seguranca, que ao mesmo tempo
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trouxe problemas em termos de ambiente, acho que as arenas brasileiras
copiam um pouco esse modelo, também em termos de divisdo de renda,
acho que é um exemplo para outras ligas, porque dividindo melhor o
dinheiro entre todos os clubes, vocé consegue ter uma liga mais
competitiva, os pequenos conseguem também montar times legais, e isso
s6 acrescenta a liga, acho que a maneira como o produto é tratado, a

qualidade de transmissao, sdo coisas que outros lugares tentam recriar”.

Avancando ainda mais na procura das respostas, chegamos no momento de
pensar quais exemplos o Campeonato Brasileiro poderia extrair da Premier League.
Os entrevistados mencionaram que a gestdo nas maos das equipes, € ndo da
federacdo, € um dos pontos mais altos da Liga, e também um dos principais
movimentos para tornar a Liga mais forte. Outra questéo bastante comentada entre
os entrevistados foi a falta de organizagéo existente no futebol brasileiro, algo que ja
se tornou cronico ha muito tempo, tendo em vista que existem muitas grandes
equipes no cenario nacional, mas por serem mal geridas, ndo atingem o seu
potencial maximo, prejudicando o crescimento das proprias equipes, e também do

campeonato como um todo.

O jornalista Pedro Ramos é um dos entrevistados que menciona a falta de
organizacdo do futebol brasileiro, citando ainda que a criacdo de uma Liga precisa
ser organizada em conjunto com todos os clubes, sem prejudicar ninguém. Nas

suas palavras:

“O que vemos na Premier League hoje é a consolidagdo de um formato de
liga que foi muito bem estruturado no inicio da década de 1990. A liga é
criada com principios bem definidos e isso ajudou a moldar o que vemos
hoje. A minha humilde andlise sobre o futebol brasileiro € a mesma de
muitos: somos o Pais do futebol, temos varios grandes clubes, as torcidas
sdo apaixonadas e o talento bruto estd aqui, mas a organizagao-
desorganizada do futebol brasileiro € um comportamento erratico que
parece dificil de superar. Infelizmente, o futebol brasileiro repete muitos
erros. A ideia de criar uma liga parece benéfica no papel, mas para dar
certo é preciso dar muitos passes no rumo certo. Na criagdo da Premier
League, os dirigentes entenderam a importancia de ter uma liga forte e néo
pensaram apenas no seu clube. Isso é dificil de ver no Brasil. Acho que se

tivermos um real entendimento de presidentes de clubes/dirigentes que
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pensar no todo (liga) € mais positivo a médio/longo prazo e entender que
esse modelo é capaz de melhorar todos inseridos, ai sim poderemos

imaginar um futebol brasileiro subindo de patamar”.

Outro fator apontado foi a falta de preocupagdo em melhorias para todos os
clubes, e ndo somente para os que possuem as maiores torcidas, uma forma de
pensar um tanto quanto egoista, na opinido de alguns dos entrevistados. Essa falta
de pensamento coletivo, visando somente o beneficio préprio, é citada por Renato
Rodrigues, que acredita que a unido entre os clubes poderia fazer a diferenca e que
esse também é um fator no qual o futebol brasileiro poderia se espelhar, além de
mencionar a questdo dos patrocinadores. Para ele, deveriam existir melhorias nesta

guestdo. Respondeu assim:

“Acho que o campeonato brasileiro pode tirar um monte de coisa, até
mesmo a discusséo dos clubes pela liga, o problema que aqui todo mundo
quer tirar vantagem, aqui ninguém ta preocupado com o futebol em si, e sim
a preocupacdo somente com seu clube, podiamos melhorar a questao dos
patrocinadores também, o campeonato brasileiro infelizmente ndo é muito

visto em outros paises”.

Como ja citado anteriormente, alguns minimos detalhes podem fazer uma
diferenca gigantesca, como a iluminacdo, pois uma iluminacdo padronizada pode
ser de grande auxilio durante as transmissdes, proporcionando um grande
espetaculo para quem acompanhar o campeonato nas telinhas. O jornalista Jodo
Castelo Branco traz a sua experiéncia de morar na Inglaterra ja alguns anos, e
acompanhar a liga de perto: ele cita, inclusive, 0 apoio que a Liga proporciona aos
torcedores que viajam para acompanhar seus clubes como visitantes, até com
ingressos mais baratos, e que, na opinido do jornalista, € mais um dos pontos no
gual o campeonato brasileiro poderia se inspirar para melhorar sua Liga, além de

mais uma vez mencionar a organizagéo. Transcrevemos Castelo:

“Pro campeonato brasileiro, acho que a organizagdo né, o padrdo, em
termos de padrfes, até a iluminacdo tem que ter um padrdo para ficar de

certo nivel de qualidade para a transmissao, a questdo dos torcedores
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visitantes, na Inglaterra os visitantes sempre tem uma boa porcentagem
nos estadios, eles dao uma ajuda, para manter o preco baixo e incentivar o
torcedor que viaja para acompanhar seu clube, acho que isso também é
muito legal aqui nas rivalidades”.

Joao Batista Filho cita novamente o movimento para a criagdo de uma liga
somente dos clubes, além de comentar sobre a venda dos direitos de transmisséo,
assunto que vamos abordar em seguida. Ele também menciona que no Brasil
existem dois times que tém uma torcida maior do que as outras equipes, e que para
funcionar e proporcionar um crescimento natural da Liga, o valor de todos os clubes

precisaria ser ajustado de forma igualitaria. Nas palavras do Jodo Batista:

“Eu acho que no campeonato brasileiro, se os clubes se unirem, pode
melhorar, é uma evolugdo que naturalmente precisa acontecer, tirar a CBF
do controle total do campeonato, outra questédo € os clubes serem parceiros
na venda dos direitos, por exemplo, tu vender direitos para os 20 clubes,
por pacotes, vai ter muito mais forca do que tu vender cada um
isoladamente, porque desta forma, o Flamengo e o Corinthians vao fazer
um contrato muito maior do que os outros times, e dessa forma vai criar
uma disparidade muito grande, se tu fazer uma liga tipo a Premier League,
gue faca em blocos, é 6bvio que alguns times vao continuar ganhando
mais, mas tu fazendo de uma forma um pouco mais ajustada, vai
proporcionar que os clubes facam bons times, o campeonato fica mais

competitivo”.

Durante este trabalho, citamos a existéncia do “Work Permit”, uma regra que
trabalha em cima de um sistema de pontos que os jogadores fora da liga inglesa
precisavam atingir, para que dessa forma fosse possivel conquistar o visto de
trabalho e, assim, finalmente poder atuar pelas equipes da Inglaterra. Os
entrevistados comentaram sobre a regra, e 0 que pensavam dela, alguns inclusive
consideram que é uma forma de valorizar os jogadores ingleses, € 0 que comenta

Joéo Castelo Branco, a seguir:

“Vocé precisa ter um visto de trabalho para entrar na Inglaterra, acho que
isso fazia com que viessem s6 os melhores jogadores, vocé ndo poder

comprar qualquer um, da um pouco de prioridade para os atletas ingleses,
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mas isso nunca impediu muito, mas antigamente era mais facil trazer
jogadores com o passaporte europeu, agora que é igual trazer jogadores de
todo lugar do mundo, com a saida da unido europeia, acho que abre ainda

mais os olhos para mercados como o Brasil e da América do sul”.

Ja Pedro Ramos acredita que as mudancas que a lei sofreu nos ultimos
meses facilitaram a ida de jogadores brasileiros para a Inglaterra; ele também
comenta que nas proximas temporadas, devemos ver ainda mais jogadores
brasileiros atuando na Premier League, e completa que ele mesmo possui um
levantamento de que nos ultimos anos isso ndo estava ocorrendo com tanta

veeméncia.

“A permissdo de trabalho mudou bastante o futebol inglés. E um tema
bastante longo para nos desdobrarmos. Inclusive essa regra sofreu
mudancas importantes agora em junho. Vemos e devemos ver mais
jogadores saindo do futebol brasileiro direto pra Inglaterra. Eu tenho um
levantamento e vi que isso ndo estava acontecendo tanto nos Ultimos anos.
Desde a recente mudanca, vimos alguns brasileiros saindo daqui direto
para a Inglaterra, como Deivid Washington (Santos - Chelsea), Murillo
(Corinthians - Nottingham Forest), Matheus Franca (Flamengo - Crystal
Palace)... A tendéncia é que podemos ver mais essa movimentacdo na

janela de transferéncias de janeiro de 2024”.

O jornalista Renato Rodrigues complementa abordando novamente que essa
regra auxilia na protecdo dos préprios jogadores ingleses, além de nivelar por cima
o nivel dos jogadores contratados, “entendo a preocupacéao deles para tentar formar
jogadores ingleses, eu acho bom, vocé faz um filtro de uma maneira geral’

respondeu o entrevistado.

Como citado anteriormente, ocorreram também questionamentos sobre a
divisdo dos direitos de transmissao, um fator muito importante quando se trata sobre
a competitividade da liga, pois com a divisdo mais justa, se torna possivel que até
times que nao tenham tanta tradicdo, possam adquirir boas pecas no mercado,
novamente nivelando o nivel da Liga por cima. A forma como é feita a divisdo dos

direitos de transmisséao na Premier League, ja foi muito debatida, pois algumas ligas
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ao redor do mundo se espelharam no padréao inglés, apds notar que a divisédo de
forma mais ajustada, deixa o espetaculo ainda mais bonito. O jornalista Pedro
Ramos cita alguns fatores muito interessantes, como que até alguns times
modestos da Premier League, possuiam um faturamento maior do que grandes

times de outras ligas.

“O que a Premier League experimenta desde sua criacdo € uma divisao
mais equilibrada do dinheiro das transmissfes de TV. Isso ajudou todos os
clubes da liga. Em 2015, por exemplo, o entdo CEO da PL disse que
economicamente o modesto Burnley era mais forte que o grande e
tradicional Ajax. Clubes médios e pequenos da PL passaram a ganhar mais
dinheiro ao longo dos anos e tiveram 6timos jogadores de clubes grandes
de outras ligas. A divisdo igualitaria da receita das transmissdes € sim um
dos principais fatores para explicar a consolida¢gdo da liga como uma das

melhores do mundo”.

Quase que de forma unanime, os entrevistados pontuaram que a forma como
é feita a divisdo dos direitos de transmissdo na Premier League é uma das mais
justas do mundo do futebol, e que além disso, esse equilibrio influencia na
competitividade dentro da Liga, como cita Jodo Castelo Branco: “Sem duvida
alguma, isso tem uma influéncia gigantesca na competitividade, ajudou muito a
fortalecer a Premier League vocé dividindo o dinheiro de forma mais justa”. Ja o
jornalista Jodo Batista Filho menciona que apesar da paixdo dos torcedores, 0
futebol também é um negédcio, e que apesar das cotas serem divididas de forma
guase igualitariamente, os grandes times ainda assim faturam mais. Responde ele

desse modo:

“Eu tenho certeza que as cotas divididas da forma como é, faz uma grande
diferenca, acho que tem que ser assim, é Gbvio que os grandes times vao
ter cotas maiores, sdo mais tradicionais e vao ganhar mais, o futebol é uma

paixdo, mas também é um negdcio”.

Nos questionamentos sobre a divisdo dos direitos de transmissédo, €
importante colocar o relato de Renato Rodrigues, que menciona outras ligas
tradicionais que ndo dispdéem do mesmo modelo de divisdo, e que ele alega que

algumas ligas perdem um pouco da competitividade, por ndo ter uma distribuicdo
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tdo democratica: “na questao das cotas a deles talvez seja a mais democratica, se
vocé pega clubes como Barcelona e Real Madrid na Espanha, os outros clubes néo
tem nem a metade do poderio financeiro disponivel, acredito que a Premier League

achou o modelo ideal”, respondeu na entrevista.

Foram feitas nove perguntas para cada um dos entrevistados, mas alguns
responderam as mesmas coisas em perguntas diferentes, por isso ao colocar as
respostas neste presente trabalho, ndo é utilizada todas as respostas de cada um
dos entrevistados para responder as problematicas levantadas, o intuito desta
forma, foi inserir as colocacdes que se encaixam diretamente com o0 tema da
pesquisa, além de que alguns dos entrevistados ndo responderam de forma clara as
guestdes, impossibilitando a utilizacdo durante o processo de finalizacdo do
trabalho.

7.CONSIDERACOES FINAIS

Neste presente trabalho, abordamos a compreensdo de pessoas que
trabalham na cobertura esportiva de ponta do futebol quanto ao que leva a Premier
League a ser um fendmeno midiadtico e desdobramos as respostas numa
perspectiva sociolégica da comunicagcdo. Pesquisamos por meio de obras de
referéncia e entrevistas sobre esta forma de comunicacdo e seus efeitos. A
problemética inicialmente proposta era como compreender os motivos das escolhas
desta espantosa audiéncia global, e durante o trabalho foram descritos
posicionamentos. Mas modificamos o propésito, ao compreendermos que era
preciso perguntar em maior profundidade sobre o comportamento da prépria League

e néo apenas de auditorios particulares.

A chegada de grandes jogadores, dos mais diversos paises, para atuarem na
Liga, pode ser considerado um dos vetores do fendbmeno, considerando que o
campeonato possui um plantel no seu conjunto que se considera facilmente como
um dos melhores do mundo, o que provoca efeitos de gratificacdo, fazendo com que

naturalmente as pessoas queiram assistir.
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A globalizacdo da liga € outro fator detectado na pesquisa. Como citado
algumas vezes durante o trabalho, a Premier League soube expandir sua audiéncia
através de um marketing certeiro, atraindo audiéncia em quase todos os paises do
mundo. Com ajuda dos teéricos em Comunicag¢do, conseguimos compreender que
esse efeito se da de modo circular, promovendo o fenbmeno. As contratacdes de
varios jogadores brasileiros nos ultimos anos foi também outro fator apontado para
compreendermos o0s significativos indices de audiéncia que a Premier League

atinge no Brasil.

Também a qualidade das transmissfes, pois a ESPN que transmite a
Premier League no Brasil, possui um padrdo de altissimo nivel, e naturalmente atrai
os olhares dos fas de futebol, o que torna o cenario perfeito para o que
midiaticamente se reconhece por um espetaculo. Como vimos nas respostas dos
entrevistados, a organizacdo da Liga € exemplar, servindo como espelho para as
demais ligas ao redor do mundo, auxiliando na audiéncia global e no Brasil. E que
perde apenas provisoriamente para a paixdo privada do torcedor por seu time

favorito.

A palavra intensidade foi muito mencionada pelos entrevistados, no sentido
de que os jogos apresentam o mais alto nivel de disputa, tornando as partidas mais
agradaveis de serem acompanhadas. Concluimos na direcdo que 0s motivos que
levam a Premier League a ser o fenbmeno de midia que é, vao desde pequenos
detalhes, como a qualidade dos gramados, até questbes mais técnicas, como a
iluminacao durante as transmissdes, além da forma como a liga € gerida. Estrutura,
estética e qualidade da mensagem sao variaveis intervenientes: exatamente o que
ja defendido pelos tedricos da comunicacao, conforme a pesquisa que levantamos.
E séo estes os elementos que condicionam as audiéncias. E ndo a motivacdo dos

auditdrios particulares em suas vontades mesmas.

Os questionarios que realizamos confirmam assim preceitos das teorias de
Comunicacdo, notadamente ja formulados nos anos 1930, em Chicago, pela
tradicdo funcionalista e ou pela escola estruturalista alemd e também pelos
culturalistas dos anos 1960, em Birmingham, Inglaterra. O consumo se determina
por uma industria cultural. Ele esta cristalizado em estruturas de um sistema muito

maior do que aquele que se imagina. Estdo por trds maquinarias de gestao
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sofisticadas, de alta qualidade técnica na propaganda, no marketing e na promocao

do espetaculo.

Para além dessas compreensdes, que encampam a sociologia da
comunicacdo, € preciso reconhecer que o brasileiro € um povo apaixonado pelo
futebol; que o Brasil € conhecido mundo afora como o pais do futebol, e que, entao,
naturalmente, temos um publico que vai se constituir numa audiéncia em busca de
gualidade, e que vai querer assistir a boas partidas, onde os jogos sdo mais
agradaveis, inclusive as partidas entre times menores, por que o nivel de
competitividade da liga € muito alto, possuem os melhores jogadores, os melhores
técnicos, uma das melhores divisbes de cota da transmisséo, proporcionando que
até os menores times consigam montar grandes elencos, contrastando com a falta
de organizacao persistente no futebol brasileiro, ainda que ndo se deva generalizar.
No fundo, o brasileiro gosta muito de futebol, e a Premier League é um campeonato
muito legal de se assistir, talvez o mais legal do mundo neste momento e que como
vimos, ja foram outros, no passado. Todas estas questdes se relacionam ao que 0s

socidlogos da comunicacgdo tém reportado em termos de cultura do imaginario.

Claro que dizer que os torcedores preferem assistir a este ou aquele jogo ou
campeonato pode parecer taxativo demais e carece de comparacdes mais
exaustivas para ser propriamente uma verdade. Mas este ndo era o propésito desta
pesquisa. Nem comparar o consumo da audiéncia deste campeonato com outros
produtos similares, por exemplo, da TV aberta. Nao foi nosso propdsito comparar
torcidas, ndo estavamos olhando para o fenbmeno das escolhas ou motivos dessa
adesao, mas para o formato da comunicacdo de quem persegue essa audiéncia. O
fendmeno da gestdo da League nos parece o grande objeto para pesquisas maiores
e mais aprofundadas. O fenbmeno do éxito das audiéncias tem relacdo direta antes
com estas estratégias e modelos de gestdo e com culturas de consumo que
propriamente uma relacdo de causa e efeito na preferéncia particular de consumo
por um telespectador ou outro. Aniversarios de crianca estdo sendo tematizados em
temas da League e isso era impensavel hd poucos anos. As transformacdes

culturais definem consumos e consumos definem culturas.

E preciso ter em consideracdo que as escolhas de gestdo, que s&o

estratégicas e politicas, sdo que modelam comportamentos de consumo e ndo o
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seu contrario. Pode até parecer que a decisdo ou escolha é do publico, mas as
teorias da comunicacdo, muitas delas de base sociologica, explicam na direcédo

inversa.
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ANEXO A: Print da entrevista realizada através do Whatsapp com Arthur Vinicius.
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1 - Quais os motivos, na sua opiniao, que
fazem a Premier League ser um fenédmeno
mundia

O equiilibrio e a competitividade, sdo poucos
times fracos, quase todos os jogos tem um
alto nivel de qualidade técnica e os jogos
acabam sendo interessantes e do mais alto
nivel, além disso, tem jogadores de todas
as grandes selegcdes estao presentes na
liga, acaba gerando interesse de diversos
mercados.

2 - A que vocé atribui os altos indices de
audiéncia da Premier League, nao somente no
Brasil, mas no mundo inteiro?

O nivel do futebol jogado, a organizacao,
os estadios cheios. E um combo que faz as
pessoas se interessarem.

3 - Quais as principais diferengas, que
vocé nota, entre a Premier League e outros
campeonatos? Por qué?

Os times sdo claramente mais bem
estruturados e bem geridos, a organizacao e a
visdao da liga sdao diferenciadas dos demais.

Os clubes recebem mais dinheiro e fazem bem
O uso da grana para ter os melhores jogadores
e as melhores estruturas.

4 - Como vocé avalia a competitividade da
Premier League?

A competividade da Premier League € mais
alta do mundo, é dificil ter jogo facil. Os times
sao muito bons, qualquer jogo que vocé vai
assistir tera uma competigao
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ANEXO B: Print da entrevista realizada através do Whatsapp com Arthur Vinicius.
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5 - Vocé acredita, que a Premier League seja
capaz de influenciar outras ligas ao redor do
mundo? Por qué?

O sucesso da Premier League ja influencia as
outras ligas, que pensam em adotar modelos
iguais da Premier League, seja na distribuicao
da cota, na uniao dos clubes em prol da liga.

6 - Quais as ligdes, o campeonato brasileiro
pode tirar, da forma como a Premier League é
gerida?

O Brasileirao precisa de uma liga e
padronizacao. Tudo que tem padronizado a
Premier League hoje, nao tem no Brasileirao.
Padrao nos estadios, nas camisas, nas
arbitragens, nas distribuicdes de cotas e
diversas coisas.

7 - Como vocé avalia a influéncia do work
permit dentro da liga?

O work permit mais brando foi importante para
a busca de talentos e aumento da qualidade da
liga.

8 - Vocé acredita que a forma como é feita
a distribuicao das cotas de transmissao
de televisao, ajudam a formar uma Premier
League mais forte?

Sem duvidas, o mais importante € vocé ter uma
liga forte para vender o seu produto. Uma liga
de 2/3 bons times nao vende igual uma liga
muito boa por inteiro.

9 - Quais os motivos que levam torcedores
brasileiros a consumirem a Premier League?




ANEXO C: Print da entrevista realizada através do Whatsapp com Arthur Vinicius.

BEm~MaE - =

< g _:' Contato Premier League @B \ L0

Tl D 1 U g aae s

O sucesso da Premier League ja influencia as
outras ligas, que pensam em adotar modelos
iguais da Premier League, seja na distribuicao
da cota, na uniao dos clubes em prol da liga.

6 - Quais as licoes, o campeonato brasileiro
pode tirar, da forma como a Premier League &
gerida?

O Brasileirao precisa de uma liga e
padronizacao. Tudo que tem padronizado a
Premier League hoje, nao tem no Brasileirao.
Padrao nos estadios, nas camisas, nas
arbitragens, nas distribuicdes de cotas e
diversas coisas.

7 - Como vocé avalia a influéncia do work
permit dentro da liga?

O work permit mais brando foi importante para
a busca de talentos e aumento da qualidade da
liga.

8 - Vocé acredita que a forma como é feita
a distribuicdao das cotas de transmissao
de televisao, ajudam a formar uma Premier
League mais forte?

Sem duavidas, o mais importante € vocé ter uma
liga forte para vender o seu produto. Uma liga
de 2/3 bons times nao vende igual uma liga
muito boa por inteiro.

9 - Quais os motivos que levam torcedores
brasileiros a consumirem a Premier League?

O futebol bem jogado, a organizagdo. As
grandes diferengas pro Brasileirao, que fazem
o publico buscar uma qualidade melhor em
outro lugar.




ANEXO D: Print da entrevista realizada através do Whatsapp com Joao Batista
Filho.
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Boa tarde

Vocé chegou a responder alguma das
perguntas?

Caso prefira marcar online pelo meet tambeéem,
pode ficar a vontade

Falo agora
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ANEXO E: Print da entrevista realizada através do Whatsapp com Joédo Castelo

Branco.
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Joao Castelo

Desculpe pelo incomodo

Desejo melhoras para vocé!

Boa tarde! ;.06 2

Vocé falou que poderia entrar erm contato
novamente, sobre as perguntas 1 4:06

Sigo no aguardo! .4

Peco desculpas pela insisténcia |, ¢
Mas € que vocé seria uma das principais
fontes, por todo seu trabalho e trajetdria no
assunto Premier League

Desde ja, agradeco!




ANEXO F: Print da entrevista realizada através de email com Pedro Ramos.
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Pedro Ramos 28 de out.
’ <
para mim ~

Me desculpa a demora, Pedro, tive uma reta final de semana bem
atribulada.

Antes de responder, vou so resumir minha experiéncia nesse
tema. A Premier League Brasil foi criada por dois amigos em
2010 pra ser um projeto bem humilde de trazer informacgoes
sobre o futebol inglés ao publico brasileiro e eu entrei no projeto
como redator em 20172. Os anos foram passando e eu fui subindo
até virar um dos diretores. A PLB cresceu bastante nas redes
sociais, o site ganhou cada vez mais audiéncia, ficamos
conhecidos dos narradores e comentaristas da ESPN. Em 2020,
recebemos uma proposta de compra do site de uma empresa
estrangeira e os diretores, eu incluso, decidimos pela venda.
Ficamos s6 com as redes sociais e essa mesma empresa decidiu
pela compra também das nossas contas e também aceitamos a
proposta. Agora, em fevereiro de 2023, essa empresa iniciou um
processo de criagao de uma equipe de jornalistas experientes
para trazer uma PLB mais jornalistica. Em fevereiro, eu recebi
uma proposta para voltar, agora como subcoordenador da PLB, e
aqui sigo na funcao.

1 - A Premier League € um sucesso por varios motivos e &
importante explicar que ela "larga atras”. Nos anos 1990, estava
atras de Italia e Espanha, e nao era alvo de interesse dos
jogadores brasileiros. Uma das razdes para a liga evoluir muito
foi ha muitos anos investir em uma divisao mais igualitaria do
dinheiro proveniente das transmissoes dos jogos. Isso deixou
clara a ideia de que nao € uma liga apenas de dois times como
em outros campeonatos. A cada novo acordo, esse valor subia.
Tambeém ajudou bastante a chegada de jogadores estrangeiros
para maior popularizacao da liga e a forma inteligente do
marketing da liga .

2 - A Premier League € um projeto consolidado em diferentes
frentes. Ela € um sucesso tanto dentro como fora de campo. A
audiéncia alta pode ser explicada por varios motivos: pelos
muitos craques (estrangeiros principalmente) em campo (Italia
nao tem tanto isso), por ter muitos times grandes com chances
de titulo (diferentemente de Espanha e Alemanha, por exemplo),
o otimo nivel de jogo disputado, os estadios novos e modernos
(Italia esta muito atras nisso), etc, o marketing excelente da liga &
elogiado ha muitos anos. No passado, antes da criagao da PL, a
Inglaterra tinha poucos jogadores estrangeiros, os estadios eram
velhos com gramado lamacentos e o nivel de jogo era bem
abaixo de outras ligas.
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ANEXO G: Print da entrevista realizada através de email com Pedro Ramos.
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1 - A Premier League € um sucesso por varios motivos e &
importante explicar que ela "larga atras"”". Nos anos 1990, estava
atras de Italia e Espanha, e ndo era alvo de interesse dos
jogadores brasileiros. Uma das razdes para a liga evoluir muito
foi ha muitos anos investir em uma divisao mais igualitaria do
dinheiro proveniente das transmissoes dos jogos. Isso deixou
clara a ideia de que nao € uma liga apenas de dois times como
em outros campeonatos. A cada novo acordo, esse valor subia.
Também ajudou bastante a chegada de jogadores estrangeiros
para maior popularizacao da liga e a forma inteligente do
marketing da liga .

2 - A Premier League € um projeto consolidado em diferentes
frentes. Ela € um sucesso tanto dentro como fora de campo. A
audiéncia alta pode ser explicada por varios motivos: pelos
muitos craques (estrangeiros principalmente) em campo (Italia
Nnao tem tanto isso), por ter muitos times grandes com chances
de titulo (diferentemente de Espanha e Alemanha, por exemplo),
o otimo nivel de jogo disputado, os estadios novos e modernos
(Italia esta muito atras nisso), etc, o marketing excelente da liga &
elogiado ha muitos anos. No passado, antes da criagcdao da PL, a
Inglaterra tinha poucos jogadores estrangeiros, os estadios eram
velhos com gramado lamacentos e o nivel de jogo era bem
abaixo de outras ligas.

3 - Acho que a 2 responde

4 - Um dos grandes trunfos da Premier League € a
competitividade. E a liga que mais teve campedes diferentes nos
dltimos 10 ou 20 anos. Um entdo desconhecido Leicester
conseguiu surpreendentemente ser campeao, algo que nao
vimos e dificilmente vamos ver algo parecido em outras ligas. Um
dos fatores mais legais da liga € justamente um menor
desequilibrio (financeiro e esportivo) entre grandes e pequenos.
Isso traz inclusive mais emog¢gao ao campeonato. A LalLiga tem
histdoria, tem muitos craques e tudo mais, so tem 3 times
disputando o titulo, esse desequilibrio

5 - Acho que a Premier League nao so € capaz de influenciar
outras ligas, como ja faz ha um bom tempo. Ela deve ser
encarada como um modelo sim, mas longe de ser perfeito. Tem
suas imperfeicoes e particularidades. Mas os exemplos positivos
sao muito importantes e deveriam ser copiados mundo afora.

6 - O que vemos na Premier League hoje € a consolidacdo de um
formato de liga que foi muito bem estruturado no inicio da
década de 1990. A liga € criada com principios bem definidos e
isso ajudou a moldar o que vemos hoje. A minha humilde analise
sobre o futebol brasileiro € a mesma de muitos: somos o Pais do
futebol, temos varios grandes clubes, as torcidas sao
apaixonadas e o talento bruto esta aqui, mas a organizacao-
desoraanizada do firtebhol brasileiro & 11im comnortamento erratico
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ANEXO H: Print da entrevista realizada através de email com Pedro Ramos.

BEm~ma = - N W g4 = 21:53

<= =& o =

5 - Acho que a Premier League nao so € capaz de influenciar
outras ligas, como ja faz ha um bom tempo. Ela deve ser
encarada como um modelo sim, mas longe de ser perfeito. Tem
suas imperfeicoes e particularidades. Mas os exemplos positivos
s3do muito importantes e deveriam ser copiados mundo afora.

6 - O que vemos na Premier League hoje € a consolidacao de um
formato de liga que foi muito bem estruturado no inicio da
década de 1990. A liga € criada com principios bem definidos e
isso ajudou a moldar o que vemos hoje. A minha humilde analise
sobre o futebol brasileiro € a mesma de muitos: somos o Pais do
futebol, temos varios grandes clubes, as torcidas sao
apaixonadas e o talento bruto esta aqui, mas a organizagao-
desorganizada do futebol brasileiro € um comportamento erratico
que parece dificil de superar. Infelizmente, o futebol brasileiro
repete muitos erros. A ideia de criar uma liga parece benéfica no
papel, mas para dar certo € preciso dar muitos passes no rumo
certo. Na criacao da Premier League, os dirigentes entenderam a
importancia de ter uma liga forte e nao pensaram apenas Nno seu
clube. Isso é dificil de ver no Brasil. Acho que se tivermos um real
entendimento de presidentes de clubes/dirigentes que pensar no
todo (liga) € mais positivo a médio/longo prazo e entender que
esse modelo é capaz de melhorar todos inseridos, ai sim
poderemos imaginar um futebol brasileiro subindo de patamar.

7 - A permissao de trabalho mudou bastante o futebol inglés. E
um tema bastante longo para nos desdobrarmos. Inclusive essa
regra sofreu mudangas importantes agora em junho. Cito esta
matéria do The Athletic que fala sobre essa transformacgao
recente. Vemos e devemos ver mais jogadores saindo do futebol
brasileiro direto pra Inglaterra. Eu tenho um levantamento e vi que
isso ndao estava acontecendo tanto nos ultimos anos. Desde a
recente mudancga, vimos alguns brasileiros saindo daqui direto
para a Inglaterra, como Deivid Washington (Santos - Chelsea),
Murillo (Corinthians - Nottingham Forest), Matheus Franca
(Flamengo - Crystal Palace)... A tendéncia € que podemos ver
mais essa movimentacdo na janela de transferéncias de janeiro
de 2024.

8 - O que a Premier League experimenta desde sua criagao € uma
divisao mais equilibrada do dinheiro das transmissdes de TV. Isso
ajudou todos os clubes da liga. Em 2015, por exemplo, o entao
CEO da PL disse que economicamente o modesto Burnley era
mais forte que o grande e tradicional Ajax. Clubes meédios e
pequenos da PL passaram a ganhar mais dinheiro ao longo dos
anos e tiveram otimos jogadores de clubes grandes de outras
ligas. A divisdao igualitaria da receita das transmissodes € sim um
dos principais fatores para explicar a consolidacao da liga como
uma das melhores do mundo.

9 - A Premier League s comega a ser transmitida para o Brasil
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ANEXO I: Print da entrevista realizada através de email com Pedro Ramos.

=|E~M e & - N W g = 21:53

= = o = =

repete muitos erros. A ideia de criar uma liga parece benefica no
papel, mas para dar certo € preciso dar muitos passes no rumo
certo. Na criagcao da Premier League, os dirigentes entenderam a
importancia de ter uma liga forte e nao pensaram apenas No seu
clube. Isso & dificil de ver no Brasil. Acho que se tivermos um real
entendimento de presidentes de clubes/dirigentes que pensar no
todo (liga) € mais positivo a médio/longo prazo e entender que
esse modelo € capaz de melhorar todos inseridos, ai sim
poderemos imaginar um futebol brasileiro subindo de patamar.

7 - A permissao de trabalho mudou bastante o futebol inglés. E
um tema bastante longo para nos desdobrarmos. Inclusive essa
regra sofreu mudancgas importantes agora em junho. Cito esta
matéria do The Athletic que fala sobre essa transformacao
recente. Vemos e devemos ver mais jogadores saindo do futebol
brasileiro direto pra Inglaterra. Eu tenho um levantamento e vi que
isso Nndo estava acontecendo tanto nos ultimos anos. Desde a
recente mudancga, vimos alguns brasileiros saindo daqui direto
para a Inglaterra, como Deivid Washington (Santos - Chelsea),
Murillo (Corinthians - Nottingham Forest), Matheus Franca
(Flamengo - Crystal Palace)... A tendéncia € que podemos ver
mais essa movimentacao na janela de transferéncias de janeiro
de 2024.

8 - O que a Premier League experimenta desde sua criagao € uma
divisao mais equilibrada do dinheiro das transmissdes de TV. Isso
ajudou todos os clubes da liga. Em 2015, por exemplo, o entao
CEO da PL disse que economicamente o modesto Burnley era
mais forte que o grande e tradicional Ajax. Clubes meéedios e
pequenos da PL passaram a ganhar mais dinheiro ao longo dos
anos e tiveram otimos jogadores de clubes grandes de outras
ligas. A divisdao igualitaria da receita das transmissdes € sim um
dos principais fatores para explicar a consolidagcao da liga como
uma das melhores do mundo.

9 - A Premier League s& comeca a ser transmitida para o Brasil
no inicio dos anos 2000, bem depois do futebol italiano,
espanhol... Isso fez com que a PL tivesse muita coisa para
superar até chegar ao topo do interesse do publico brasileiro. A
chegada de grandes jogadores estrangeiros ajudou bastante a
atrair os olhos para a liga. Em sua primeira edicdo, a PL so tinha
13 jogadores fora do Reino Unido. A globalizacdao da liga inglesa
ajudou bastante na popularizacdao dela. Como em qualquer
esporte, a presenca de grandes atletas brasileiro ajuda a atrair o
interesse do publico brasileiro. Isso ajudou bastante a Premier
League a conseguir esse feito. Edu, hoje diretor do Arsenal, foi
apenas o primeiro brasileiro a ser campeao da Premier League.
Isso apenas em 2002. O desembarque de mais brasileiros nos
anos seguintes foi peca fundamental para a audiéncia da liga
crescer no Brasil.
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ANEXO J: Print da entrevista realizada através do Instagram com Renato

Rodrigues.
=|E M~ e & - N W L4 |\ 21:50
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rmato_rodrigues

Peco desculpas pelo incomodo, &
que acompanho teu trabalho na TV,

e a forma como fala sobre o assunto
seria uma das principais fontes para a
minha pesquisa, mas novamente peco
desculpas pelo incomodo
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ANEXO K: Print da entrevista realizada através do Instagram com Renato

Rodrigues.

BEm~m e & - N W g = 21:51
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minha pesquisa, mas novamente peco

desculpas pelo incomodo
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ANEXO L: Print das questdes feitas para os entrevistados.

B=E G oo & - = Fe 1 W 22:00

1 - Quais os Mmiotivos, na sua opiniao, que
fazerm a Premier League ser um fendmeno
mundial?

2 - A que vocé atribui os altos indices de
audiéncia da Premier League, nao somente
Nno Brasil, mas no mundo inteiro?

3 - Quais as principais diferencas, que vocé
Nnota, entre a Premier League e outros
campeonatos? Por qué&?

4 - Como vocé avalia a competitividade da
Premier League™?

5 - Vocé acredita, que a Premier League
seja capaz de influenciar outras ligas ao
redor do miundo? Por qué?

6 - Quais as licoes, o campeonato
brasileiro pode tirar, da forrnma como a
Premier League & gerida?

7 - Como vocé avalia a influéncia do work
permit dentro da liga?

8 - Vocé acredita que a forrma como & feita
a distribuicadao das cotas de transmissao de
televisao, ajudam a formar uma Premier
League mais forte?

9O - Quais os Mmotivos que levam torcedores

—_

72



ANEXO M: Print das questoes feitas para os entrevistados.
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mundial?

2 - A que vocé atribui os altos indices de
audiéncia da Premier League, nao somente
Nno Brasil, mas nmno mundo inteiro?

3 - Quais as principais diferencas, que vocé
Nnota, entre a Premiier League e outros
campeonatos? Por qué&~?

4 - Como vocée avalia a competitividade da
Premier League™?

5 - Vocé acredita, que a Premier League
seja capaz de influenciar outras ligas ao
redor do mundo? Por qué?

6 - Quais as licdes, o campeonato
brasileiro pode tirar, da forrma como a
Premier League € gerida?

7 - Como vocé avalia a influéncia do work
Permit dentro da liga?

8 - Vocé acredita que a forrma como € feita
a distribuicao das cotas de transmissao de
televisao, ajudamm a formar uma Premier
League mais forte?

9O - Quais os Mmotivos que levam torcedores
brasileiros a consumiremrm a Premier
League™?
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