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RESUMO

7

Este trabalho € uma pesquisa tedrica, de cunho retdrico-jornalistico, sobre a
hibridacao da retérica visual e verbal no jornalismo impresso, visando a ampliacao
do conhecimento cientifico sobre a hibridagéo de retoricas. Para a realizagdo desta
pesquisa, selecionamos, pesquisamos e analisamos 20 edi¢des do jornal “Folha de
Sédo Borja”, entre o periodo de janeiro a maio de 2010. Para isso, fizemos uma
revisdo literaria que teve inicio na Retorica Classica, passando pela Retoérica
Aristotélica, concluindo com a Nova Retdrica de Perelman (1999). Elaboramos
também uma revisao teodrica sobre o uso da fotografia no jornalismo impresso, a
relacdo da fotografia com o texto e a hibridacdo de retorica visual e verbal no
jornalismo impresso. Sendo assim, concluimos que o jornal “Folha de Sao Borja”
ndo esta hibridando as retéricas visuais e verbais, pois ndo héa relacdo dos textos
descritos com a fotografia que os acompanha e, devido a isso, os fins persuasivos,
presumidamente, ndo estdo sendo alcangados. Através da analise, constatamos a
necessidade de conhecimento tedrico para se produzir uma noticia eficaz.

Palavras-chave: Retorica, Fotografia, Hibridacdo, Jornalismo Impresso



ABSTRACT

The present theoretical study, of rhetorical-journalistic nature, about visual and verbal
rhetorical hybridization in the printed journalism, was done in order to reach more
scientific knowledge in the field of rhetorical hybridization. With this purpose, we
collected and analyzed 20 editions of the “Folha de S&o Borja” newspaper, published
from January to May in the currently year, 2010. In view of that, we carry out a
bibliographic revision since the Classical Rhetorical, passing by the Aristotelic
Rhetorical, and concluding with the New Rhetorical of Perelman (1999). With the
intention of demonstrate the value of photo to the printed newspaper, we conducted
a theoretical revision regarding the correlation between the photo and the writhed
text, and the usefulness of visual and verbal rhetorical hybridization to the field of
journalism. Based on the analyses, we conclude that the “Folha de S&o Borja”
newspaper, usually, did not hybridize the visual and verbal rhetoric, once that there
are no relationship between the writhed text and the photo that are accompanying it.
Thus the persuasion could not be considered satisfactory. Finally, based on the
performed analyses we realize the necessity of the theoretical knowledge to produce
news in an efficient way.

Keywords: Rhetorical, Photo, Hybridization, Printed journalism
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1 INTRODUCAO

Retérica, segundo o filésofo Aristételes (apud HEREDIA 2009:1), "é a
faculdade de ver teoricamente o que, em cada caso, pode ser capaz de gerar a
persuaséo”. E através do convencimento, da persuaséo, ato ou efeito de convencer
0 outro, que as pessoas tentam influenciar umas as outras. Conforme Aritoteles
(idem), a persuasao pelo discurso ocorre sempre que demonstramos a verdade ou o
gue parece ser a verdade, de acordo com o que, sobre cada assunto, é suscetivel
de persuadir.

Os jornalistas constantemente se utilizam da retérica verbal e visual em seus
textos, muitas vezes, até sem perceber. Quando escrevem uma noticia, eles tém a
intencdo de convencer seus leitores e, diante disso, descrevem o fato de tal
maneira, que ao lerem, as pessoas visualizem o que aconteceu e que tenham
certeza do que estdo lendo como certo. Para isto, utilizam-se de diversas
ferramentas, entre elas a utilizacdo da fotografia, ela que € uma forma de utilizacéo
da retérica visual. Em muitos casos, essa estratégia serve ndo s6 para provar que o
que esté sendo escrito é verdadeiro, como também para chamar a atencao do leitor
para o fato. Desse modo, o texto e a imagem estdo associados na pratica

jornalistica. Conforme Marielle S. Santos (idem)

A importancia da fotografia para o jornalismo esta na quantidade de
informacdes nela presente. Esses dados auxiliam o leitor a compreender as
noticias, podendo, em muitos casos, sobreporem-se ao texto, pois servem
para comprovar o que esta escrito. (SANTOS, Marielle Sandalovski 2010, p.6)

Dyck e Coldevin (1992), Tucker e Dempsey (1991), Woodburn (1947), Miller
(1975), Blackwood (1983) e Garcia, Stark e Miller (1991), (apud SOUSA 2010, p.10)
em seus estudos, explicam que “as fotografias jornalisticas atraem mais a atencéo
do que o texto e que podem ser percepcionadas mesmo quando o0 texto
acompanhante néo é lido ou é pouco lido”.

Esta pressuposicdo tedrica motiva reflexdes profundas no campo do
jornalismo e oportuniza investigacdes empiricas de modo a confirma-las, posto que,
pela simples observacéo direta de jornais impressos, vé-se a fotografia pouco ou
mal associada ao empenho de veicular informag¢do em jornais impressos.

Em Sao Borja, municipio situado a 594 km de Porto Alegre, capital do Rio

Grande do Sul, circula duas vezes por semana, o jornal “Folha de S&o Borja” desde



24 de fevereiro de 1970. Em nossa pesquisa, observamos que o jornal “Folha de
Sao Borja” ndo valoriza fotografia como comprovacéo da noticia, nem mesmo, para
atrair os leitores. Assim, a fotografia € utilizada como mera ilustracdo ou, até mesmo,
como calhau, pois muitas das fotos encontradas nas suas edicoes, lidas
aleatoriamente, ndo tém correlacdo com o texto da noticia.

Este trabalho tem como objetivo mostrar, através da analise das fotografias
do jornal “Folha de S&o Borja” a falta de hibridacdo das retoricas visuais e verbais
nesse jornal. A hibridacdo de retéricas deve ser buscada no jornalismo, conforme
fundamentacdo tedrica, em nome da legibilidade, da leiturabilidade e de outros
elementos necessarios para a vida Util do jornal impresso. E a partir desse
argumento que este trabalho foi realizado, para defender a importancia que a
hibridacao de retoricas pode ter para facilitar o entendimento das noticias.

No primeiro capitulo, discorreremos sobre a retorica classica, sua historia,
natureza e sobre a retorica Aristotélica. Além disso, ser4 abordado o discurso
cientifico moderno que dominou as ciéncias até meados do século passado e a
Nova Retorica, de acordo com Perelman.

O segundo, tratara ndo sO da fotografia, sua histéria, fungdo e importancia
para o jornalismo. Como também da retorica visual, suas formas de persuaséo e seu
principal objetivo. Finalmente o terceiro capitulo refere-se a parte pratica do trabalho,
nele constando as analises das fotografias do Jornal “Folha de Sao Borja”. Os

anexos, comprovam as noticias utilizadas nas analises.
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2 ARETORICA CLASSICA

Para a Retorica Classica, a habilidade para argumentar esta essencialmente
ligada a linguagem. O termo linguagem é um sistema de signos convencionais,
sonoros, graficos, gestuais que servem de meio de comunicacdo de ideias ou
sentimentos. Conforme Wittgenstein (apud OLIVEIRA DA SILVA, 1997, p.149), a
linguagem é como um jogo, pois “fascina ao trabalhar com imagens, paradigmas,
conceitos, atos da vontade, palavras vagas, sensacdes”. Na interacdo social, o
homem sempre age movido por uma intencao de influenciar e fazer com que o outro
veja que a sua opinido é a mais acertada.

E através da persuaséo, do convencimento, ato ou efeito de convencer, que
as pessoas tentam influenciar umas as outras. Segundo Junior (2009, p.7) “A
persuasdo e o0 convencimento sdo dois efeitos perlocutérios® distintos e
complementares”. Persuadir € uma estratégia de comunicacdo que consiste em
utilizar recursos légico-racionais ou simbolicos para induzir alguém a aceitar uma
ideia, uma atitude, ou realizar uma ac&o. E o emprego de argumentos, legitimos ou
ndo, com o propdsito de conseguir que outro individuo adote certa linha de conduta,
teoria ou crenca, conforme Aristoteles (apud HEREDIA 2009, p.1)

A persuasédo pelo discurso, ocorre sempre que demonstramos a
verdade ou o0 que parece ser a verdade, de acordo com o que, sobre cada
assunto, € suscetivel de persuadir.

J&, o convencimento é levar alguém a reconhecer uma verdade, apresentando
provas ou argumentos. Conforme Jdnior (2009, p.7), “os leitores/ouvintes sao
cognitivamente convencidos quando aceitam uma afirmacao como verdadeira”.

Segundo Perelman (1996, p.29) “para quem se preocupa com o resultado,
persuadir € mais que convencer, pois a conviccdo nao passa da primeira fase que
leva a accao”. Como exemplifica Rousseau (apud PERELMAN 1996, p.29), de nada
adianta convencer uma crianca “se nao se sabe persuadi-la”. Perelman, (1996, p.30)
em contrapartida, também afirma “para quem esta preocupado com o carater

racional da adesdo, convencer é mais que persuadir”.

! Segundo Austin, (apud PAIS, 2010) atos perlocutérios sdo atos que produzirdo certas
consequéncias ou efeitos sobre os sentimentos e a¢c8es do auditério. E é possivel que ao dizer algo o
facamos com o propésito, intencdo ou designio de produzir tais efeitos. Estamos, neste caso, perante
atos perlocutérios.
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Na cultura ocidental, os primeiros registros encontrados de utilizagao
consciente de convencimento por meio das palavras vém do século V a. C,,
conforme Martins (apud CAVALCANTI, 2008, p.72). Nessa época, a Sicilia foi
governada por tiranos os quais se apoderaram de terras que ja tinham donos e as
doaram aos soldados, como recompensa, pelos servicos militares prestados
(MARTINS, 2009; CAVALCANTI, 2008; FIDALGO, 2010). Com o fim da tirania, 0os
legitimos donos das terras comecaram a reivindicar devolucéo delas. E foi nesse
contexto, com o surgimento de inUmeros processos para reaver a posse das terras
que foram feitos os primeiros registros da utilizagdo da retorica. Nesse periodo,
ocorreram diversos debates, os quais se transformaram em juris populares, cuja
vitoria dependia do melhor discurso.

Conforme Zoppi-Fontana (apud CAVALCANTI, 2008, p.73), antes da criacao
da palavra retérica, existia apenas a palavra magica. Esta relacionava-se, ndo s6 a
algo ritualistico, como desempenhava ac¢fes pelo simples fato de ser enunciada. As
acOes realizadas pelo discurso magico eram atribuidas a alguma divindade ou forca
superior e ndo ao enunciador da palavra. Naquela época, as pessoas acreditavam
que a palavra sozinha nao tinha forca para conseguir convencer ou persuadir 0s
individuos, caso isso acontecesse tinha sido porque alguma divindade ou forca
superior havia ajudado?.

Com as brigas pela posse de terras, surgiram as assembleias na Grécia, em
razdo disso, as relacdes sociais, aos poucos, foram sendo regidas por leis. Nessas
assembleias, passou a existir a posicdo do orador e do auditério: o orador utilizava
estratégias para persuadir o auditério por meio das palavras que proferia. Com a
disseminacdo dessas assembleias, surgiram profissionais dedicados a tarefa da
retérica e ao seu ensino. A partir dai, a retorica passou a ser considerada como um
instrumento capaz de persuadir qualquer um através de um bom argumento.
Rolando Barthes (apud FIDALGO 2009, p.2) descreve, desta maneira, 0 surgimento

da retorica:

A retérica nasceu de processos de propriedade. Cerca de 485 a.C., dois
tiranos sicilianos, Geldo e Hierdo, efectuaram deportacdes, transferéncias de
populacdo e expropriagces, para povoar Siracusa e lotear 0s mercenarios;
guando foram depostos por uma sublevacdo democratica e se quis voltar a
ante qua, houve processos inumeraveis, pois os direitos de propriedade eram
pouco claros. Estes processos eram de um novo tipo: mobilizavam grandes
juris populares, diante dos quais, para 0s convencer, era necessario “ser

2 . x .
Esta sera uma nocdo recuperada em meu trabalho pelo que pretendo mostrar através da
pesquisa que a retérica € uma importante forma de persuaséo.
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eloquente”. Esta eloquéncia, ao participar simultaneamente da democracia e
da demagogia, do judicial e do politico constituiu-se rapidamente em objeto
de ensino. Os primeiros professores desta nova disciplina foram Empédocles
de Agrigento, Corax, seu aluno de Siracusa (o primeiro que cobrava pelas
suas licdes), e Tisias. ( BARTHES apud FIDALGO 2009, p.2)

Percebemos pela narrativa de Barthes (idem) que a retdrica nasceu de
processos de propriedade e que nessa época ndo existiam advogados. Existiam
apenas pensadores que ensinavam 0s outros a falar bem e argumentar, pois, para
vencer nos grandes juris, os oradores precisavam convencer e para que isso
acontecesse era necessario saber ser “eloquente”. Nessa época, a linguagem verbal
era de extrema importancia; pois atraveés dela, as pessoas conseguiam convencer
0S juizes e, assim, recuperavam suas terras. Somente quem sabia se utilizar de
bons argumentos conseguia vencer os grandes juris.

As definicbes da retérica ao longo dos séculos séao diversas. Cada periodo
oratorio, desde a Antiguidade Classica até a atualidade, conceituou e descreveu a
sua teoria de uma forma relativamente diferente. Para Platdo (apud PESSOA 2009,
p.2) a palavra era um meio exclusivo da persuasdo. Para ele “ndo se precisa
conhecer a realidade das coisas; basta-lhe um certo procedimento de persuasao por
si inventado para que pareca diante dos ignorantes mais sabia que os sabios”.
Possuir bons argumentos e convencer as pessoas de que 0 que estava falando era
o certo, era o fundamento da retdrica classica.

Hoje pode-se questionar essa visdo de Platdo, pois é sO pensar na
publicidade, como uma forma de persuasdo, para notar o papel decisivo que a
imagem também pode ter nesse processo. Publicidade segundo Silveira (2009,
p.113) é

Divulgar, é tornar publica a existéncia de certo produto e /ou servico,
procurando criar um clima favoravel de simpatia e adesdo, na mente do
consumidor. Atualiza as necessidades presentes, traduz, exacerba e confere
valor aos produtos, tornando-os mais desejaveis.

E, ao revelar a existéncia desse produto ou servico para o consumidor, a
publicidade cumpre a sua finalidade primordial que € a promocao de venda. Com a
intencdo de conseguir esses objetivos, ela se utiliza constantemente de ferramentas
como 0 uso da imagem para conseguir persuadir seu publico.

No jornalismo, também se questiona essa visdo de Platdo, pois, em uma
noticia de um jornal impresso, ndo somente o texto serve para persuadir o publico. A
fotografia, do mesmo modo, tem uma grande importancia para a persuasao do

publico desejado, pois ela € um dos elementos graficos do jornal impresso que mais
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atrai a atencdo do leitor. Dessa forma, configura-se a importancia da fotografia
igualmente ao texto, também como ferramenta de persuasdo. Conforme Santos
(2010, p.6)

A importancia da fotografia para o jornalismo esta na quantidade de
informacdes nela presente. Esses dados auxiliam o leitor a compreender as
noticias, podendo, em muitos casos, sobreporem-se ao texto, pois servem
para comprovar 0 que esta escrito.

2.1 Retorica de Aristoteles

Ja para Aristoteles (apud JUNIOR, 2009, p.5), a retérica € o poder ou a
capacidade de descobrir os meios de persuasdo em cada caso de uso da
linguagem, ndo sé nos campos da oratéria politica, mas também em todas as
demais éareas de discussdo ou comunicacdo do saber, no ambito das relacdes
humanas. Aristoteles (apud idem 2009, p.14) discorre que “ndo basta conhecer o
gue devemos dizer, € preciso que o digamos como convém”. Ele afirma que a arte
de dizer as coisas de forma persuasiva reconhece a retbérica como uma
representacdo em que as figuras funcionam como imagens.

Para Aristoteles (ibidem), todo discurso deve evocar uma imagem: “Uma das
maiores artes da proclamacao oratéria é transformar os ouvidos das pessoas em
olhos, e fazer com que eles visualizem ou literalmente vejam aquilo de que estamos
falando”. Fazer que neles a palavra seja eficaz e produza o efeito desejado, como
numa noticia impressa em que lead é utilizado para eficacia da noticia, segundo
Lage (2005, p.73).

Comparando ao relato oral da informacdo nova e de interesse, o que o lead
faz é situa-la no tempo-espago e formalizar, quanto a denominagdo, os
elementos ou notacdes do fato relatado.

O jornalista, ao utilizar-se do lead, tem a intencdo de descrever o fato para
gue as pessoas quando o lerem visualizem o que aconteceu, e que tenham aquilo
que estdo lendo como certo. Essa visualizacdo oferecida pelo lead raramente
consegue persuadir, porque o lead é uma estrutura de escrita simplista; ja
persuasao requer a retodrica visual: parecemos muito mais facilmente convencidos
pela forma como a pessoa aparenta, do que o que ela diga ou escreva sobre ela

mesma, do mesmo modo acontece com os fatos e as ideias.
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Aristoteles (apud PEREIRA 2010, p.14), acrescenta que a fungdo da retérica
e distinguir o que é verdadeiramente suscetivel de persuadir do que é s6 na
aparéncia. Para o autor grego, a persuasao acontece por meio de argumentos, ou
seja, do discurso e das ferramentas discursivas ou retdricas, cuja base é o
entimema®. Para o filésofo grego (Idem), os meios de persuaséo s&o divididos em
técnicos e nao-técnicos. Os técnicos sao aqueles “dependentes da arte”, dependem
da criacdo ou invencdo do orador e sdo fornecidos pelo discurso. Estes estdo
subdivididos em trés espécies: (ethos) se constitui no orador; (phatos) no auditorio e
(logos) no discurso, de acordo com Aristoteles (idem).

Os meios nédo-técnicos sdo os que nao dependem da retorica como arte,
porque ja existiam antes, independentemente da vontade do orador. Os meio nao-
técnicos seriam os documentos ja existentes sobre o assunto: quando vamos
escrever uma noticia, certas informacdes ja existem e ndo podem ser modificadas; a
partir delas escrevem-se os textos. Aristoteles (idem) divide os meios néo-técnicos
em cinco: as leis, os tratados, as testemunhas, os contratos (ou documentos), as
confissBes obtidas sob tortura - uma prova licita na Grécia - e o juramento.

Conforme Aristoteles (apud PEREIRA 2010, p.16), para adesédo do auditorio
nao basta saber usar os meios técnicos e nao técnicos, é importante, também que a
estrutura dos discursos seja dividida em duas partes. No discurso devem constar: a
exposicao do assunto e a prova, pois € muito importante indicar o assunto de que se
trata, e logo apos, fazer a demonstracdo para dar clareza e confiabilidade ao
assunto em questao. No jornalismo, o jornalista deve expor 0 assunto e provar que o
que esta falando é verdade, por isso, o0 escritor diversas vezes utiliza-se de fotos
para comprovar que o0 que esta escrito € veridico. Segundo Sousa (2004, p.9), “a
fotografia serve para dar informacdes e ajudar a credibilizar a informacéo textual”.
Desse modo, a fotografia funciona como um argumento, uma ferramenta retorica,

pois ajuda a convencer, persuadir o publico, da credibilidade do que esta escrito.

% 0 entimema parte de premissas apenas verossimeis, que se verificam em muitos casos e sao
aceitas pela maioria das pessoas, particularmente, pela maioria dos respectivos auditérios. Ele é o
tipo de inducéo caracteristico da oratéria e consiste em citar oportunamente um caso particular, para
persuadir o auditério de que assim é em geral. (SOUSA, 2002, p.21)
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2.1.1 A natureza da retdrica classica

Nunca existiu, de fato, um sistema uniforme da retdrica classica. A retorica foi
sempre uma disciplina flexivel, preocupada com a persuasao dos ouvintes e com a
producdo de formas de discurso. As definicBes de retdrica classica sdo multiplas.
Quintiliano (apud JUNIOR 2009, p.4) faz uma anélise sobre as definicbes possiveis;
dentre elas quatro, as mais representativas das convencdes classicas: “a retorica
como obreira de persuasao”, que trabalha com o intuito de persuadir, faz as pessoas
acreditarem no que esté sendo dito, sem questionar, se € justo ou injusto.

A “retdérica como a capacidade de descobrir os meios de persuasao relativa a
um determinado assunto”, utiliza-se, somente, de argumentos certos que
possibilitam persuadir o publico desejado. A “retérica como a capacidade de falar
bem no que concerne aos assuntos publicos”, contempla somente, quem conhece a
realidade, entende bem do assunto e passa seguranca no que fala e convence o
outro. Ja “a retdrica, como a ciéncia ou arte de falar bem”, propde que a pessoa
precisa ter uma boa oratoria e entender bem do assunto, para que ao transmitir o
assunto seja entendido por todos.

Entretanto em um aspecto todas estas definicbes concordam: a retdrica tem
sempre a intencdo da criacao e elaboracdo de discursos com fins persuasivos. Em
razdo disso, € de grande importancia o uso da retorica no jornalismo, para persuadir
0 publico desejado, pois de nada adianta escrever um texto, se ao Ié-lo os leitores
nao se convencem da veracidade do que esta escrito. E nesse aspecto, a retorica é
uma excelente recurso para o jornalismo, pois € com a sua utilizacdo que os

jornalistas conseguem convencer seus leitores.

2.1.2 Discurso cientifico moderno

Com a chegada do discurso cientifico moderno, a teoria de Aristoteles foi
perdendo espaco para a teoria cartesiana. Surge um grande nome da época - René
Descartes - um fildsofo e matematico, que elaborou seu método numa estrutura

equivalente a do processo retérico. Descartes partiu da nocdo de logos e
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desenvolveu a ciéncia moderna cartesiana e a analise matemética, segundo a teoria
do método.

Assim, a retorica foi substituida por essa teoria e passou a ser considerada
como a arte de proferir um belo discurso. Nessa teoria, sO tinha valor o que era
cientifico e, para Descartes, a emoc¢do néo era cientifica. Esse padrdo dominou as
ciéncias até meados do século passado, quando o fildsofo Chaim Perelman com
Lucie Olbrechts-Tyteca lancaram o Tratado da Argumentacdo, propondo uma nova

retérica. Segundo Perelman (1996)

A publicacdo do tratado causou uma ruptura com a concepg¢do da razédo e do
raciocinio, oriundas de Descartes, esse que marcou com seu cunho a filosofia
ocidental dos trés ultimos séculos.

2.2 A Nova Retorica

Na década de 60, o filosofo belga Chdim Perelman, em parceria com a
filbsofa Lucie Olbrechts-Tyteca sua assistente e colaboradora, provocou uma
mudanca no campo da retdrica com Tratado da Argumentacdo. Perelman e Tyteca
dedicaram-se aos estudos de técnicas argumentativas, retomaram alguns conceitos
da retorica de Aristoteles, cujas discussdes eram do dominio da ciéncia e outras, da
retérica. Nesse sentido, Perelman defende que o raciocinio pode convencer, sem
ser calculo, ser rigoroso, sem ser cientifico. Eles partiram da distingdo aristotélica

entre demonstracao e argumentacao afirmando:

O objetivo da argumentacdo, ndo €, como na demonstracdo, provar a
verdade da conclusdo a partir da verdade das premissas, mas é o de
transferir para a conclusdo a adesdo acordada as premissas. (PERELMAN,
1996, p.35).

Retdrica néo visa distinguir o que é verdadeiro ou certo, mas sim, fazer com
que o proprio receptor da mensagem chegue sozinho a conclusdo de que a ideia
implicita no discurso representa o verdadeiro ou o certo. Ao reabilitar a Nova
Retdrica, o autor Chaim Perelman, naturalizado belga defendeu:

O objetivo de toda argumentacdo, € provocar € aumentar a adesdo das
pessoas as teses que se apresentem. Para ele, uma argumentacao eficaz é a
gue consegue aumentar essa intensidade de adesdo, de forma que se
desencadeie nos ouvintes a acdo pretendida, ou pelo menos, crie neles uma
disposicdo para a acdo, que se manifestara no momento oportuno.
(PERELMAN 1996, p.30)
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O ato de argumentar, para Perelman, depende da adesédo do auditério e, para
que isso aconteca, € necessario falar a emocéo desse auditorio - pois a realidade
nao se explica somente com palavras, porque o mundo é feito de sensacdes -
chamado pelo autor de “contato dos espiritos”. Para esse contato, devem-se
selecionar como ponto de partida de um raciocinio, premissas aceitas pelo auditério.

O Tratado da Argumentacdao visa, principalmente, a sistematizar regras, para
obter a adesdo de um auditério. Conforme Perelman, para se obter a adeséo do
auditério existem algumas condicdes indispensaveis a qualquer argumentacéo: a)
ter uma linguagem comum ao auditério; b) conhecer quem se pretende conquistar
(auditério e leitores); c)estar ciente de que é em fungdo de um auditério que
qualquer argumentacdo se desenvolve. Isso também é valido no jornal impresso,
pois devemos, primeiramente, conhecer quem € 0 n0sSSO maior publico leitor;
posteriormente saber qual é o interesse dele ao ler o jornal e, finalmente, escrever a
noticia numa linguagem adequada a esses leitores. Dessa forma, conseguiremos
fazer que a informacao transmitida seja entendida por todos.

Outra regra para obter a adesdo do auditorio € que a argumentacao se
realize numa comunidade que esteja de acordo a debater alguma questédo
determinada, por isso 0 tema ou assunto deve suscitar mais de uma opinido, que
leve a uma discussao; deve escrever sobre um assunto que gere interesse nas
pessoas, pois do contrario, ndo obtera a adesdo do auditério. Essa relagdo nem
sempre é tao simples, facil e direta, por isso muitos jornais ndo conseguem atingi-la.

O orador também tem que ter um contato positivo com o auditério®, fazendo-o
interessar-se pelo assunto e, com isso, cria-se uma predisposi¢cdo adequada para o
tema. Cabe ao profissional de comunicacdo conhecer o seu publico; uma das
condicbes prévias para atrair sua atencdo é convencé-lo, e ndo simplesmente
informéa-lo, de que o assunto escrito é verdadeiro. O jornalista, ao escrever deve
passar seguranca ao leitor, para que, ao ler o jornal, o publico se convenca de que o
que esta escrito € verdade. Para isso, deve utilizar-se de diversas ferramentas,
como o uso da fotografia e de graficos para, assim, facilitar o entendimento do leitor.

Segundo Perelman “toda a argumentacao tem de ser elaborada a partir do
que se definiu como sendo seu destinatario, seu auditorio”. O auditorio é o conjunto

daqueles que o orador quer influenciar pela sua argumentacdo. E de fato ao

4 Segundo Perelman, o auditério é o conjunto daqueles (de pessoas) que o orador quer influenciar
pela sua argumentacéo. (1996, p.22)
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auditorio que cabe o papel principal de determinar a qualidade da argumentacéo e o
comportamento dos oradores, conforme Perelman (1996, p.19):

Fazer parte de um mesmo meio, conviver, manter relacdes sociais, conhecer
o auditério, tudo isso facilita a realizacdo das condi¢cdes previas para o
contato dos espiritos.

E essencial o conhecimento desse publico para a eficacia da argumentacao.
No entanto, o conjunto daqueles que se deseja dirigir € muito variavel. Esta longe de
abranger todos os seres humanos. Somente conhecendo 0s nossos leitores, ou
ouvintes é que vamos saber como devemos escrever e qual linguagem utilizar.

A retdrica, conforme Perelman, preocupa-se muito mais com a adesao do que
com a verdade, utiliza-se da linguagem comum do dia a dia, e ndo de uma
linguagem técnica ou especializada, para que todos entendam a mensagem. Por
isso, cada meio de comunicacdo se utiliza de uma linguagem para conseguir
persuadir o publico desejado. Os jornais impressos usam uma linguagem
argumentativa, baseada no lead, porém simples, pois, caso contrario, muitos dos
seus leitores ndo conseguiriam entender a noticia, ja que o publico desse meio de
comunicacao é bem diversificado.

O discurso argumentativo € sempre construido com a intencdo de mover a
mente do outro, de comové-la até criar uma certa “disposi¢cdo a acdo”. Todo orador
que quer persuadir um auditorio particular tem que se adaptar a ele, conhecer sua
realidade. Se o auditério for heterogéneo, o orador deve utilizar argumentos
multiplos para a sua persuaséao, pois se nao utiliza-los, muitos ndo compreenderao a
mensagem e, deste modo, ndo seréo persuadidos.

Perelman (1996, p.29), diferencia persuadir de convencer, ao defender que,
“convencer busca carater racional na adesdo, enquanto a persuasdo vai além,
objetivando o resultado”. Persuadir, segundo ele, “é mais que convencer, na medida
em que a convicgao ndo passa da primeira fase que leva a acao”. A retdrica exerce
a persuasdo por meio de um discurso; ela ndo recorre somente a experimentos
baseados na experiéncia, mas procura ganhar a adesao do auditério apenas com o
uso da argumentacdo. O objetivo daquele que exerce a persuasdo € obter o
assentimento do auditério a tese que apresenta; a verdade ou falsidade na
argumentacao € uma questao secundaria.

As figuras de linguagem sé@o muito utilizadas na retorica, pois sao estratégias

literarias que o escritor ou orador pode aplicar no texto para conseguir o efeito
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desejado na interpretacdo do leitor. Segundo Trein (2010) com a utilizagcdo de
figuras simbdlicas de linguagem, a retérica pode tornar a mensagem em algo mais
simples e mais facil de ser assimilado na comunicacéo, facilitando, dessa forma, a
velocidade de compreensao da mensagem.

Apesar de todas as mudancas, a retérica continua sendo o estudo do modo
como os humanos se influenciam uns aos outros através do uso da linguagem e dos
demais sistemas simbolicos de representacdo e visualizagcdo, num compromisso
crescente de relacdo entre a palavra e a imagem. Mas, esse cCOmpromisso precisa
ser traduzido nas praticas editoriais de jornais para além do que, através de uma
analise empirica, percebemos que os jornais do interior ndo estéo fazendo.

No capitulo seguinte, veremos a imagem no jornalismo e a importancia da
fotografia para o jornalismo impresso. Além disso, veremos, também como podem
ser utilizadas como argumento de persuasdo, e de que maneira utilizar a retorica
visual como recurso para alcancar a persuasao do publico desejado, no jornalismo

impresso.
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3 IMAGEM E JORNALISMO

Alguns tedricos nunca pensaram na possibilidade de as imagens constituirem
argumentos, e outros até se recusaram a admitir isso, como Platdo, que via como
meio exclusivo de persuaséao a palavra.

Cavalcanti (2008, p.65) afirma que alguns experimentos psicolégicos mostram
que imagens chamam mais atencdo na percepcdo do que a linguagem verbal.
Também defende que as imagens sdo muito mais facilmente entendidas e
memorizadas. Por isso, podemos admitir que a imagem € um importante instrumento
para o jornalismo, pois além de chamar a atencéo do leitor para o fato, torna-se
meio para que ele compreenda e interprete o sentido do que esta escrito e, com
iss0, possa ser persuadido de que o descrito é verdadeiro.

Um bom exemplo da imagem utilizada como argumento de persuasao ocorreu
no século IV a.C. durante o julgamento de Frine, natural de Téspia na Bedcia. Ela
ficou na historia como uma das mais célebres cortesas da Atenas do século IV a.C.
Frine foi levada ao tribunal por profanar os mistérios de Eléusis, arriscando-se a
sofrer a pena capital (pena de morte). Mas seu advogado Hiperides, sabio e
experiente orador de Atenas, ao sentir a causa perdida, rasgou as vestes de sua
cliente até a cintura, rogando cleméncia aos juizes para uma figura de tdo rara

beleza.

A imagem de Frine, a sua reputacdo e a piedosa lamentacdo de seu
advogado levaram os juizes a temer esta serva de Afrodite e a ceder aos
sentimentos provocados pela visdo dos seus olhos, acabando por absolver.
(JUNIOR, 2009, p.13)

As reacOes suscitadas por tal veredicto ndo foram poucas. Quintiliano (apud
JUNIOR, 2009, p.13) menciona esse episddio duas vezes na sua obra Institutio
Oratoria: na primeira vez, para mostrar que nem sempre a persuasdao se faz
somente com palavras, em determinadas situacfes sdo bem mais eloquentes e
tocantes “a memadria dos méritos de uma pessoa, o semblante digno de compaixao
ou a beleza de uma forma”. Na segunda, 0 autor menciona esse episodio para
mostrar que o orador deve conhecer todos os artificios da arte retdrica, mas ao

mesmo tempo, saber usé-los com mestria para defender a sua causa.
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Segundo Jean-Jaques Wunenburguer, (apud FERREIRA 2010, p.3), “a visao
(...) afecta mais o0 sujeito do que a verbalizagdo, que necessita de uma
aprendizagem, uma descoberta progressiva e uma inibicdo do pathos™. Por esse
motivo, € muito mais facil convencer os nossos leitores com uma fotografia
comprovando a noticia, do que somente com palavras. Segundo Anténio Damasio
(apud FERREIRA 2010, p.8), as imagens constituem uma espécie de cdodigo

primario que remete mais diretamente as interpretacdes e as correlacdes da mente.

Ninguém negara que o pensamento inclui palavras e simbolos mas o que
essa afirmagéo ndo da conta € do facto de tanto as palavras como os outros
simbolos serem, eles proprios, imagens. (DAMASIO apud FERREIRA, 2010,

p-8)

No jornalismo, as imagens funcionam como ponte entre 0 acontecimento e o
leitor, permitindo a esse imaginar o cenario e a acdo que ali ocorreu. E de suma
importancia a utilizacdo da imagem no jornalismo impresso para completar a noticia.
A foto no jornal aproxima o receptor de determinado fato, levando-o a conhecé-lo e
oferece a sensacdo de que esta participando dele. O autor Vanoye (apud LIMA

2010, p. 6), explica a importancia da fotografia para a constru¢édo de um sentido:

[...] a fotografia ndo veicula apenas uma mensagem referencial; sua
preparacdo (enquadramento, proporcdes respectivas dos objetos,
luminosidade, cores, etc.), sua montagem [...] “carregam-na” de conotacfes
multiplas e complexas. (Vanoye apud LIMA 2010, p.6)

A fotografia no jornalismo € de tal importancia, que se tornou um estilo da
profissdo: o fotojornalismo. No livro “A Comunicagdo nos textos”, a autora Norma
Discini (apud LIMA 2010, p.6) da uma definicdo para o termo que consta no Manual
do Jornal “Folha de Sao Paulo™ “um género do jornalismo em que as informacdes
sao codificadas em linguagem fotografica, ndo em linguagem verbal”. Ao falar sobre

fotojornalismo Sousa (2004, p.9) afirma:

O fotojornalismo é uma atividade singular que usa a fotografia como um
veiculo de observacdo, de informacao de analise e de opinido sobre a vida
humana e sobre as consequéncias que ela traz ao Planeta. A fotografia
jornalistica mostra, revela expde, denuncia, opina. D4 informacéo e ajuda a
credibilizar a informacéo textual.

Para Aristoteles (apud CAVALCANTI 2008, p.75), as provas técnicas sao resultado do uso das
técnicas retéricas, as quais sdo inventadas pelo orador. Pathos liga-se ao auditério, trazendo a
importancia do estado de espirito deste para a aceitacao dos argumentos defendidos.
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3.1A Fotografia

Segundo Jo&o Pedro Sousa (2004, p.35), fotografia significa “escrever (grafia)
com a luz (foto). Uma maquina fotogréfica permite a escrita com a luz”. A invencao
da fotografia ocorreu no ano de 1839 em Paris. Adorada e odiada por muitos,
considerada arte por uns e mera técnica por outros, a fotografia veio determinar
mudanc¢as em muitos habitos e na maneira das pessoas olharem o mundo. Também
veio influenciar as mais diversas areas do conhecimento e do comportamento
humano. Segundo Flusser (apud SILVA, 2008, p.75) “a fotografia foi a primeira
imagem criada a partir da manipulacdo da técnica”.

Até a invencdo da televisdo, mais exatamente sua transmisséo via satélite,
era somente através da fotografia que se podia ver o outro, suas virtudes, sua
cultura e, até mesmo, suas guerras. Desde seu surgimento e ao longo de sua
trajetoria, a fotografia era aceita e utilizada como prova definitiva, “testemunho de
verdade” do fato ou dos fatos. A fotografia era atribuido o compromisso de ser o

espelho da realidade; prova material da verdade. Segundo Kossoy (1999, p.19):

Gragas a sua natureza fisicoquimica — e hoje eletrénica de registrar aspectos
(selecionados) do real, tal como estes de fato se parecem, a fotografia
ganhou elevado status de credibilidade.

Conforme Rodrigues (apud TAVARES, 2010, p.7), atualmente, a fotografia

utilizada no jornalismo continua sendo considerada testemunho do fato acontecido:

A fotografia de imprensa adquiriu, no mundo actual, uma autonomia e um
estatuto proprios. O estatuto Obvio de testemunho da actualidade
representada € acrescido de cargas valorativas. Este acréscimo ou este
excesso de significagdes conotadas €, antes de mais, 0 resultado da sua
propria seleccao, provém do facto de ser esta e ndo outra fotografia qualquer
gue foi tirada, seleccionada e publicada. A fotografia jornalistica converte por
isso 0 acontecimento fotografado em acontecimento notavel, em cena
emblematica. (RODRIGUES, apud TAVARES, 2010, p.7)

Desse modo, a fotografia jornalistica como noticia, dita visualmente a
informacéo, validando algo que devemos saber e que esta assinalado para ser
percebido. Segundo Lorenzo Vilches, (apud TAVARES, 2010, p.16) “toda fotografia
produz uma ‘impressao de realidade’ que no contexto da imprensa se traduz por

uma ‘impressao de verdade”.
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Conforme Hicks, 1952 (apud SOUSA 2004, p.17), os editores de jornais
resistiram, durante muito tempo, em utilizar as imagens fotograficas, apesar do

potencial informativo da fotografia. Hicks também afirma:

Esses editores desvalorizavam a seriedade da informacdo fotografica e
também consideravam que as fotografias ndo se enquadravam nas
convencgdes e na cultura jornalistica dominante. (HICKS apud SOUSA 2004,
p.17)

Por esse motivo, foi no século XIX que a informacgédo grafica apareceu na
imprensa, praticamente com 0s primeiros jornais. Anteriormente, ela era considerada
somente uma arte decorativa ou como um simples complemento da informacé&o
textual, mais do que uma informagdo em si mesma conforme Peltzer (apud
PARZIANELLO, 2007, p.14).

A fotografia, no jornalismo, € concebida como um recurso de mediacéo visual
gue, em conjunto com o texto verbal, traz conhecimentos e esclarecimentos sobre a
realidade. Conforme Sousa (2004, p.9), a fotografia no jornalismo “da informacao e
ajuda a credibilizar a informacdo textual”. Portanto, a fotografia € normalmente
apropriada para atividade jornalistica, como demonstracdo visual da realidade e,
assim, torna os espectadores participantes da cena retratada.

Na fotografia jornalistica, utilizada no jornalismo impresso, o valor jornalistico
€ um dos seus principais elementos. A informagdo, o fato, o contetdo, o
acontecimento sdo a esséncia da fotografia. A imagem, muitas vezes, dispensa o
texto que, em outras ocasides, a esclarece. Além disso, muitas vezes, o leitor é
persuadido a ler a noticia apds olhar a imagem que o acompanha. Segundo
Recuero (2010, p.3):

O valor jornalistico € o principal componente de uma fotografia, que sera
utilizada em um jornal ou revista. Este tipo de fotografia deve ser entendido,
como aquele que é a "noticia”, por si sé.

Desse modo, a fotografia jornalistica exerce uma fung¢do bastante importante
no jornalismo, ela conta uma histéria em imagens, permite ao leitor ver situacdes e
circunstancias, através das imagens. Pode-se dizer que a fotografia se torna, no
jornalismo, uma descricdo visual da noticia, ou seja, servindo para relatar
visualmente os acontecimentos a que se refere. Mas, quando se coloca a imagem
fotografica como um meio para narrar ou descrever um fato, “logo surge o alerta de
limites: alerta de que a fotografia € uma obra sujeita a mudltiplas leituras e

interpretacbes” (ACHUTTI, 1997, p.65). Por essa razdo, € preciso que as pessoas
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facam a leitura da imagem, que entendam o que esta contido nela, isto é, textos que
apresentem os referentes minimos necessarios para a sua compreensao.

Segundo Jorge Pedro Sousa, a combinacao de fotografias e textos, que neste
trabalho chamaremos de hibridacéo de retoricas, € uma das estratégias utilizadas no
fotojornalismo cuja intencéo é informar. Nao existe fotojornalismo sem texto, diz o
autor. (SOUSA apud TAVARES 2010) defende que “[...] quando se fala de
fotojornalismo néo se fala exclusivamente de fotografia”. Sousa (2004, p.12) ainda

afirma:

A fotografia €& ontogenicamente incapaz de oferecer determinadas
informacdes, dai que tenha de ser complementada com textos que orientem a
construcdo de sentido para a mensagem.

Ao falar sobre a imagem fotojornalistica, Barthes também acredita nessa

relacdo de fotografia e texto, segundo o autor:

O texto verbal funciona como método de conotagcdo da imagem fotografica.
N&o é somente a imagem que ilustra a palavra e contribui para a denotagao
desta. Ha uma inversdo de papéis. E a imagem que se torna conotada e tem
o texto como aliado neste processo. (BARTHES apud TAVARES 2010, p.9)

Para Julian Calder & John Garret (apud RECUERO 2010, p.2), a fotografia é

de suma importancia para o jornalismo.

Para qualquer pagina de jornal, uma fotografia reveste-se da mesma
importancia de uma noticia de dltima hora. A fotografia deveria ter a um so
tempo o poder de informar e entreter, a semelhanca dos artigos
cuidadosamente redigidos. Ao contrario destes, porém, ela é capaz de
prender a atencao dos leitores com maior rapidez. Através de um mero olhar,
qgualquer pessoa toma conhecimento da noticia - e pode ser induzida a ler,
com interesse, 0 texto que acompanha, desde que a imagem fotografica seja
de qualidade.

Conforme Julian Calder & John Garret (idem), a fotografia tem a mesma
importancia de uma noticia de ultima hora, pois tanto a fotografia como as noticias
de ultima hora conseguem prender a atencdo do leitor com maior rapidez e com isso
sdo capazes de induzir o leitor a ler o texto que a acompanha. Segundo Collier
(apud ACHUTTI, 1997, p.58), “a linguagem nao-verbal do realismo fotografico € mais
entendida inter e transculturalmente”. Esta facilidade de entendimento € uma das
razdes para a fotografia jornalistica ter tanta importancia.

Apesar dessas fundamentacfes teoricas, percebemos através de pesquisas

empiricas nos jornais impressos locais, que muitos deles parecem desconsiderar a
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importancia que a fotografia tem para a noticia e para a persuasdo do publico
desejado e, muitas vezes, a utilizam simplesmente como calhau®.

Roland Barthes (apud FERREIRA 2010, p.12), afirma “nunca nenhuma
fotografia (podemos ler imagem) convenceu ou desmentiu ninguém, mas ela pode
confirmar”. Devido a isso, a imagem assume-se COMO um recurso cada vez mais
essencial para a eficacia do sistema retérico classico. Assim, confirmando o fato, ela
esta argumentando que o que esta descrito é correto.

Na maioria das vezes, a fotografia no jornalismo € utilizada como argumento,
pois elas procuram reforcar a adesdo dos leitores a noticia. Como diz Perelman
(apud CUNHA, 2009, p.17) “os exemplos servem para provar a regra, as ilustracbes
para a tornar clara”. Assim, no jornalismo, a fotografia além de comprovar o que esta
descrito, serve para tornar a noticia mais clara e, devido a isso, mais facil de ser
assimilada.

Conforme Recuero (2010, p.2), a fotografia jornalistica ndo pode ser

analisada do ponto de vista pictorica:

A fotografia jornalistica deve no entanto ser analisada do ponto de vista
funcional e ndo como fotografia pictérica, ou seja aquela fotografia que
tentava imitar a arte, que procurava reproduzir pinturas e que por si s6 era
considerada "arte", e que gerou tendéncias e formas de expressao estética no
campo das artes visuais, fugindo da caracteristica principal da fotografia
jornalistica que é a de gerar informagdes, que é ser noticia. (RECUERO,
2010, p.2)

A funcédo da fotografia jornalistica esta ligada a sua forma de emprego, como
fonte de informag&o, como formadora da noticia, como imagem. Através dela, €
possivel o acesso as informacdes; ilustra, mostra, informa, preenche as
necessidades do saber e ndo somente como arte, conforme afirma Guran (apud
ACHUTTI 1997, p.65).

O que se quer das fotografias, sejam elas jornalisticas ou antropologicas, €
que sejam eficazes, isto é, que cumpram o seu papel como transmissoras de
informacao.

s

O ato de compreender, de conhecer a noticia através de uma imagem &

produto da fotografia jornalistica. As imagens devem ajudar o leitor na compreensao

® Calhau, conforme o “Novo manual de redacdo da Folha de S. Paulo” sdo determinados andncios
referentes ao préprio jornal preparados com antecedéncia para preencher, sempre que necessario,
espacos em branco de uma pagina criados pela falta de material previsto (jornalistico ou de
publicidade). Existe também o “calhau” informativo, pequeno texto noticioso sem grande urgéncia de
publicacdo que os editores e editores-assistentes devem ter a mao para preencher, em caso de
necessidade, espacos em branco deixados em uma pagina por falta de material previsto ou para
acertar a modulacéo.
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das noticias e ndo servir apenas como uma distracdo para o leitor enquanto este
folheia as paginas. Por isso, se o0s jornais ndo traduzem fatos em informacao, usam
mal a fotografia no jornalismo.

Esta pressuposicdo tedrica motiva reflexdes profundas no campo do
jornalismo e oportuniza investigacdes empiricas de modo a confirma-las; pela
simples observacéo direta de jornais impressos locais, vemos a fotografia pouco ou
mal associada ao empenho de veicular informacao em jornais impressos.

As fotografias jornalisticas ndo podem somente se destacar na descricao,
mas de fato, reconstituir o ambiente das situacdes vivenciadas, nas cores que elas
apresentam, criando, dessa forma, um ambiente de verossimilhanca. Uma boa
noticia no jornal impresso €, portanto, aquela em que a informacdo ndo aparece
sozinha, mas vem acompanhada de outros elementos que a permitem. Segundo
Boas (apud SANTOS, 2010, p.4):

Desamarrar o fio dos eventos, oferecer angulos de visdo da situacgéo,
complementando com histéricos, depoimentos, dados estatisticos,
documentario fotogréafico, enquadramentos ideolégicos e prognosticos.

A fotografia utilizada no jornalismo é chamada de foto-ilustracdo, pois
segundo Baeza (apud SANTOS, 2010, p.2)

Chamamo-las “ilustrativas" por atender os requisitos fundamentais dessa
funcdo: auxiliar a melhor compreensdo de um objeto, idéia ou conceito
estabelecido de antemé&o.

A foto-ilustracdo funciona, portanto, como um recurso em que a imagem tem
a funcéo de exemplificar os argumentos defendidos, isto é, de torna-los mostrativos.
O que é mostrado na foto-ilustracdo funciona como uma re-afirmacao daquilo que
esta sendo descrito pela noticia.

A ilustracdo fotografica, no jornalismo impresso, funciona como um auxilio
visual para melhor expressar determinadas ideias e pontos de vista do texto.

Segundo Santos (2010, p.4), a foto-ilustracao:

Conectada ao texto, complementando o discurso verbal e sendo por ele
complementada, ela é capaz de tornar mais compreensivel e convincente
aquilo que se comunica. E nesse ponto que a foto-ilustracdo se delineia
como recurso retérico, no sentido de que se trata de um modo de elaboracao
de significacdes que visa obter um efeito determinado em seu publico.
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3.2 Retoérica Visual

Assim como no jornalismo impresso ha o emprego de recursos verbais para a
narracdo de uma historia, ela também pode ser feita por imagens, utilizando a
retdrica visual, pois o jornal educa o leitor para uma aproximac¢ao com seu conteudo,

atraves de recursos graficos, da fotografia. Segundo Silva (2008, p.78):

Atualmente para ganhar status de verdade o verbal precisa vir sempre
documentado e a imagem fotografica se destaca nesse quesito de
legitimidade.

Na andlise das imagens, Barthes afirma existir “uma retérica da imagem,
semelhante a retorica verbal”. A retérica visual € utilizada no jornalismo impresso
como argumentos visuais formados pela imagem. Mas, segundo estudiosos, ela nédo
desfruta de um conceito Unico. Andre Marti Pellon (apud PARZIANELLO, 2007,
p.11) afirma que:

A retérica visual ndo designa um espaco de interesse ou de conhecimento
claramente definido. Desde os ascendentes literarios no século XX, sobre a
imagem, até posi¢cdes mais recentes, apontadas como irracionalistas, cabe
uma enorme gradacao de significados para esta disciplina e seus discursos.

Hill e Helmers (apud PARZIANELLO 2007, p.19) concordam com Andre Marti
Pellén, eles afirmam, em seu prefacio a edicdo de Defining Visual Rethorics, que “o
conceito de retoérica visual, ndo desfruta de um consenso entre a maioria dos
estudantes e profissionais de composicao e design nos Estados Unidos”.

Em nosso trabalho adotaremos o mesmo conceito utilizado por Parzianello
(2007, p.19), segundo o qual retdrica visual é "0 conjunto de recursos visuais que
percebemos sobre alguma ordenacéo ou ajuste”.

Segundo Parzianello (2007, p.21), no Brasil as iniciativas em retorica visual
sdo ainda pouco utilizadas. A maior parte dos projetos graficos apenas combina
alguns elementos, mas continua com a tradicdo do jornalismo em coluna e a
tradicdo diagramativa. Os jornais estrangeiros, sobretudo os europeus, estdo em
busca da ruptura e parecem mais ousados quanto a esse objetivo.

Ainda, Parzianello afirma que a retérica visual precisa a0 mesmo tempo ser

persuasiva e informativa.

A retérica visual de impressos é admitida na possibilidade de atuar em seu
potencial estético como espelho de mundo. Ela conjuga signos de uma vida
contemporanea absolutamente hibrida, descontinua, e cujos predicativos se
fardo sentir pelo préprio caminho dessa nossa investigagdo. (PARZIANELLO,
2007, p.29)
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Uma retodrica dotada apenas de uma estética visual ndo é suficiente para
fazer frente ao desafio da linguagem trazida pelos novos meios de comunicagao, tais
como a internet. Uma retdrica visual precisa corresponder, tanto a formas de
representacdo de mundo, quanto a formas de percepcédo do mundo. Na perspectiva

de Fidalgo

A forca retorica das imagens advém-lhes de serem particulares e concretas
face “as palavras que designam (na linguagem de Kant) conceitos,
representacdes gerais. (FIDALGO apud FERREIRA 2010, p.7)

Para Maria Clara Cavalcanti (2008, p.105) o principal objetivo da retorica
visual é explicar e provar a possibilidade da linguagem visual formar argumentos
assim como a linguagem verbal. Por isso, sua importancia para o jornalismo, assim
como a retorica verbal, é ajudar a convencer os leitores de que 0 que esta sendo
transmitido é verdadeiro.

No capitulo seguinte, faremos uma analise do jornal “Folha de S&o Borja”,
para ver se as fotos condizem ou comprovam 0 que esta escrito no texto das
noticias, ou se somente estdo sendo utilizadas como mera ilustracdo. Além disso,
iremos analisar se o jornal “Folha de Sdo Borja” esta conseguindo hidridar as
retdricas visuais e verbais, em suas noticias.

Conforme Cancline (apud ROCHA 2010) a hibridacdo “sdo o0s processos
socioculturais em que estruturas e praticas, que existiam de forma separada, se
combinam para gerar novas estruturas, objetos ou praticas”. E a hibridacdo de
retéricas no jornalismo impresso, que este trabalho se refere, € a combinacéo de
fotografias com os textos, que conforme fundamentacéo tedrica deve ser buscada
em nome da legibilidade, da leiturabilidade, ou seja, para facilitar o entendimento

das noticias.
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4 ANALISES DO JORNAL “FOLHA DE SAO BORJA

Vamos analisar, neste capitulo, as fotografias impressas em algumas edi¢des
do jornal “Folha de S&o Borja” para ver se as imagens escolhidas no processo de
edicdo auxiliam efetivamente na producéo de sentido supostamente intencionada

pelo jornal na construcéo das noticias. Segundo Santos (2010,p.6)

A importancia da fotografia para o jornalismo esta na quantidade de
informacdes nela presente. Esses dados auxiliam o leitor a compreender as
noticias, podendo, em muitos casos, sobreporem-se ao texto, pois servem
para comprovar 0 que esta escrito.

O corpus da amostra considerou jornais da Folha de Sao Borja, do més de
janeiro ao més de maio de 2010, num total de 20 edicbes que se apresentaram
eficazes para demonstrar o que a pesquisa se propde, pois 55% das fotografias
utilizadas pelo jornal durante este periodo analisado sédo impréprias, ou seja, nao
mostram o fato descrito. A escolha desse periodo foi feita pela facilitacdo de acesso
a estes jornais, pois o trabalho de coleta de dados foi realizado justamente durante
esse periodo.

A metodologia que utilizamos foi a analise do discurso dos jornais,
investigacdo empirica sobre os produtos impressos e também pesquisa bibliogréafica.
A pesquisa bibliografica procura explicar um problema a partir de referéncias
tedricas publicadas em documentos. Segundo Cervo (2002) ela “busca conhecer e
analisar as contribuicdes culturais ou cientificas do passado existente sobre um
determinado assunto, tema ou problema”.

Elegeu se a analise do discurso como método de pesquisa porque, tal como
explica Melo (apud SOUSA 2010, p.11) "Ao invés de entrevistar o leitor sobre os
seus habitos de leitura, utiliza-se o processo inverso, ou seja, analisar aquilo que é
oferecido ao leitor (...)".

A hibridacéo de retoricas, conforme conceituacéo trazida no capitulo 2, deve
ser buscada no jornalismo, conforme nosso ponto de vista, em nome da legibilidade,
da leiturabilidade e de outros elementos necessarios para a vida util do jornal
impresso, por exemplo, por um critério de factibilidade.

Ignacio Ramonet (apud MORAES, 2002, p.251) afirma:

E podemos nos dar conta de que os meios, pequenos evidentemente,
gue fornecem informacdo séria, ndo ideoldgica, dados, fatos concretos, com
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referéncias, estes meios, por mais diferentes sejam, estdo conquistando cada
vez mais audiéncia.

Analisando a retdrica da imprensa, que qualifica como infantilizante porque
apresenta narrativa simplista e objetiva como o discurso dirigido a uma criancga,
Moraes explica que os fatos sao creditados como verdade a partir de uma nocéo de
acontecimentos em rede, ao que ele chama de rede de factibilidade. "Para
comunicar bem, faz falta uma série de técnicas. Possuir a verdade nao é suficiente.
E preciso comunicar com esta verdade".(idem)

Para o autor, (ibidem) a rede de factibilidade se da quando um evento é
confirmado no apoio de um jornalista sobre o outro, de modo a construir um sentido
a um fato. Kucinski (2006) desenvolve a mesma noc¢éo, chamando de factivel o fato
gue encontra apoio em outros meios, reforcando a evidéncia do acontecimento.

Em termos consensuais, factivel seria um fato por si s, quando afirmada sua
manifestacdo ou ocorréncia. E preciso dissociar fatos e versfes, assim como
verdades e mentiras. Quando uma fotografia em jornalismo ndo vem exatamente a
corroborar para esta construcao do factivel, dizemos que ela descumpre a sua razao
de ser. Ela funciona como um elemento mais para apoiar a factibilidade quando bem
empregada, ou seja, quando seus elementos informam, trazem dados adicionais,
ajudam a construcdo da noticia.

Conforme Farias (apud PARZIANELLO 2007, p. 26) leiturabilidade “refere-se
ao agrupamento de tipos em palavras, frases e paragrafos de modo que a
informagéo verbal seja mais facilmente apreendida”. Desse modo, compreende-se
que a fotografia em Jornalismo cumpra mesmo uma funcdo de facilitadora no
processo e que tanto mais ela facilite, mais perfeitamente seja o seu vinculo
informativo com o texto escrito, reforcando e até acrescentando informacdes na
forma de imagens ao que o texto traz em forma verbal.

Segundo Parzianello (2007, p.58) legibilidade é:

Organizacéo visual de facilitacdo a adesd@o dos leitores. Uma espécie de
ordenacdo, ainda que livre, de elementos capazes de emprestar aos jornais
uma producéo de sentidos coerente com o desejo dos sujeitos do mundo da
vida, presumidamente, sujeitos em busca de uma informacao de facil acesso,
de dindmica relacdo com os dados e cuja percepc¢ao do impresso possa ser
uma percepcao de movimento, e ndo de uma realidade gréafica estatica, presa
a uma superficie.

Conforme Gerard Unger (apud PARZIANELLO 2007, p.16) legibilidade é “um

processo dinamico”.
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Trata-se de uma qualidade que nédo € inerente a textos, sejam eles verbais ou
ndo verbais, mas que se oferece por meio de estratégias, como 0 usoO
repetitivo, por exemplo, de determinados recursos: palavras ou expressoes,
associacbes semanticas, pastiche, infograficos, cores ou formatos diversos,
disposicéo de icones na pagina, emprego de sinais similares aos do universo
digital, etc.

Embora a legibilidade para Ungel e Parzianello va para além da superficie, as
primeiras analises que produzimos demonstraram uma percep¢do bem mais da
superficie, mas que concorrem também para a nocao de legibilidade.

Enquanto o conceito de leiturabilidade € circunscrito ao texto verbal, a
legibilidade, por sua vez, estd voltada ao texto ndo verbal, para o qual concorrem
elementos semanticos relativos a imagem e ndo aos coédigos verbais, como na
primeira. Na legibilidade, porque interessam somente 0s aspectos nao-verbais, a
linguagem visual, diremos tratar-se de uma informacado complementar ao jornalismo
impresso, cuja base € o texto.

A legibilidade a que nos referimos nesse trabalho é aquela relativa aos signos
nao-verbais (fotografias) utilizadas por jornais impressos. N&o trataremos neste
trabalho da legibilidade nos limites apenas de fontes empregadas pela tipografia,
ainda que reconhecamos seu papel no processo de legibilidade a que nos referimos.

Para efeito de analise, veremos como se comportam as edicbes desses
jornais em relacdo a associacdo de elementos de leitura e legibilidade. Pretendemos

ver o valor técnico que, conforme Recuero (2010, p.3,) encontra-se nas fotografias:

Uma perfeita utilizagdo da Iluz, uma focalizacdo perfeita, um bom
enquadramento, uma boa composicao fotografica, o contraste nas imagens
preto e branco ou a perfeita utilizacdo das cores existentes nas cenas
realizadas com filmes coloridos déo o equilibrio e a saturacdo das cores
gerando a qualidade na imagem.

FIGURA 1: FOLHA DE SAO BORJA, 1° abr.2010, p.5
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A fotografia mostra, em primeiro plano, um esgoto a céu aberto e uma rua
sem calcamento. No segundo plano, do lado esquerdo casas e do lado direito uma
crianca andando de bicicleta bem proxima ao esgoto. Esta foto descreve bem o que
Recuero (idem) afirma como sendo uma fotografia de qualidade, pois ela tem uma
focalizacao perfeita, ha uma perfeita utilizacdo da luz e mostra uma boa composicéo
fotografica. Neste caso, pode-se também observar a hibridacédo das retoéricas verbais
e visuais, uma vez que a noticia discorre sobre a falta de saneamento no municipio
de Sao Borja, e a fotografia ilustra a situacdo precaria do saneamento basico na
mesma, tendo assim elementos presumidamente persuasivos.

O jornal “Folha de S&o Borja” veiculou no dia 9 de janeiro de 2010, na pagina
8, a noticia com o seguinte titulo: “Instituto Federal Farroupilha dara posse a 155
servidores”. A noticia trata sobre a posse de servidores, e sobre a constru¢cdo do
campus do Instituto Federal Farroupilha em S&o Borja. De forma associada ao texto
da noticia vem publicizada uma fotografia com a seguinte legenda: “Obras do

campus do Instituto Federal Farroupilha”.

Ry e Foto: Dilhermano Messa

Obras do campus do Instituto Federa P

FIGURA 2: FOLHA DE SAO BORJA, 9 Jan.2010, p.8

A fotografia acima mostra, em primeiro plano, o asfalto e, em segundo, uma
obra em construcdo. Essa fotografia esta fora de foco, devido a isso ndo € uma
informacéo de facil acesso, o que dificulta a sua legibilidade, conforme o conceito de
Parzianello, visto anteriormente. Por esse motivo, ela ndo cumpre o papel de servir
como ferramenta de persuasado, pois ao contrario de facilitar a compreensédo do
assunto tratado, dificulta a sua legibilidade. Segundo Miller (apud SOUSA 2010 p.10)
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As fotografias contribuem também para o enquadramento de uma historia,
proporcionando maior compreensdo desta Ultima, e ajudam a manter o
interesse de um leitor.

Ora, se a foto encontra-se com legibilidade comprometida, € razoavel que se
entenda que o seu efeito ndo sera o esperado. De fato, a foto 2 mostra apenas a
imagem de uma constru¢do, porém a mesma nao apresenta elementos persuasivos.
O texto que discorre sobre a posse de 155 novos servidores e sobre as obras do
Instituto Federal Farroupilha € acompanhado de uma fotografia que nédo ilustra a
noticia, pois ndo traz a imagem de nenhum dos 155 servidores ou da posse dos
mesmos. Por sua vez, a imagem da constru¢ao que aparece ilustrada nédo apresenta
nenhum operéario para dar ideia de obra em andamento. Deste modo, a imagem
utilizada pelo jornal “Folha de Sdo Borja” ndo traz nenhum elemento que comprove o
fato descrito na noticia. Para comprovar a noticia, esta foto deveria trazer o fato que
a noticia estava descrevendo, ou seja, a posse dos novos servidores.

No dia 23 de janeiro de 2010, o jornal “Folha de S&o Borja” veiculou, na
pagina 11, uma noticia com o seguinte titulo: “Operacdo Barranca fiscaliza as
margens do rio Uruguai’. A noticia traz informacdes sobre a realizacdo de uma
operacdo da Policia Federal em conjunto com a Brigada Militar denominada
“Operagdo Barranca” que teve como objetivo a fiscalizacdo das construgbes em
areas que ficam préximas as margens do rio Uruguai.

Nessa noticia, o jornal publicizou uma fotografia com a seguinte legenda:
“Fiscalizacéo vistoriou moradias as margens do rio”. A fotografia mostra, em primeiro
plano, arvores; no segundo plano e distante no enquadramento, uma camioneta
branca, e no terceiro plano, uma constru¢cdo que remete a ideia de uma casa de
madeira. Porém, ndo da para ter a certeza que € uma casa, pois s6 mostra um

pedaco da construcéo.



Fiscalizacdo vistoriou meradias as margens do rio

FIGURA 3: FOLHA DE SAO BORJA, 23 Jan.2010, p.11

Essa fotografia ndo traz elementos suficientemente persuasivos, pois 0S
elementos nela contidos ndo auxiliam na comprovacdo do assunto e também néo
ajudam a complementar a noticia. Segundo Santos (2010, p.6), “a importancia da
fotografia para o jornalismo esta na quantidade de informacées nela presente”. E a
partir desses dados que os leitores sdo auxiliados a compreender a noticia e, assim,
persuadidos.

Além disso, a fotografia ndo traz elementos que mostrem a realizacdo da
fiscalizacao, a fotografia da énfase ao local e ndo ao fato noticiado. O leitor, ao olhar
a foto, ndo conseguiria ter ideia a que esta remete. Para funcionar como argumento
persuasivo, a foto deveria trazer elementos do fato descrito, tal como uma imagem
da policia realizando a fiscalizagao.

Dentro da secao esportes, o jornal “Folha de Sdo Borja” publicou no dia 6 de
fevereiro de 2010, a noticia com o titulo: "Um pouco de histéria do Santa Ana”. A
noticia conta um pouco da histéria do time de futebol da cidade, chamado de Santa
Ana, sua composi¢do e sua meta para 2010. Nessa matéria o jornal veiculou a
fotografia com a seguinte legenda: “Santa Ana, vice-campedo municipal da 22
divisdo de 2009".
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Santa Ana, wce-campea
municipal da 22 divisdo de 2009

FIGURA 4: FOLHA DE SAO BORJA, 6 Fev.2010, p.14

Na fotografia em questdo, aparecem, em primeiro plano, os jogadores em pé
e agachados, mas é dificil identifica-los, pois a fotografia € muito pequena. Em 2°
plano, vemos 0 que parece ser uma arquibancada com torcedores, mas ndo temos
certeza, pois a visualizacdo € péssima, pelo tamanho da imagem (5x3) e também
pela falta de nitidez. Para a fotografia ser de qualidade, ela deveria ser de facil
visualizagdo e de tamanho maior, pois pela grande quantidade de elementos nela
contido, ela se torna muito pequena e de dificil visualizacdo. Além do mais, a
imagem ilustra apenas o time atual sem mencao alguma a sua histéria. Para a
hibridacdo das retdricas visuais e verbais seria adequado ilustrar elementos que
fizessem mencdo a histéria do clube, porque seria uma maneira de convencer o
publico de que o descrito é verdadeiro.

As imagens devem ajudar o leitor na compreensdo das noticias e nao ser
apenas uma distracdo para o leitor enquanto este folheia as paginas. Mas, neste
caso, ela serve somente a este propdsito, pois a fotografia ndo estad ajudando no
convencimento do fato relatado. Conforme Lage (apud FONTANA 2010)

A fotografia jornalistica (...) envolve conhecimentos muito além do manuseio
do processo. Trata-se de selecionar e enquadrar elementos seméanticos de
realidade de modo que, congelados na pelicula fotografica, transmitam
informacao jornalistica.

Para a noticia hibridar as retéricas verbal e visual, a fotografia deve trazer
elementos que comprovem 0 que esta descrito na noticia, sendo uma transmissora
de informacao.

Na mesma pagina, outra noticia com o mesmo problema. O titulo da matéria
publicizada: “Departamento de esportes da prefeitura executa projeto Esporte para
todos”. A noticia discorre sobre o0s objetivos do projeto e sua abrangéncia no
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municipio. Além disso, mostra uma fotografia que tem a seguinte legenda: “O projeto
na vila Joao Goulart”.

O projeto na Vila Joao Goulart
FIGURA 5: FOLHA DE SAO BORJA, 6 Fev.2010, p.14

Na fotografia acima, em primeiro plano visualizam-se criangcas com bolas nas
maos, mas ndo € possivel identificar nenhuma delas, pois a fotografia € muito
pequena e esta muito escura. Em segundo plano, ha uma goleira e algumas arvores,
mas também nao é possivel ter certeza, pois além da foto ser muito pequena (5X3),
ela esta com pouca luminosidade.

A foto 5 também apresenta o0 mesmo problema das fotos anteriores, pois nao
mostra 0 que o texto descreve. Para as fotos serem informativas, elas tém de ser
factuais. As fotografias sdo utilizadas para facilitar o entendimento das noticias e
esta, como é de dificil visualizacdo, acaba dificultando o convencimento da noticia.
Esse tipo de ocorréncia ndo é absolutamente raro, ele acontece.

Tanto a imagem como a tipografia servem, no jornalismo, para oferecer
clareza de forma que, assim presumidamente, seja mais bem assimilada. No
jornalismo, “a tipografia € um elo, e como tal deve ser tdo forte quanto o resto da
corrente, por uma questdo de honra, cortesia ou puro deleite”, afirma Robert
Bringhurst (apud FREIRE 2009, p.294)

Dentre as fungfes da tipografia, destacam-se: o convite a leitura, a revelagao
do teor, o significado do texto, a clareza da estrutura, a ordem do texto, a
conexdo do texto a outros elementos e a indugdo a um estado de repouso
energético, que é a condicao ideal da leitura.

No dia 13 de fevereiro de 2010, uma das fotos da contracapa estava fora de
foco. A contracapa é utilizada nos jornais para chamar a atencdo dos leitores, por

isso as fotos que nela aparecem precisam ter uma qualidade ainda maior que as
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outras. As fotografias com problemas de foco, dificultam a leitura da imagem.
Segundo Freire atualmente:

A fotografia efetiva-se como um elemento da enunciacdo, nao sé como um
complemento do texto verbal. Assume o papel de atrair o olhar do leitor, de
sintetizar a informacéo, apresentando os fatos e de estabelecer um percurso
de leitura na pagina. (FREIRE 2009, p. 304)

FIGURA 6: FOLHA DE SAO BORJA, 13 Fev.2010, p.16

“Unipampa matricula terceira etapa de aprovados pelo Enem”. A noticia
discorria sobre o periodo de matriculas, o local onde ela deveria ser feita e também
trazia o local onde os interessados que ainda ndo estivessem sido aprovados
poderiam se inscrever em uma lista de espera. Essa matéria foi publicada na pagina
12, no dia 10 de margo de 2010, no jornal “Folha de S&o Borja”. Juntamente com a
noticia foi veiculada uma fotografia com a seguinte legenda “Unipampa recebe
alunos de varias partes do pais”.

Unipamy

3 el

FIGURA 7: FOLHA DE SAO BORJA, 10 Mar.2010, p.12
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A fotografia acima mostra em primeiro plano, alunos em classes em uma sala
de aula. No segundo plano, do lado esquerdo, uma pessoa em pé, de frente para os
alunos. No terceiro plano, do lado direito, mostra uma pessoa de bracos cruzados
em pé de frete para os alunos; ao seu lado, visualiza-se um quadro branco com algo
nele projetado; a esquerda, tem duas pessoas sentadas de frente para 0s supostos
alunos e, ao lado dessas pessoas encontra-se uma televisao.

A fotografia também nesse caso ndo esta hibridando as retéricas visuais e
verbais, pois a noticia esta discorrendo sobre as matriculas, e a mesma esta
simplesmente mostrando a imagem de uma sala de aula. Para a fotografia funcionar
como argumento persuasivo ela deveria mostrar elementos que reafirmassem aquilo
gue esta sendo descrito pela noticia ou complementassem a informacéo. Segundo
Santos (2010,p.6), “as fotos devem ser relevantes, ou seja, informar sobre o assunto
em questao”.

Mas nesse caso, a imagem sequer serve de reforco para o que o texto diz.
Quando uma imagem mostra elementos que nao tem relagéo factual entre si, e cuja
razdo de ali estarem nao esteja suficientemente clara aos sentidos de um suposto
leitor comum, pode-se inferir que ela ndo esteja cumprindo com sua funcao
jornalistica.

O jornal “Folha de Sao Borja” veiculou a noticia: “Escola Estadual
Tricentenario promove reunifes e palestras para alunos e pais”. A noticia tratava
sobre as palestras da Dengue e Leishmaniose que foram realizadas para os alunos
da 52 e 62 séries da Escola Estadual Tricentenario e sobre as reunides que foram
realizadas com os pais dos alunos sobre as normas para o ano letivo de 2010.

A noticia traz uma foto que ndo apresenta nenhuma legenda’. Conforme
Faria e Zanchetta (apud SANTOS, 2010, p.2)

Uma foto jornalistica tem pouco valor informativo se ndo for acompanhada de
sua respectiva legenda, pois em toda informacao ha elementos abstratos que
ndo podemos visualizar.

Segundo Fontana (2010) todas as fotografias devem ter legenda.

Quando folheia um jornal ou revista o leitor v& em primeiro lugar os titulos e
as fotografias. Nesse momento vai querer saber o que as fotografias mostram
e por que estdo ali. Se ndo descobrir podera perder interesse pela matéria,
virando a pagina. (FONTANA 2010)

! Legenda, segundo Rabaca & Barbosa, (apud FONTANA 2010) € um texto breve que acompanha
uma ilustracéo. E uma frase curta, enxuta, destinada a indicar ou ampliar a significacdo daquilo que a
acompanha.
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Conforme Lima (apud TAVARES 2005, p.9) a legenda é parte integrante de
uma fotografia.

Na fotografia de imprensa, a legenda faz a relacdo entre a imagem e o texto,
referindo-se ao fato e, portanto, ao espago e ao acontecimento, de forma
mais especifica. (LIMA apud TAVARES 2005, p.9)

Devido ao exposto acima, a legenda reforca a tese de que as noticias

precisam hibridar retérica visual e verbal.

FIGURA 8: FOLHA DE SAO BORJA, 13 Mar.2010, p. 6

Na fotografia acima, em primeiro plano, visualiza-se do lado esquerdo um
homem olhando para um quadro branco. Ao lado desse homem, ha uma mulher
gesticulando com as maos, o que dava a entender estar palestrando, e do lado
direito da fotografia aparecem criangcas em suas classes. No segundo plano
visualizam-se cortinas e entre elas passa uma luz forte.

Essa fotografia, além de ter sido tirada contra a luz, o que dificulta a
visualizacdo da imagem, esta fora de foco e ndo tem legenda. Assim sendo, a
fotografia ndo auxilia aos leitores na comprovagdo da noticia e ndo complementa o
fato relatado. Igualmente, a noticia ndo hibridou as retoricas visuais e verbais, pois,
devido a sua ma qualidade, ndo comprovou 0 que estava descrito na noticia e
também nao serviu como transmissora de informacao.

A secao sobre politica do dia 13 de margo de 2010 do jornal “Folha de Sé&o
Borja” publicizou a matéria: “Feltrin quer criar Programa Horta Premiada”. A matéria
discorria a respeito de um projeto de lei elaborado pelo vereador Roque Feltrin,
chamado: “Programa Horta Premiada” e também tratava da intencdo e da
importancia desse projeto.
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Vereador Feltrin com familias do interior
FIGURA 9: FOLHA DE SAO BORJA, 13 Mar.2010, p.4

A matéria tem uma fotografia com a legenda: “Vereador Feltrin com familias
do interior”. A imagem mostra um grande grupo de pessoas, mas como esta fora de
foco, ndo da para identificar nenhuma das mesmas.

N&o obstante, a imagem publicizada com esta noticia ndo condiz com o texto
vinculado a ela. A fotografia utilizada ndo traz elementos suficientes e/ou
convincentes para a noticia vinculada, ou seja, ndo traz nenhum elemento que
possa persuadir os leitores sobre como seria 0 programa ou sobre o que e até
mesmo como seria a horta planejada para o projeto. Segundo Cavalcanti (2008,
p.65)

Alguns experimentos psicoldgicos mostram que imagens chamam mais
atencao na percepcao do que a linguagem verbal e que também as imagens
sdo muito mais facilmente entendidas e memorizadas.

Por esse motivo, as fotografias deveriam ser mais bem aproveitadas por esse
jornal e nado utilizadas somente como calhau, pois € um erro usar imagem fotografica
como tal. Além de comprovar o fato relatado, as fotografias, que sdo mais facilmente
entendidas pelos leitores, chamam a aten¢éo para a noticia (idem).

“Subsecdo da OAB empossa novos dirigentes”, essa noticia ocupava mais de
40% da péagina do jornal “Folha de S&o Borja” no dia 17 de margo e era composta
principalmente por uma fotografia com o tamanho (26x14) com a seguinte legenda:
"Nova diretoria da OAB Subsecédo Sao Borja, com autoridades e direcdo da OAB
estadual”.



41

FIGURA 10: FOLHA DE SAO BORJA, 17 Mar.2010, p.3

Na fotografia, que nesse caso deveria servir para mostrar 0S novos
dirigentes, ndo dé& para definir quem séo as pessoas, pois esta de dificil visualizacéo.
Neste caso, ela ndo tem elementos suficientemente persuasivos, pois ndo ajuda a
tornar a noticia clara. Segundo Julian Calder & John Garret (apud RECUERO 2010,
p.2), a fotografia reveste-se da mesma importancia de uma noticia de ultima hora,
por isso deve ser de facil visualizagdo para que gere interesse nos leitores.

Através de um mero olhar, qualquer pessoa toma conhecimento da noticia - e
pode ser induzida a ler, com interesse, o texto que acompanha, desde que a
imagem fotografica seja de qualidade.

Mas, conforme friza Julian Calder (idem), para gerar o interesse nas pessoas,
a fotografia tem de ser de qualidade; no entanto, o jornal “Folha de Sao Borja*
parece nao ter se dado conta disso, pois nos 20 jornais analisados a maioria das
fotos que utiliza é de dificil visualizacdo e ndo trazem elementos suficientemente
persuasivos, ou seja, as fotografias sdo de mé qualidade.

No dia 1° de abril de 2010, o jornal “Folha de S&o Borja” veiculou na péagina 3
a seguinte noticia: “Camara homenageia instituicdes de ensino”. A noticia trata sobre
a homenagem que a camara de vereadores fez para as instituicbes de ensino de
Sé&o Borja, em especial a Universidade da Regido da Campanha, a Universidade
Federal do Pampa, a Universidade Estadual do Rio Grande do Sul e ao Instituto
Farroupilha.
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Instituicées educacionais receberam homenagem especial

FIGURA 11: FOLHA DE SAO BORJA, 1 Abr.2010, p. 3

A noticia mostra uma fotografia com a seguinte legenda: “Instituicbes
educacionais receberam homenagem especial’. A fotografia é composta por
pessoas segurando algo. Contudo, ndo da para definir os elementos com clareza,
pois a foto esta fora de foco e com pouca luminosidade, o que dificulta sua
visualizacao.

Conforme Aristoteles (apud PEREIRA 2010, p.16), para adesao do auditério
ndo basta saber usar os meios técnicos e ndo técnicos, é importante também que a
estrutura dos discursos seja dividida em duas partes: a exposicdo do assunto e a
prova. No jornalismo, para convencer os leitores, o jornalista deve expor o assunto e
provar a veracidade da sua fala. Para tanto, diversas vezes se utiliza de fotografias,
para comprovar a verdade do que estd descrito. Por conseguinte, a fotografia
funciona como um argumento, uma ferramenta retérica, pois ajuda a convencer,
persuadir o publico, mostrando que esta correto aquilo que foi descrito.

“Criancas do Asema Passo ganharam festa de Pascoa” a matéria publicizou
uma fotografia com a legenda: “Criancas tiveram direito a lanches, torta e cestas de
pascoa’. Essa noticia foi veiculada no dia 10 de abril, na pagina 1 do caderno “Final
de Semana”, do jornal “Folha de S&o Borja”.
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Criancas tiveram direito a lanches, torta e csta de
Pdscoa

FIGURA 12: FOLHA DE SAO BORJA, 10 Abr.2010, p.1

A fotografia é de dificil leiturabilidade, pois além de pequena, pela grande
guantidade de elementos nela contido, esta com excesso de luz. Desse modo, 0
jornal ndo utiliza a fotografia como sua principal caracteristica que, segundo Recuero
(2010, p.2) “é a de gerar informacgdes, que € ser noticia.” Para ser utilizada com sua
principal caracteristica, ela deveria ser uma fotografia de mais facil visualizagao, ou
seja, com menos luminosidade e de tamanho maior.

No dia 24 de abril de 2010, na pagina 8, o jornal “Folha de S&o Borja”
publicizou a noticia: “Situacdo do Posto do Ministério do Trabalho repercute na
Camara”. A matéria tratava sobre a secao que teve no plenario no dia 20 de abril de
2010, onde foi falado da falta de instalagbes adequadas e de funcionérios no
Ministério do Trabalho de Sao Borja.

A matéria € composta por uma fotografia que tem como legenda: “Luis Carlos,
Ana Maria e Roque Feltrin”. A fotografia mostra, em primeiro plano, a mesa do
plenario, em segundo plano, a direita, uma pessoa falando ao microfone, a esquerda
dessa pessoa uma mulher segurando algo, mas nao da para definir o elemento com
clareza. No lado esquerdo dessa mulher um homem com os bracos cruzados, e no
terceiro plano um homem digitando em um computador. Devido a falta de nitidez da
fotografia, ndo € possivel ter certeza de serem realmente esses 0s elementos

descritos na anélise.



A fotografia esta fora de foco, por isto dificulta a visualizacdo e ndo traz a
certeza dos elementos nela compostos. Devido a isso, a fotografia ndo esta sendo
utilizada conforme seu papel no jornalismo que, segundo Guran (apud ACHUTTI
1997, p.65), é de ser “transmissoras de informacao”. Além disso, falta mostrar o fato
em si, ou seja, faltam elementos persuasivos graficos sobre a falta de estrutura do
posto do ministério do trabalho de S&o Borja.

O jornal “Folha de Sé&o Borja”, no dia 05 de maio de 2010, veiculou na pagina
7 a noticia “Vendedores ambulantes de alimentos criam associacdo”. Essa trata de
uma reunido que aconteceu no dia 3 de maio de 2010, onde o vereador Farelo
Almeida e o secretario municipal de Desenvolvimento Econdmico, Sani Carpes

Junior promoveram uma reunido com os vendedores ambulantes de alimentos.

Ambulantes se reuniram com o vereador Farelo secretdrio Sani

FIGURA 14: FOLHA DE SAO BORJA, 5 Mai.2010, p.7
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A noticia mostra uma fotografia com a legenda: “Ambulantes se reuniram com
0 vereador Farelo e o secretario Sani”. A fotografia mostra pessoas sentadas em
circulo, em que uma delas parece estar falando, ja que esta gesticulando com os
bracos, mas ndo da para ter certeza, uma vez que a foto esta de dificil visualizacéo.
Segundo Silva:

Atualmente para ganhar status de verdade o verbal precisa vir sempre
documentado e a imagem fotografica se destaca nesse quesito de
legitimidade. (SILVA, 2008, p.78)

Contudo, a fotografia s6 consegue desempenhar essa funcdo se for de
qualidade, que torne os fatos expostos mostrativos ou que comprovem o fato
relatado. Entretanto, isso ndo esta sendo encontrado nas imagens associadas as
noticias analisadas. De fato, as fotografias expostas no jornal “Folha de Séo Borja”
sdo de ma qualidade, o que ndo ajuda no convencimento das noticias.

Na secéao policial do jornal “Folha de Sao Borja”, do dia 12 de maio de 2010
foi veiculada a noticia: “Homem morre atropelado por 6nibus na BR-287". Na
referida noticia, o jornal relatava o local da morte e o aparente motivo. O texto da
noticia veio acompanhado de uma fotografia com a legenda: “Vitima foi atropelada
na BR-287".

Vitima foi atropelada na BR-287
FIGURA 15: FOLHA DE SAO BORJA, 12 Mai.2010, p.14

No entanto, a fotografia associada a essa noticia estd com pouca
luminosidade, por isso ndo da para identificar seus elementos. Nesse caso, ela nado
deveria ter sido publicizada, pois ndo acrescenta nenhuma informacdo, nédo traz
elementos que proporcionem uma compreensdo maior da noticia relatada. Segundo
Miller (apud SOUSA 2010, p.10)
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As fotografias contribuem também para o enquadramento de uma historia,
proporcionando maior compreensdo desta Ultima, e ajudam a manter o
interesse de um leitor.

No dia 12 de maio de 2010, o jornal publicizou na pagina 9 a matéria: “Maes
foram homenageadas na Escola Estadual Jodo Goulart”. A matéria veio com uma
foto e a seguinte legenda: “Festividade foi realizada para as maes”. A fotografia
mostra em primeiro plano um homem e um jovem que parecem estar tocando
instrumentos, em segundo plano aparecem mulheres sentadas e no terceiro plano
aparecem criancas.

tiw'dade foi realizada para as maes

FIGURA 16: FOLHA DE SAO BORJA, 12 Mai.2010, p.9

z

A visualizacdo nesta fotografia € muito dificil, pois ela estd fora de foco.
Devido a isto ndo é possivel identificar quem sdo as pessoas. Igualmente ao
relatado nos casos anteriores, a imagem nao estda cumprindo o seu papel no
jornalismo, que € de ser transmissora de informacgéo. A fotografia, para transmitir
informacdo e convencer os leitores de que o descrito € verdadeiro, deve trazer
elementos que comprovem a noticia e também ser de facil visualizagéo.

“Policia Civil realiza reconstituicdo de homicidios”. A matéria que foi
publicizada no dia 12 de maio vem composta principalmente por fotografias, sendo
gue uma delas tem a seguinte legenda: “Reconstituicdo do crime foi realizada na
manha de terca-feira, pelo IGP e Policia Civil".
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Reconstituicao do crime foi realizada na manha de terga: pelo IGP e Policia Civil

FIGURA 17: FOLHA DE SAO BORJA, 12 Mai.2010, p.15

A fotografia mostra em primeiro plano uma rua e uma placa, em segundo
plano algumas pessoas e no terceiro plano, bem ao fundo, policiais e duas viaturas
da policia. A fotografia estd com pouca luminosidade e foi tirada de um local muito
distante de onde estava sendo feita a reconstituicdo e, por isso, ndo complementa
ou descreve o fato. Assim sendo, a fotografia n&o explora a imagem da
reconstituicdo, pois se da énfase ao local e ndo ao fato noticiado. Segundo Santos
(2010, p.6)

A importancia da fotografia para o jornalismo esta na quantidade de
informacdes nela presente. Um gesto ou olhar capturado pela cAmera revela
dados complementares e comprobatérios sobre o fato jornalistico. Esses
dados auxiliam o leitor a compreender as noticias, podendo, em muitos
casos, sobreporem-se ao texto.

No dia 17 de margo de 2010, na coluna de esportes do jornal “Folha de Sao
Borja” o colunista Zé Dubal veiculou uma fotografia com a seguinte legenda: “Os
bixos 2010 de Educacéao Fisica da Urcamp”. A fotografia mostra aproximadamente

20 pessoas, porém nao é possivel identificar ninguém, pois a foto esté fora de foco.

g

A

FIGURA 18: FOLHA DE SAO BORJA, 17 Mar.2010, p.14
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A facilidade de entendimento que a fotografia tem € uma das principais
caracteristicas da fotografia jornalistica, mas para ela exercer esse papel ela tem
gue ser uma fotografia de boa qualidade. Segundo Freire (2009, p.305)

Mais do que nunca, exige-se que a fotografia seja informativa. Ndo pode ser
apenas um elemento decorativo da pagina. Deve, na medida do possivel,
contar a histoéria (com a ajuda da ancoragem verbal).

“Provas nauticas movimentam aguas do rio Uruguai neste final de semana”.
Esta noticia foi veiculada no jornal “Folha de Sdo Borja” no dia 10 de abril de 2010,
na pagina 9. A noticia tratava sobre a prova que iria se realizar no proximo final de
semana no municipio de Sao Borja e trazia a programacao do evento.

A fotografia que foi vinculada a essa noticia estava acompanhada da seguinte
legenda: “Provas nauticas sempre atraem grande publico”. Esta fotografia mostra em
primeiro plano um rio, em segundo plano uma lancha e em terceiro plano um grande
publico nas margens do rio. Mas como a foto esta fora de foco, ndo da para

comprovar nenhum dos elementos da foto.

Foto: Arquivo FSB

Provas nauticas sempre atraem grande publico
FIGURA 19: FOLHA DE SAO BORJA, 12 Mai.2010, p.9

Esta fotografia se fosse de facil visualizagdo seria uma forma de os leitores
visualizarem o que seria realizado no proximo final de semana. Além do mais, seria
uma forma de tornar a noticia mostrativa, uma vez que o publico poderia ver como
tinha sido realizado no ano anterior esta atividade e, dessa forma, presumidamente

persuadir os leitores.
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Segundo Perelman (1996) “toda a argumentacdo tem de ser elaborada a
partir do que se definiu como sendo seu destinatario, seu auditério®. E de fato ao
auditério que cabe o papel principal de determinar a qualidade da argumentacdo. No
jornalismo, para convencer os leitores é preciso conhecé-los e usar elementos
presumidamente persuasivos.

“Presidio local realiza curso de artesanato para presidiarias”. A noticia que foi
veiculada no dia 24 de abrii de 2010, relatava a realizacdo de cursos
profissionalizantes para as detentas e o objetivo desse curso. A noticia publicizou
uma fotografia com a seguinte legenda: “Trabalhos artesanais confeccionados pelas
detentas do PESB”.

Trabalhos artesanais confeccionados pelas detentas no PESB

FIGURA 20: FOLHA DE SAO BORJA, 24 Abr.2010, p.15

A fotografia acima mostra os trabalhos feitos pelas detentas, mas nao é
possivel identificad-los, pois a fotografia também estd com pouca luminosidade. A
fotografia, que nesse caso serviria para comprovar a noticia, ndo serviu para esse
propdsito, uma vez que nao tinha a qualidade suficiente para torna-los mostrativos.
Para hibridar as retéricas visuais e verbais, a fotografia teria que mostrar o fato

descrito, ou seja, o curso realizado pelas detentas. Segundo Santaella (2005, p.61)

Para interpretar a noticia, a foto tem um papel importante. Suas cores,
tamanho que foi diagramada na pagina e expressfes faciais, todos juntos
formam um conceito, uma mensagem.

“Encontro debate a producao leiteira de S&o Borja”, esta noticia foi publicada
no jornal “Folha de S&o Borja” no dia 24 de abril de 2010. A noticia tratava sobre o

8 O auditério é o conjunto daqueles (de pessoas) que o orador quer influenciar pela sua
argumentacgao.
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encontro de produtores promovido pela Secretaria de Desenvolvimento Rural que
aconteceu no dia 22 de abril.

Produtores compareceram a reunido
FIGURA 21: FOLHA DE SAO BORJA, 24 Abr. 2010, p.6

A matéria veiculava uma fotografia com a legenda: “Produtores
compareceram a reuniao”. A fotografia que foi utilizada esta fora de foco. Esta
fotografia ndo esta funcionando como argumento persuasivo, pois ela deveria
mostrar elementos que tornassem mostrativos o que esta sendo descrito pela noticia

ou comprovassem a informacéo. Segundo Faria (apud FONTANA 2010)

A fotografia deve ter algumas caracteristicas fundamentais tais como: captar
o fato em seu momento decisivo, o valor deve ser informativo e deve ser
nitida, sem elementos supérfluos.

Foi veiculada no dia 8 de maio de 2010 no jornal “Folha de S&o Borja” a
noticia “Unipampa divulga lista de seus provaveis primeiros formandos”, que veio
com uma fotografia publicizada com a legenda “Universidade prepara sua primeira

formatura”
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FIGURA 22: FOLHA DE SAO BORJA, 8 Mai. 2010, p.

A fotografia acima mostra a foto do prédio da Unipampa campus Séo Borja e
de alguns carros ao seu redor. A fotografia ndo cumpre o seu papel de transmissora
de informacdo, pois ndo traz o fato em si, ndo mostra nenhum dos provaveis
formandos, nem mostra os preparativos para a formatura, conforme consta na
legenda. Evidentemente, que a foto cumpre uma funcao de referente, a medida que
se refere a Universidade que corresponde a imagem. No entanto, esta
correspondéncia nos parece meramente ilustrativa e a funcdo informativa que
deveria ter a fotografia parece comprometida da mesma forma nesse caso. Para a
hibridac&o das retoricas visuais e verbais, pratica desejavel em bom jornalismo, seria
adequada a apresentacdo de elementos que fizessem mencédo a formatura, pois
seria esta uma maneira ndo apenas de convencer o publico a respeito do fato
descrito, mas sobretudo, de fornecer elementos para que ele possa construir
entendimentos mais completos acerca dos fatos.

Segundo Boas uma boa noticia no jornal impresso €, portanto, aquela em que
a informacéo, o texto, ndo aparece sozinha, mas, que vem acompanhada de outros

elementos igualmente textuais, embora visuais, como a fotografia que a permitem:

Desamarrar o fio dos eventos, oferecer angulos de visdo da situagéo,
complementando com histéricos, depoimentos, dados estatisticos,
documentario fotografico, enquadramentos ideolégicos e progndsticos.
(BOAS apud SANTOS, 2010, p.4)

Em uma chamada de capa do dia 8 de maio de 2010 com o titulo “Operacao
da prefeitura retira ambulantes das ruas da cidade” e sob a legenda “Maioria dos
vendedores esta irregular”. Outro exemplo interessante desta mesma compreensao

tedrica:
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Maioria vendedores de alia;:éo esta ire'gular“ S

FIGURA 23: FOLHA DE SAO BORJA, 8 Mai. 2010, p.1

A fotografia mostra, em primeiro plano, um automovel com uma lona laranja
esticada ao seu lado e uma mulher ao lado do mesmo automoével. No segundo
plano, aparecem arvores. A fotografia, que nesse caso deveria servir para atrair a
atencdo dos leitores, pois estd na capa do jornal, ndo traz, todavia, elementos
suficientemente persuasivos, uma vez que ndo mostra o que a noticia promete, ndo
traz nenhum elemento que comprove a fiscalizagdo, nem tampouco a retirada dos
ambulantes. Dizemos que, desde um ponto de vista jornalistico, a foto ndo informa.
Isto é, ela ndo oferece ao leitor informacBes complementares para além de uma
evidéncia visual meramente ilustrativa.

Com efeito, no jornalismo interiorano do Brasil, principalmente, as fotografias
foram tradicionalmente empregadas como forma de quebrar a estrutura pesada de
diagramacéo das paginas, contribuir para uma composicédo mais agradavel do layout
das reportagens e matérias cotidianas e ndo exatamente para oferecer ao leitor um
servigo informativo. Essa nogédo foi assim compreendida desde os anos 70 quando
as teorias do jornalismo comecaram a problematizar no Pais questdes referentes ao
emprego do fotojornalismo e desde que o setor buscou uma crescente
profissionalizacdo. Em grandes redac¢fes jornalisticas, por exemplo, como nos
jornais de circulagdo nacional como Folha de S&o Paulo e Estado de Sao Paulo, a
atuacdo do fotojornalista é altamente especializada e néo praticada por fotégrafos,
como acontece em muitos jornais do interior. O reporter fotografico, por exemplo, é
um nivel de sofisticacdo a que chegou a profissdo em meados dos anos 80, e que
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vem ganhando destaque cada vez maior num contexto em que o mesmo profissional
registra, apura, edita e envia o material para publicacéo.

Conforme Julian Calder & John Garret (apud RECUERO 2010) a fotografia de
capa tem a mesma importancia de uma noticia de ultima hora, pois tanto uma como
a outra conseguem prender a atencao do leitor com maior rapidez e, com isso, S&o
capazes de induzir o leitor a ler o texto que a acompanha.

Um exemplo novo permite ilustrar a pratica interiorana de reproduzir fachadas
de prédio quando a matéria refere a temas institucionais como ocorrido na matéria
anterior, sobre a Universidade Federal do Pampa. Observe-se que no dia 9 de
Janeiro de 2010, a péagina 5 o jornal “Folha de S&o Borja” a noticia sob titulo “Nova
mesa diretora da Camara e Prefeito debatem projetos”, foi tema o encontro que
ocorreu no dia anterior naquela casa legislativa. Em casos como este e da
Unipampa, citados no exemplo anterior, € preciso reconhecer que a escolha de uso
da foto é da editoria do Jornal, em geral, por ndo dispor de fotos factuais.

Esta auséncia de imagens factuais é, a nosso ver, um dos problemas mais
recorrentes em redacbes de jornais do interior. O que leva os jornais a nao ter
imagens exatas das reunides que divulgam, em relacdo a estas instituicbes, como
nos dois exemplos? A hipotese deste trabalho nao é identificar esta motivacao. No
entanto, cumpre que se aproveite a oportunidade para relatar uma pratica
sabidamente comum em redacbes pequenas, com pouco pessoal na equipe, e
dificuldades de recursos das empresas para apostar em qualificacdo de servigos:

transporte, salarios, contratacées, equipamentos, etc.



Sendo assim, o que temos visto é que as redac¢des costumam fechar edi¢cbes
com imagens de banco de dados. E estas imagens em geral ndo sdo sazonais,
devem ser genéricas e atemporais, sendo que as imagens de fachada institucionais
cumprem perfeitamente este propdésito. Ha, ainda, uma outra evidéncia que essas
duas andlises permitem inferir. como a presenca de jornalistas de Assessoria em
cidades do interior é extremamente rara, 0s profissionais ndo possuem a cultura de
solicitar estas imagens factuais aos assessores, 0 que certamente qualificaria
sempre mais os seus trabalhos. Coincidentemente em relacdo aos dois exemplos
citados, as instituicdes possuem o trabalho de assessores e 0 emprego dessas fotos
mais ilustrativas que informativas representa muito mais, entdo, uma questao ou de
acomodacéo dos profissionais que atuam no fechamento dessas edicdes, ou ainda,
o que chamamos de auséncia de uma cultura propriamente informativa para as
fotos, presos que estdo muitos profissionais, ainda, a no¢des classicas do fotografo
como um retratista.

Com a noticia da Camara de Vereadores, citada anteriormente, foi editada,
portanto, uma fotografia com a legenda “Camara promete apoio ao Executivo em
2010” e que ndo mostra mais que o prédio da Camara de Vereadores de S&o Borja.
Essa fotografia ndo traz, assim, o fato descrito na noticia, pois a noticia fala sobre a
nova mesa diretora da Camara, mas ndo mostra nenhum dos seus membros. Nesse
caso, a fotografia veiculada a noticia da énfase ao local e ndo ao fato noticiado.
Conforme Kossoy (1999, p.102)

A informacgédo visual do fato representado na imagem nunca € posta em
davida. Sua fidedignidade é em geral aceita a priori, e isto decorre do
privilegiado grau de credibilidade de que a fotografia sempre foi merecedora
desde seu advento.

“Ponte da Integracao registra passagem de 70 mil veranistas em 45 dias”,
esta noticia foi veiculada no dia 6 de fevereiro de 2010, na pagina 7 do jornal “Folha
de Sé&o Borja”. A noticia discorre sobre a passagem de veranistas pela ponte da
integracdo entre os dias 15 de dezembro de 2009 e 31 de janeiro de 2010. Com a
noticia veio veiculada uma fotografia com a seguinte legenda “Turistas argentinos
passam por Sao Borja em direcdo as praias de Santa Catarina” temos um exemplo

que reforca a mesma coisa.
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FIGURA 25: FOLHA DE SAO BORJA, 6 Fev. 2010, p.5

A fotografia mostra em primeiro plano um rio e em segundo plano uma ponte.
Também nesse caso a fotografia ndo mostra elementos do fato em si, como na
fotografia anterior, ela da énfase ao local e ndo ao fato noticiado, pois do angulo que
foi tirada a fotografia ndo aparece nenhum carro que comprove a movimentagao na
ponte, nem tampouco aparecem os turistas que estdo a caminho do litoral.

Segundo Collier (apud ACHUTTI 1997, p.58) “a linguagem n&o-verbal do
realismo fotografico € mais entendida inter e transculturalmente”. Esta facilidade de
entendimento € uma das razdes para a fotografia jornalistica ter tanta importancia.

Em: “Prefeitura realiza estudo de impacto ambiental em estrada”, noticia
veiculada no dia 10 de marco de 2010, na pagina 11, do jornal “Folha de Séo Borja”,
temos a narrativa relativa ao levantamento pericial que a Secretaria Municipal do
Meio Ambiente realizou no dia 1° de marco, no trecho da estrada de acesso ao
Rincao das Pontes. Com a noticia veio publicizada uma fotografia com a legenda
“Trecho da estrada vistoriada pela prefeitura”.
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FIGURA 26: FOLHA DE SAO BORJA, 10 Mar. 2010, p.11

A fotografia mostra em primeiro plano uma placa, em segundo plano uma
estrada sem calcamento e no terceiro plano percebem-se arvores. Novamente, a
fotografia que acompanha essa noticia ndo traz o fato em si, pois ndo mostra a
realizacdo da vistoria, portanto ndo traz elementos que comprovem o fato descrito.
Segundo Freire (2009, p.304) a fotografia atualmente “assume o papel de atrair o
olhar do leitor, de sintetizar a informacéo, apresentando os fatos e de estabelecer
um percurso de leitura na pagina”.

“Colégio Adventista realiza Projeto Educacdo Solidaria/2010”, esta noticia foi
veiculada no dia 17 de marco no jornal “Folha de S&o Borja”. A noticia relata o que €
o projeto Educacao Solidaria e como ele sera realizado. Juntamente com a noticia,
foi publicada uma fotografia com a legenda “Colégio Adventista de Sao Borja”.

&b bl b

FIGURA 27: FOLHA DE SAO BORJA, 17 Mar. 2010, p.
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A fotografia acima mostra o prédio do colégio, desse modo, ela ndo esta
sendo utilizada com fins presumidamente persuasivos. Percebe-se claramente a
auséncia do fato, a fotografia ndo mostra o que o texto promete. Conforme Susan
Sontang (apud KOSSOY 1999:103) “A fotografia pode constituir perfeitamente a
prova irrefutdvel de que certo evento ocorreu”. Todos os exemplos nas 3 fotos
anteriores referem-se ao mesmo problema, foi dado énfase ao local e ndo ao fato
noticiado. Dai que, se os jornais nao traduzem fatos em informacdo, usam mal a
fotografia no jornalismo.

Para funcionar como elemento persuasivo ou prova irrefutdvel do evento
ocorrido, a fotografia deveria trazer elementos que informassem, ou seja, deveria
mostrar 0 projeto em execuc¢ao ou algum elemento que fizesse mencéo a isto e nao

somente o prédio do colégio, conforme Mattos(2010, p.19) :

A informacao é um dado acrescido de significado, contexto e entendimento
dos seus padrdes e relacdo com os outros dados, geralmente se utilizando de
uma forma de organizac¢édo: A informacéo leva a compreensao.

ApoOs a andlise das 26 noticias do jornal “Folha de S&o Borja”, percebemos
que o jornal ndo considera a importancia que a fotografia pode ter para a noticia,
uma vez que diversas vezes utiliza fotografias com ma qualidade ou de tamanho
muito pequeno para a quantidade de elementos nela exposta. Esses fatores
dificultam a visualizacdo das mesmas e nao auxiliam no convencimento dos textos.

Nesse contexto, as fotos 2, 3, 4, 5, 7, 8, 9, 10, 13, 17, 18, 22, 23, 24, 25, 26,
27 ndo mostram o0 que o texto promete, elas ndo trazem elementos que tenha
relagdo com o texto da noticia. Em todas as fotos ha a auséncia dos fatos, o que as
tornam ilegiveis ao seu propésito. Desse modo, o jornal ndo utiliza a fotografia como
sua principal caracteristica que, segundo Recuero (2010, p.2) “é a de gerar
informacdes, que € ser noticia.” Por outro lado, as imagens que trazem esses
elementos, como as fotos 6, 11, 12, 14, 15, 16, 19, 20, 21 estdo fora de foco ou com
pouca luminosidade o que dificulta a sua visualizagdo e a transmissdo de

informac&o.
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Problemas encontrados apds analises

Sem contexto 65%

Pouca nitidez 35%

Conforme mostra o grafico acima, 65% das fotos analisadas estdo fora do
contexto, ou seja, desassociadas das noticias e, 35% delas, com pouca nitidez, o
que dificulta a visualizacdo das mesmas. Sendo assim, segundo as analises feitas
o jornal “Folha de S&o Borja” ndo esta hibridando as retéricas visuais e verbais. Os
fins persuasivos presumidamente ndo estdo sendo alcancados.

A secdo esportes, do referido jornal, € uma das que constantemente tem
problemas nas fotografias expostas. Normalmente as fotografias sdo muito
pequenas ou fora de foco. Com isso, as fotografias acabam néo servindo como
comprovacao das noticias, ou seja, ndo cumprem o papel de argumento persuasivo.

Como observado nos 26 exemplos descritos anteriormente, as retoricas
visuais e verbais, no jornal “Folha de Séo Borja”, estdo desassociadas, pois hdo ha
relacdo do texto descrito com a fotografia. O jornal “Folha de S&o Borja” renovou seu
layout, conforme anuncio publicado no dia 10 de abril de 2010, mas as mudancas
foram poucas em relacdo a grande imprensa. A partir de nossa analise, percebemos
claramente que o jornal analisado nédo renovou em fotografia, o que compromete a

qualidade do mesmo. Conforme Parzianello (2007, p.16)

Os jornais precisam ser transformados em razdo de uma nova cultura visual.
Precisam acompanhar a tendéncia das novas midias como a internet, por
exemplo, e dinamizar o ato de leitura.

O jornalismo impresso do interior tem resistido a compreender a importancia
da imagem e o seu valor como transmissora de informacéo. Na maioria dos jornais

impressos do interior a fotografia ainda é vista como retrato (foto posada).
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O que se vé na grande imprensa, como no jornal “Zero Hora”, é a fotografia
de apoio ao texto, h4 uma grande valorizagdo das fotos, ela que muitas vezes €
maior ou igual ao texto dependendo dos seus elementos, como mostra o exemplo a

sequir.

BM esta na Africa do Sul
de olho na Copa de 2014

Comitiva de oficiais do Rio Grande do Sul recolhe ensinamentos a serem aplicados no Estado

Enviado Especial/Joanesburgo
MARCELO RECK e

0s oito oficiais da Brigada
Militar que conferem a segu-
ran¢a na Copa da Africa do Sul
para aplicar as licoes na Copa
do Brasil de 2014 jé acumulam
uma série de ensinamentos. Um
deles: a capacidade de reagdo
diante de emergéncias.

Nos estddios do Mundial, to-
da a assisténcia pode ser reti-
rada em oito minutos. No caso
de uma catdstrofe, a torcida
também pode ser levada para
o campo e dali deixar o estddio
em minutos por portdes de eva-
cuagao no gramado.

seguranga durante a Copa no Rio

Grande do Sul serd diferente de
outros Estados. Em razao da proximi-
dade territorial, milhares de argentinos,
uruguaios e chilenos deverdo se des-
locar por terra para o Estado. Por isso,
0 comando da BM decidiu estender a
presenca dos oficiais na Africaaté 15 de
julho, quando haverd um seminrio de
avaliago da segurana na Copa.

— Estamos um passo 2 frente de
outros Estados — comentou diante
do Soccer City na manha de ontem o
tenente-coronel Kleber Senisse, presi- '3
dente do Comité de Seguranca da Co-
pa2014 no Rio Grande do Sul

Eles fizeram uma visita ao estédio
com outros agentes de seguranca do
Brasil, como Policia Federal e Secreta-
ria Nacional de Seguranca Publica.

0s estddios sdo apenas um dos mui-
tos itens de seguranca no Mundial. As
policias devem cuidar desde a chega-
da de autoridades estrangeiras até o
deslocamento de selegdes pela cidade,
além da protegdo aos torcedores.

No Brasil, o Mundial deverd tam-
bém produzir uma mudanga de filoso-
fia. A Fifa prefere se valer de seguran-
Gas privados — sem ostentar aparatos
militares — nas revistas em estédiose  §
nos contatos com torcedores. Na Afri-
ca do Sul, porém, a estratégia tem
fracassado, j& que os terceirizados
50 pouco treinados para lidar com a
complexidade de autorizacges repre-
sentadas por dezenas de combinagdes
de credenciais de acesso e permissdes
de transito e estacionamento.

Alojados em uma casa em Joanes-
burgo, os oficiais da BM se dividem
em dreas de especializagdo: armamen-

tos, operagdes especiais, operages aé- = « Nos grandes jogos em Porto Alegre, da Copa do Mundo da Africa « Atualmente, a BM utiiza cerca de
reas, tecnologia da informagio e con- a BM utiliza hoje cerca de 350 PMs | « Para a Copa do Mundo, o efetivo sul- 3,5 mil homens e mulheres no policia-
trole em estddios, entre outros. no policiamento dentro e fora dos es- africano aumentou de 143 mil policiais mento da Capital

~ E como na aviagao. Nao precisa- thcios para 198 mil agentes, e Joanesburgo, | - O gaverno federal prevé investir, nos |/

b 3 UNnETrRtls | e e e | g gunan YD)

Usddo’eh] dattd idgd Y Il * & bdicibibantd’

FIGURA 22: ZERO HORA, 17 DE JUN. 2010, p.48

Percebe-se claramente a hibridacéo das retoricas verbais e visuais na noticia
visualizada anteriormente, pois a noticia fala da preparacdo do policiamento gatcho
para a copa de 2014 e sua visita a Africa do Sul e a fotografia mostra o fato, ou seja,

a Brigada Militar em visita ha Africa do Sul, observando o policiamento local.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Ao concluir este trabalho, acreditamos que o nosso objetivo de ampliar o
conhecimento cientifico sobre o uso das retoricas verbal e visual no jornalismo
impresso, foi alcancado. Para isso, fizemos uma reviséo literaria que teve inicio na
Retdrica Classica, passando pela Retorica Aristotélica, e concluindo com a Nova
Retdrica de Perelman (1999). Elaboramos, também, uma revisdo teérica sobre a
importancia do uso da fotografia no jornalismo impresso, a relacao da fotografia com
0 texto e a hibridacdo de retérica visual e verbal no jornalismo impresso. A
hibridacao, conforme Canclini (apud Rocha 2010), € um processo sociocultural em
gue estruturas e praticas, que existiam de forma separada, se combinam para gerar
novas estruturas, objetos ou praticas.

Na analise que desenvolvemos, percebemos que o jornal “Folha de Séo
Borja” ndo considera a importancia que a fotografia pode ter para a noticia como
transmissora de informacao e objeto de persuasao. A Folha, diversas vezes, utiliza
fotografias com pouca luminosidade, com pouca nitidez ou com tamanho muito
pequeno para a quantidade de elementos nela exposta. Conforme autores
estudados, esses fatores dificultam a visualizacdo das fotos e nao auxiliam na
comprovacao da noticia.

Nas fotografias analisadas percebemos, também, a falta de elementos
suficientemente persuasivos para a transmissao de informacao e a néao relagéo entre
texto e fotografia. Em grande parte das fotografias analisadas, percebemos a
auséncia dos fatos, o que as torna ilegiveis ao seu propoésito. Isso, presumidamente,
pode fazer com que o texto ndo tenha uma boa recepcdo do publico e,
conseqlentemente, ndo provoque a “adesdo dos espiritos”, explicada por Perelman
(1999), ou seja, ndo persuada o leitor.

Assim, concluimos que o jornal “Folha de Sao Borja” ndo esta hibridando as
retdricas visuais e verbais, pois ndo ha relacao dos textos descritos com a fotografia
gue os acompanha e, devido a isso os fins persuasivos, presumidamente, ndo estao
sendo alcancados.

Queremos também ressaltar a necessidade de conhecimento tedrico para se
produzir uma boa e eficaz noticia. A bibliografia sobre hibridacdo de retéricas no

Brasil ainda é escassa, acreditamos que este trabalho possa contribuir no sentido de
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aprofundar este assunto e servir de norte para os estudantes da area de Jornalismo.
Igualmente, € imprescindivel a realizagdo de mais estudos nessa area, ndo sé para
preencher a falta bibliografica existente, como para que os jornalistas conhecam
suficientemente bem o seu objeto de trabalho.



62

REFERENCIAS

ACHUTTI. Luiz Eduardo Robinson. Fotoetnografia: um estudo de antropologia
sobre cotidiano,lixo e trabalho.  Porto Alegre:Tomo Editorial; Palmarinca, 1997.

BUITONI, Dulcilia Helena Schroeder. Fotografia e jornalismo: da prata ao pixel —
discussoes sobre o] real. Disponivel em
http://www.revistas.univerciencia.org/index.php/libero/article/viewArticle/4649

Acesso em 13 de jun. de 2010.

CASTRO, Silvio Rogério Rocha de. A imagem fotografica jornalistica . Disponivel
em www.cambiassu.ufma.br/silvio.pdf Acesso em 12 de jun. de 2010.

CATTO, Camilo. Persuasédo, manipulacdo e opinido publica: dos class icos as
criticas . Disponivel em
http://apps.unibrasil.com.br/revista/index.php/comunicacao/article/viewFile/209/161
Acesso em 15 de nov. de 2009.

CAUDURQO, Flavio V; PERURENA, Pedro. A retorica visual da pos-modernidade
Disponivel em http://www.thefreelibrary.com/A+retorica+visual+da+pos-
modernidade-a0197040689 Acesso em 11 de jun. 2010.

CAVALCANTI, Maria Clara Catanho. Multimodalidade e Argumentacdo na
Charge. Dissertagdo (mestrado) — Universidade Federal de Pernambuco. CAC.
Letras, 2008.

CHARAUDEAU, Patrick; traducdo CORREA, Angela S. M. Discursos das Midias .
Sao Paulo: Contexto, 2006.

CORDEIRO, Ricardo. Fotografia publicitaria e fotografia jornalistica: pontos em
comum. Disponivel em http://www.bocc.uff.br/pag/cordeiro-ricardo-fotografia-
publicitaria.pdf Acesso 11 de jun. de 2010.

COTTA, Pery. Aristételes, o pai genérico do jornalismo . Disponivel em
http://www.facha.edu.br/publicacoes/comum/comum19/pdf/perycotta.pdf Acesso em
29 de nov. de 20009.



63

CUNHA, Tito Cardoso e. A Nova Retérica de Perelman . Disponivel em
http://www.bocc.uff.br/pag/cunha-tito-Nova-Retorica-Perelman.pdf. Acesso em 14 de
set. de 20009.

FALCAO, Marcelo Milano; ZOUAIN Deborah Moraes. Pesquisa Qualitativa em
Administracéo: Teoria e Pratica .Rio de Janeiro:FGV, 2005.

FERREIRA, Ivone; PRIOR, Hélder; BOGALHEIRO, Manuel. Em defesa de uma
Retdrica da Imagem . Disponivel em http://www.rhetorike.ubi.pt/00/pdf/ferreira-prior-
bogalheiro-em_defesa_de _uma_retorica_da_imagem.pdf. Acesso em 15 de abr. de
2010.

FIDALGO,Anténio. Definicdo de retorica e cultura grega . Disponivel em
http://www.bocc.ubi.pt/pag/fidalgo-antonio-retorica-cultura-grega.html . Acesso 27 de
nov. de 2009.

FONTANA, Nauria Inés. An Analysis of Angela Carter’s review of the Beauty and
the Beast: The Courtship of Mr Lyon and The Tiger's Bride. Disponivel em
http://www.unigranrio.br/unidades_acad/ihm/graduacao/letras/revista/numero10/texto
nauria.html Acesso 08 de jun. 2010.

FREIRE, Eduardo Nunes. O design no jornal impresso diario . Do tipografico ao
digital. Revista Galaxia, Sdo Paulo, n. 18 de dez. 2009.

GABRIELLI, Lourdes; HOFF, Tania. Hibridizacdo: as retdricas da democracia e
de corpo no discurso publicitario . Disponivel em
http://www.unirevista.unisinos.br/_pdf/UNIrev_Hoff_Gabrielli.PDF Acesso 15 de jun.
2010.

HEREDIA, Leila da Cruz Gongalves. A Retorica do Jornalismo . Disponivel em
http://www.rhetorike.ubi.pt/01/pdf/leila-heredia-retorica-jornalismo.pdf Acesso em 14
de set. de 2009.

JUNIOR, Manuel Alexander. Eficacia Retorica: A palavra e a imagem . Disponivel
em http://www.rhetorike.ubi.pt/00/pdf/alexandre-junior-eficacia-retorica.pdf ~ Acesso
em 25 de set. de 2009.

KOSSOY, Boris. Realidades e ficcbes na trama fotografica . S&o Paulo: Atelié
Editorial, 1999.



LANI, Sylvia Helena. Aplicacbes contemporaneas da retérica classica
Aristotélica no discurso publicitario da midia impr essa. Disponivel em
http://www.fflch.usp.br/dlcv/enil/pdf/4_Sylvia_Helena_L.pdf Acesso em 03 de dez. de
2009.

LAGE Nilson. Teoria e Técnica do Texto Jornalistico . Rio de janeiro: Elsevier,
2005.

LIMA, Jaqueline Rocha. Analise da capa de um jornal a luz da Semidtica
Francesa . Disponivel em http://www.bocc.uff.br/pag/bocc-artigo-rocha.pdf . Acesso
em 01 de mai. 2010.

MARTINS, Moises de Lemos. O ponto de vista argumentativo da comunicagao
Disponivel em http://www.bocc.ubi.pt/pag/martins-moises-lemos-argumentativo.pdf.
Acesso em 30 de nov. de 20089.

MATTOS Alessandro Nicoli de. Informacao € prata, compreensao € ouro

Disponivel em
http://books.google.com.br/books?id=TIsMOoBcJIMC&pg=PR19&dq=%220+que+%
C3%A9+informa%C3%A7%C3%A30%22&hl=ptBR&ei=e38vTNjHL4AWdIgelvww3ICQ&
sa=X&oi=book_result&ct=result&resnum=1&ved=0CCYQ6AEWAA#v=0nepage&q=%
220%20que%20%C3%A9%20informa%C3%A7%C3%A30%22&f=false . Acesso 3
jul. de 2010

MORAES, Denis de. Por uma outra comunicacao: midia, mundializacéo, cu ltura
e poder . Rio de Janeiro: Record, 2005.

PAIS, José Machado. Jogos de mascaras e escolas do diabo.  Disponivel em
http://www.pensamientoiberoamericano.org/articulos/3/85/0/jogos-de-mascaras-e-
escolas-do-diabo.html . Acesso em 18 de abr. 2010.

PARZIANELLO Geder Luis. Homologias aparentes . Pontificia Universidade
Catolica do Rio Grande do Sul, 2007. Tese apresentada para defesa de doutorado.

PEREIRA, Rose Mary Ferreira; ROCHA, Thais Ferreira da. Discurso midiatico:
analise  retorico-jornalistica do  género  editorial . Disponivel em
http://www.bocc.uff.br/pag/pereira-rose-mary-rocha-thais-discurso-midiatico.pdf
Acesso em 22 de fev. de 2010.

PERELMAN, Chaim. Tratado da argumentagdo . Sao Paulo: Martins Fontes.1996.



65

PESSOA, Maria do Socorro. A analise retorica de acordo com Perelman
Disponivel em http://www3.unisul.br/paginas/ensino/pos/linguagem/0501/07.htm
Acesso em 14 de set. de 2009.

RECUERO, Carlos Leonardo. A fotografia . Disponivel em http://www.ulbra-
to.br/DownloadArquivo.aspx?idArquivo=89d33d67-21bd-4f6d-8038-cee1d95c6641.
Acesso 28 de abr 2010.

ROCHA, Patricia Teixeira Diniz. Carnaval: ecos da hibridag&o Identidade cultural
brasileira nos filmes Orfeu Negro(1959) e Orfeu (19 98). Disponivel em
http://www.fafich.ufmg.br/~espcom/revista/numero3/patricia.html Acesso 28 de jun.
2010

ROIZ, Miguel. Técnicas modernas de persuasiéon . Madrid: Eudema, 1994.

RUSSO, Diogo de Assis. Chaim Perelman e a nova retérica . Disponivel em
http://www.lfg.com.br. Acesso em 03 de out. de 2009.

SALOMON, Delcio Vieira. Como fazer uma monografia . Sao Paulo: Martins
Fontes, 2004.

SANTAELLA, Lucia; NOTH, Winfried. Imagem: Cognicdo, semibtica, midia . Séo
Paulo: lluminuras, 2005.

SANTOS, Ana Carolina Lima. A ilustracéo fotografica como recurso retérico: um
olhar sobre a fotografia no jornalismo de revista . Disponivel em
http://www.cchla.ufpb.br/ppgc/novo/smartgc/uploads/arquivos/32599e274620091128
124215.pdf . Acesso em 09 de mar. de 2010.

SANTOS, Jorge Viana. Operadores de tempo em enunciados de legendas
jornalisticas . Disponivel em
http://www.gel.org.br/estudoslinguisticos/edicoesanteriores/4publica-estudos-
2005/4publica-estudos-2005-pdfs/operadores-de-tempo-em-enunciados-
1106.pdf?SQMSESSID=a38ffc79c82bcbe561e1c641326fd16¢c Acesso 12 de jun. de
2010.

SANTOS, Marielle Sandalovski. Design de noticias: uma questdo holistica
Disponivel em http://bocc.ubi.pt/pag/santos-marielle-design-de-noticias.pdf Acesso
22 de fev. de 2010.



66

SILVA, Denise Teresinha da. Fotografias que revelam imagem da imigracao:
Pertecimentos e género como faces identitarias . Universidade do Vale dos Sinos
UNISINOS, 2008. Tese apresentada para defesa de doutorado

SILVA, Marconi Oliveira da. O mundo dos fatos e a estrutura da linguagem: A
noticia jornalistica na perspectiva de Wittgenstein . Porto Alegre: Edipurcs, 1997.

SILVEIRA, Ada Cristina Machado da; PERUZZOLO Adair Caetano; AREU Graciela
Inés Presas(org.). Caminhos da Publicidade e Propaganda. Marcas identi  dade e
discurso . Santa Maria : FACOS —UFSM, 2009.

SOUSA, Jorge Pedro. A reaccao da imprensa de referéncia portuguesa ao G olpe
de Estado de Julho de 2003 em S&oTomé e Principe . Disponivel em
http://www.bocc.ubi.pt/~bocc/pag/sousa-jorge-imprensa-golpe-estado.pdf Acesso
em 20 de fev. de 2010.

SOUSA, Jorge Pedro. Fotojornalismo: Introducdo a Historia, as Técnicas e a
linguagem da fotografia na imprensa . Floriandpolis. Letras contemporaneas,
2004.

TAVARES, Frederico de Mello Brandao; VAZ, Paulo Bernardo Ferreira. Fotografia
jornalistica e midia impressa: formas de apreensdao . Disponivel em
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/view/3329/258
7 Acesso em 28 de abr. 2010.

TRAVAIN, Marcelo; VEIGA, Adriana Imbriani Marchi. Recortes Fotograficos.
Disponivel em http://www.eca.usp.br/nucleos/njr/espiral/noosfera32b.htm Acesso em
28 de abr. 2010.

TREIN, Sérgio Roberto. A retorica da corrupgcdo: 0S neologismos
propagandisticos utilizados para denunciar a corrup ¢ado no Governo Lula, em
2005. Disponivel em
http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2006/resumos/R0222-1.pdf. Acesso
em 27 de out. de 2009.

TREIN, Sérgio Roberto. A vitéria da retdrica no ultimo spot politico de Lula ,No
segundo turno das eleicbes, em 2002 . Disponivel em
http://www.bocc.uff.br/pag/trein-sergio-vitoria-retorica-ultimo-spot-politico-lula.pdf.
Acesso em 27 de out. de 2009.



Anexo A - Noticia “Instituto Federal Farroupilha dara posse a 155 servidores”

Instituto Federal Farroupilha
dar4 posse a 155 servidores

Entre os dias 23 e 29 de janeiro, o Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia Farroupilha/RS,
responsével pela coordenagao de cinco campi onde
funcionarao escolas técnicas no Estado, estara
empossando em seus cargos 155 servidores. Serdo
empossados nos campi de Alegrete, Santa Rosa, Santo
Augusto, Sao Borja e Sao Vicente do Sul 89 professores
de Educacéo Basica, Técnica e Tecnoldgica, 5 técnicos
administrativos em Educacdo — Classe C, 35 técnicos
administrativos em Educacéo — Classe D e 26 técnicos
administrativos em Educagéo — Classe E. ’

No campus de Santa Rosa a solenidade de posse
serd dia 23 de janeiro e estardo assumindo cargos 28
professores e 25 técnicos administrativos; em Santo
Augusto a posse serd também dia 23 quando assumirdo
4 professores e 1 técnico administrativo; no campus de
Alegrete a posse seréd dia 27 e assumem cargos 18
professores e 14 técnicos administrativos; em Séo Vicente
do Sul

a posse serd dia 28 e assumirdo 11 professores e 1
técnico administrativo; e em Sdo Borja a posse sera dia
29 de janeiro com 28 professores e 25 técnicos
administrativos assumindo os cargos. Os servidores que
vAo atuar na escola técnica federal participaram de
concurso publico no ano passado e a nomeacéao foi

g

T e

Obras do campus do Instituto Federal Frroupllh'a

publicada no Diario Oficial da Uniao do dia 30 de dezembro
de 2009.

. ESCOLA EM SAO BORJA

As obras do prédio da escola técnica federal em Sao
Borja, campus do Instituto Federal Farroupilha, estdo em
andamento e s6 devem ser concluidas na metade deste
ano. Ainda ndo ha data confirmada para selegéo de alunos
e para inicio das aulas. A meta da diregéo do campus é de
comegar aulas em abril ou maio com apoio da Prefeitura
para cedéncia de prédio.
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Anexo B - Noticia “Operacao Barranca fiscaliza obras irregulares as margens do rio

Uruguai”

Operacao Barranca fiscaliza obras

irregulares as margens do rio Uruguai

A Policia Federal, em conjunto com o efetivo do 2° Pe-
lotao Ambiental da Brigada Militar, em Séo Borja, realizou
entre os dias 12 e 14 de janeiro a denominada Operagao
Barranca, abrangendo areas que margeiam o Rio Uru-
guai. O nome da operagéo deve-se ao fato da fiscalizagao
em areas que ficam as margens do rio, conhecidas como
“pbarranca”.

A Operagao Barranca foi desencadeada por requisi-
a0 do Ministério Publico Federal de Uruguaiana/RS e al-
mejou & realizagdo de medicGes, para posterior realiza-
gao de pericia técnico-cientifica, das construgbes existen-
tes as margens do rio Uruguai. Além disso, a operagao
também fiscalizou areas com desmatamento da mata
ciliar, & margem do rio. Foram vistoriadas as éreas das
localidades de Sarandi, Palermo, Mercedes e préximos a
cidade. :

Conforme a Policia Federal, as construgoes em &reas
de beira de rio e também a destrui¢io de mata ciliar preci-
sam de licenga especifica dos ¢rgaos ambientais. Escla-
rece, também, que todas as obras sem a devida licenca
ambiental realizadas na beira do rio Uruguai devem ser
suspensas, devendo o proprietario procurar o érgéo
ambiental competente. A importancia da mata ciliar para a
sociedade é muito grande, pois ela atua como verdadeira
esponja impedindo a chegada ao rio de agrotéxicos usa-
dos na lavoura e evita também a eroséo, o desabamento
das encostas e o assoreamento do rio, destaca ainda a
nota da DPF.

LEGISLACAO
A Policia Federal lembra também que a Lei considera

Fi i i as g do rio

crime, com punigdo que pode variar de 1 a 3 anos de
detengéo e/ou pagamento de multa, destruir ou danificar
floresta considerada de preservagdo permanente (mata
ciliar é considerada area de preservag@o permanente),
mesmo que em formagéo, ou utilizé-la sem respeitar as
normas de protecdo (Lei 9.605/1998). O Ibama pode ser
procurados para esclarecimento de ddvidas e para orien-
tagdes, inclusive pelo telefone 0800-61-8080.

Os relatérios das construgdes irregulares serao enca-
minhados com a pericia feita pelos peritos da Policia Fe-
deral & Procuradoria Federal de Uruguaiana para as devi-
das providéncias legais. Néo foram informados quantos
imoveis irregulares e nem quanto dreas desmatadas fo-
ram encontradas durante a Operagao Barranca.
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Anexo C - Noticia “Um pouco de histéria do Santa Ana”

Um pouco da historia do Santa Ana

Esporte Glube Santa Ana, fundado em 26 de julho de
2000, desde 2001 participa dos campeonatos municipais.

Origem do nome: entre as ruas Cabo Pedroso e Riachuelo
existiam muitos guris, estes jogam futebol no areido do Kirinus,
e ndo queriam ficar so no futebol de areia, e ai fundaram o
Santa Ana, o Tricolor da Zona Sul.

Tem a seguinte estatistica na participagao em campeo-
natos e torneios: 135 jogos, 51 vitdrias, 55 derrotas, 29 empa-
tes, 262 gols marcados, 267 gols sofrides, aproveitamenio de
45%, dividido da seguinte forma: em amistosos: 51 J, 21V,
24 D, 6 E, 117 GM, 112 GS, aproveitamento 45%; Copa Sul,
2J,1V,1E,5GM, 2 GS, 67%; Centro/Passo, 15 jogos, 6 V,
5D, 4 E, 27 GM, 25 GS, Aproveitamento 49%; 2 2 Divis&o, 67
J, 23V, 26 D, 18 E, 113 GM, 128 GS, Aproveitamento 43%.

As melhores colocagdes foram: Centro/Passo, em 2004, 42 lugar, em 2005, 12 lugar; e na 22 divisao,
em 2001, 5° lugar, e em 2009, 22 lugar.

A 12 diretoria, em 2001, tinha como presidente Rubens Campos, como vice-presidente Luiz Quinton,
tesoureiro Elvis Gampos, secretario Angelo Nunes e treinador Paulo Correa.

A meta para 2010 é montar uma equipe forte para disputar o Campeonato Municipal Categoria
Veteranos, a 52 Copa Cidade S&o Borja e vir forte na primeira divisdo do Campeonato Municipal 2010.

0 elenco da equipe de veteranos: goleiros Coelho e Tiano; laterais Mano, Tampa e Galo; zagueiros
Bonimar, Jodo Japonés, Zé e Jo#o Aimeida (Pedalada); meio-campistas Eurico, Viademir, Jodo Claudio,
Ziza e Fio; e atacantes lzaias, Carogo, Celso (Xuria) e Cesar Finamor. Ja a base da equipe principal tem
como goleiros lago e Cascao; laterais Patrick, Charles, Gordo e Hugo; zagueiros Jo#ozinho, Buiu,
Rodrigo e Zé; meio-campo Jones, Nico, Tininho, Juliano, Pilico, Tetinha, Leo Vaz, Krol e Diego; e
atacantes Marcelo, Mateo, Pablo Mezzomo, Dunga e Caverinha.

O Jorge Vaz "Fio" é o ireinador na categoria juvenil e da " 5® Copa Cidade S&o Borja e Municipal da
primeira divisio e jogador dos veteranos. Os atletas Yago, Léo Vaz, Patrick, Pilico, Tetinha, Matheo e
Pablo Mezzomo ja sdo reforgos aceriados pela direcao para a atual temporada. Mas outras tratativas de
reforgos estdo sendo efetuadas, segundo informou o atual presidente Merri.

Santa Ana, vice-campedo
municipal da 22 divisdo de 2009

Anexo D - Noticia “Departamento de Esportes da prefeitura executa projeto ‘Esporte
para todos™

Departamento de Esportes da prefeitura executa prOJeto 'Esporte para todos

O objetivo é, a partir da pratica esportiva, promover a
protecio integral de criangas e adolescentes, a sua inser-
¢do na comunidade e a formagdo de cidaddos conscientes
de seus direitos e atuantes na sociedade.

A proposta consiste na utilizagao do esporte e ativida-
des alternativas como fonte de formacao e melhoria do
nivel de vida, das suas relagbes com a familia, comunida-
de e sociedade, assegurando as necessidades béasicas da
crianga e adolescente em situacéo de risco pessoal e soci-
al, utilizando como método propostas que garantam a
efetivacdo da protecao integral dos mesmos, assegurando
a prioridade dos direitos a saudde, alimentacao, educagéo,
profissionalizagdo, cultura, o respeito € a liberdade de expressao consciente.

E um dos projetos mais abrangentes da Secretaria Municipal de Esporte, beneficiando aproximada-
mente 500 criancas e adolescentes de 8 a 13 anos. Sera implantado em 5 bairros e oferecendo treina-
mento em 4 modalidades esportivas, futsal, volei, handebol e basquete. Os estagidrios Jones Vaz,
Newton Falcdo e Tatiane, juntamente com o Departamanto de Esportes da Prefeitura, coorde

aplicagao do projeto.

O projeto na Vila Jodo Goulart
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Anexo E - Noticia “Unipampa matricula terceira etapa de aprovados pelo Enem”

Unipampa matricula terceira

etapa de aprovados pelo Enem

Depois da divulgagao da lista dos aprovados na tercei-
ra etapa de mairiculas na manha de sexta-feira, dia 5 de
marco, pelo Ministério da Educacéo, a Unipampa esta re-
alizando as matriculas. O perfodo de matriculas desde
ontem, dia 9, até a proxima sexta-feira, dia 12 de margo.

Para essa fase de matriculas, a Unipampa esta ofere-
cendo horario especial de funcionamento das secretarias
académicas, das 9 as 20 horas, sem intervalos e em to-
dos os campi. O objetivo é de facilitar 0 acesso tanto para

candidatos de locais distantes quanto para os aprovados.

das cidades atendidas pela universidade que cumprem a
jornada-padrao de trabalho.

Os candidatos que néo forem aprovados podem con-
firmar o interesse na vaga através de uma lista de espera
para ocupar as vagas remanescenies. A inscricao nesta
lista sera feita no portal do SISU durante o periodo de
matriculas. Com isso, a Universidade pode fazer chama-
das para completar as turmas, caso seja necessario.

Unipampa recebe alunos de vdrias partes do pais

Para verificar a classificagdo na lista de aprovados e
confirmar a participagéo na lista de espera, basta acessar
o site sisu.mec.gov.br. Ja a lista de aprovados para os
cursos da Unipampa esta disponivel na pagina inicial do
site, na segao "Ultimos Arquivos'.

Anexo F - Noticia “Escola Estadual Tricentenario promove reunido e palestra para

alunos e pais”

* Se vigjor de &nibus, na frente da Rodovidria
* Se voi de carro, no enfrada
de Porie Alegre

Escola Estadual Tricentenario promove
yalestras para alunos e pais

Na semana de 8 a 12 de margo, a Escola Tricentenario,

promoveu palestras com o médico Luiz Carlos Porio e
alunos do curso de Biologia da Urcamp, Giovana Vincenti
e_Mateus Cabral, sobre Dengue e Leishmaniose. As tur-
mas de 52 a 82 série tiveram esclarecimento alunos prin-
cipalmente sobre a prevencdo dessas doencgas.

Tambem nesia semana foram promovidas reunies

da equipe diretiva, por série, com pais de alunos do turno
da manha, para tratar sobre as normas da escola para o
ano letivo de 2010. 3 :



Anexo G - Noticia “Feltrin quer criar Programa Horta Premiada”

- e °
TFeltrin quer criar Pro

0 vereador Rogue Feltrin (PDT) [
elaborou o projeto de lei qtje cria o
Programa Horta Premiada. Nele, se-
rao premiadas as pequenas planta- §
goes, de familias, escolas e comuni-
dades rurais e urbanas, que
priorizarem a qualidade dos alimen-
tos e também se destacarem na utili-
zagAo de praticas organicas de cul-
tivo.

‘Segundo o projeto, 0 municipio
instituira o programa. A prefeitura organizara a
inscricao e a premiagao, além de prestar assis-
1ancia técnicas aos inscritos. Uma novidade da
premiagao é que nela podera havero empreésti-
mo de terreno baldio publico ou privado para as
plantagoes. No empréstimo das 4reas, 0 munici-
pio podera conceder vantagens tributérias so-
bre o imével.

O programa teré trés categorias: Horta Fami-

liar, Escolar e Comunitaria. Entre as premiacées

previstas, o projeto contempla a entrega de se-
mentes, insumos, equipamentos de uso manuale
itens de sistema de irrigagao de hortas.

grama Horta Premiada

Vereador Feltrin com fa

do interior

ASSISTENCIA SOCIAL
0O vereador Feltrin também encaminhou um
pedido paraque a assisténcia social da prefeitu-
ra municipal realize visitas na comunidade do
Rincao de S0 Jodo, no interior. As visitas servi-
riam para realizar a atualizagao dos cadastros
do Programa Bolsa Familia, além de fazer o le-
vantamento das necessidades de construgéo de
sanitarios para as familias que se enquadrem
nos requisitos sociais. O vereador acredita que
a partir destas visitas seriam solucionados mui-
tos problemas de familias que vivern em precari-
as condigoes.

— S|

Anexo H - Noticia “Subsecao da OAB empossa novos dirigentes”

Foram empossados na oprotunidade: i

7 ¢ le: Niltor
(v:ca-Presmente); Mério Carlos Rocha Alm:idGa\abrIal i

Claudio Caetano Vieira (tesoureiro). i

}.(ollsnnlann (presidgms); Simone Baptista Alv:
Roso

arez Gerhardt

O presidente da OAB/RS, Claudio Lamachia, j

com o C las

-geral adjunta); e ’ B
o 35,
conselht i 5 .
leiro seccional Luiz Eduardo Amaro Pellizzer; o presidente da subsegéo de P:nambi Oliverio ‘:"? s @ 3
3 legger; e o &

conselheiro seccional Imar Cabeleira, prestigiaram a solenidade que contou taml r I
; eira,
; ira, igi q u também com a presenca de vérias

SUBSEGAG 5A0 BORJA




Anexo | - Noticia “Camara homenageia instituicbes de ensino”

Camara homenageia instituicoes de ensino

Por iniciativa do vereador Farelo Almeida, do PDT, a
Céamara Municipal realizou as 18h30min de terca-feira, dia
30 de margo, uma sessdo solene em homenagem as
institucionais de ensino de Sao Borja. Receberam uma
homenagem especial na oportunidade a Universidade da
Regiéo da Campanha, a Universidade Federal do Pampa,
a Universidade Estadual do Rio Grande do Sul, o Instituto

Federal Farroupilha, as escolas estaduais através da 352

Coordenadoria Regional de Educagao e as escolas mu-
nicipais através da secretaria municipal de Educagao e
Cultura. As escolas particulares foram lembradas através
da Urcamp.

O proponente da homenagem, Farelo Almeida, foi &
tribuna para prestar a homenagem as instituigoes educa-
cionais e as parabenizou por estarem contribuindo com o
que chamou de democratizagdo do ensino. "Nés da Ca-
mara somos parceiros de todos os érgaos de ensino e
queremos juntos construir um grande plano de educagao
para S&o Borja, hoje um pdlo no educacional”, afirmou
Farelo.

Para agradecer a homenagem, discursaram a profes-

Instituigées educacionais receberam homenagem especial

sora Maria Inés Ritter, coordenadora adjunta da 352 CRE;
Roseli Farias, representando a UERGS: Alessandro
Retamoso, da Unipampa; e Carlos Eugénio Balsemao,
do Instituto Farroupilha. O vereador Roque Feltrin, presi-
dente em exercicio da Camara coordenou a sessio que
teve enirega de placas e participacdo de seis vereadores,
autoridades, professores e estudantes. |

Anexo J - Noticia “Criangas do Asema Passo ganharam festa de Pascoa”

Criancas do Asema Passo
ganharam festa de Pascoa

Pédscoa

Criancas tiveram direito a .'anche, torta e _cesta

As mais de 60 criangas atendidas pelo Asema Pas-
so foram contempladas com uma festa de Pascoa no
dia 1° de abril. Além de ganharem cestas com doces, as
criangas tiveram direito a torta, refrigerantes e a brinca-
deiras sob coordenacéo das professoras da instituic&o.

A coordenagao e professoras do Asema Passo, jun-
to com a Prefeitura, estdo agradecendo aos colabora-
dores da festa de Pascoa: Odete Oléa, Enio Rolim, Mi-
nha Loja, Mercado da Casa, Mercado Gigante da Eco-
nomia, José Antenor Lopes Brasil, Cristina Dornelles,
Dalvanir Lago, Celi Hubner Streck, Sénia Almeida,
Rejane Lopes e Carmen Bettim.
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Anexo L - Noticia “Situacdo do Posto do Ministério do Trabalho repercute na

Camara”

Situacio do Posto do Ministério

. Novamente a falta de funciondrios e instalages ade-
quadas no posto do Ministério do Trabalho, em Sao Borja,
vieram & tona. A pedido do vereador Jodo Carlos Reolon,
do PP, o responsavel pelo posto na cidade, Luiz Carlos
Martins, e a gerente regional do Ministério do Trabalho, em
Uruguaiana, Ana Maria Lopes Torelly, estiveram no Plena-
rio Aparicio Mariense terca-feira, dia 20, para prestarem in-
formag6es sobre a situagéo local do 6rgéo. O sindicalista
Hugo Chimenes representou os trabalhadores durante o en-
contro desta semana.

O vereador Jogo Carlos Reolon disse que ficou bastan-
te visivel durante o encontro dos vereadores com os dois
servidores publicos da precariedade do atendimento do
Ministério do Trabalho em fungéo da falta de funciondrios e
de equipamentos. Isto, ressalta Reolon, repercute no atra-
s0 na emissdo de carteiras profissionais de trabalho e na
liberagdo do seguro-desemprego. "Outro problema é que
os dados dos trabalhadores existentes no cadastro do MP
ndo fecham com os da Caixa Federal, provocando atraso o vereador.

Luis Carlos, Ana Maria e Ro Feltrin

na liberagéo do seguro-desemprego, por exemplo, explica

do Trabalho repercute na Camara

*Mais um agravante é que dentro de seis anos o tnico
servidor do Ministério do Trabalho na cidade vai se aposen-
tar e se néo ocorrer concurso publico o posto pode fechar”,
alerta o vereador Reolon. Ele lembra que as instalagées do
posto estédo bem aquém de suas reais necessidades e que
o atendimento fica bastante prejudicado apesar da boa von-
tade dos dois servidores que trabalham no érgéo, um deles
cedido pela Prefeitura.

PROVIDENCIAS

Com base em relatério que a gerente regional do Tra-
balho deve enviar & Camara sobre a situagéo do posto,
seréo solicitadas providéncias ao Ministro do Trabalho,
Carlos Lupi, e ao Congresso Nacional. Tanto o vereador
Reolon como o presidente em exercicio da Camara, Roque
Feltrin, estdo confiantes de que se possa obter uma solu-
¢do para o problema que é sério. Os vereadores afirmam
que o problema nZo é s6 de S&o Borja, mas que é de co-
nhecimento do Ministério do Trabalho que serd alvo de
conscientizagéo através de documentos e relatérios.

Anexo M - Noticia “Vendedores ambulantes de alimentacéo criam associacao”

Vendedores ambulantes de alimentacao criam associacao

O vereador Farelo Almeida (PDT) e o secre-
tario municipal de Desenvolvimento Econ@_mi—
¢o, Sani Carpes Junior, promoveram na dltima
segunda-feira, dia 3, uma reuniao com 0s ven-
dedores ambulantes do setor de allmentagaq.
O objetivo da reunido foi a busca de 'aliematl-
vas para que os vendedores dessa arga pos-
sam se adequar as exigéncias dos érgaos pu-
blicos, mantendo assim a sua atividade.

0 vereador Farelo ja havia indicado ao Po-
der Executivo algumas alternativas de solugao,
dentre elas a abertura de crédito especial para
a padronizagéo de estandes e de servicos, den-
tro das normas sanitdrias exigidas, bem como a
possibilidade de cedéncia de uma area central para
os comerciantes. y ;

Incentivados, os vendedores ambulantes criaram uma
diretoria proviséria que devera oficializar a oriagao da as-
sociagdo representativa e dar inicio as negociacoes com
0s 6rgaos publicos. i !

Na préxima segunda-feira, dia 10 de maio, uma nova
reuniao sera realizada, as 14 horas, na Camara de Verea-

el

Abm‘ante se reuniram com o vereador Farelo e secretdrio Sani

dores. O presidente da diretoria provisoria da Associagao
dos Vendedores, Francisco Paulo Fernandes, ja estd con-
vocando todos os vendedores ambulantes de alimentagéo
para que comparegam a reuniao a fim de debaterem solu-
¢do para os problemas da classe e para fazerem parte da
entidade. A
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Anexo N - Noticia “Homem morre atropelado por énibus na BR-287"

Homem morre atropelado
“por onibus na BR-287

Raul Siqueira da Silva, 49 anos, morreu,
na noite do dltimo domingo, dia 9, por volta das
23h20min, apos ser atropelado por um énibus
que se dirigia a Santiago. Segundo informa-
¢Bes, a vitima caminhava no local quando
aconteceu o atropelamento. A Policia Rodovi-
4ria Federal e a Policia Civil atenderam ao
acidente. O veiculo foi recolhido ao Detran para
a pericia técnica. Apds a necropsia, 0 corpo de
Raul foi transladado pela Funeréria Vera
Bastian para a Vila Brites, onde ocorreu o seu
sepultamento, segunda-feira, dia 10, por volta
das 18 horas.

Anexo O - Noticia “Méaes foram homenageadas na Escola Estadual Jodo Goulart”

Maes foram homenageadas

' na Escola Estadual Joao Goulart

Aampla participag@o das |
maes da comunidade esco-
lar da Escola Estadual de
Ensino Fundamental Jodo
Goulart garantiu que o obje-
tivo de homenagea-las pela
passagem do seu dia, no ul-
timo domingo, foi atingido.
Houve apresentagoes artis-
ticas com Jairo Lima e
Wiliam - que interpretaram
musicas gatchas - e a alu-
na Rafaela da Rosa, da 6%
série, turma 61, que cantou
e encantou a todos. "Sao
valores do bairro Pirahy,
onde estéa inserida a escola,

Festividade foi realizada para as mées i

engajados na atividade",
afirmou a diretora Luciane
Bidinoto Silva. Teve tambem
apresentacdes de professo-
res e alunos que enfatizaram

a importancia das maes, no
cotidiano, acompanhando e
sendo presenca na vida es-
colar de seus filhos.

A festividade ocorreu na

Ultima sexta-feira, as 16h30min,
nas dependéncias da esco-
la e ehcerrou com um sor-
teio de brindes para as maes
presentes, mais de 80.
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Anexo P - Noticia “Policia Civil realiza reconstituicdo de homicidio”

Luiz Carlos dos Santos

“Carlos Rodrigo Ferreira Barbas

A Policia Civil e a Pericia Técnica do Instituto Ge-
ral de Pericias de Porto Alegre realizaram, na manhé
de terga-feira, dia 11, a reconstituicéo da morte de
Carlos Rodrigo Ferreira Barbosa, 33 anos, ocorrida
na madrugada do dia 6 de fevereiro deste ano. Na
ocasido, ele caminhava em companhia de sua filha,
de 8 anos, na rua Borges do Canto, proximo da Esco-

Policia Civil realiza reconstituicio de homicidio

la Estadual Ameldo Matter, quando foi atingido por
oito golpes de faca desferidos por Luiz Carlos de Cam-
pos dos Santos. A vitima chegou a ser socorrida pela
Brigada Militar em uma ambulancia, mas acabou
morrendo antes de ser atendida no hospital Ivan
Goulart.

Dois dias ap6s o crime, 0 autor se apresentou na

SRR S

Recanlltuig:io do crime foi alizaa na manhd de terca-feira; pelo IGP e Policia civ! 7

Policia Civil. O crime teria sido cometido em virtude
de uma divida de R$ 5,00. O suspeito, que encontra-
se preso desde o dia 13 de fevereiro, no Presidio Es-
tadual de S3o Borja, com prisao preventiva decreta-
da pelo delegado de Policia Gerri Adriani Mendes e
homologada pela Justica, preferiu néo participar da
reconstituicao.

Anexo Q - Noticia “Provas nauticas movimentam aguas do rio Uruguai neste final de

semana”

Provas nauticas movimentam dguas

~dorio Urug'uafi neste final de semana

Estara acontecendo
hoje e amanhé, nas aguas
do rio Uruguai, em Sao
Borja, 0 4° Campeonato
Regional de Moton4utica.
O evento tem a organiza-
¢80 e coordenagao do late
Clube Bernardino Ferreira
que espera receber deze-
nas de desportistas neste
final de semana.

. A programagao come-
¢a na tarde deste sabado
“com treino livre para lanchas e demonstra-
¢ao especial de jet-ski. J4 para amanha o
late Clube estabeleceu treinos de lanchas
da parte da manha, almogo as 12 horas, ao
prego de R$ 10,00 e as 15 horas, as com-
peticdes de lanchas e de jet-skis, sendo que
estes também fardo uma apresentacéo es-
pecial.

1

Provas néuticas sempre atraem grande pblico

Foto: Arquivo FSB

O late Clube Bernardino Ferreira pre-
vé a participacao de cerca de 25 pilotos

de jet-skis e mais de 30 de lanchas, pro- -
venientes de toda a regido e até de Por-

to Alegre. Também é esperado um gran-
de publico, principalmente na tarde de
domingo, quando acontecerao as provas
néuticas.



Anexo R - Noticia “Presidio local realiza curso de artesanato para presidiarias”

Presidio local realiza curso de
‘artesanato para presidiarias

AAdministragao e o Setor de Servigo Social do Presidio
Estadual de S&o0 Borja em parceria com ASCAR/EMATER
estdo colocando em pratica a realizagédo de cursos
profissionalizantes destinados as detentas daquela casa
carcerdria. A definicdo dos cursos é resultado da escolha
das apenadas. No més de margo foi realizado um curso de
decoupage DM recipientes pldsticos e esté previsto para o inicio
de maio um curso de artesanato em 14 em tear grampo.

0 projeto de qualificagéio da mao de obra feminina foi
idealizado pelo adminisirador Elton Beque e pela assisten-
te social Rosana Barasuol de Castro. Os cursos estéo sen-
do ministrados pela extencionista rural Andréia Lencina
Balbueno. Além da qualificagdo, os cursos tém o objetivo
de proporcionar um tratamento penal buscando uma futura

las detentas no PESB

reinsergéo social as apenadas. daria, que se realiza no primeiro sabado de cada més, na
Os trabalhos estdo a venda na Feira da Economia Soli- praga XV de Novembro. )

Anexo S - Noticia “Encontro debate a producao leiteira de Sao Borja”

Encontro debate a producao
leiteira de Sao Borja

Durante a tarde de
quinta-feira, dia 22, a
produgo leiteira de S80
Borja esteve em deba-
te na Sala do Servidor
lolanda Rebés Guima-
rées, junio & Prefeitura.
Diversos produtores da

cidade e do interior

compareceram ao en-
contro promovido pela
Secretaria do Desenvolvimento Rural.

Um técnico da empresa Perdigéo, responsavel pelo recolhi-
mento do leite, debateu com os produtores sobre o mercado e a
qualidade do leite produzido no municipio. Sobre a qualidade, os
técnicos explicaram sobre a ordenha, o armazenamento e quali-
dade no pasto gue influenciam diretamente no produto final. Tam-
bém estiveram presentes representantes da Secretaria da Salde,
da Secretaria de Desenvolvimento Econdmico e Relagdes Inter-
nacionais e da Emater.

Produtores compareceram a reuniao



Unipampa divulga li
provaveis primeiros formai

A Coordenagdo Académica do campus da Unipampa, em

S50 Borja, j& colocou & disposigao no seu site, a lista de prova-

veis formandos das primeiras turmas dos cursos de Comuni-
cagao Social - habilitagao Jornalismo, de Comunicagao Social
- Habilitagdo Publicidade e Propaganda e de Servigo Social.
Mais que divuigar os nomes, a universidade deseja que 0s aca-
démicos verifiquem os dados informados & secretaria Acadé-
mica e, em caso de incorre¢éo, comuniquem 0s servidores
daquele setor rapidamente.

Sujeita a possiveis corregdes, a lista dos primeiros
formandos da Unipampa na cidade, possui 66 nomes, sendo
23 do curso de Publicidade e Propaganda, 32 de Servico Soci-
al & 11 de Joralismo. A informagao extra-oficial da universida-
de é de que a solenidade de colagdo de grau aconteca em
agosto, enquanto que os formandos estao concluindo o seu
Ultimo semestre até o meio desta ano.

O campus da Unipampa em S&o Borja comegou a funcio-
nar em agosto de 2006 com cerca de 150 alunos em trés cur-
sos e com aulas no Colégio Sagrado Coragéo de Jesus. Ainau-
guragao do prédio préprio da universidade, no bairro do Passo,
foi inaugurado dia 16 de maio de 2007. Este ano, o campus
passou a ministrar mais o curso de Ciéncia Politica e possui

~ cerca de 650 alunos. 0 .
1| FORUM DE EDUCAGAO A DISTANCIA

Em mais um momento de debate sobre a politica da Insti-
tuigao no setor do ensino, o campus da Unipampa, em Cagapava
do Sul, vai sediar o | Férum de Educagéo & Distancia da Uni-
versidade, no dia 11 de maio, tera-feira, das 9 horas as
12h20min. O encontro visa organizar a instituicéo para desenvolver
suas atividades na modalidade de ensin
alinhand itérios de qualidade propos

ta de seus

Educagao e preparando-se para tomar fonte de prop
e experiéncias nessa drea. Com isso, a Unipampa se prepara para
criareimplantar iniciativas que vao ampliar ainda mais 0 acesso
de pessoas da regiao e de fora dela ao Ensino Superior.
Distancia da Unipampa,
a importancia da

0 pessoas, em um
de propostas efeti-
iversidade. Mais

‘A expectativa é de um publico de 2
primeiro momento de debate e constru

Anexo U — Noticia “Operacgéo da Prefeitura retira ambulantes das ruas da cidade”
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Anexo T — Noticia “Unipampa divulga lista de seus provaveis primeiros formandos”



Anexo V — Noticia “Nova mesa diretora da Camara debatem projetos”

Nova mesa diretora da Camara

e Prefeito debatem pl‘Q]etOS

Enquanto reuniam-
se para planejar as pri-
meiras medidas a se-
rem tomadas neste ini-
cio de gestdo, na se-
gunda-feira, dia 4, os in-
tegrantes da nova mesa
diretora da Camara re-
ceberam a visita do pre-
feito em exercicio,
Jefferson Oléa Homrich.
O encontro ocorreu no
gabinete da presidéncia
do Legislativo, ocasido
em que o Prefeito cum-

N s
primentou os novos di-  Camara promete apoio ao Executivo em 2010

rigentes do Poder
Legislativo e os desejou sucesso.

Entre outros assuntos tratados com
Homrich, esteve o que diz respeito ao
novo sistema de cobranca da taxa de re-
colhimento de lixo, que terd parametros
diferenciados entre os diversos pontos da
zona urbana. O tributo, que antes era de-
finido pelo metro de testada (area da pro-
priedade que dé para a rua), agora passa
aser cotado pelo metro quadrado de area
construida.

Os valores sdo dlferenmados entre os
bairros, sendo os de valor mais expressi-
Vo, para os iméveis localizados no Cen-
tro da cidade, por exemplo. J& iméveis
instalados em vilas mais carentes, tém
um valor de referéncia menor.

PLANO DE CARREIRA

grantes da mesa diretora, além de rece-
beram a visita de Homrich, reuniram-se
com os funcionarios da casa para tratar
de assuntos de ordem administrativa. O
destaque, no entanto, foi 0 antncio do
presidente Gilberto de Oliveira Souza, que

“foi formalizado o pedido de estudo para

implantag@o do Plano de Carreira dos Ser-
vidores do Legislativo.

Jorge Goulart Roos, que é um dos re-
presentantes dos funciondrios, entende
que a medida & oportuna, facilitando o tra-
balho da administracdo do Legislativo e
valorizando o servidor. Até o ano passa-
do, valia para a Camara o mesmo plano
de carreira da Prefeitura, mas com as al-
teragbes recentemente promovidas, os
funcionarios do Legislativo, foram prati-

7

Anexo X - Noticia “Ponte da Integracdo registra passagem de 70 mil veranistas em

45 dias”

Ponte da Integraciio registra passagem
de 70 mil Veramstas em 45 dlas

De 15 de dezembro de 2009 a 31 de janeiro de 2010, 15.842
veiculos de turistas argentinos ingressaram no Brasil através do
Centro Unificado de Fronteira da Ponte da Integragéo Szo Borja/
Santo Tomé. No mesmo periodo, outros 10.530 automdveis deixa-
ram o pais, o-que significa o transito - ida e volta - de 26.372
veiculos, com 70 mil pessoas, aproximadamente, em 45 dias.

0O destino dos viajantes s2o as praias brasileiras, e a exemplo
de temporadas anteriores, "a maioria dos veranistas prefere o
litoral de Santa Catarina”, confirma o engenheiro Carlos Ferreira,
da Delcon - Delegacia de Controle da travessia. Grande nimero
de turistas argentinos pernoita em S&o Borja, o que representa
lotag&o completa nos hotéis da cidade, especiaimente nos dias 15
e 30 de cada més, ja que é habito a temporada de veraneio por
quinzena. Embora em pequena quantidade, € registrado o fransito
de veiculos esirangeiros pelas rodovias federais no municipio,
pois veranistas argentinos e uruguaios ingressam no pais por
Uruguaiana e ltaqui e seguem para o litoral do Estado e de Santa
Catarina através das BR's 472 € 285.

CARGAS

Em relag&o ao transporte de cargas, até setembro de 2009,
houve redugéo no niimero de veiculos que circularam pela Ponte
da Integrago, seguindo a tendéncia mundial de retracéo econd-
mica. "No entanto, em outubro, j& se: verificou crescimento no
setor de importagao e exportagéo, num total de 6.166 veiculos
transitando pela ligagao entre Brasil e Argentina; Em novembro,
foram 6.352, € em dezembro, 5.086, volumes maiores que 0s de
anos anteriores nesses meses', ressalta o engenheiro da Delcon.

Em janeiro deste ano, 4.924 veiculos de cargas passaram pela

Turistas argentinos passam por Sio Borja em direcdo as
praias de Santa Catarina

ponte, quantidade semelhante ao mesmo periodo de 2008.

Para 2010, "as expectativas para o transporte de cargas pela
Ponte da Integragdo s&o muito boas", avalia o engenheiro da
Delcon. "Veiculos e autopegas sao os principais produtos trans-
portados pela ponte sobre orio Uruguai', acrescenta. Com o aque-
cimento nas vendas de veiculos, as importagdes e exportacdes
de automotores e autopecas entre Brasil e Argentina foram reto-
madas, pois as montadoras mantém fébricas nos dois paises.
Sobre o transito vicinal, 0 engenheiro da Delcon confirma que esta
dentro da normalidade, ressaltando quea “carta verde" continua
sendo uma exigéncia para a ci do veiculo brasileiro no

= ',§§f§>§-§§t )




Anexo Y — Noticia “Prefeitura realiza estudo de impacto ambiental em estrada”

Prefeitura realiza estudo de
mlpacto ambiental em estrada

Trecho da estrada vistoriada pela Prefeitura

Uma equipe da Secretaria Municipal de
Meio Ambiente esteve dia 1° de marco fa-
zendo o levantamento pericial no trecho da
estrada de acesso ao Rinco das Pontes.
A estrada foi objeto de notificagéo por parte
da Procuradoria da Republica, com sede
em Uruguaiana. O expediente enviado a
Prefeitura no dia 11 de fevereiro trata sobre
adegradacao a flora, ocasionada pela cons-
trugao da estrada do Bororé na antiga ma-
Iha ferrovidria, no quilémetro 585 da BR 287.

A equipe constatouque, apés seis
anos, a vegetagdo foi recuperada natural-
mente. "0 proximo passo sera a formatagéo
de um documento, informando a Procurado-
ria da Republica que o plantio das 168 mudas
de arvores nativas sera feito em outra érea, pois.
ndo ha mais espago para a reposicao de
espécies’, declarou o secretdrio de Meio
Ambiente José Enio de Jesus.

As obras realizadas em 2004, na ad-
ministragio do entdo prefeito José Pe-
reira Alvarez, foram totalmente conclui-
das, mesmo tendo sido lavrado auto de
infragdo, termo de embargo e termo de
apreensao e fiel deposltano dos equu-

da estrada, mforma agora a Prefeitura,
que na época impetrou mandado de se-
guranga na 32 vara civel do foérum local,
tentando assegurar o término das obras,
que foi negado pelo Ministério Publico.
Apbs a aberiura da estrada, na épo-
ca o Pelotdo Ambiental constatou que a
ampliagdo da largura da via, em ambos
os lados, afetou a flora nativa e exdtica, e
que nao havia licenciamento ambiental.
O Ministério Publico Federal obrigou o
municipio a reparar os danos do impac-
to ocasionado pela construgao da via.

Anexo W — Noticia “Colégio Adventista realiza Projeto Educacéo Solidaria/2010”

Colégio Adventista realiza
Projeto Educagao Solldarla/2010

O Colégio Adventista, em Sao
Borja, esta executando em conjunto
com a comunidade escolar a 1% Agao
de seu Projeto Educagao Solidaria/
2010. Trata-se da “Campanha inver-
no Amigo" que, além de arrecadar
donativos para distribuigéo posteri-
or a entidades assistenciais da ci-
dade, também visa colocar em de-
bate junto aos alunos da situagao
socio-econémica de muitas famili-
as sdo-borjenses.

A programagéo liderada pela di-
regéo do Colégio Adventista teve ini-
cio em fevereiro com encontro com os pro-
fessores e na com

Colégio Adventista de S&o Borja

com o0s donativos e 0 que os alunos tém

¢édo aos pais do programa da Educagao
Solidaria. A partir do inicio das aulas, a
"Campanha Inverno Amigo" comegou a ser
abordado em sala de aula e envolvendo
todos os alunos. Também foi envolvida a
secretaria municipal de Assisténcia Social
e alunas do Servigo Social, da Universida-
de Anhanguera, que estudam no Polo de
S&o Borja. A exscuqao du pro;ato prnsse-
gue com visita a

sobre a situagdo da sociedade
e de como ajudar diminuindo o egofsmo e
melhorando a qualidade de vida das pes-
soas. Outra atividade serd uma avaliagéo
completa ao final da campanha.
JUSTIFICATIVADO PROJETO

O Colégio Adventista quer com seu pro-
jeto auxiliar pessoas carentes, mas tam-
bém educar para a conscientizagéo da si-
tuagdo vivida e dos caminhos que podem

recolhimentos de donativos que serdo clas-
sificados e divididos e repassados dia 30
de margo.

Ap6s a campanha, o Colégio Adventista
também realizard uma aula/capela de so-
ciologia para abordar sobre a situagéo da
sociedade. Como a pobreza se desenvol-
ve, interesses, a saida encontrada através
da educagéo para o entendimento da situ-
agéo e de como diminuir dificuldades e de
meios para solucionar alguns desses pro-
blemas n@o em outro pais, nem em ter-
mos gerais, porém na regiao em que se
vive. O incentivo & doagéo de roupas em
bom estado de conservagdo, que estejam

llmplg chelrosas e consertadas também
~sord tema do encontro. A escola enviard

ser p para melhoria da qualida-
de de vida nas comunidades as quais a
escola pertence. "Ao mesmo tempo em que
ha necessidades comprovadas, também
se percebe que muitos dos agasalhos re-
cebidos sdo usados e descartados imedi-
atamente sem o entendimento das neces-
sidades de higienizar, consertar e conser-
var os produtos recebidos gratuitamente",
diz nota enviada & imprensa pela diregéo
do educandario.

O projeto pretende, segue a nota, aju-
dar a suprir as necessidades das pesso-
as carentes e trabalhar a solidariedade a
fim de enfatizar valores na formagéo de ci-
dadé&o. Além de, orienta-los a repartir o que
ainda serve para o outro, 0 que pode ser
atil, e ndo o que se deseja descartar como
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