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RESUMO

O trabalho tem por objetivo analisar a produgdo e distribuicdo de contetidos sobre audiovisual
na midia social Instagram. Através dessa discussdao busca-se entender como o trabalho de
curadoria de perfis do Instagram colabora para uma educacdo sobre audiovisual junto ao
publico, a partir de uma andlise do perfil “Cinema com Critica”. A pesquisa se torna relevante
devido ao baixo numero de estudos acerca da produgdo de conteudo por meio de midias
sociais como o Instagram e também pelo tema ter uma relevancia social por tratar de modo
mais profundo sobre a importancia da plataforma na veiculagdo e producdo de contetdos
sobre audiovisual. O aporte tedrico tem como base a cultura da convergéncia (JENKINS),
cultura da conexao (JENKINS; GREEN; FORD) e midias digitais (RECUEROQO). Trata-se de
uma pesquisa qualitativa, exploratéria, descritiva e bibliografica. Como procedimentos
adotados utilizamos a realizagdo de entrevista semiestruturada com o titular do perfil Cinema
com Critica, Méarcio Sallem, e uma anélise de contetido e observacao da producdo do perfil
através da coleta de dados realizada por semana composta. A partir destes procedimentos
metodologicos foi possivel identificar que o conteido do perfil tem como caracteristica
principal a pluralidade e consegue abranger diversos temas do audiovisual de uma forma
critica, porém incentivadora do conhecimento e aprendizagem sobre o tema direcionado aos

seguidores.

Palavras-Chaves: Instagram; Cinema com Critica; Audiovisual; Produc¢dao de Conteudo;



ABSTRACT

The work aims to analyze the production and distribution of audiovisual content on the social
media Instagram. Through this discussion, we seek to understand how the work of curating
Instagram profiles contributes to an education on audiovisual with the public, based on an
analysis of the “Cinema with Critics” profile. The research becomes relevant through the low
number of studies on the production of content through social media such as Instagram and
also by the theme having a social relevance for dealing more deeply with the importance of
the platform in the transmission and production of content about audio-visual. The theoretical
contribution is based on the culture of convergence (JENKINS), culture of connection
(JENKINS; GREEN; FORD) and digital media (RECUERO). It is a qualitative, exploratory,
descriptive and bibliographic research. As procedures adopted, we used a semi-structured
interview with the profile holder Mércio Sallem, and a content analysis and observation of the
profile production through the data collection carried out by a compound week. From these
methodological procedures it was possible to identify that the content of the profile has
plurality as its main characteristic and manages to cover several audiovisual themes in a

critical way but encouraging knowledge and learning about the theme directed to followers.

Key words: Instagram; Cinema with Criticism; Audio-visual; Contents;
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1. INTRODUCAO

A forma como consumimos a informag¢do hoje em dia mudou, o nosso consumo esta
mais rapido e em multiplataformas, como as midias sociais. Elas funcionam como
repositorios de contetidos e geram um compartilhamento mais amplo e veloz, em certa
medida facilitando nossa vida. Segundo relatério Digital Global feito em parceria entre a
Hootsuite e a We Are Social (AMPER.AG, 2021, s/p), no ano de 2020 o Brasil ocupou a
segunda colocacdo em um ranking mundial de tempo de uso de internet movel diariamente,
com 5h17m, perdendo apenas para as Filipinas, Sh17m. A pesquisa ainda aponta que 54% das
pessoas do mundo sdo usudrias ativas de midias sociais e que as duas plataformas de interagao
social mais populares foram: Facebook, Whatsapp e Instagram (27%), todas com mais de um
bilhdo de usudrios ativos mensais.

O Instagram, que abarca nosso objeto de estudo, atingiu em 2018 a marca de 1 bilhdo
de usudrios ativos ao redor do mundo. Conforme Ahlgren (2020, s/p), essa midia social tem
uma média de 500 milhdes de usuarios ativos diariamente, que carregam cerca de 100 milhdes
de publicacdes e dao mais de 4 bilhdes de “curtidas”. O estudo ainda aponta que o Instagram
possui 58 vezes mais envolvimento por seguidor do que o Facebook, tendo uma taxa de
engajamento de 2,2% enquanto o segundo tem 0,22%. (AHLGREN, 2020, s/p).

Conforme a pesquisa mais recente da GWI (Global Web Index), parte do estudo anual
sobre tendéncias digitais feito entre a Hootsuite € a We Are Social, no ano de 2020 houve uma
evolugdo nas ferramentas de busca utilizada pelos internautas no meio digital, apesar de os
meios tradicionais de pesquisa ainda serem os mais usados, descobriu-se que
aproximadamente 45% dos usudrios globais da Internet agora afirmam que recorrem primeiro
as midias sociais quando procuram informacdes sobre produtos, servigos ou assuntos de seu
interesse, essas respostas vieram principalmente dos usuarios mais jovens (AMPER.AG, 2021
s/p). Somado a esses numeros, o seu potencial de desenvolvimento e crescimento enquanto
plataforma, o Instagram agarra-se a sua popularidade e suas vérias funcionalidades, como
Stories, IGTV e Reels, para que seja visto como potencial plataforma para a publicidade das
marcas € também para producao e veiculacdo de contetidos personalizados por parte dos
produtores, com o intuito de gerar engajamento e atingir diretamente o seu publico.

E importante para a pesquisa levar em conta o atual cendrio eclético de consumo
digital do mercado de entretenimento, para tanto ¢ possivel citar o conceito da “Cauda
Longa”, cunhado pelo jornalista Chris Anderson em um artigo para a revista Wired e

posteriormente em seu livro no ano de 2004 intitulado: “A Cauda Longa: Do Mercado de
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Massa Para o Mercado de Nicho”. O termo Cauda Longa tem origem estatistica, nesse caso
sendo um grafico de curva, que dita a estratégia de direcionar acdes para coisas que t€m pouca
demanda ao invés daquelas que t€ém muita procura (RUANO, 2015, s/p). No livro, o autor
também relaciona o conceito a economia no inicio do século XXI que segundo ele esta
deixando de ser focada relativamente em pequenos “hits” (produtos de mais sucesso popular)
para focar-se no crescimento de nichos (produtos de segmentos e tipos mais especificos), ou
seja, todos esses pequenos nichos de mercado formariam a “Cauda Longa”. Anderson,
portanto, defende a ideia do mercado de nicho como um foco econémico do Século XXI, pois
segundo ele:

Os dados sobre vendas e as tendéncias desses servi¢os e de outros semelhantes

revelam que a economia emergente do entretenimento digital serd radicalmente

diferente da que caracterizava o mercado de massa. Se a industria do entretenimento

no século XX baseava-se em hits, a do século XXI se concentrara com a mesma
intensidade em nichos. (ANDERSON, 2004, p. 19).

Partindo de exemplos de alguns setores da economia, o autor disserta como a
publicidade e a industria midiatica no Século XX, formavam a idealizacdo de consumo dos
produtos mais famosos (“Hits”) e direcionaram eles a um publico selecionado, ou seja, a
unica maneira de compra de produtos era em lojas fisicas onde as vendas eram direcionadas a
produtos mais famosos para um nicho do publico, o que consequentemente deixava uma
grande fatia de pessoas insatisfeitas, sem conseguir um produto mais especifico. Um exemplo
disso eram os blockbusters que, com sua grande divulgagdo e procura, inundavam as sessoes
de cinema, mas acabavam tirando espaco de exibi¢do de filmes mais especificos com uma
audiéncia restrita. Quando o autor fala de nichos, ele interpreta que hoje o meio digital é
muito mais abrangente e a economia usaria esse alcance para atingir publicos especificos
criando uma diversidade maior de oferta e consequentemente de consumo.

O conceito de Cauda longa ¢ introduzido em nossa pesquisa como forma de
entendermos a amplitude do trabalho dos produtores de conteudo na internet e principalmente
nas midias sociais, ja que eles também executam a estratégia de Cauda Longa produzindo
conteudos especificos para um nicho de consumidores, seja sobre entretenimento, esporte,
politica, ou outros temas.

O nosso campo de estudo, a midia social Instagram, abarca véarios tipos de conteudos
dentro da sua plataforma e conforme todos os fatores e estatisticas ja citados torna-se uma
midia em potencial para a distribui¢do de varios deles. A partir disso, os produtores de

conteudo se dividem em perfis especializados dentro do Instagram, produzindo sobre assuntos
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especificos para um coletivo de seguidores que buscam noticias sobre aquele tipo de material.
O nosso trabalho visa estudar principalmente o nicho de distribuicdo de materiais sobre
audiovisual, que sdo dedicados principalmente a criticas, noticias e diferentes contetdos sobre
filmes e séries de TV.

E relevante citar que o crescimento desse nicho no meio digital se deve principalmente
a forma como consumimos produgdes audiovisuais atualmente, seja por meio do cinema,
streaming, TV ou até no smartphone. Esse consumo multiplataforma ¢ incentivado pelo
nimero de producdes cada vez maior para o cinema e televisdo todos os anos, o que
consequentemente gera uma demanda do publico sobre o assunto, seja por noticias, criticas,
textos ou mesmo de conversas de fa para fa.

Essa ampla rede de opgdes também faz com que esses perfis especializados dentro da
midia social funcionem como uma espécie de curadoria de conteudo sobre o que assistir, além
de seu material personalizado abranger também a avaliagdo e indicagdo de produgdes,
apresentando diferentes formas de enxerga-las. O termo “curadoria” ¢ muito utilizado hoje no
meio digital, pois vivemos rodeados por diferentes tipos de informacdao e por varias
plataformas de distribui¢do digital, fazendo com que mesmo dentro das centenas de nichos
existam outros nichos de contetido surgindo e essa inundacdo ¢ um ritmo continuo. Dessa
forma, torna-se necessario que fagamos uma rapida conceitualizagdo do termo com o intuito
de situar nosso leitor.

A palavra curadoria tem varios significados dependendo da 4rea de atuacdo em que €
relacionada, inicialmente conforme Corréa e Bertocchi (2012) “Em sua etimologia, o termo
curadoria estd vinculado ao ato de curar, zelar, vigiar por algo: um conceito originalmente
relacionado aos campos do Direito e das ordens monasticas™ (2012, p.28), percebe-se entao
que a origem do termo ja se relaciona a atividade de observar os detalhes e filtrar
informagdes. Quando usamos curadoria voltada para informagdes e contetido digital podemos
usar a fala do especialista em marketing e social media Rohit Bhargava ao blog da Humantech
que define de maneira objetiva o conceito: “Curadoria de conteudo ¢ um termo que descreve o
ato de encontrar, agrupar, organizar ou compartilhar o conteido mais relevante sobre um
assunto especifico” (HUMANTECH, 2012, s/p), acrescenta-se a essa definicdo ainda que o
curador pode criar novos significados através desse mesmo conteudo, pois, segundo Corréa e
Bertocchi (2012), “um curador de conteudos ¢ capaz de agregar novas e inusitadas
perspectivas a informagdo.” (2012, p.32). Sobre a importancia dessa atividade na atual

realidade da inundagdo de dados, Ramos (2012) disserta que:
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Diante dessa sobrecarga de informagdo, o fato de ter algo ou alguém que nos
direcione e fale “preste atengdo nisso e ndo naquilo”, agrega a essa pessoa o papel de
curador. Portanto, diante de uma sociedade que agrega um grande valor a
informag@o, a curadoria passa a exercer um papel central dentro desse novo contexto
da sociedade. (RAMOS, 2012, apud, SILVA, 2018, p. 18).

Fica evidente, a partir disso, que a relevancia do trabalho dos produtores de conteudo
ndo estd apenas ligada a filtragem de informacdo, como também a criagdo de novos
significados aos contetdos, direcionando-os ao publico seja de modo visual ou mesmo
intelectual. Principalmente na distribui¢do de conteudos sobre audiovisual tem-se um campo
amplo de atuacdo dependendo da plataforma em que se esta produzindo esse produto, cria-se
entdo um fator de educagdo e treinamento do olhar com relacdo as diversas produgdes
lancadas.

Desta forma, este trabalho tem como problema de pesquisa interrogar de que forma
a producio e veiculacio de conteuidos de curadoria em perfis sobre audiovisual na midia
social Instagram pode colaborar em uma educacio sobre o tema para o publico? Para
alcangar os resultados almejados, temos como objetivo geral o entendimento de como o
trabalho de curadoria de perfis do Instagram, como o Cinema com Critica, colabora para uma
educacao sobre audiovisual do publico. Como objetivos especificos procuramos identificar os
tipos de conteudo produzido pelo Cinema com Critica; mapear as estratégias de engajamento
utilizadas pelo perfil e apresentar o processo de produgdo e veiculagcdo do contetido sobre

audiovisual do mesmo.

1.1 Justificativa

Como fator de relevancia para nossa pesquisa, € preciso levar em conta o atual cenario
digital além do crescimento ¢ do potencial dos servigos de streaming como distribuidores de
conteudo. Atualmente devido a mobilidade digital, grande parcela da populagdo mundial
possui um aparelho celular, acesso a internet e consequentemente a midias sociais como o
Instagram. Com a popularizacdo de streamings como a Netflix muitas pessoas tém acesso a
varios filmes e séries, o que ocasionalmente gera o interesse por canais que disponibilizam
dicas sobre o que assistir.

Entende-se também o baixo numero de pesquisas acerca dessa producao de contetdo

por meio de midias sociais como o Instagram, além do potencial desse meio como ferramenta
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didatica, ou seja, tornar o contetido audiovisual além de um entretenimento também um
espaco para debater, observar e conhecer melhor como tudo funciona.

Como processo de pesquisa exploratéria para a composi¢do do estado da arte do
trabalho, realizou-se a busca dos termos comentados acima como palavras-chave em duas
plataformas: Anais do evento Compods e na Biblioteca Digital Brasileira de Teses e
Dissertagdes (BDTD) do Instituto Brasileiro de Informagao de Ciéncia e Tecnologia (IBICT).
A partir disso, as pesquisas foram executadas com os seguintes termos: Instagram, cinema,
cinema com critica, cinema-instagram, produ¢io de conteido. Nos anais da Compos a
pesquisa foi realizada no periodo entre 2016 e 2019, ndo foi encontrado nenhum trabalho
relacionado a esses termos que colaborasse com a elaboragdo deste trabalho. Os mesmos
termos foram pesquisados na BDTD, porém sem a definicdo de anos, foram encontradas trés
dissertagdes com os termos “critica de cinema” e “cinema’ respectivamente, apresentadas em
programas de pds-graduagdo em comunicagao e ciéncias sociais aplicadas.

A dissertagdo “Os adjetivos no género critica de cinema: Uma abordagem
sistémico-funcional” apresentado no Programa de Pos-Graduagdao em Letras da Universidade
Federal do Rio de Janeiro (UFRJ), de autoria de Barbara Tavela da Costa, teve como objetivo
a analise dos adjetivos dentro do funcionamento da critica de cinema. Ela disserta sobre a
teoria da Linguistica Sistémico-Funcional, e argumenta que a gramatica deve ser estudada em
conjunto com textos, tornando a analisar a expressdo textual da critica de cinema como um
género.

A dissertacdo "A apropriagdo do género critica de cinema no processo de letramento",
escrita por Eliana Merlin Deganutti, no Programa de Pés-Graduacdo em Estudos da
Linguagem da Universidade Estadual de Londrina (UEL). Ela aborda as praticas de
linguagem (dentro e fora de aula) fazendo andlise descritiva das dimensdes contextuais e
discursivas de adaptacdes do género critica cinematografica feitas pelo critico de cinema
Carlos Eduardo Lourengo Jorge em textos publicados no jornal Folha de Londrina.

A dissertagdo, "Critica expandida: Um estudo do espago acustico da critica
cinematografica na web", escrito por Susy Elaine da Costa Freitas, no Mestrado em Ciéncias
da Comunica¢do da Universidade Federal do Amazonas (UFAM), busca compreender de que
maneira a critica cinematografica se configura a partir da utilizagdo de redes hipertextuais na
web para sua producao, partindo entdo do ponto de vista dos ecossistemas comunicacionais
para compreender um fendmeno que se apresenta em um ambiente comunicacional midiatico.

Os trabalhos levantados para o estado da arte nos mostram que alguns pesquisadores

abordam a critica de cinema com objetivos especificos como analises, mas ndo abordam ela
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ligada a producdo de conteudo ou de distribui¢do em plataformas multimidias, ainda assim
eles ajudaram nas questdes conceituais e defini¢des acerca de alguns termos da pesquisa.

Entende-se a partir dessa busca, que o presente trabalho possui uma area de pesquisa pouco
explorada no campo cientifico no pais. Vale ainda ressaltar a relevancia social de tratar de
modo mais profundo sobre a importincia do Instagram na veiculagdo e produgdo de

conteudos sobre audiovisuais.

1.2 Procedimentos metodologicos

Definido e apresentado nosso campo de estudo, partimos agora aos procedimentos
para realizar a pesquisa aqui proposta. Nossa metodologia de trabalho deve estar diretamente
relacionada com alcancar os objetivos apresentados anteriormente. Para tanto, decidimos usar
dois tipos de pesquisa: a Exploratoria e a Descritiva.

Segundo Gil (2008), pesquisas exploratorias tém como principal finalidade
desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e ideias, tendo em vista a formulagdo de
problemas mais precisos ou hipoteses pesquisaveis para estudos posteriores. Ele ainda afirma

que,

Pesquisas exploratorias sdo desenvolvidas com o objetivo de proporcionar visdo
geral, de tipo aproximativo, acerca de determinado fato. Este tipo de pesquisa é
realizada especialmente quando o tema escolhido é pouco explorado e torna-se
dificil sobre ele formular hipoteses precisas e operacionalizaveis. (GIL,2008, p.27).

Nosso trabalho possui uma area de estudo pouco explorada no meio académico, por
isso se faz necessario que facamos uma pesquisa exploratoria somando-se a pesquisa
bibliografica para iniciar e embasar nossa investigacdo. O presente trabalho também usou a
pesquisa de natureza descritiva. Conforme Gil (2008), as pesquisas deste tipo t€ém como
objetivo primordial a descricdo das caracteristicas de determinada populagdo ou fendmeno ou
o estabelecimento de relagdes entre variaveis. Nossa escolha por esse método se deve ao fato
de que essa monografia busca analisar a producdo de conteudo na midia social Instagram,
além também de usarmos uma técnica de coleta de dados, junto a observacdo e descrigdo do
perfil analisado.

No que diz respeito a observacao do corpus de pesquisa, ou seja, o perfil Cinema com
Critica, utilizamos o procedimento de coleta "semana composta” (RIFFI; AUST;

LACY,1993). A semana composta ¢ uma técnica utilizada para coletar informagdes em uma
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pesquisa que possibilita ter um panorama distribuido em um determinado periodo de tempo,
mas concentrado em dias da semana. Por exemplo, a segunda-feira de uma dada semana do
més; a terga-feira da semana seguinte e assim por diante até fechar o periodo de sete dias
distribuidos em um periodo determinado. Esta técnica pode ser desdobrada em més composto,
ano composto e assim por diante, de modo a ter um panorama de um tempo determinado pelo
pesquisador. Em nosso caso a coleta de dados foi feita com uma observacao das agdes do
perfil, com inicio na primeira semana do més de novembro de 2020, no dia 02, até a
penultima semana do més de dezembro, no dia 20. Isso nos possibilitou uma visdo mais
ampla acerca da produ¢do de conteudo que o Cinema com Critica produz, mas com uma
limitagdo de sete dias de observagdo distribuidos em sete semanas. Essa técnica se mostra
apropriada para a investigacdo em curso por duas razdes: 1) coleta material em um tempo
determinado, sete semanas, mas limita a quantidade de material a ser analisado; 2) d4 um
panorama da producdo do conteido do perfil analisado ao longo de sete semanas,
possibilitando uma espécie de “raio x” do objeto de investigagdo. No capitulo 3 a coleta sera
apresentada com mais detalhes.

Também ¢ importante ressaltar que quanto a abordagem nossa pesquisa ¢ de natureza
Qualitativa. Conforme Minayo (2002), a pesquisa qualitativa responde a questdes muito
particulares. Ela se preocupa, nas ciéncias sociais, com um nivel de realidade que ndo pode
ser quantificado. Ou seja, ela trabalha com o universo de significados, motivos, aspiragdes,
crengas, valores e atitudes, o que corresponde a um espaco mais profundo das relagdes, dos
processos ¢ dos fendmenos que ndo podem ser reduzidos a operacionalizagdo de variaveis.
(MINAYO,2002, p.21 e 22). Escolhemos essa abordagem justamente por nossa monografia
estudar algo, em parte, de natureza subjetiva, isto €, a producdo e distribuicao de contetidos
sobre audiovisual feita pelo perfil Cinema com Critica.

A investigacdo em curso também utilizou a Pesquisa Bibliografica e a Entrevista
Semiestruturada. Conforme Gil (2008), a pesquisa bibliografica é desenvolvida a partir de
material ja elaborado, constituido principalmente de livros e artigos cientificos. Como citado
anteriormente, a pesquisa bibliografica que ¢ de natureza exploratdria € um bom método para
iniciarmos nosso trabalho, visto que nosso tema ¢ pouco abordado em estudos académicos.

A técnica da Entrevista Semiestruturada foi utilizada através de uma entrevista com o
produtor titular do perfil Cinema com Critica, Marcio Sallem. Segundo Triviios (1987),
podemos entender por entrevista semi-estruturada, em geral, aquela que parte de certos
questionamentos bdsicos, apoiados em teorias e pressupostos, que interessam a pesquisa, €

que, em seguida, oferecem amplo campo de interrogativas, fruto de novas hipoteses que vao
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surgindo a medida que se recebem as respostas do informante. O autor ainda explica que as

questoes formuladas geralmente,

sdo resultados ndo s6 da teoria que alimenta a agdo do investigador, mas também de
toda a informacdo que ele ja recolheu sobre o fendmeno social que interessa, ndo
sendo menos importantes seus contatos, inclusive, realizados na escolha das pessoas
que serdo entrevistadas. (TRIVINOS, 1987, p.145 e146).

A observacdo realizada a partir da semana composta ocorreu antes da realizacdo da
entrevista, isso porque entendemos que da observagdo e coleta de posts do perfil poderiam
surgir questdes relevantes para esclarecer com o produtor de conteidos do “Cinema com
Critica”. Vale ressaltar que apos a obtencao dos dados de ambos os métodos foi realizada uma
triangulacdo entre eles, sendo esse o elo de sustentagdo da analise no Capitulo 3.

A presente monografia estd estruturada, da seguinte forma: Capitulo 1 introdugdo,
Capitulo 2 - Streamings, midias sociais e as transformagdes na distribuicdo e consumo de
conteudos audiovisuais, no qual se apresenta a base teorica da pesquisa. Em seguida o
capitulo 3- “Por trds do Cinema com Critica” apresenta os resultados da coleta da semana
composta e articula estes resultados com aspectos identificados na entrevista com o produtor
de conteuado do perfil Cinema com Critica, Marcio Sallem. E por fim, no capitulo 4

apresentamos as “Consideracdes finais” da pesquisa.
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2. STREAMINGS, MIDIAS SOCIAIS E AS TRANSFORMACOES NA
DISTRIBUICAO E CONSUMO DE CONTEUDOS AUDIOVISUAIS

Para melhor entendimento dos conceitos utilizados no trabalho este capitulo esta
dividido em dois sub topicos, apresentando primeiro uma discussdo sobre “O cenario de
consumo audiovisual a partir do contexto de convergéncia midiatica” e logo em seguida, “A

midia social Instagram como ambiente de disseminagao de contetido sobre audiovisual”.

2.1 O cenario de consumo audiovisual a partir do contexto de convergéncia midiatica

A palavra “Convergéncia”, um substantivo feminino, segundo o dicionario ¢ o ato ou
efeito de convergir, a qualidade ou disposi¢do do que ¢ convergente; direcdo para um ponto
comum. Derivado do latim convergir + éncia, o termo possui significados Unicos para cada
area, por exemplo, no campo da Fisica ¢ a propriedade dos sistemas em que as trajetorias, ou
raios, se dirigem para um mesmo ponto. Na Informatica, convergéncia ¢ entendida como a
integragdo das midias que se agrupam para funcionar num mesmo ambiente: a convergéncia
digital. Essa ultima defini¢do se mistura com a origem da utilizagdo do termo na area de
comunicagdo, pois a primeira aplicacdo feita pelo professor e pesquisador Nicholas
Negroponte, em 1979, também era voltada para o ambiente digital que a época era restrito aos
ambientes militares e académicos. Segundo Garson (2019) “naquele momento ‘Convergéncia’
era a palavra utilizada para mostrar que a entdo timida intersecao entre os trés principais
ramos da comunica¢do ¢ informagao se tornaria, até o ano 2000, uma tendéncia dominante”.
(GARSON, 2019, p.58 - 59).

Apo6s a popularizacdo da internet no inicio dos anos 1990 e sua evolugdo através dos
anos 2000, o termo se torna mais que uma tendéncia, passando a ser algo constituinte da area
de comunicacdo e da vida em sociedade. Varios estudos dissertam sobre o termo e sua
relevancia no meio digital. Um dos mais satisfatdrio neste caso foi a criagdo do conceito de
“Cultura da convergéncia” por Henry Jenkins em seu livro de mesmo nome no ano de 2006 e
publicado no Brasil em 2008. Conforme Jenkins (2008), a cultura da convergéncia diz
respeito a como as velhas e novas midias convergem e afetam a maneira que os publicos
consomem e se apropriam culturalmente desses contetidos.

Stefanie Carlan da Silveira (2010) em sua dissertacdo “A cultura da convergéncia e os
fas de Star Wars: um estudo sobre o conselho Jedi RS afirma que o conceito de cultura da
convergéncia,
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abarca a questdo tecnoldgica do fluxo de contetidos, ocorrendo através de multiplos
suportes midiaticos e as questdes de mudanca de comportamento do ptblico, que se
apropria das redes digitais para buscar de diferentes experiéncias de entretenimento
e de informagao. (SILVEIRA, 2010, p.6).

Os estudos de Henry Jenkins acerca da convergéncia, sao expandidos tanto ao ambito
tecnoldgico quanto ao ambito sociocultural, ou seja, a ideia de conversdo entre as areas da
comunicagdo através da tecnologia, mas entendendo seu impacto e interagdo com o meio
social. A partir disso, em seu livro “Cultura da convergéncia”, Jenkins (2008) ainda salienta

que,

meu argumento aqui sera contra a ideia de que a convergéncia deve ser
compreendida principalmente como um processo tecnoldogico que une multiplas
fungdes dentro dos mesmos aparelhos. Em vez disso, a convergéncia representa uma
transformagdo cultural, & medida que consumidores sdo incentivados a procurar

novas informacdes e fazer conexdes em meio a contetidos de midia dispersos.
(JENKINS, 2008, p.34).

Neste ponto o autor reflete que a conversao dessas areas gera uma colisdo entre novas
e velhas midias, criando um fluxo de conteudos em maultiplas plataformas e
consequentemente iniciando uma nova forma ativa de consumir contetidos e constituir valores
através deles. Para complementar essa ideia de Jenkins, podemos citar os Estudos Culturais,
famosos pela analise da recepcdo. Em seu livro “Televisdo: Tecnologia e Forma Cultural”,

Raymond Williams disserta sobre o determinismo tecnologico e questiona:

Reduzir a tecnologia a histéria de invengdes que seguem uma logica interna de
progresso ¢ deixar de lado sua dimensdo social. Por que as mudangas caminham em
um sentido ¢ ndo em outro, a quem privilegiam e quais sdo as motivagdes e
intencdes que escondem? (WILLIAMS, 2016, apud GARSON,2019, p.62).

Essas questdes abordam que mesmo o avango digital sendo um grande feito, sua
analise deve levar em conta o ambito social, ou seja, preocupar-se também com seu impacto
nos individuos que usufruem e criam significados durante esse desenvolvimento. Isso soma-se
com a questdo levantada por Jenkins (2008) na qual ele afirma que a convergéncia nao ocorre
por meio da tecnologia, mas sim através dos consumidores e de suas interagdes com as
diversas midias.

Partindo disso, no livro “Cultura da conexao” Henry Jenkins, Joshua Green e Sam
Ford (2014) abordam a convergéncia como uma nova maneira de consumo cultural,

ressignificando o conceito de distribui¢do de contetido para o que, segundo os autores, se
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chama hoje de circulacdio de contetido. Isso ajuda a entender como, atualmente, o
compartilhamento se torna um fendmeno mais participativo e cultural. Dentro desse cenario
midiatico desenvolve-se um modelo mais participativo de cultura, isto é, o publico, ndo ¢
mais visto aqui como simplesmente um grupo de consumidores de informagdes prontas, mas
sim como pessoas que estdo moldando, compartilhando e ressignificando contetidos de midia
de varias formas. Neste ponto, fica claro o aprofundamento do conceito de cultura da
convergéncia, consolidando um papel ainda mais relevante aos consumidores, sendo essa uma
forma mais ampla de se entender a convergéncia, visto que estamos na época das mudancas
rapidas e sem precedentes nessa area.

Jenkins, Green e Ford (2014) ainda abordam em “Cultura da conexao” sobre a
organizacao dos publicos na interagdo e circulacao de contetidos midiaticos € como isso gera
uma rede de compartilhamento que se expande através de comunidades maiores, o que lhes
permite uma propagacdo maior de seus conteudos. Os autores afirmam que esses grupos de
compartilhamento podem ser entendidos como os fas, dos filmes, séries ou conteudos que
estdo sendo difundidos. Para tentar desenvolver melhor esse pensamento podemos nos
apropriar aqui do termo “cultura participativa”, cunhado por Henry Jenkins (2008) que

afirma:

A Cultura participativa contrasta com noc¢des mais antigas sobre a passividade dos
espectadores dos meios de comunicacdo. Em vez de falar sobre produtos e
consumidores de midia como ocupantes de papéis separados, podemos agora
considera-los como participantes interagindo de acordo com um novo conjunto de

regras, que nenhum de nés entende por completo. (JENKINS, 2008, p.34).

Segundo Jenkins, Green e Ford (2014) a expressdo serviu para “descrever a producao
cultural e as inser¢des sociais de comunidades de fas, buscando inicialmente uma maneira de
diferenciar as atividades de fas das de outras modalidades de espectador” (JENKINS;
GREEN; FORD, 2014, p.24). Esse termo ainda se relaciona, com a pesquisa do estadunidense
John Fiske, talvez o primeiro autor a pesquisar o fendomeno dos fas como uma maneira
cultural de consumo. Fiske (1987, apud GARSON, 2019, p.64) afirma que h4 uma diferenca
entre os produtos da industria e a maneira como eles sdo ressignificados no consumo, ou seja,
o publico cria diferentes significados para o mesmo produto, ele ndo os consome da mesma
forma.

Atualmente as comunidades de compartilhamento, ou, nesse caso os fas, como citado

acima, cresceram em numero e povoam o mercado mididtico de forma expansiva. Esse
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crescimento fez com que a nomenclatura para se referir a comunidades com muitos fas se
tornasse “Fandoms”. Os Fandoms desempenham um papel importante na distribuicdo de
midias, visto que sao “uma variedade de grupos que trabalham na produgao e na distribuicao
de midia para atender a seus interesses coletivos” (JENKINS, GREEN; FORD, 2014, p.24).

Jenkins, Green e Ford (2014) salientam que o uso do termo “cultura participativa”
parte do sentido inicial em que era ligada apenas aos atos de recep¢do e produgdo dos
publicos e se expande ao papel que os consumidores ligados em rede desempenham na
circulacdo das midias. Através das comunidades que estdo produzindo e veiculando diversos
conteudos na rede diariamente, o publico cria uma espécie de conveniéncia com alguns
produtos mididticos de seu gosto, mas ndo apenas consumindo-os, como também interagindo
através do compartilhamento, comentarios e curtidas. Dessa forma ¢ relevante perceber dois
pontos: primeiro, o papel ativo que as comunidades em rede t€ém na configuragdo de como
circulam as midias, e, segundo, como o publico gera através da sua interacdo uma nova ideia
de audiéncia, ou seja, so sera veiculado se o publico assistir € se engajar com aquele conteudo.

Esse novo fluxo mididtico cria novos horizontes ao mercado e faz com que
comunicadores, gestores de marca e outros profissionais se adequem a necessidade comercial
de ouvir esses publicos e gerar valor para sua empresa através do conteudo dessas
comunidades. Conforme Jenkins, Green e Ford (2014) enquanto os criadores de conteudo
tentam se adaptar a esse crescente de novas praticas populares de audiéncia, surge uma ampla
variedade de ferramentas de comunicagdo on-line, como Instagram e Facebook, que facilitam
o compartilhamento informal e instantdneo, bem como a criagdo e desenvolvimento dessas
comunidades. Essas plataformas estdo em pleno desenvolvimento e oferecem novas
capacidades para as pessoas passarem adiante conteudos midiaticos, a0 mesmo tempo que 0s
proprios geradores de contetido tentam lucrar através da atividade dos usuarios. E importante
ressaltar que, embora as novas ferramentas tenham obtido sucesso na parte de distribuicdo, a
circulagdo desses materiais continua correndo através dos meios tradicionais como as
recomendacdes boca a boca, pois como vale lembrar o compartilhamento de conteudos
midiaticos sdo impulsos que hd muito tempo estdo presentes na interagdo entre as pessoas.
Jenkins, Green e Ford (2014) abordam que ndo devemos pensar no avango tecnoldgico e em
seus meios sem pensa-los junto ao social, isto ¢, "devemos tomar cuidado para ndo supor que
meios mais participativos de circulagdo possam ser explicados exclusivamente (ou mesmo
basicamente) por esse surgimento da infraestrutura tecnologica". (JENKINS, GREEN, FORD,
2014, p. 25).
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A transformacao tecnolédgica e social que implica nesse novo formato de circulacio de
midia, como citado acima, acaba criando novas formas de interacao € consumo, gerando desse
modo uma mudanca em inumeros segmentos de mercado e nossa relagdo com determinados
produtos. O grande exemplo disso ¢ o mercado audiovisual, que apresenta hoje uma
convergéncia de produgdes e conteudos que sdo consumidos ndo mais apenas nos meios
tradicionais, mas através de varias plataformas, como midias sociais e servigos de streaming.

Enquanto a internet possibilitou ao grande publico um alcance inédito a informagao e
materiais de midia, os servicos de streaming revolucionaram esse mercado disponibilizando
inimeras producdes audiovisuais € novas perspectivas para o publico. O surgimento dessas
plataformas em 2007, com a Netflix, ocasionou uma mudanca dréstica na industria de
entretenimento e futuramente em como iriamos consumir contetdos audiovisuais. Para termos
dimensdo da abrangéncia desse segmento no Brasil, conforme o The Streaming Guide, estudo
do Kantar IBOPE Media, 98% dos usudrios de internet consomem algum tipo de conteudo via
streaming de audio ou video e 73% afirmam que o consumo de streaming de video (pago ou
gratuito) aumentou apos o inicio da atual crise sanitaria, ocasionada pela pandemia do
Coronavirus. Em 2020, o nimero de assinantes destes servicos atingiu 36%, contra 29% no
ano anterior (KANTAR IBOPE MEDIA, 2020, s/p). E os streamings que 14 em 2007 estavam
inicialmente sendo desbravados pela Netflix, se tornaram hoje um mercado com grande
potencial de crescimento, de produgdo e distribuicdo de contetidos e com varios concorrentes
do calibre de Disney, Apple e Amazon, criando uma disputa por posi¢cdes no segmento € mais
assinantes a cada més. Essa “Guerra dos Streamings”, como ¢ chamada, ¢ um reflexo da atual
era da convergéncia midiatica e dessa nova forma ativa de consumir. Deste modo, decidimos
criar um subtdpico para explica-la e situar nosso leitor sobre essa disputa mercadologica e o

que ela pode ocasionar no futuro.

2.1.1 Guerra dos streamings

Desde quando langou seu servigo de distribuicao, em 2007, a Netflix virou sindOnimo
de onde assistir filmes e séries e por alguns anos ndo teve concorrentes nesse ramo. Porém, o
inegavel potencial economico aliado as novas tendéncias de consumo de 4udio e video,
fizeram com que grandes multinacionais do mundo digital entrassem na concorréncia e
desenvolvessem seus produtos conforme as novas demandas do mercado. Em 2019, a Netflix
ndo estava mais sozinha, no final daquele ano a Amazon langou seu servigo de streaming,

seguido logo depois pela Apple, Disney, Warner media e pelo Grupo Globo que investiu mais
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em sua plataforma nos tltimos anos, especialmente no mercado da América Latina. A partir
disso, a chamada “Guerra dos Streamings” teve inicio, uma corrida para produzir e langar
conteudos proprios, adquirir os direitos de grandes producdes, valorizar sua marca usando
diversas ferramentas e consequentemente obter mais assinaturas. Como forma de ampliar a
nossa visdo sobre o mercado de streamings, optou-se pela descri¢ao separada das principais
empresas ¢ suas movimentagdes nesse ramo através dos seus servigos de distribuigdo. O
objetivo aqui ndo € esgotar o tema, nem apresentar a totalidade dos servicos de streamings
existentes atualmente, mas dar um panorama das principais plataformas que protagonizam a

chamada “Guerra dos streamings” Vejamos:

2.1.1.1 Netflix

Em 2007 a Netflix revolucionou a industria do entretenimento ao oferecer a assinantes
um vasto catalogo de filmes e séries com um valor de assinatura menor do que os pacotes de
TV a cabo. A empresa americana, que comegou como um servigo de aluguel de DVDs, hoje
esta presente em 190 paises (GAGLIONI, 2020, s/p).

Conforme numeros do segundo semestre de 2020 divulgados pela empresa
estadunidense e apresentadas no blog 4gNews, ela ultrapassou os 200 milhdes de subscritores
a nivel global, tendo ja chegado aos 203,66 milhdes ao todo. Esses dados ainda mostraram
que a Netflix contabilizou 8,5 milhdes de novos assinantes. Ela fechou o ano de 2019 com um
total de 28 milhdes de novos assinantes e no ultimo ano chegou aos 37 milhdes (COELHO,
2021, s/p).

Em meio a iminente fragmenta¢ao desse segmento, ja em 2019 a empresa formulou a
sua principal estratégia para a disputa de mercado, que era investir em conteidos autorais.
Conforme Vinicius (2019), “a Netflix ira fazer uma estratégia bastante arriscada para ganhar
esta guerra: aumentar sua divida em US$ 2 bilhdes para injetar mais dinheiro em produgao de
conteudo” (VINICIUS, 2019, s/p). A meta foi executada e em 2021, “a Netflix espera lancar
um novo filme todas as semanas” bem como ganhar “pelo menos 6 milhdes de novos

subscritores durante este primeiro trimestre deste ano” (COELHO, 2021, s/p).

2.1.1.2 Prime video

O Prime Video ¢ o servigo de streaming da Amazon, multinacional estadunidense
especializada no ramo de tecnologia e varejo. A plataforma chegou ao Brasil em 2019, com a
assinatura custando R$ 9,90 por més, que automaticamente dava acesso ao catalogo de filmes

e séries e as suas lojas online como o Amazon shopping, Kindle (ebooks), Amazon games e
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Amazon Music. Esse pacote personalizado de assinatura e o baixo preco para os padroes do
mercado fez o servigo ter uma taxa elevada de assinaturas logo na sua chegada.

A pandemia gerou uma alta procura por meios de entretenimento para ajudar no
isolamento, isso fez com que o mercado de streamings no geral tivesse uma alta consideravel.
Segundo pesquisa realizada pela NZN Intelligence e apresentada pelo blog Arroba Nerd, 51%
das pessoas buscaram por essas assinaturas por conta do valor e 33% em busca por
entretenimento. (MORALES, 2020, s/p). Isso deu uma vantagem ao Prime Video, visto que o
seu servico tinha o menor pre¢o do mercado. A partir disso, conforme Morales (2020), o
Amazon Prime Video foi a plataforma que liderou o ranking de contratacdo de servigos de
streaming durante a pandemia (entre os meses de Margo e Setembro de 2020), com 30% da
preferéncia do publico.

Como forma de agregar novos conteldos e firmar parcerias ja projetando a
concorréncia pesada do segmento, a Amazon, como informa o site Tecmundo, “trouxe ao
Brasil o sistema de canais do Prime Video, que agrega conteudos de outras plataformas no
servico de streaming. Para acessar séries e filmes extras, porém, € necessario pagar um valor

adicional. O Amazon Prime Video Channels esta disponivel com conteudos dos servigos

Starzplay, MGM, Looke, Noggin e Paramount+. (MOGNON,2020, s/p).

2.1.1.3 Disney Plus

A Disney Plus ¢ a plataforma de streaming da Walt Disney Company, que ¢ detentora
dos direitos de transmissdo de varias grandes marcas do entretenimento cinematografico e
televisivo com Marvel, Pixar, FOX, National Geographic, Lucasfilm, entre outras. Foi
langado originalmente nos EUA em novembro de 2019 e chegou ao Brasil ¢ América Latina
um ano depois. O servigo conta com mais de 500 filmes e séries de todas as marcas ja citadas.

Ela chegou a menos de 6 meses no Brasil, porém ja tem nimeros bem expressivo,
conforme Spangler (2021), o CEO da empresa Bob Chapek revelou em Janeiro de 2021, que a
plataforma hoje conta com 94.9 milhdes de assinantes globais, quase 8 milhdes a mais do que
foi divulgado pela empresa em dezembro de 2020 e uma marca historica, visto que a Disney
almejava alcangar 90 milhdes de assinantes globais em no minimo quatro anos de mercado.

Para conseguir se estabelecer no mercado de streamings, a empresa entrou com
estratégias bem diretas. Segundo Bardini (2020), a empresa norte-americana retirou suas
obras de streamings rivais no Brasil além de filmes e séries de canais de televisdo paga e

servicos de aluguel online em toda a América Latina, tornando a Disney plus a inica forma,

24



além dos cinemas, de consumir os conteudos do estiidio. Também firmou algumas parcerias
quando entrou no segmento aqui no Brasil com Globo Play, Vivo e Bradesco.

Ainda conforme noticia do site, durante o Dia do Investidor, a Disney anunciou 105
novos filmes e séries para os proximos anos, boa parte dos quais sdo destinados ao Disney
Plus. Entre eles, propriedades de peso como “Star Wars”, Marvel, Disney Animation e Pixar.
(BARDINI, 2021, s/p). A nova previsao da Disney ¢ de alcancar a marca entre 230 e 260

milhdes de assinantes até setembro de 2024.

2.1.1.4 Apple TV+

A Apple Tv+ ¢ o servico de streaming da Apple, gigante multinacional do mercado
digital. Foi lancado em novembro de 2019 aqui no Brasil com o preco de assinatura de R$
9,90 por més. Assim como a Amazon Prime Video, o baixo preco para os padrdes do mercado
foi um diferencial inicial para a plataforma. A empresa ndo divulga nimeros relacionados ao
seu streaming, porém segundo Gurman (2020) até margo de 2020 o servigo ja contava com
aproximadamente 10 milhdes de assinantes pelo mundo.

A forma que a companhia usou para concorrer inicialmente no segmento foi
fidelizando o publico que ja consumia os seus produtos e também investir em contetdos
autorais para a plataforma. Segundo Salutes (2019) a promogao inicial funcionava da seguinte
forma, “quem comprar um iPhone, iPad ou Macbook, ganhard 1 ano de assinatura gratis,
desde que eles tenham sido adquiridos na Apple ou em um Revendedor Autorizado Apple”
(SALUTES, 2019, s/p).

O Apple TV+ € um streaming de menor expressdo quanto a receita e diversidade de
catalogo se comparado aos seus concorrentes, porém conforme o blog Tecnoblog (2020), “As
séries e os filmes originais da Apple tiveram 114 indicacdes a prémios, vencendo 35 deles.
The Morning Show, por exemplo, levou o Emmy de melhor ator coadjuvante em série
dramatica (Billy Crudup) [em 2020]” (VENTURA, 2020, s/p). Isso de algum modo a coloca

em evidéncia no segmento.

2.1.1.5 HBO Max

O HBO Max ¢é um servico de streaming exclusivo do grupo Warner Media, um
conglomerado de midia da industria de entretenimento estadunidense que tem foco econdomico
voltado para a produgdo cinematografica, televisiva e literaria, dono de grandes marcas da

televisdo e outros ramos, entre eles: HBO, The CW, Warner Bros., Cartoon Network,
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Boomerang, CNN, DC Comics, Warner Bros. Interactive Entertainment, TNT, TNT Sports,
TBS, Space, entre outras.

Segundo artigo do site Techtudo, a parte especializada em tecnologia do site
Globo.com, o0 HBO Max chegara ao Brasil no final de junho de 2021. O anuncio foi feito pelo
perfil oficial do HBO Brasil no Twitter, que prometeu revelar a data exata do langamento em
breve, porém ainda ndo had detalhes sobre os precos que serdo cobrados no Brasil. Vale
lembrar ainda que essa € a primeira expansao do HBO Max fora dos Estados Unidos. Além do
Brasil, o servigo sera disponibilizado em mais 18 paises da América Latina. (FERNANDES,
2021). A principal proposta além de todas as suas produgdes ¢ a de lancar simultaneamente os
filmes no cinema e streamings, algo que tem movimentado o mercado cinematografico e seus

profissionais.

2.1.1.6 Globo Play

O Globo play, servico de streaming do Grupo Globo, foi langado em 2015 no inicio
fazendo prévias de produgdes autorais do seu canal na TV aberta e reprises de programas que
passavam na televisdo. O crescimento desse segmento fez com que o Grupo Globo investisse
pesado no desenvolvimento do seu servigo de streaming, tanto na interface como também em
produgdes exclusivas e em publicidade. Em 2020, os planos de assinatura foram de R$22,90
mensais ou R$238,80 no pacote anual (R$19,90 ao més).

O isolamento causado pela pandemia da Covid-19 fez a procura por servigos de
distribui¢do de midia como o Globo Play aumentar, e isso se confirma em numeros. Conforme
Fernandes (2020), o streaming mais que dobrou o nimero de assinantes em 2020. Segundo,
ainda, informe do Grupo Globo, “somente no primeiro semestre, a plataforma teve aumento
de 145% no nimero de assinantes, em comparagdo com o mesmo periodo de 2019.”
(FERNANDES, 2020). Desta forma, ao longo de 2020 o grupo investiu em contetido proprio
para o Globo Play, adicionou algumas produgdes internacionais e varias novelas que fizeram
sucesso na TV ao seu catdlogo. Fechou ainda algumas parcerias, como o caso da assinatura
conjunta com o Disney Plus, que foi citado anteriormente no texto.

No final de 2020 o Grupo Globo ainda divulgou nimeros que apontam um
crescimento de consumo dentro da plataforma no ano. Conforme Fernandes (2020), “entre
janeiro e dezembro de 2020, houve um aumento de 336% na transmissao de séries, 403% em
filmes e 142% em novelas, também em compara¢do com o ano passado” (FERNANDES,
2020). Esses numeros representam um aumento de assinantes muito grande, quase dobrando

0s mesmos numeros de 2019.
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Podemos citar os dois integrantes diretos e indiretos dessa disputa, os servigos de
streamings € os assinantes. Fica claro o valor na producdo e distribuicdo de contetidos
midiaticos das plataformas e também o alcance que elas tém ao levar grandes produgdes para
os mais distantes lugares, que por sua vez podem ndo possuir uma sala de cinema ou lugar
adequado para assisti-las. Por outro lado, para os assinantes isso se torna uma via dupla, isto
¢, a0 mesmo tempo que essa disputa cria uma infinidade de produgdes para se acompanhar,
também gera um monopolio de contetdos exclusivos que so6 serdo disponibilizados com a
assinatura de determinado ou de todos os streamings. Isso configura um problema financeiro
para o publico, bem como um problema para a producdo e consumo cultural no pais.

Como forma de aprofundar nossa discussdo, no proximo subtopico intitulado,
“Democratizacdo da midia audiovisual” iremos debater sobre o poder democratico dos
streamings a partir dessa disputa do segmento e o papel dos produtores de conteudo sobre

audiovisual em meio a isso.

2.1.2 Democratizacao da midia audiovisual

E necessério, porém, entendermos antes que o problema cultural sobre o consumo
audiovisual em nosso pais, citado acima, ndo veio apenas com o desenvolvimento
tecnologico, ha muito tempo as salas de cinema sdo algo ligado as capitais e regides
metropolitanas, proporcionando essa parte da cultura quase exclusivamente aos grandes
centros. O ponto de partida dos servigos de distribuigdo como a Netflix foi um bom passo para
a democratizagdo na distribuicdo de producdes audiovisuais tendo em vista o alcance
proporcionado pela internet. Entdo, de certa forma, a plataforma disponibilizava materiais
para todos os publicos e em todos os lugares que a internet alcangava. Entretanto, essa disputa
mercadoldgica ¢ uma ameaca ao selo de democracia presente nesse meio, principalmente
devido a decisdes tomadas por alguns servigos dentro desse setor.

Conforme vimos no subtdpico anterior, cada plataforma de streaming desenvolveu
estratégias especificas para progredir no mercado. A Disney tirou todas as suas produgdes de
outros servicos, seja de distribuicdo ou de aluguel em toda América Latina, tornando o Disney
plus e as salas de cinema a Unica maneira de consumir os produtos audiovisuais do estudio.
Vale ressaltar também que junto a ele, o HBO Max ¢ um servi¢o que nao apresenta conteudos
de outros estudios, ou seja, apenas producdes autorais ou de alguma propriedade do grupo de
midia responsavel pela plataforma. Em contrapartida, streamings como Netflix, Prime Video e

Globo Play além de contetidos autorais distribuem materiais de diversos paises e estidios. Por
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mais que exista a demanda pela produ¢do maior de conteidos autorais, ainda vamos ter uma
diversidade de consumo em algumas plataformas.

Outro fator importante que resulta da “Guerra dos streamings” ¢ o do monopolio de
contetidos de midia, pois isso fica exclusivamente nas maos das principais plataformas que
ocupam também varios espagos na midia, deixando, dessa forma, streamings menores de fora
dos holofotes. Essa questdo também afeta o publico consumidor do pais, pois além da
dificuldade financeira para acompanhar todos esses contetidos, acabam restringindo as opgoes
de contetido audiovisual a poucos modos de olhar, com as mesmas abordagens e sem criar um
efeito surpresa com novas produgdes e géneros. A partir disso, alguns servigos tomaram
medidas nesse sentido buscando parcerias com outros estidios. A Amazon langou o Amazon
Prime Video Channels, como citado no subtdpico anterior em que falamos do Prime Video,
para funcionar como agregador de conteudos das plataformas menores e como forma de
diversificar as opg¢des do que assistir para seus assinantes. Em certa medida, essa acdo
também dialoga com o conceito de “Cauda Longa” abordado no capitulo 1 deste trabalho,
visto que a Amazon tenta preencher uma demanda por contetidos especificos que se distancie
das grandes producdes de outros servigos como a Netflix que possuem abordagens
semelhantes visando de determinados modos o engajamento e lucro esquecendo a qualidade,
ou seja, 0 movimento do Prime video beneficia uma ideia de nicho em contrapartida aos hits
de outros streamings.

Desta forma, se pensarmos em tudo que foi abordado neste topico, desde a
convergéncia mididtica até aqui, chegaremos a um profissional em comum que ¢
indispensavel na atual era do conteido e imediatismo, os produtores de contetido, ¢ mais
especificamente em nossa pesquisa, os produtores de conteudo sobre audiovisual. Eles estao
exercendo um papel importante na distribui¢do de materiais sobre esse meio, principalmente
em relacdo aos streamings. De maneira geral podem auxiliar com um trabalho de curadoria
sobre o que assistir em cada uma das plataformas fazendo com que o publico ndo fique
perdido em tantas opgoes.

Além disso, esses profissionais também atrelam valores as producdes possibilitando
que os internautas desenvolvam um pensamento critico e principalmente saiam da sua zona de
conforto. Isso se torna necessario pela diversidade de conteudos audiovisuais que
presenciamos hoje, desde os universos expandidos no cinema até o aumento de produgdes
para a televisao (séries e minisséries) bem como, o crescimento dos servigos de streaming que

reforga aos poucos a ideia de ampliar nossa visdo sobre o que assistimos, ndo ficando apenas
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em um género ou lingua. As indicacdes, as analises e a explicagdo dos produtores de contetdo
ajudam a criar novas formas de consumo e gerar debates sobre todas essas obras.

Um exemplo disso veio na consolidagdo do fenomeno Parasita, filme Sul-Coreano e
maior vencedor da noite do Oscar 2020. O histérico momento, fez com que o mundo do
cinema olhasse para além de Hollywood. Em seu discurso, o diretor Sul-coreano Bong Joon
Ho, disse: "Quando vocés superarem as barreiras de filmes com legendas, conhecerdo muitos
filmes incriveis", se referindo a pouca adesdao do publico a filmes estrangeiros ou de fora do
mercado e dos grandes estidios estadunidenses. O filme Parasita, de Bong Joon Ho, se tornou
o primeiro filme de lingua ndo inglesa a ganhar a principal categoria do Oscar, um
acontecimento historico para Hollywood. Segundo o site Variety, o thriller asidtico arrecadou
USS$ 5,5 milhdes no fim de semana p6s-Oscar, um aumento excepcional de 234% nas vendas
de ingressos € o maior impulso apos o evento para o vencedor de melhor filme na ultima
década. Todo esse sucesso, gerou interesse do publico sobre o filme e, consequentemente,
pelo cinema asidtico e suas producdes. Embalados por esse engajamento diversos produtores
de conteudo direcionaram sua midia para a criagdo e distribuicdo de listas de filmes do cinema
Sul-coreano e outros paises que deveriam ser assistidos e de onde encontra-los.

Essa situagdo acentua o poder didatico dos profissionais de producdo de conteudo,
atuando em midias sociais selecionadas que geram uma rede de debates online sobre o
assunto. Cada individuo cria uma opinido diferente sobre os produtos audiovisuais, um
significado pessoal para os elementos em tela e um gosto particular sobre o que assistir.
Encontrando, portanto, nesses perfis, pessoas que concordam e discordam da sua posigao,
além de dicas para seu gosto e também formas de conhecer novas produgdes, saindo do
tradicional. A seguir iremos discutir especificamente a midia social Instagram e seu potencial
como ambiente de disseminagdo de contetidos sobre audiovisual, através de suas

funcionalidades e do perfil especializado Cinema com Critica.

2.2 A midia social Instagram como ambiente de dissemina¢do de conteido sobre
audiovisual

Quando discutimos algo relacionado as novas formas de interagdo no meio digital
sempre existe uma confusdo entre termos que devem nomear esses meios. No senso comum €
normal usar “Rede Social” para se referir ao Facebook, Twitter e Instagram, porém alguns
estudiosos apresentam um aprofundamento na questdo e preferem usar a nomenclatura Midia

Social. Raquel Recuero (2019), em seu artigo “Midia social, plataforma digital, site de rede
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social ou rede social? Nao é tudo a mesma coisa?”, aborda o historico do termo “Rede Social”
e afirma que a ideia desse conceito ¢ anterior a internet, pois “refere-se historicamente a
abordagem estrutural de estudo dos grupos sociais” (RECUERO, 2019). Ainda conforme a
autora, esse termo também ndo abrange todas as funcionalidades que o surgimento do espago
digital proporcionou.

Dessa forma, a pesquisadora argumenta que

0o que chamamos de "midia social" é um dos (talvez o principal) efeito da
apropriagdo das ferramentas de comunicagdo digital, onde a estrutura das redes
sociais e as affordances dessas plataformas permitem que emerjam tipos [de]
conversacdes nas quais ha modos de circulagdo de informacdo que sdo diferentes
daqueles offline. (RECUERO, 2019, s/p).

Para Recuero (2019), a midia social ¢ algo que esta presente na estrutura tradicional da
web, mas que também da conta do surgimento de novas ferramentas e conteudos através da
interagdo e atividades dos usudrios por varios temas. A partir disso, conforme os pontos
levantados pela autora, escolheu-se a utilizacdo do termo midia social neste trabalho de
conclusdo de curso para se referir ao nosso campo de estudo, o Instagram.

Com nossa escolha teorica explicada, partimos para a historia do nosso campo de
estudo. Conforme Cruz (2019) o aplicativo Instagram surgiu no ano de 2010 tendo como
principal objetivo, “oferecer uma melhor experiéncia de interagdo com a utilizagdo de
variadas ferramentas de sobreposicdes de camadas textuais e visuais, acrescida da
possibilidade instantdnea de edicdo de imagens e compartilhamento na internet”. (CRUZ,
2019, p.13). Nos seus primeiros anos de existéncia era oferecido apenas a usudrios de Iphones
sendo exclusivamente um aplicativo para edicdo e aplicagdo de filtros em fotografias. Ao
longo do tempo o Instagram se tornou uma midia social baseada na producdo e disseminacao
de imagens, principalmente apds obter algumas funcionalidades adicionais, como a
possibilidade de curtir ¢ comentar publicagdes de outros usuarios. Desta forma, o sucesso do
Instagram foi rdpido e apds um pouco mais de dois anos de existéncia ja contava com 27
milhdes de usudrios em todo o mundo, despertando assim o interesse do poderoso Facebook,
que no més de abril do mesmo ano (2012) realizou a compra da midia social, em um negocio
que teve valores girando em torno de USS$ 1 bilhao.

A compra do Instagram pelo Facebook fez com que a midia social ganhasse novas
funcionalidades que foram desenvolvidas nesse meio ao longo dos anos, sendo eles chats para

conversa privada, postagem de sfories de momentos do dia e publicagdes de videos de até 1
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minuto. Todas essas novas funcionalidades valorizaram ainda mais a producao de diferentes
contetidos dentro do Instagram.

Um exemplo dessa tendéncia sdo os materiais acerca de audio e video que durante
muito tempo tiveram o Youtube como a principal e quase Unica midia social para sua
veiculagdo. Consequentemente hoje a ideia de produzir contetidos de audiovisual e de varias
outras tematicas ¢ uma tendéncia e uma arma poderosa no mercado digital. As midias sociais,
portanto, antes tendo como principal objetivo o relacionamento entre pessoas através de fotos
e mensagens de texto, agora comecam a expandir e criar ferramentas para a propaga¢ao de
contetidos de diversas areas, inclusive sobre materiais audiovisuais.

Somado a isso, o Instagram adquiriu algumas funcionalidades voltadas a distribui¢ao
de contetdo. A principal ferramenta dentro da plataforma que corroborou para essa finalidade
foi a criacdo, em 2018, do /GTV ou como ¢ popularmente conhecido “A TV do Instagram”. O
IGTV ¢ uma funcionalidade do Instagram voltada exclusivamente para videos, ou seja, “o
foco dessa novidade s30 os usuarios que ja usam o Instagram como uma plataforma de criagao
de conteudo” (MARFIM 2018, s/p). Outra aplicabilidade do Instagram que reforgou a geragao
e circulacdo de conteudo, foi o Reels, que surgiu em 2020 para rivalizar com 7ik Tok. Assim
como o aplicativo chinés, o Reels “¢ uma fun¢do que permite criar videos criativos de até 15
segundos” (LOUBAK, 2020, s/p). Ainda conforme Loubak (2020), essa utilidade permite
uma distribui¢do melhor para o contetido criado, visto que, os usuarios podem escolher mais
opgoes na hora de compartilhar o video, como publicar nos stories ou feed, envia-lo para
amigos via direct ou compartilhd-lo diretamente na aba “Explorar” que o torna publico. Essas
duas funcionalidades, portanto, criam dentro do Instagram uma possibilidade de trabalho com
diferentes linguagens midiaticas, bem como o desenvolvimento de novas formas de produzir e
consumir contetidos dentro da plataforma, criando um novo olhar das marcas sob o alcance
dessa midia social no mercado de comunicagao e entretenimento.

A partir disso, encontrar inimeros conteudos de varias tematicas nas midias sociais
como o Instagram se tornou algo normal, podemos abordar novamente o exemplo do interesse
da nossa pesquisa, o nicho de conteudos sobre audiovisual. Hoje em dia na web existem
diversos materiais sobre esse tipo de midia, abrangendo uma série de temas: entretenimento,
esportes, compras online, musica, jornalismo, etc. Independente do lugar que se procurar, seja
nos servigos de streaming como Netflix, Globo Play, Prime Video ou em midias sociais como
Youtube, Facebook e Instagram, vocé€ provavelmente ira encontrar produgdes para o seu
gosto. Porém, essa convergéncia e inundacdo midiidtica na web, também dificulta ao

consumidor acompanhar os seus conteudos favoritos ou descobrir novos produtos
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audiovisuais no meio desse oceano de informacdo. Provavelmente todos ja passaram horas em
um streaming escolhendo o que iriam assistir ou buscaram por algum contetido especifico na
internet antes. Neste cendario ¢ necessario que seja feito uma espécie de filtragem da
informagdo para que se encontre especificamente o produto que corresponda ao seu gosto,
seguindo essa linha de pensamento propomos abordar o tema a partir de uma teoria utilizada
no campo jornalistico que busca solucionar problemas semelhantes a esse, a teoria do
gatekeeper.

Essa teoria, original de 1947, foi introduzida pelo psicologo Kurt Lewin, em uma
pesquisa acerca das decisdes domésticas durante as compras de alimentos para casa, ela
refere-se a pessoa que ¢ responsavel por tomar decisdes. Foi aplicada pela primeira vez no
jornalismo, em 1950, por David Manning White. Nessa adaptacdo, White usa o conceito de
gatekeeping para se referir ao processo de produ¢do da informagdo e como ele ¢ concebido
através de varias escolhas, caracterizando assim que a noticia passaria por diversos “portdes”
(gates, em inglés) ou seja, as areas de decisdo sobre o que seria publicado. Em uma
abordagem geral, Weber (2010) diz que para entender o trabalho do gatekeeper, ¢ itil pensar
em como operamos ho nosso gatekeeping cotidiano, o que contamos ou deixamos de contar,
como influenciamos na conversagao corrente € nos adaptamos a ela.

No final da década de 1980 e inicio de 1990, a expansdo da internet transformou as
formas de escolha e transmissdo de noticias e a partir dai o contato do publico com os jornais
tornou- se algo muito mais fécil e interativo. Conforme Silva (2013), “o surgimento de uma

cultura aberta, na qual as fronteiras entre emissor e receptor tornam-se turvas, ¢ o ponto de
partida do chamado jornalismo colaborativo” (SILVA, 2013, p.6). Essa evolucdo na area

jornalistica também cria novos horizontes para os estudos de White, pois, quando o
gatekeeper ¢ associado ao jornalismo colaborativo, comeca a ser tratado como Gatewatching
(Observador do portao, em traducao livre). Em seu trabalho de conclusdo de curso Mariana da
Rosa Silva (2014) cita o professor Axel Bruns (criador do conceito de Gatewatching) para
explicar essa terminologia. Conforme Axel Bruns (2005) conceitua-se como gatewatching,
em contraposi¢do a ideia de gatekeeping. O termo, ¢ utilizado pelo autor para definir a pratica
dos internautas de observar os “[...] portoes de saida das publicacdes de noticias e de outras
fontes, a fim de identificar material importante, a medida que ele € disponibilizado” (BRUNS,

2005, p.17 apud SILVA, 2014, p.21).
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Segundo Silva (2014), o conceito de Bruns se aplica principalmente ao
comportamento destas plataformas, que em certa medida também pode ser observado

atualmente nas midias sociais, pois

s80 grupos que se caracterizam pelo interesse comum sobre um determinado assunto
e que republicam materiais da imprensa com uma leitura critica ou produzem seus
proprios materiais a partir das experiéncias trocadas em grupos de discussdo, foruns
online ou fanpages. (SILVA, 2014, p.22).

Os conceitos de Bruns (2005) acerca desses grupos podem ser ligados aos varios
perfis multimidias que produzem e veiculam contetidos sobre audiovisual nas midias sociais,
como resenha de filmes e seriados, criticas sobre producdes do cinema e da televisao, listas
com dicas sobre o que assistir nos streamings, etc. De maneira particular, cada um desses
perfis abrangem uma ampla rede de materiais a partir de determinada noticia ou de alguma
producao. Esta investigacdo de TCC, portanto, tem como corpus de pesquisa um desses perfis
especializados e atuante na midia social Instagram: o Cinema com Critica. No proximo
capitulo iremos apresentar e analisar o perfil, com dados e informagdes coletadas através do
método da semana composta € uma entrevista semiestruturada realizada com o seu titular:

Marcio Sallem.
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3. POR TRAS DO “CINEMA COM CRITICA”

Neste capitulo iremos detalhar os métodos usados pela pesquisa e exibir os dados que
obtivemos a partir deles, bem como usa-los para apresentar o “Cinema com Critica” com base
na coleta da semana composta ¢ na realiza¢ao da entrevista semiestruturada com o titular do

perfil, Marcio Sallem.

3.1 Coleta do corpus de analise: semana composta e entrevista

A coleta da semana composta (RIFFI; AUST; LACY,1993) foi feita entre os dias 02 de
novembro a 20 de dezembro, nesse periodo foram coletadas e observadas 22 publicag¢des do
perfil. Usou-se este método com o intuito de mapear e ter uma visdo ampla do conteudo
produzido e veiculado pelo Cinema com Critica no Instagram.

A entrevista semiestruturada foi realizada com o critico Marcio Sallem no dia 26 de
janeiro de 2021, seguindo um roteiro de perguntas pré-definidas e teve duracdo de
aproximadamente 54 minutos. O método serviu como um complemento ao material coletado
na semana composta, sendo uma busca de informagdes mais especificas acerca da producao
de conteudo dentro da midia social Instagram e sobre o perfil propriamente dito, os famosos
bastidores.

Ambos os procedimentos nos deram um campo amplo de informagdes para nossa
analise e nos ajudaram a entender de maneira mais abrangente diversos pontos ja levantados
em nossa pesquisa. A seguir iremos apresentar o “Cinema com Critica” a partir dos recortes

de dados obtidos.

3.1.1 O DNA multiplataforma do “Cinema com Critica”

O “Cinema com Critica” foi desenvolvido originalmente como um blog em 2010, por
Marcio Sallem, critico de cinema filiado a OFCS (Online Film Critics Society), maior
associacdo de criticos de cinema que atuam prioritariamente na internet, ¢ a Abraccine
(Associacao Brasileira dos criticos de cinema). O perfil do Instagram foi criado em novembro
de 2015, inicialmente usado como um diario do que o critico assistia, em meados de 2016 a
visao do mesmo com relagdo a midia social mudou, conforme ele: “eu comecei a ter uma

visdo muito mais profissional da propria plataforma, entdo [ao] invés de ser uma plataforma
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para meu consumo proprio, poderia ser uma plataforma de consumo para vocés (seguidores)”
(SALLEM, 2021, s/p). Essa transi¢do, portanto, foi uma forma de expandir o contetdo
produzido pelo profissional a outra plataforma em potencial, mesmo assim o blog ainda esta
no ar e continua sendo parte vital do trabalho do titular da conta devido as diferentes formas
de linguagem. Sobre essa mudanga de plataforma Sallem (2021), argumenta que “a
terminologia j& foi uma mudanga mesmo (de midias sociais), uma mudan¢a da minha forma
de me expressar mesmo como critico, pela extensao, pela quantidade e espaco proporcionado
para discutir mais temas que o Instagram ndo nos permite” (SALLEM, 2021, p.4).

Ainda sobre a midia social, o "Cinema com Critica" em seus seis anos de atuagdo no
Instagram, mudou algumas vezes sua persona, isto €, o foco de seu contetido. Segundo Sallem
(2021), entre os anos de 2016 e 2019, o perfil postava dicas de filmes ou informagdes breves
como frailers e noticias, isso acabava se confundindo com outros produtos ja existentes e ndo
passava a mensagem imaginada pelo critico. A partir de 2019 o titular da conta comegou, “de
fato a fazer uma producgdo de conteudo que era muito mais relacionada com aquilo que eu
entendo por cinema e critica, trazendo informacdes que eu julgo relevante e que meu publico
também” (SALLEM, 2021, p.3), sendo elas, “informagdes de bastidores, curiosidades sobre a
historia do cinema, informag¢des mais aprofundadas que talvez em outros perfis seja mais raro
de encontrar” (SALLEM, 2021, p.3). Esse processo de readaptacao de conteudo também
gerou alguns problemas junto ao Instagram, pois, “se voc€ muda a persona de uma maneira
muito brusca voc€ termina por ter resultados muito negativos com relagdo ao seu
engajamento, em relagdo a reagdo ao seu conteudo” (SALLEM, 2021, p.3). E importante
ressaltar que o uso da palavra “persona” pelo titular se refere ao tipo de conteudo que era
veiculado pelo perfil.

Somado a isso, o "Cinema com Critica" para de produzir conteudo voltado para o lado
informacional das produgdes e foca seu material no incentivo a reflexao e aprendizado a partir
dessas e outras produgdes. Sobre esses principios que norteiam o perfil, Sallem (2021),
explica que eles

foram desenvolvidos nesses 11 anos de carreira como critico, que eu completo em
fevereiro, faz parte tentar respeitar e entender a relacdo emocional de cada um com
os filmes. A gente (Cinema com Critica) tenta evitar esse elitismo da critica, essa
propagacdo de verdades quando ndo ha tantas verdades assim quando se fala sobre
filmes” (SALLEM, 2021, p.2).

Na figura 1 observamos este aspecto de respeito da relagdo que o publico tem com os

filmes mencionado por Sallem (2021):
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Figura 1 - Interagdo da audiéncia sobre a critica

m Cadastre-se

® cinemacomeritica = Sequir
—

plabyogeanine Existam crienas
olyeiivos a seiem sequidos 2o se
fazer uma critice ou & twdo subjetiva?
Se tais critérios existem, poderia citar
alpuns, por gentilaza?

Responder

= Varraenoaeaz {1}

@ ruby.tuesday.br Coloco 1 estrefinha a
mais: assist com meu filha de 5 anos
e fol um momento que a gente fiu
Jurio. @

2 Oa% Al

200 curtldas

Entrar para curtic o1 comentar

Fonte: Perfil Cinema com Critica no Instagram com intervencdo do autor

A conta do Instagram possui quase 97,4 mil seguidores, 3.104 publicagdes em seu
feed e um forte engajamento no uso das funcionalidades da midia social. A sua producao de
conteudo abrange muitas areas do audiovisual e aborda um nimero grande de assuntos e
producdes. O perfil ainda usa vérias técnicas para expandir sua midia, principalmente criando
quadros para organizar suas postagens, o que confere ao mesmo uma diversidade de contetido
e abrangéncia sobre audiovisual. Através de nossa metodologia conseguimos ter uma visao
mais especifica sobre essa producgdo, por isso a seguir mostraremos alguns dados coletados no

método da semana composta.

3.1.2 Gestao com critica: O planejamento e execucio de conteudo do perfil

Em uma visdo geral, como citado acima, o método da Semana Composta foi
executado entre os dias 02 de novembro até 20 de dezembro de 2020, com o intuito de mapear

o conteudo produzido e distribuido pelo “Cinema com Critica”. Nesse periodo foram
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coletadas um total de 22 postagens. A primeira visdo que essa metodologia trouxe foi acerca
do planejamento de postagens do perfil, pois como sabemos o audiovisual ¢ um tema que cria
diferentes areas de interesse e que pode ser abordado de varias formas nas midias sociais. O
“Cinema com Critica” apresenta o diferencial da organizacdo de seu conteido em quadros, o
que lhe permite abordar em cada se¢do uma questdo sobre o tema maior que ¢ o audiovisual.
O perfil, porém, sempre mantém os seus valores regentes, sobre incentivar o pensamento
critico e/ou criar novos olhares dos seguidores com as produgoes.
Dessas 22 publicag¢des, foram mapeados os quadros que se enquadram nos moldes:

Reels, IGTV e publicagdes como post tradicional, ou seja, fotografia e texto de descricao.
Conforme esquema a seguir, citamos cada formato e as diferentes secdes coletados no
procedimento:

® Reels:
Curiosidades, espaco onde sdo abordadas as especificidades e acontecimentos acerca dos
filmes e séries.
Por tras das cimeras, com os bastidores de como as cenas icOnicas e impossiveis foram
feitas.
Mini-aula, uma publicagio com uma breve explicagdo e um video curto para ilustrar a
explicacdo de um conceito ou tema do meio audiovisual.
Conteudos Interativos, no formato Reels, geralmente para gerar um engajamento com 0s
seguidores e a0 mesmo tempo informar sobre algum tema.

e Publicagdes de post tradicional:
Criticas, feitas tanto para filmes quanto para séries, contendo analises através de texto e
atribuindo estrelas de 1 a 5 para as produgdes como pontuagao.
Listas, uma selecdo de produgdes que estreiam nos streamings na semana, ou também
sugerindo o que assistir nesses servigos e também uma lista de produgdes que t€m algo em
comum.

o IGTV
Lives, de entrevistas, bate papos sobre diferentes producdes como também mini aulas
gratuitas sobre audiovisual.

As figuras de numero 2 a 8, demonstram visualmente cada tipo de contetido e sessdo

coletados na semana composta, vale ressaltar que o link de cada publicagdo estdo disponiveis

em nossas referéncias e apéndices:
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Figura 2- Coleta do dia 02 de novembro de 2020
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quanto para séries,
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Clark
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Critica

Tenet simplificado em
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Fonte: Elaborado pelo autor

Os 7 de Chicago:
https://www.instagram.c
om/p/CHGz9SII2pf/?
igshid=vas6qOnemqg2

Figura 3- Coleta do dia 10 de novembro de 2020
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Fonte: Elaborado pelo autor

Figura 4- Coleta do dia 18 de novembro de 2020
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Critica
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https://www.instagram.c
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Fonte: Elaborado pelo autor

Filme, Rosa e Momo:
https://www.instagram.
com/p/CHwWUFCuFnRQ
/?igshid=yu4z03hpmml6

Figura 5- Coleta do dia 26 de novembro de 2020
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Fonte: Elaborado pelo autor

Filme, Trés Homens em
Conflito:
https://www.instagram.
com/p/CIEtRBnFbyT/?
igshid=aw3q8wqlplpo
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Figura 6- Coleta do dia 04 de dezembro de 2020
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Fonte: Elaborado pelo autor

Filme: Mulan:
https://www.instagram.
com/p/CIZJKCIIZ2I/?
utm_source=ig_web_co
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Figura 7- Coleta do dia 12 de dezembro de 2020
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Fonte: Elaborado pelo autor

Figura 8- Coleta do dia 20 de dezembro de 2020
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Fonte: Elaborado pelo autor

Sobre a segmentagdo do conteudo do “Cinema com Critica” em se¢des, Sallem (2021)
explica que,

¢ muito bom estimular a previsibilidade, entdo ¢ bom vocé criar um sentimento de
conforto para a pessoa ao saber que determinado horario e determinado dia ele (sic)
vai poder assistir determinada coisa no contetido, essa previsibilidade ela se torna
fidelidade, ela acaba estimulando entdo a relagdo do seguidor, do leitor com a
pagina, com o perfil (SALLEM, 2021, p. 8).

A partir disso, também foi possivel identificar que essa organizacdo leva em conta os
horérios para publicagdo, pois, o perfil faz, com excegoes, trés postagens por dia (como
mostrado nas figuras acima) respectivamente na parte da manha entre 07h-0O8h, da tarde
13h-14h e da noite 19h-20h. Conforme Sallem (2021), esse planejamento de horarios ao
longo do dia visa entregar um tipo de contetido apropriado a cada momento do dia aos
seguidores, por exemplo um material no formato Reels € publicado no horario da manha, pois,
“¢ um conteudo mais breve de 30 segundos, que normalmente nao ¢ tdo denso, e € muito mais
atraente para aquela pessoa ver de forma breve” (SALLEM, 2021, p. 9). No inicio da tarde as
postagens sdo pensadas também em contetidos de assuntos mais diversos dependendo do dia
como explica Sallem (2021), “hoje pode ser sobre os premiados em uma organiza¢do de
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cinema, no dia seguinte sobre o quadro “cena com critica”, em uma quinta-feira acerca de
outro tema, de animacao talvez, no sabado sobre as sugestdes € nas sextas as estreias, etc.”
(SALLEM, 2021, p. 9). Por fim, as publicacdes no horario da noite sao dedicadas as criticas,
pois, normalmente ¢ o horario em que a pessoa ja esta relaxada e pode escolher assistir
alguma coisa ou ndo, a pessoa ja esta em casa e vai olhar o seu celular com menos pressa do
que olharia ao longo do dia (SALLEM, 2021).

Conforme Sallem (2021), existe outro planejamento que leva em conta o algoritmo do
Instagram que valoriza determinadas métricas, elevando muito mais o valor de engajamento
do que as curtidas que a publicagdo possui, ou seja, o Instagram quer que o seguidor interaja
com o conteudo. Isso se relaciona com o conceito de circulagdo de conteudo apresentado no
capitulo 2 deste trabalho, em que os autores Henry Jenkins, Joshua Green e Sam Ford (2014)
afirmam que o publico, ndo ¢ mais visto aqui como consumidores de informacdes prontas,
mas sim como pessoas que estdo moldando esses conteudos de midia através de diferentes
interagdes e ¢ justamente esse engajamento que o algoritmo do Instagram busca nas
publicacdes de cada perfil em sua plataforma. Sallem (2021) explica que essa interatividade ¢
alcangada principalmente através de postagens especificas que atraem as pessoas a reagirem
as suas publicacdes, se identificarem com o seu contetido e compartilhar com amigos, ou seja,
uma publicacdo compartilhavel (SALLEM, 2021).

Somado a isso, através do exercicio da Semana Composta foi possivel identificar essa
taxa de engajamento através do numero de curtidas, comentarios e visualizagdes das
publicagdes coletadas. As publicagdes no formato Reels em se¢des como “Curiosidades” ou
“Por tras das cameras” publicados no horario da manha sdo as que mais mobilizam os
seguidores quanto a curtidas e visualizagdes, enquanto as criticas postadas no horario da noite
sd0 as que possuem mais interacdes dos internautas nos comentarios seja reagindo a analise
feita pelo produtor ou mesmo evidenciando uma visdo sua que a produgdo lhe trouxe, como

no exemplo destacado na figura 9:
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Figura 9- Interacdo dos seguidores sobre a critica e o filme em destaque

llﬂ&tﬂg’m Pasjiisar m Cadastre:-se

NETFLIX @

e rostein_hero Boa critica, © filme 2
dtimall!

1 Responder

Ver respostaa (1

Israelaferraz®6 Essa fiima me faz
refletir sobre come vivem os
sobrevivanies dos campos de
concentracio. Cu sempre vejo relato
(e pessoas que, apareniements,
congquistaram uma vida digna, mas
ldadame Rosa nos ravela que,
escaparam do um sefrimento, mas
precisam conviver com a lutado diaa
dia (vender coisas pra pagar o aluguel,
BIC), COMA S8 |a NA0 TVessem Safrdo
damais

ol il [

) 665 curtidas

e

ROSA E MOMO (2020) [;.i..:n .
A Nrar para curir ou eormertarn

Fonte: Perfil Cinema com Critica no Instagram com intervengao do autor

Apoiado nisso, decidiu-se desenvolver uma pequena andlise de trés das
publicagdes que mais movimentaram a audi€ncia através das curtidas e visualizagdes
durante a coleta da semana composta, com o intuito de evidenciar a diversidade de
contetido e a forma como a produ¢do desses materiais geram um engajamento sobre o

tema audiovisual. Seguem as trés publica¢des respectivamente na figura 10, 11 e 12:
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Figura 10 - Publicacdo de lista sobre atores que tiveram transformagdes fisicas para um filme

@ cinemacomcritica + Seguir e
@ cinemacomecritica Atores e filmes:

« Christian Bale: © Operario x Trapaca
« Jared Leto: Clube de Compras Dallas
% Capitulo 27 - O Assassinato de John
Lennon

*» Matthew McConaughey: Clube de
Compras Dallas x Ouro & Cobiga

* Robert De Nire: Touro Indomavel

*+ Chris Hemsworth: No Coracgao do
Mar x Thor Ragnarok

+ Joaquin Phoenix: Coringa x Vocé
MNunca Esteve Realmente Aqui

« Tom Hardy: Lendas do Crime x O
Cavaleiro das Trevas Ressurge

& @thefilmzone

Qv N

vibeo . r [a-%]
TRANSFORMAGOES FISICAS

Entrar para curtir ou comentar

Fonte: Perfil Cinema com Critica no Instagram

Figura 11 - Publicagdo sobre o casal John Krasinski e Emily Blunt no 20*

Edi¢ao do Critics Choice Awards

[ g cinemacomeritica + Seguir
Audio original

@ cinemacomcritica Na 20° edigac do

L Critics' Choice Awards, em 2015, apos
Emily Blunt receber o prémio de
melhor atriz em filme de agao por No
Limite do Amanha, seu marido, John
Krasinski, surpreendeu-a no palco em
um destes momentos espontaneos
que aumentam ainda mais Nosso
carinho pelo casal junto desde 2010.

Um Lugar Silencioso 2, dirigido por
John e estrelado por Emily, devera
estrear nos cinemas em abril de 2021
Quem tambem admira o casal levanta
amao.

19 sem
e | — , ®
EMILY BLUNT & JOHN KRASINSKI
- » oQv I

3.772 curtidas

Entrar para curfir ou comentar.
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Fonte: Perfil Cinema com Critica no Instagram

Figura 12 - Publicagdo de uma Mini-aula sobre ‘Rima Narrativa’ a partir do filme La La Land

/@ cinemacomcritica « Sequir

@ cinemacomcritica LA LA LAND = A

%/ identidade cinematografica esta
miscigenada por todas as demais que
a antecederam. Pintura, arquitetura,
arte cénica (teatro, danga), musica,

literatura, todas estas estao presentes
na alma do cinema.

A poesia, integrante da literatura, esta
presente na forma de rimas
cinematograficas. a opcao de resgatar,
no presente narrativo, cenas
passadas. Com isto, o espectador
pode reinterpreta-las ou ressignifica-
las e enriquecer a experiéncia
narrativa.

A matéria prima da rima & variavel.

2 Pode ser um movimento de camera,
MINIAULA: O QUE E RIMA HARRATIVAT [z o

LA LA LAND (2016 @ Q ? m

3.254 curtidas

Entrar para curtir ou come

Fonte: Perfil Cinema com Critica no Instagram

Como dito anteriormente, essas foram as trés publicacdes que mais geraram curtidas
no periodo de mapeamento da semana composta, respectivamente a publicagdo da figura 10
obteve 3.698 curtidas, enquanto a da figura 11 conseguiu 3.772 curtidas e a da figura 12
agradou 3.254 seguidores. As trés postagens possuem assuntos distintos, sendo a primeira um
Reels divulgando uma lista, a segunda um Reels voltado diretamente ao engajamento com 0s
seguidores e a terceira um Reels explicando uma técnica usada no cinema, porém ¢
perceptivel como todas elas abordam de maneira direta ou indireta sobre o tema central do

perfil, o audiovisual. Também fica evidenciado como o “Cinema com Critica” desenvolve a
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partir das funcionalidades do Instagram, neste caso o Reels, o seu conteudo, abordando o
audiovisual de varias formas.

As trés publicagdes aqui apresentadas, portanto, revelam o DNA do “Cinema com
Critica”, a0 mesmo tempo que todas elas abordam o cinema de uma maneira acolhedora ao
mesmo tempo que desenvolvem um debate sobre as produgdes em cada publicagdo.
Percebe-se também que na primeira postagem (figura 10) a leitor pode debater sobre a
atuacao de cada um dos atores citados nas produgdes ou citar outros atores, na segunda (figura
11) podem lembrar de como gostam da quimica do casal de atores no filme Um Lugar
Silencioso ou como estdo ansiosos para a sequéncia do mesmo e por fim, na terceira (figura
12) os fas do filme La La Land podem conhecer um novo elemento técnico do filme o que vai
gerar comentarios também. Isso demonstra a diversidade de temaéticas abordadas pelo
contetdo do perfil no Instagram e como ao mesmo tempo que estimula o seguidor a analisar e
criticar, também cria um acolhimento através de produgdes ja conhecidas, o que se torna
indicagdo para outras pessoas. Na sequéncia iremos abordar mais a fundo essa producao de
conteudo e também outras informacdes através da entrevista semiestruturada realizada com o

titular da conta, Marcio Sallem.

3.1.3 Cinema, critica e reflexdo sobre audiovisual

Como citado anteriormente, a entrevista semiestruturada foi realizada via Google meet
com o titular do perfil “Cinema com Critica” Mércio Sallem, no dia 26 de janeiro de 2021,
tendo duracdo de aproximadamente 54 minutos. Como medida de organizacdo, a entrevista
foi guiada através de um roteiro de perguntas pré-estabelecidas que tinham o objetivo de obter
informacodes acerca do perfil e do seu trabalho na producao de contetudo sobre audiovisual.

A partir disso, foi relevante analisar que durante a elaboragdo dessa pesquisa o
“Cinema com Critica” teve um crescimento significativo de seguidores, chegando no més de
abril de 2021, a quase 98 mil, sendo esse um fator crucial para a produ¢do de seu contetido.
Conforme Sallem (2021), o Instagram fornece informagdes especificas sobre seu publico e
consumo dos seus materiais € que o gerenciamento dessas métricas € feito quinzenalmente
dentro do perfil. Alguns dados mais especificos sobre o assunto mostram que o “publico-alvo
dominante ¢ composto mais por mulheres do que por homens, eu tenho cerca de 62% do meu
publico ¢ feminino, 38% ¢ masculino” (SALLEM, 2021, p.4) e as cidades do pais que mais

9% ¢¢

consomem o conteudo do “Cinema com Critica” “sao do eixo Rio-Sao Paulo, Sao Paulo em

primeiro lugar e Rio de Janeiro em segundo, Sdo Luis que ¢ minha cidade natal em terceiro e
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Fortaleza em quarto” (SALLEM, 2021, p.4). Esses dados sdo especificados a seguir
figuras 13 e 14:

Figura 13- Primeiro quadro de dados sobre o publico do perfil

Cinema com Critica em Janeiro de 2021

< Publico ®
Ultimos 30 dias v
Principais localizagGes Cidades Paises
séo Paulo (] 10.5%

Rio de Janeiro . 6.3¢

50 Luis . 51

ortaleza [ 4

Recife l

Faixa etéria Tudo Homens Mulheres

Género

Fonte: Smartphone Marcio Sallem

nas
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Figura 14- Segundo quadro de dados sobre o publico do perfil

Cinema com Critica em janeiro de 2021

< Publico ©)
Ultimos 30 dias v
Rio de Janeiro .
Fortaleza l
Recife ‘ 2.7%
Faixa etaria Tudo Homens Mulheres

200

Género

62.2% 37.8%

Mulheres Homens
Fonte: Smartphone Marcio Sallem
Através destes nimeros, ¢ possivel identificar uma abrangéncia significativa quanto a
faixa etaria dos seguidores, conforme mostra a figura 14 o conteudo do perfil atingiu os

publicos de idade entre 25 a 34 anos (em primeiro), 35 a 44 anos (em segundo) e 18 a 24 anos

(em terceiro) durante o periodo de coleta do algoritmo do Instagram, em janeiro de 2021. Isso
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demonstra que o material do “Cinema com Critica” consegue interagir com um publico mais
adulto, porém também alcangando o publico jovem que ¢ a faixa etaria dominante na midia
social.

Somado a isso, Sallem (2021) afirma que ndo visa um publico alvo para o perfil
porque sempre pensou na ideia de democratizar, ou seja, que seu conteudo atinja cada vez
mais pessoas € no tempo que o “Cinema com Critica” se expande essas pessoas que estao
conhecendo o perfil sejam leitores que tenham “uma visao diferente da critica, talvez tenham
uma visdo diferente do que € gostar e ndo gostar, de como se expressar, que fiquem seduzidos
pela ideia de que € bom criticar, criticar no sentido de analisar, ndo no sentido de falar mal”
(SALLEM, 2021, p.5), isso é bom pois desmistifica a figura do critico como uma pessoa dona
da verdade, acolhe as pessoas para se tornarem mais “criticas” de suas proprias opinioes €
entdo responsaveis pelos motivos de que gostam ou ndo de determinado filme ou determinada
série. (SALLEM, 2021).

O critico diz que para o perfil é essencial gerar esse debate entre o publico e o
conteudo publicado, por isso se refletirmos o seguidor a ser prospectado pelo “Cinema com
Critica” seria aquele que “gosta de debater, de refletir seus filmes, de pensa-los e que estd
aberto a isso, ele ndo precisa nem saber nada sobre a linguagem cinematografica ou muito
pouco, mas (...) precisa estar aberta a ideia de discuti-los” (SALLEM, 2021, p.5). Isso reforca
como um perfil que cria um debate, mas também acolhe e instiga todos a refletirem sobre as
diferentes producdes, o que ndo deixa de se tornar uma forma de treinamento do olhar

também. Essa interacdo entre o conteudo e a reflexdo dos leitores fica evidente na figura 15.

Figura 15- Interacao e opinido da audiéncia a partir da critica do perfil “Cinema com Critica”
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Fonte: Perfil Cinema com Critica no Instagram com intervengao do autor

Contudo, Sallem (2021) ainda faz uma ressalva sobre essa interagdo a partir do
material do Cinema com Critica, segundo ele ¢ preciso “saber entender a critica e, portanto,
respeitar a opinido do proximo, saber que as pessoas ndo sao iguais € nao veem as mesmas
coisas ou ndo recebem as mesmas coisas das obras de arte e isso faz parte de todo processo
artistico” (SALLEM, 2021, p.6).

Essa relacao entre seguidor e produtor, em uma midia social como o Instagram,
também ¢ ocasionada pelo uso de trafego pago para melhorar o alcance das publicagdes,
fazendo desta forma com que o algoritmo leve o conteiido para mais publicos. Segundo
Sallem (2021), o Cinema com Critica ndo utiliza esse tipo de trafego, pois, mesmo
entendendo que isso ajudaria 0 mesmo também percebe que o trafego organico (contrario ao
pago) ajuda a criar uma relacdo mais profunda com seus leitores, ou seja, “o organico te
promove, ele te proporciona isso, uma necessidade constante de vocé estar em contato com
sua base de seguidores, sua base de leitores” (SALLEM, 2021, p.10). O critico afirma que

essa atitude reforca os valores levantados pelo perfil desde a sua criagdo, visto que,
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vocé precisa estar num contato muito proximo e esse contato proximo ¢ também
positivo porque ¢ o contato que te reconhece ndo s6 como autoridade, mas também
como ser humano do outro lado e isso € muito bom porque refor¢a minha ideia de
sair desse pedestal da critica, que a critica muitas vezes se impde de se colocar, ‘eu
sou um critico entdo minha opinido vale mais do que a das outras pessoas’. E algo
que eu jogo numa lata de lixo com facilidade tremenda (SALLEM, 2021, p.10).

Como citado anteriormente, assim como outros setores do mundo e€ do mercado, a
pandemia do Coronavirus também afetou os produtores de conteido de maneira pessoal e
profissional. No caso do Cinema com Critica, segundo Sallem (2021) a mudanga pessoal foi
que o isolamento social trouxe bastante ansiedade principalmente sobre essa era do
imediatismo e criacdo das midias sociais. J4 no lado profissional teve uma mudanca no
sentido positivo ja que a pandemia fez crescer muito, nos meses de abril, maio e junho de
2020, a procura por conteudos de entretenimento através dos meios digitais, sobretudo no
Instagram (SALLEM, 2021). Isso fez com que as pessoas recorressem mais, nas palavras de
Sallem (2021, p.7), a “um entretenimento caseiro”, isto €, os servi¢os de streamings, sendo
esse, um meio mais democratico que o entretenimento cinematografico que infelizmente nao
esta disponivel financeiramente e localmente para toda a populacao do pais. Questdo também
abordada no capitulo 2, mais especificamente, no topico 2.1.2 Democratizagdo da midia

audiovisual, desta monografia. Porém em contrapartida, como ressalta Sallem (2021),

quando o cinema chega as televisoes de casa de cada um, todos tem acesso e todos
parecem assistir as mesmas coisas a0 mesmo tempo e isso gera, portanto, um
engajamento muito maior em relagdo [a] determinados temas e todos esses temas
vdo se retroalimentando e ficando vivos nas semanas subsequentes (SALLEM,
2021. p.7).

Dessa forma, a pandemia ocasionou o fechamento dos cinemas por um grande periodo
de 2020, isso fez com que o grande publico assistisse produgdes de maneira quase simultanea,
e esse fechamento também acabou “provocando um maior envolvimento global de todo o
perfil com as produgdes que estdo costumeiramente sendo disponibilizadas, fato que nao
acontecia com tanta frequéncia com os filmes lancados no cinema” (SALLEM, 2021). Isso
gera uma procura maior de contetdos do “Cinema com Critica” voltados para as produgdes
langadas nos streamings, conteudos que devem ser postados com alguma brevidade, pois,
segundo Sallem (2021), “¢ um contetido quente ¢ um conteido do momento e vocé pode

explorar esse conteudo de outras formas, se vocé deixar para depois acaba que passa, o
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conteido passa o momento”. Essa procura pelo contetido e opinido do perfil sobre

determinadas producdes fica evidente no comentario destacado na figura 16:

Figura 16- Interacdo da audiéncia sobre a opinido do perfil

Cinema com Critica com uma producao

‘I“&tﬂ%ﬂ.ﬂm Fesquisar Cadastre-se

TELECINE
S =

m cinemacomcritica = Sequir
&

L] \er resposias (1)
)

@, laribritto AssIst com painho, ele

ama @

16 sen  Responder

granulomatosecompoliangeiite
@cinermacomeritica adara seu
Instagram ama cinema e livros. Doida
[pra ver siia opinlao sobre Era uma vez
um sorho. Ja gue acritica & que o
filme nao foi fiel ac lvro, Que nio
conhego. Mas a Amy e Glenn Close
A vorttade de chorar por saber gue
efas nao ganharam COscar. Que
Atrizes. Aguardo sua critica. Abragos
da Belc Horizonte (Graiza)

fi

18 gam  Responder

Qv A

717 curtidas

|

TRES_ HOMENS EM CONFLITO (1966) [m]

Entrar para curir au camaniar
Fonte: Perfil Cinema com Critica no Instagram com intervengao do autor

Essa situagdo reforgca os conceitos de Gatekeeping e Gatewatching abordados nesta
pesquisa no topico 2.2 do capitulo 2, sendo o Gatekeeping uma teoria da psicologia adaptada
para o meio jornalistico por David Manning White, que conforme foi abordado por Weber
(2010), diz respeito a escolhas e filtragem de informacgdes, enquanto o Gatewatching, ligado
ao jornalismo colaborativo, conforme Bruns (2005), ¢ o profissional que observa os portdes
de saida das noticias retransmitindo e criando conteudos a partir delas. Se analisarmos o
trabalho do “Cinema com Critica”, podemos afirmar que ele executa o Gatekeeping, ou seja, o
processo de filtragem sobre todas as produgdes que saem nos servicos de streaming e indica
aos seguidores, através de secdes como a “Lista semanal” e “Critica”, o que devemos assistir.

Assim como exerce o papel de “observador dos portdes”, ou Gatewatching, visando as novas
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produgdes que chegam nos servigos de streaming ou, em tempos normais, no cinema, ¢ a
partir disso cria material e uma rede de debates entre os seguidores que ja assistiram ou vao
assistir os filmes e séries que ele indicar.

Obviamente que esse trabalho de produzir contetidos em cima disso, esta envolto no
fator distribuicdo dentro da midia social que o “Cinema com Critica” atua. Acerca da sua
relacdo de produtor de conteudo com o Instagram, Sallem (2021) afirma que a midia social
“ajuda e nao ajuda” neste ponto. Ajuda, pois, fornece uma plataforma gratuita para a
divulgagdo de contetido e obtencdo de dinheiro, mas também ndo ajuda no alcance do material
do perfil, visto que, o0 mesmo ndo utiliza um trafego pago (SALLEM, 2021). Este fator faz
com que o conteudo produzido deva ser postado no horario certo, bem como ser um material
que gere engajamento com os seguidores, isto €, “que essas pessoas estejam interessadas com
tempo que lhes ¢ disposto a interagir compartilhar, curtir, salvar ou promover alguma forma
de acdo que diga para o algoritmo do Instagram que o contetdo pode ser maior divulgado”.
(SALLEM, 2021, p.12). Desta forma, a estratégia do “Cinema com Critica” ¢ tornar o seu
conteudo mais diverso com o planejamento em secoes, por exemplo indicando novas opinides
e promovendo reflexdo através das suas criticas, além de buscar através de quadros como o

“Por de trds das cameras” a criagdo dessas agdes interativas dos seguidores, pois,

¢ mais facil voc€ estimular uma pessoa a compartilhar, por exemplo, uma cena que
ela acha impressionante: ‘Nossa, como foi feita essa cena?’ e ai compartilha com
seus amigos, para sua base de seguidores e fala: ‘Olha que legal que eu acabei de
ver, que eu acabei de descobrir’, mas porque ¢ um conhecimento, ¢ diferente
(SALLEM, 2021, p.13).

A producdo de contetido em tempo de pandemia, como ja citado, também € outro fator
que fez com que o perfil readaptasse seu contetido, pois, essa situagdo aumentou ainda mais a
ideia da velocidade e urgéncia no trabalho desses profissionais, principalmente em midias
sociais, como o Instagram. Também gerou uma inundagao de estreias em diversos servigos de
streaming, criando uma demanda de contetidos por parte de perfis que trabalham com esse
tema, como o Cinema com Critica. Devido a isso, o trabalho do critico teve adaptacdes em
2021 visando fugir e remediar esse imediatismo. Conforme Sallem (2021), atualmente ele esta
fazendo escolhas também voltadas aos seu gosto e ndo apenas a audiéncia, isto €, analisar as
producdes que estreiam nos servigos e escolher algumas para assistir e criar um material em
cima disso. Ele também ressalta a importancia de otimizar o conteudo, visto que, hoje os
produtores “normalmente t€ém mais de uma midia social e dessa forma parece que os

conteudos se digladiam uns com os outros, s6 que a gente tem que fazer uma producao de
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contetdo que seja mais consciente € que seja mais abrangente (SALLEM, 2021). Essa ¢ uma
discussdo levantada no capitulo 2 deste trabalho, a ideia da Cultura da convergéncia, conceito
de Henry Jenkins (2008) que aborda como as diferentes midias convergem e afetam a maneira
como consumimos os contedos mididticos.

A estratégia adotada por Marcio Sallem para o “Cinema com Critica” para fugir do
imediatismo e também manter a saude mental dele como produtor de conteudo e pessoa, foi
produzir uma série de materiais sobre uma ou duas produgdes tanto dentro do Instagram como

também em outras midias sociais. Na visdo de Sallem (2021) ¢ algo muito melhor

vocé buscar essa producdo de contetido que otimize seu tempo, € otimize a riqueza

e valorize o que vocé tem a oferecer em cada plataforma, do que vocé se deixar ser
refém de movimentos, de imediatismo, de agilidade, de velocidade, enfim, de tudo
que pode ser negativo para sua experiéncia individual e também para sua produgdo
de conteudo propriamente dita. (SALLEM, 2021, p.16).

A pandemia, porém, ndo afetou algumas ag¢des do perfil, que nesse periodo, em Junho
de 2020, criou os encontros mensais do “O Clube do critico”, uma extensao do “Cinema com
Critica” para debates online via Zoom com os seguidores inscritos, as conversas sempre
abordam de dois a trés filmes por més e tem como objetivo engajar os seguidores a
compartilhar suas experiéncias com as produgdes, bem como gerar aprendizado através de
cada uma delas. Sobre o seu trabalho com o “Cinema com Critica” atingir um numero cada
vez mais significativo de pessoas e gerando o pensamento critico em novos cinéfilos, Sallem

(2021) finaliza dizendo que,

a gente precisa valorizar todas as pessoas e ndo as desvalorizar, clas precisam
simplesmente de uma mao para entrar em uma corrente virtuosa, porque a0 mesmo
tempo que podem ser empurradas para uma corrente negativa, elas também podem
ser puxadas para uma corrente virtuosa com uma escolha certa de palavras, de
abordagem, de enfoque e eu espero estar fazendo isso direitinho (SALLEM, 2020,

p.16).

A fala do produtor de contetido evidencia uma marca do perfil “Cinema com Critica”
j& apontada ao longo deste capitulo, ou seja, o acolhimento. Em tempos de polarizagdao que
extrapolam os niveis do compreensivel criar um ambiente que aceita de modo tranquilo
pontos de vista diversos soa quase estranho, mas com certeza ¢ algo importante no cendrio de

cultura da conex3o.
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4. Consideracoes Finais

Considerando, portanto, o debate e os objetivos propostos, bem como os dados
coletados a partir dos procedimentos metodoldgicos adotados nesta pesquisa € possivel
afirmar que a produgdo e veiculagdo de conteudos sobre audiovisual do perfil “Cinema com
Critica” contribui ativamente para um debate, desenvolvimento de pensamento critico e
consequentemente uma educagdo sobre audiovisual junto ao publico alcangado pelo conteudo.

Nosso problema e objetivo geral de pesquisa sdo respondidos principalmente através
do planejamento de contetido usado pelo perfil, dividindo as publicagdes em sessdes, o que
reconhece uma maior diversidade ao material produzido pelo “Cinema com Critica” e
também tornando o tema “audiovisual” mais abrangente, visto que, dessa forma o perfil
consegue debater e apresentar varias tematicas dentro dessa area. Entdo, se o seguidor quiser
aprender sobre alguma técnica cinematografica especifica, ou os bastidores de uma super cena
e at¢ mesmo ler uma andlise critica de algum filme recém langado de uma maneira ou de
outra, vai encontrar no conteudo de Marcio Sallem.

E possivel identificar sobre essa diversidade também, que o “Cinema com Critica”
evoluiu o seu conteudo assim como o que procurava transmitir ou instigar em seus leitores,
isto ¢, inicialmente ele era um blog e perfil dedicados especialmente a critica de cinema que
procurava incentivar o pensamento critico e gerar um debate maior sobre as producdes, 1sso
ainda ¢ uma prioridade porém, soma-se a isso também que hoje o conteido mostra como tudo
funciona “por de tras das cameras”, tentando analisar uma ‘“cena com critica”, assim como
falar sobre pontos mintsculos que nos fogem ao olhar como a trilha sonora. Percebe-se aqui o
incentivo ao olhar critico, a questionar e entender mais sobre o tema para fomentar ainda mais
o debate e aquela grande questdo: “Por que vocé gostou deste filme? ou por que ndo”.

O “Cinema com Critica”, portanto, produz um contetido eclético sobre audiovisual
usufruindo das varias funcionalidades do Instagram, indo da curadoria sobre qual producao
assistir, passando pelo incentivo a educagdo sobre audiovisual através das varias segdes de
suas publicacdes, até¢ chegar ao ponto central das analises criticas sobre as producdes que
fomentam ainda mais a ideia de debate dentro do perfil.

Vale ressaltar ainda, que os procedimentos metodoldgicos adotados renderam um
vasto material, porém devido as limitagcdes de prazo e do proprio carater de uma monografia
de final de graduacdo acabou ndo sendo possivel explorar mais a fundo todos os pontos,

apesar disso com toda a certeza os mesmos poderao ser acionados em trabalhos futuros.
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