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RESUMO

Este trabalho aborda o tema de turismo de evento, através da proposta do I Jaguar Skate —
radicalizando o turismo de eventos esportivos ndo competitivos em Jaguardo/RS,
possibilitando uma alternativa de desenvolvimento do turismo por meio de uma programagao
diversificada que contemplard varios setores relacionados diretamente e indiretamente ao
turismo. Tem como objetivo geral planejar, organizar e promover um evento esportivo ndo
competitivo, no segmento de skate, direcionado para o publico skatista e a sociedade em
geral, uma vez que a proposta apresentada enquadra-se no turismo de evento esportivo ndo
competitivo. No referente ao skate, apresentar-se-20 suas nuances, assim coOmo 0S €spagos
destinados as praticas esportivas no municipio, idealizando suas benfeitorias e qualificacdes
por parte da gestdo publica e privada, além da valorizagdo e respeito por meio da populacdo
da pratica e de seus praticantes. A proposta ¢ de carater qualitativo e natureza aplicada,
objetivando o aprofundamento da compreensao de um grupo social, de uma organizagdo e da
geracdo de conhecimentos para aplicacdo pratica, dirigidos a solugdo de problemas
especificos. Ainda, pela necessidade de desenvolver um projeto na pista de skate, para que
desperte um olhar mais apurado da populagdo geral através do turismo de evento. O desafio
que se coloca ¢ de criar uma nova oportunidade de diversificagdo turistica em Jaguarao-RS,
em que todos os envolvidos tenham a oportunidade de desenvolver trabalhos, e desta forma,
contribuam e criem novas possibilidades de turismo no local. Portanto, mesmo percebendo as
condi¢des precarias da estrutura atual, a proposta surge como uma demanda para um olhar
mais apurado para o espaco, desencadeando iniciativas publicas e privadas em prol do
esporte, na modalidade “skate” em Jaguardo e regido, qualificando e diversificando suas

ofertas.

Palavras-chave: Turismo. Turismo de evento ndo competitivo. Skate. Jaguarao/RS.



RESUMEN

Este trabajo aborda el tema del turismo de evento, a través de la propuesta del I Jaguar Skate —
radicalizando o turismo de eventos deportivos no competitivos en Jaguardo/RS, posibilitando
una alternativa de desarrollo del turismo por medio de una programacién diversificada que
incluye varios sectores relacionados directamente e indirectamente al turismo. Hay como
objetivo general planear, organizar e promover un evento deportivo no competitivo, en la
linea del skate, direccionado para el publico skatista y la sociedad en general, una vez que la
propuesta presentada se encaja en el turismo de evento deportivo no competitivo. En lo que se
refiere al skate, se presenta sus huancas, asi como el espacios destinados a las practicas
deportivas en el municipio, idealizando sus beneficios cualificaciones por parte da la gestion
publica y privada, ademas de la valorizaciéon y respecto por medio de la populacion de la
practica y de sus practicantes. La propuesta es de caracter cualitativo y naturaleza aplicada,
objetivando profundizar la compresion de un grupo social, de una organizacién y de la
generacion de conocimientos para aplicacion practica, dirigido a la solucion de problemas
especificos. Aun, por la necesidad de desarrollar un proyecto en la pista de skate, para que
despierte una mirada mas apurada de la populacion general a través del turismo de evento. El
desafio que se pone es de crear una nueva oportunidad de diversificacion turistica en
Jaguardo-RS, en que todos los envueltos tengan la oportunidad de desarrollar trabajos, y de
esta forma contribuyan y crien nuevas posibilidades de turismo en el local. Por lo tanto,
mismo percibiendo las condiciones precarias de la estructura actual, la propuesta surge como
una demanda para una mirada mas apurada para el espacio, resultando en iniciativas publicas
y privadas para el deporte, en la modalidad skafe en Jaguardo y region, calificando y

diversificando sus ofertas.

Palabras clave: Turismo. Turismo de evento no competitivo. Skate. Jaguarao/RS.
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INTRODUCAO

Os eventos sdo propulsores da cadeia produtiva do turismo, uma vez que este setor se
encontra em constantes expansdes, colaborando expressivamente para desenvolver os
destinos, as regides, gerando empregos, renda e a criagdo de infraestrutura que beneficia nao
sO o turista e o turismo, mas a populacao como um todo.

Assim, o turismo de eventos ¢ um segmento econdmico que pode trazer qualificagdes
aos destinos. Ansarah (1999) se refere que, organizar ou sediar eventos tem se tornado uma
forma dos paises promoverem a sua imagem, se apresentando ao mundo e de gerar lucros para
as cidades ou regides anfitrias. Consequentemente, este setor estd cada vez mais organizado e
competitivo, procurando identificar seus pontos fortes, de acordo com a demanda especifica
para cada evento.

Desta forma, os eventos podem ser entendidos como uma atividade que objetiva reunir
pessoas com interesses afins. Seguindo essa oOtica, o municipio de Jaguardo, por ser acolhedor,
ter um patrimonio histérico e cultural reconhecido e contar com toda diferenciag¢do, por ser
municipio de fronteira Brasil-Uruguai, pode forcar-se neste setor tdo importante e
representativo para os destinos turisticos, com a intengdo de atrair pessoas interessadas em
vivenciar e proporcionar momentos agraddveis e prazerosos no local, qualificando e

diversificando suas ofertas.

1.1 CARACTERIZACAO DO PROBLEMA E/OU DELIMITACAO DO ESTUDO

O presente projeto pretende apresentar uma proposta de evento, na modalidade de
skate, para o municipio de Jaguardo/RS, utilizando a pista ja existente na cidade, localizada ao
lado do Ginasio Municipal Dario Almeida Neves (Ferrujao), na Avenida 27 de Janeiro. A
proposta do evento “I Jaguar Skate — radicalizando o turismo de eventos esportivos nao
competitivos” ¢ direcionada ao publico skatista, contudo, também vislumbra atingir
entusiastas dos diferentes ramos do esporte, assim como a populagdo geral, uma vez que a
ideia ndo ¢ somente a realizacdo do evento, mas sim, a promogao e divulgacio da cultura do
skate.

O projeto foca em olhar atentamente para os espagos destinados as praticas esportivas
no municipio, idealizando suas benfeitorias e qualificacdes por parte da gestdo publica e
privada, além da valorizagdo e respeito por meio da populacao. Em outras palavras, busca-se

responder o seguinte questionamento: um evento esportivo ndo competitivo, na modalidade
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de skate, pode estimular a adesdo de novos praticantes/entusiastas do esporte e gerar

qualificagdes estruturais para as referidas areas de suas praticas?

1.2 OBJETIVO GERAL

Planejar, organizar e promover um evento esportivo ndo competitivo, no segmento de
skate no municipio de Jaguardo/RS, direcionado para o publico skatista e a sociedade em
geral, visando estimular o desenvolvimento do turismo por meio de uma programagdo
diversificada que contemple vérios setores relacionados diretamente e indiretamente ao

turismo, além de divulgar e propagar este esporte no municipio e regiao.

1.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS

. Sensibilizar e estimular a conscientizagdo da populagao local, sobre a importincia do
turismo de eventos, por meio do “I Jaguar Skate”, com vias a ser inserido no calendario de
eventos do municipio;

o Incentivar a pratica do esporte, promovendo qualidade de vida;

o Impulsionar a cultura do skate, visando mais um elemento que fomente e incentive o
esporte e ao turismo em Jaguarao;

o Atrair mais visitantes para o destino, potencializando a cultura esportiva no municipio;
o Propiciar momentos de integracdo do esporte (cultura do skate) no cotidiano da vida
das pessoas de todas as idades, evidenciando a pratica como estilo de vida;

o Contribuir para o (re)conhecimento do skate como manifestacao cultural de Jaguarao;
o Desenvolver o turismo no municipio através da segmentacdo turistica (turismo de
evento esportivo ndo competitivo);

o Inserir o skate como uma modalidade esportiva de destaque e fluxo turistico para

Jaguardo.

1.4 JUSTIFICATIVA

O presente trabalho foi desenvolvido com o interesse de elaborar uma proposta

diversificada para a atividade turistica no municipio. A proposta consiste em realizar o “I
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Jaguar Skate - radicalizando o turismo de eventos esportivos ndao competitivos em
Jaguarao/RS”.

A motivagdo para a escrita deste trabalho se deu através de quatro nuances: o primeiro
reflete a minha prépria motivacao e identificagdo com o tema, pois aos 14 anos de idade, tive
0 primeiro contato com o skate em um campeonato na antiga pista da cidade, chamada
“pinicao” ao lado do Gindsio Municipal Dario Almeida Neves (Ferrujao) e, a partir de entdo, a
pratica do skate nunca mais saiu da minha vida, utilizando-o como meio de transporte e, para
mim, ele simboliza um estilo de vida.

A segunda nuance traz a tona os beneficios que o skate propicia para a saide. Segundo

Santos (2012, p.69)

[...] a pratica do skate proporciona um grande gasto calérico e ajuda a tonificar a
musculatura, também ¢ uma das atividades fisicas mais completas que existem, pois
trabalha o corpo, a mente e sociabilizagio do praticante além de trabalhar
capacidades fisicas como: exercicio aerobio ¢ anaerdbio, flexibilidade, resisténcia e
forga muscular, lateralidade, propriocepgdo e coordenagdo motora. Nao esquecendo
também dos beneficios psiquicos: concentragdo, tomada rapida de decisdo,
confianga, criatividade, determinacdo e seguranga.

A pratica do skate ¢ sinal de qualidade de vida e uma via para a saiude. O skate visto
como pratica cultural ¢ a terceira nuance, pois ele ¢ mais do que um esporte, ja que conta com
caracteristicas proprias que refletem aspectos culturais e sociais, constituindo-se como um
estilo de vida.

Para além, o trabalho justifica-se pela caréncia de eventos destinados ao Skate no
municipio, tendo em vista a colaboragdo e a promog¢ao de um movimento econémico local,
com um possivel aumento de fluxo turistico. Os eventos ja consolidados em Jaguardo sdo: a
MOTOFEST e o Carnaval, objetivando-se, com esta proposta, incluir o “I Jaguar Skate” na

soma dos demais eventos que contam no calendario da cidade.

1.5 METODOLOGIA

O projeto tem carater qualitativo, ou seja, segundo Gerhardt e Silveira (2009, p. 31)
ndo se preocupando “[...] com representatividade numérica, mas, sim, com o aprofundamento
da compreensao de um grupo social, de uma organizagao, etc.”’; e de natureza aplicada, nas
vozes da mesma autoria a pesquisa “objetiva gerar conhecimentos para aplicagdo pratica,
dirigidos a solucao de problemas especificos” (GERHARDT; SILVEIRA, 2009, p.35). Quanto

aos objetivos, a pesquisa configura-se como exploratéria, o que para Gil (2007, p.31),



13

equivale dizer que “este tipo de pesquisa tem como objetivo proporcionar maior familiaridade
com o problema, com vistas a tornd-lo mais explicito ou a construir hipoteses”.

Como procedimentos técnicos, a pesquisa foi realizada em carater bibliografico que,
segundo Dencker (1998, p.152) refere-se a pesquisa “desenvolvida a partir de material ja
elaborado: livros e artigos cientificos”. Além disso, também utiliza-se a perspectiva da

pesquisa documental que, conforme a mesma autora, ¢ definida como aquela que

[...] utiliza material que ainda ndo recebeu tratamento analitico ou que pode ser
reelaborado. As fontes documentais podem ser documentos de primeira mao
conservados em arquivos de institui¢gdes publicas e privadas [...] ou pessoais [...].
Além destes, temos os documentos de segunda mao: relatérios [...] e dados
estatisticos [...] (DENCKER, 1998, p.153).

Este trabalho também se utilizou de uma pesquisa de campo, pesquisa participante e
ainda se enquadra na perspectiva da pesquisa-agdo, sobretudo, como cita Dencker (1998,
p.155), neste tipo de procedimento “[...] o pesquisador se integra ao processo e seu objetivo ¢é
agir sobre a realidade. Os membros das situagdes pesquisadas integram-se na pesquisa.
Promove a intervenc¢ao direta e continua da realidade”.

Conforme Thiollent (1988) apud Gerhardt e Silveira (2009, p. 40):

A pesquisa ag@o ¢ um tipo de investigagdo social com base empirica que é concebida
e realizada em estreita associacdo com uma ac¢do ou com a resolu¢do de um
problema coletivo no qual os pesquisadores e os participantes representativos da
situagdo ou do problema estdo envolvidos de modo cooperativo ou participativo.

Por sua vez, Fonseca (2002, p.34-35) apud Gerhardt e Silveira (2009, p.40) afirma

que,

A pesquisa-agdo pressupde uma participagdo planejada do pesquisador na situagdo
problematica a ser investigada. O processo de pesquisa recorre a uma metodologia
sistematica, no sentido de transformar as realidades observadas, a partir da sua
compreensdo, conhecimento e compromisso para a acao dos elementos envolvidos
na pesquisa (p. 34). O objeto da pesquisa-acdo € uma situag@o social situada em
conjunto e ndo um conjunto de variaveis isoladas que se poderiam analisar
independentemente do resto. Os dados recolhidos no decurso do trabalho ndo tém
valor significativo em si, interessando enquanto elementos de um processo de
mudanga social. O investigador abandona o papel de observador em proveito de uma
atitude participativa e de uma relagdo sujeito a sujeito com os outros parceiros. O
pesquisador quando participa na ac¢do traz consigo uma série de conhecimentos que
serdo o substrato para a realizagdo da sua analise reflexiva sobre a realidade e os
elementos que a integram. A reflex@o sobre a pratica implica em modificagdes no
conhecimento do pesquisador.
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Em relagdo ao plano de marketing da proposta, foram realizados alguns registros
fotograficos da pista de skate de Jaguardo e, logo apds, foi elaborada a logomarca do evento,
apresentada no item 5, assim como o material promocional do evento, como: flyer, camisetas
e adesivos, etc.

Segundo Gil (2007, p.35) “muitas vezes a escolha de um problema ¢ determinado nao
por sua abrangéncia, mas pela oportunidade que oferecem determinadas instituigdes”, neste
contexto o projeto “I Jaguar Skate”, torna-se uma oportunidade para investimentos esportivos
e turisticos, tanto para os 6rgdos publicos, quanto para empresas e patrocinadores, visto que
ha uma caréncia de eventos esportivos ndao competitivos no municipio, sobretudo os

destinados ao skate.



2 REFERENCIAL TEORICO

Para a elaboracdo desta proposta delimita-as 3 (trés) dimensdes teoricas, estabelecidas
como referenciais tedricos que permeiam a elaboragdo de tal proposta: a primeira refere-se ao
universo do turismo, dos eventos e da segmentacdo turistica, para tanto foram utilizados
autores como Panosso Neto (2010), Poit (2006), Ansarah (1999), Kotler (2000), Petrocchi
(2009), Martin (2003), Britto e Fontes (2002), Watt (2004), Melo Neto (2001), Andrade
(2007), Vavra (1993), Campos (2000), Lohmann (2008), Negri (2011), Matias (2011), Guerin
e Figueiredo (2012), Beni (2001), Zanella (2008), Goldbat (2004) e Giacaglia (2011); a
segunda apresenta a pratica do skate, sobretudo, sob a perspectiva da satde esportiva e
cultural, para a qual tomou-se como base Tenan (2002), Kurtzman e Zauhar (2005), Poit
(2006), Campos e Silva (2015), Costa (1989), De Marco e Junqueira (1993), Brandao (2011) e
Santos (2012); a terceira e ultima dimensao tedrica refere-se ao recorte geografico espacial da
proposta, o municipio de Jaguardo, apresentada por meio de dados coletados do site do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica — IBGE (2010) e dos autores Santos (2012) e Da
Cunha (2012).

2.1 TURISMO E EVENTOS

A cada ano, o turismo vem se consolidando como uma importante atividade
econdmica, uma vez que ele tem o poder de deslocar pessoas de suas residéncias para os mais
diversos destinos, por meio de diferentes motivagdes, sejam elas econdmicas, culturais,
sociais ou ambientais. Petrocchi (2008 p. 28) explica que cada um desses campos em que o
turismo atua sdo planejados de forma sustentavel: “Econdmico: o turismo deve ser rentavel
para ser viavel. Ambiental: protecdo e conservacdo do meio, pois o turismo depende dele.
Sociocultural: preservar, promover e valorizar os habitos e tradicdes da comunidade e as
relacdes e experiéncias entre os turistas e os moradores do lugar”.

Ainda, conforme o mesmo autor (2008), o turismo pode apresentar impactos

econdmicos, socioculturais e ambientais sob a perspectiva da comunidade local, tais como:

Impactos econdmicos: Positivos: Melhores investimentos, mais desenvolvimento e
melhores estruturas; oportunidades de empregos; melhoria de renda; Negativos:
Aumento nos precos de iméveis e aluguéis residenciais; aumento do nivel do custo
de vida; beneficios do turismo restrito a uma parcela da populagao.

Impactos socioculturais: Positivos: Melhoria da qualidade de vida; variedade nas
atividades culturais e de lazer; ampliagdo da qualidade de servicos em restaurantes,
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bares e hotéis. Negativos: Aumento da incidéncia de acidentes de transito;
transformagdes ou perdas na cultura tradicional; perda de tranquilidade no local.
Impactos ambientais: Positivos: Maior protecdo ao meio ambiente; melhorias em
estradas e sinalizagdo. Negativos: Danos ao entorno ¢ a paisagem; agressoes ao
ecossistema (PETROCCHI, 2008, p. 32).

Dentre esses impactos, estdo os beneficios do turismo enquanto vetor de
desenvolvimento turistico, promovendo a¢des para qualificar os destinos como atratividades
locais, conforme as necessidades, contribuindo de forma consideravel para o mercado.

Em termos académicos, conceituar turismo tem sido um grande desafio para os
estudiosos da area, que ha anos buscam incansavelmente incluir o maior e mais eficaz nimero
de elementos caracterizadores a esse fenomeno social/humano, contudo, isso ndo ¢ facil, pois
ele se apresenta de forma complexa, conexa e transdisciplinar.

Conforme Panosso Netto (2010, p.33), em uma perspectiva geral/holistica, o turismo

pode ser visto como um,

[...] fendmeno de saida e retorno do ser humano do seu lugar habitual de residéncia,
por motivos revelados ou ocultos, que pressupde hospitalidade, encontro e
comunicagdo com outras pessoas ¢ utilizacdo de tecnologia, entre inimeras outras
condigdes, 0 que vai gerar experiéncias variadas e impactos diversos.

Isto implica compreender o turismo de forma complexa, sendo possivel através de
caracteristicas como oferta, demanda turistica, motivagao, desejo, ou necessidade de viajar.

Conforme menciona Ruschmann (2010, p.13-14)

O turismo da atualidade apresenta-se sob as mais variadas formas. Uma viagem
pode estender-se de alguns quilémetros até milhares deles, incluindo um ou vérios
tipos de transporte e estadas de alguns dias, semanas ou meses nos mais diversos
tipos de alojamento, em uma ou mais localidades. A experiéncia da viagem envolve
a recreagdo ativa ou passiva, conferéncias e reunides, passeios ou negocios, nas
quais o turista utiliza uma variedade de equipamentos e servi¢os criados para seu
uso ¢ para a satisfagdo de suas necessidades.

Neste contexto, criam-se oportunidades para a demanda turistica que intervém da
motivacao da viagem, do deslocamento de pessoas em sair de seu lugar de residéncia para
conhecer outros lugares, pessoas e culturas. Assim, torna-se decisivo o planejamento para o
desenvolvimento do destino turistico.

Ruschmann (2010, p. 83) define o planejamento como “uma atividade que envolve a
intengao de estabelecer condi¢des favoraveis para alcangar objetivos propostos”, nesse

sentido, a autora aponta para uma indigéncia de desenvolvimento e planejamento do turismo
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[...] nos locais onde o turismo ndo se desenvolveu satisfatoriamente, apesar de se
apresentarem recursos consideraveis. Nesses casos, os estudos determinardo: a
viabilidade de implantagdo de outros tipos de turismo e de incentivos aos
empresarios na implantagdo dos equipamentos correspondentes; a relacdo das
vantagens entre o tipo de turismo do local e a concorréncia de outros setores
econdmicos (custo-beneficio e custo-oportunidade) (RUSHMANN, 2010, p.86).

Assim, vemos que ¢ possivel, através de um planejamento bem organizado, resolver
com maior eficicia os problemas que poderdo surgir e, em muitos casos, até¢ impedi-los.
Ainda segundo Ruschmann (2010, p. 89) a conservacdo do meio ambiente, obedecendo aos
padrdes que satisfazem as indigéncias dos turistas € 0s objetivos nacionais fica a cargo dos
governos em niveis locais, regionais, nacionais e internacionais. Dito isso, falando em niveis
regionais, ¢ de suma importancia “elaborar estratégias para o desenvolvimento turistico
relacionado aos [...] planos para o desenvolvimento da recreagdo e dos esportes, tanto para a
populagdo residente como para os turistas” (RUSHMANN, 2010, p. 89); e localmente

falando, é necessario

[...] maximizar ou legitimar os recursos locais que apresentem alto potencial para o
desenvolvimento turistico, tais como bairros tipicos ou zonas de industrias e de
comércio das cidades; bem como implantar resorts e spas nas regides costeiras ou de
montanha. Outros recursos locais se apresentam como favoraveis ao
desenvolvimento turistico, tais como os centros de lazer (patinagdo, boliche etc.), de
congressos ¢ de exposi¢des e os parques tematicos; determinar as responsabilidades
do setor publico e o envolvimento (ou nao) do setor privado nas agdes relativas ao
planejamento do turismo, da cidade, do uso do solo e dos transportes, da
administracdo da satde publica ¢ dos programas de recreagdo para a populagdo e
para os turistas (RUSCHMANN, 2010, p.90).

Além disso, também se destaca algumas consideragdes de Theuns (1983, p. 109) que
apresenta condicdes a serem consideradas no planejamento e desenvolvimento do turismo,

tais como:

O primeiro fator a considerar ¢ a existéncia de atragdes naturais e culturais capazes
de motivar a vinda de turistas. Como segundo fator, ¢ preciso verificar a existéncia
de acomodacdes adequadas, tais como: hotéis, apartamentos, areas para camping,
além da oferta de restaurantes e facilidades para a pratica de esportes e para
recreacdo. As facilidades de acesso-rodovias, ferrovias, portos, aeroportos -,
chamada de infraestrutura (THEUNS, 1983, p.109).

Diante do exposto ¢ relevante enfatizar que, dentro das atividades turisticas, destaca-se
o setor de eventos e negocios, como um dos segmentos mais importantes de sua cadeia
produtiva. Segundo dados da Associagdo Brasileira de Empresas de Eventos (ABEOC), o
turismo de eventos foi o que mais cresceu em 2016, cerca de 30% em relacdo ao ano anterior,

de acordo com a 13* Pesquisa Anual de Conjuntura Econdmica do Turismo (PACET),
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realizada pela Fundagdo Getulio Vargas, que apresenta resultados consolidados de 2016 e
prognosticos para 2017. Ja o faturamento auferido em 2016 foi considerado superior por 76%
do mercado e o principal fator citado como favoravel foi a suba do faturamento em
decorréncia de eventos maiores e mais importantes ao longo de 2016.

Também se destaca como o segundo maior fator de atragdo de estrangeiros no Brasil,
cerca de 30% dos visitantes internacionais vém ao pais com essa finalidade e o gasto médio
diario deste turista ¢ US$ 127 (dolares), quase o dobro do desembolso dos turistas de lazer. De
acordo com a Associacdo Internacional de Congressos e Convengdes (ICCA), o Brasil
arrebatou o sétimo (7°) lugar entre os paises que mais realizaram eventos internacionais'
(BRASIL, 2017 p.75).

Diante da perspectiva de que os eventos podem trazer beneficios a comunidade
receptora e seus envolvidos ¢ importante que os gestores da atividade turistica fiquem atentos
aos objetivos e motivagdes dos eventos, pois sdo tdo diversificados quanto os pesquisadores
dessa area e, salienta-se, que cada um pode destacar um ou outro objetivo. O mais importante
¢ que ao classificar um evento ¢ necessario entender que cada um deles tem suas exigéncias e
seu publico-alvo, ou seja, deve ser pensado, planejado e organizado, segundo suas

especificidades. Para Carneiro e Fontes (1997 p.66) eventos sdo,

[...] todos os acontecimentos previamente planejados, organizados e coordenados de
forma a contemplar o maior nimero de pessoas em um mesmo espaco fisico e
temporal, com informacdes, medidas e projetos sobre uma ideia, agdo ou produto,
apresentando os diagnosticos de resultados e os meios mais eficazes para se atingir
determinado objetivo.

Sobretudo, pela propria defini¢do, os eventos t€ém se mostrando cada vez mais
requisitados e pressupdem agdes mais profundas, como, estratégia de marketing, oferta de
produto, planejamento, organizagdo e inovacdo, diante do mercado que esta cada vez mais
exigente. Pode-se dizer que os eventos sdo vistos como episodios delineados que provocam
integragdes entre os participantes, levando-os a cunhar relagdes e vinculos, assim como um
carater pessoal e profissional (POIT, 2006).

Poit (2006, p.19) reforca que este posicionamento pontua que os eventos sao um

[...] acontecimento planejado, com objetivos claramente definidos. Tem um perfil
marcante: esportivo, social, cultural, filantropico, religioso, entre outros. Sua
realizagdo obedece a um cronograma ¢ uma de suas metas é a interagdo entre seus
participantes, publico, personalidades e entidades.

1 Disponivel em: http://www.dadosefatos.turismo.gov.br/sondagens-conjunturais/pesquisa-anual-de-conjuntura-
econ%C3%B4mica-do-turismo.html. Acesso em: 18/09/2017.
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Além disso, eles também sdo considerados uma concentragdo ou reunido formal e
solene de pessoas ou entidades, que se realizam em data e local especiais, previamente
estabelecidos, tendo como objetivo celebrar acontecimentos importantes e significativos que
podem ter marcado época ou um fato historico. Através dos eventos podem-se estabelecer
contatos com a natureza comercial, cultural, esportiva, social, familiar, religiosa, cientifica,
dentre outras (ZANELLA, 2008).

De tal modo, os eventos tornam-se um conjunto de ag¢des profissionais planejadas, que
irdo seguir uma sequéncia logica de preceitos e conceitos administrativos, tendo como
objetivo principal alcangar os resultados desejados no inicio de seu planejamento. Portanto,
organizar eventos que possam difundir as potencialidades e peculiaridades locais, sobretudo,
quando ainda ndo estdo prontos os produtos turisticos, configura-se como uma estratégia de

divulgacdo e marketing dos destinos.

2.2 SEGMENTACAO TURISTICA

No mercado turistico, os eventos tém colaborado, significativamente, para os destinos
e organizacdo territorial, pois através deles se criam ofertas de produtos turisticos
direcionados a demandas especificas. A segmentagdo ajuda a desenvolver estratégias de
planejamento, gestdo e promoc¢do que auxiliam na satisfacdo das necessidades de diferentes
perfis de visitantes, de acordo com as particularidades de cada localidade receptora.

Conforme ressalta Ansarah (1999), a segmentagdo acontece por decorréncia de um
acréscimo na concorréncia, o que leva a procura de diferencas que acenem aos clientes os
quais se identificam com o produto.

Neste sentido, compreende-se como segmento de mercado um grupo homogéneo de
pessoas que se reunem por interesses comuns, a fim de partilhar caracteristicas e gostos
particulares (KOTLER, 2000; PETROCCHI, 2009).

A segmentacdo do turismo situa-se, numa relagdo direta, entre a motivagdo e interesse
do turista e o que ¢ ofertado nos diversos destinos turisticos. Os segmentos existentes sao
turismo de esporte, turismo de lazer, turismo ecologico, turismo religioso, turismo cultural,
turismo de eventos, dentre outros. Esta dindmica esta intimamente ao tipo de turismo desejado

em decorréncia dos consumidores (demanda) e conforme as possibilidades locais de oferta.

2.2.1 Turismo de eventos
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Os destinos turisticos estdo investindo no segmento de eventos, uma vez que ressaltam
suas peculiaridades e atraem um publico mais especifico. Nesse cenario, o turismo de eventos,
tem se tornado um segmento do setor turistico, que atua como um indutor, orientando e
motivando as diversas areas de eventos, as quais contribuem de forma integrada para o
desenvolvimento turistico de uma regido. Assim, o turismo de eventos atua conforme a
especificidade e necessidade de cada destino.

O turismo de eventos ¢ realizado com interesse cultural e profissional, uma vez que
as pessoas participam de eventos, como “[...] congressos, convencdes, seminario, simposios,
feiras, encontros culturais, reunides internacionais, competi¢des esportivas” (ANSARAH,
1999), considerado dentre as atividades econdmicas, a que mais cresce no mundo atualmente.

Segundo a mesma autora (1999, p.39),

Organizar ou sediar eventos tem se tornado uma forma de os paises promoverem a
sua imagem, de se apresentarem ao mundo e de gerarem lucros para a cidade ou
regido anfitrid. A captagdo e promogdo de eventos no mundo vém sendo considerada
o setor que mais retorno econdmico e social oferece ao pais e a cidade que sedia um
evento (ANSARAH, 1999, p. 39).

Nesta otica, Britto e Fontes (2002, p. 20) também enfatizam a importancia do
processo imprescindivel para a realizagdo de um evento, assegurando que se trata da “acdo
profissional que envolve pesquisa, planejamento, organizacdo, coordenacdo, controle e
implantacdo de um projeto, visando atingir o seu publico-alvo com medidas concretas e
resultados projetados”.

Ressalta-se que, embora alguns autores citem dentre suas compreensdes, O
imperativo de existir um encontro fisico entre os participes a fim de ocorrer um evento, ha
discussdes que o contradizem, pois héd outras maneiras de se fazer presente em um evento, por
exemplo, via videoconferéncia.

Watt (2004) salienta a acuidade de identificar nos eventos suas peculiaridades e trata-
los de acordo com suas necessidades e atributos. Dessa forma, o autor aponta para o caso dos
eventos que ndo sdo encarados em conformidade, singularidade e homogeneidade, onde os
diferenciais ndo sdo respeitados, gerando eventos de ma qualidade e reputagdo. Deve-se
considerar, ainda, que para a gestdo do evento ¢ necessario estruturar um projeto sobre ele, a
fim de esquematizar e organizar as ideias. De acordo com Giacaglia (2011), o conceito de
evento ¢ o resultado da definicdo de trés itens: tema central, missdo e objetivos. Nesse

cenario, o tema central ¢ saber definir a escolha do titulo, o qual deve ter relacdo direta com
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a probabilidade de sucesso da venda do evento e da sua execucdo. Ainda conforme a autora

(2011),

[...] em alguns eventos, normalmente os que tém periodicidade anual, opta-se por
manter um titulo fixo e criar temas centrais variados, de acordo com cada edigdo.
Isso facilita ao mesmo tempo a identificagdo do evento e a garantia de uma
atualizacdo e flexibilizacdo do assunto que sera tratado em cada edigdo.
(GIACAGLIA, 2011, p.12).

Giacaglia (2011) relata que quanto maior a organizagdo e planejamento de um evento,
maior serd a probabilidade de este ter sucesso, visto que uma das grandes dificuldades dos
empreendedores ¢ atribuir temas ou titulos criativos e diferenciados.

A missdo expressa a razdo pela qual tal evento existe, devendo ser capaz de
demonstrar em poucas palavras ou em um paragrafo, o principal conceito do evento, sua
finalidade e a sua contribui¢do para o mercado (GIACAGLIA, 2011). Por fim, os objetivos
do evento t€m por finalidade priorizar os resultados, sejam eles quantitativos ou qualitativos,
constituindo estruturas para aferi-los (GIACAGLIA, 2011).

Ap0s estabelecer o conceito do evento e identificar seu publico-alvo, ¢ importante e
necessario definir o seu formato, bem como a escolha da data, do local, das atividades e da
programagao.

Ao falar de eventos, logo se relaciona com festa, comemoragao ou diversao, todavia
nos eventos voltados para o esporte, o foco ¢ o entretenimento, a pratica esportiva por si so,
embora haja alguns competitivos. Um evento, independentemente de sua natureza e seus
propositos, ¢ um meio de entretenimento (MELO NETO, 2001). Para Watt (2004, p. 15), “os
eventos de comunidades locais podem ser definidos como atividades estabelecidas para
envolver a populacdo local em uma experiéncia compartilhada, visando seu beneficio muatuo”.

Neste contexto, os eventos sdo capazes de impulsionar o setor turistico
proporcionando uma imagem positiva da cidade que realiza o evento, dando oportunidade na
geracao de emprego, renda, fluxo de turistas, a fim de despertar emogdes nas pessoas dos
quais participam. Assim, visualizou-se o turismo de eventos como um estimulador para a
propagacdo dos destinos da regido, por meio da participacdo coletiva e promovendo acdes
para o desenvolvimento do turismo, sobretudo de experiéncias compartilhadas.

No entanto, para que um evento tenha sucesso, ¢ necessario, além de profissionais
especializados, um planejamento incluindo “o que serd realizado”, “como sera realizado” e

“para que e quem”, de forma que esteja bem estruturado (Watt 2004). Sendo assim, Martin
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(2003, p. 06) salienta que os atributos involuntarios de um evento passam por trés etapas

primordiais, sao elas:

Pré-evento: Fase de planejamento e delimitagdo dos objetivos gerais e especificos,
além do levantamento financeiro. Também faz parte dessa fase a decisdo referente
aos profissionais e fornecedores imprescindiveis a realizacdo do evento.

Evento: Nesta fase, especialmente operacional, ocorre a montagem, o atendimento
ao publico-alvo, entre outros.

Pos-evento: Nesta fase final ocorre a desmontagem, o acerto financeiro e o balango
no final do evento (MARTIN, 2003, p.06).

Campos et al. (2000) apud Martin (2003, p.10) ressalta que

[...] é indispensavel o planejamento para qualquer tipo de atividade, em razdo de:
ganhar tempo; despender de menos esforgos; evitar desperdicio; tomar medidas que
tornem minimos os imprevistos e facilitem a resolu¢do dos mesmos, caso venham a
surgir e atingir os objetivos que se prop0s”.

Neste sentido, Guerin e Figueiredo (2012, p.11) dao énfase a infraestrutura da

localidade e sua adequacao, destacando que,

A estruturacdo do segmento esta relacionada a oferta de infraestrutura e servigos de
qualidade adequada para o recebimento de turistas, ou seja, necessita de
equipamentos e servigos que atendam suas necessidades e superem suas
expectativas, além de ofertar opgdes de entretenimento, atividades culturais, dentre
outras (GUERIN; FIGUEIREDO, 2012, p.11).

Assim, faz-se imprescindivel qualificar e estruturar os destinos e os meios de

hospedagem, acesso e acessibilidade, espagos para eventos, gastronomia local e internacional

e canais de informagdes turisticas, visando, também, captar eventos para o destino e regido.

Dentre as modalidades do turismo de eventos, destaca-se o turismo de eventos

esportivos, sobretudo no presente case nao se aplicard a competitividade substantiva desta

segmentacdo, uma vez que a proposta que serd apresentada neste trabalho ¢ inicialmente

voltada ao lazer, a possibilidade da pratica do esporte e, seu direcionamento mais cultural.

Outros detalhes serao descritos no préximo subitem.

2.2.2 Turismo de evento esportivo nio competitivo

Para este trabalho se utilizard o termo turismo de evento esportivo ndo competitivo,

com vistas a dar énfase na proposta que nasce na iniciativa promocional, seguindo uma

perspectiva de geragdo de qualificagdes para o espago ja existente no municipio, para que
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entdo, se possa desenvolver outras modalidades da pratica do skate, de forma mais estruturada
e competitiva.

E possivel dizer que os eventos esportivos assim como os campeonatos, copas €
olimpiadas, apresentam um carater de unido e paz entre as nacgdes, causando fluxos turisticos
bem expressivos, o que desperta grandes interesses por parte de setores publicos e privados
das areas envolvidas, turismo e esporte. Nas ultimas décadas, afora de propiciar prestigio as
localidades que os agenciam, ¢ alvo de expressivas aquisi¢des por parte de governos na
tentativa de melhorar as estruturas, bem como, as empresas que buscam firmar sua marca,
ligada a midia provocada pelos jogos (TENAN, 2002).

Os eventos esportivos sao/ou podem ser importantes para o desenvolvimento dos
setores turisticos, pois causam efeitos positivos em amplos mercados, sendo eles diretos e
indiretos nas comunidades emissoras e, principalmente, nas receptoras (KURTZMAN &
ZAUHAR 2005).

Segundo Poit (2006), as pessoas procuram participar ou comparecer em eventos
esportivos aguardando algo em retorno e tais expectativas estdo conectadas pela busca de um
ambiente familiar, alegria, coragem, competi¢do, confronto, motivacao, civismo, dedicagdo,
criatividade, disputa, dinamismo, encanto, entretenimento, espetaculo, felicidade, fantasia,
glamour, interacado, justica, lazer, organizacao, originalidade, realizagdo, paixao, ser sorteado,
recompensa, reconhecimento, emogdo, satisfagdo pessoal, prazer, solidariedade, superacdo
sinergia e surpresa.

O turista de eventos esportivos costuma gastar o mesmo valor que visitantes de outros
segmentos, contudo, com a prerrogativa de deixarem no destino contribui¢des diferenciadas
oriundas da compra de materiais esportivos de alimentos e bebidas, observando que os
visitantes vém de localidades mais afastadas quando comparado aos demais segmentos
turisticos. Neste contexto, os eventos sdo responsaveis pela cadeia econdmica que regem a
economia mundial, movimentando, consideravelmente, a circulacado da moeda, os atrativos da
cidade, aproximagdo de pessoas contribuindo para o aumento deste segmento.

Vislumbra-se que o turismo de eventos esportivos ndo competitivos ofereca grandes
oportunidades de desenvolvimento, ja que o ser humano absorve novos conhecimentos,
vivencia novas experiéncias, os quais irdo enriquecer tanto sua vida social como emocional,
além de atrair mais pessoas para o municipio, proporcionando momentos de lazer e

entretenimento, além da promocao da saude e do bem estar.
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Desta forma, refletir sobre o turismo de evento esportivo ¢ fundamental para este
processo, na direcao de compreender sua esséncia para o mercado, visto que o turismo vem
crescendo de forma globalizada.

O turismo esportivo por vezes se mescla com o turismo de eventos esportivos. Em
ambos 0s casos, existe o deslocamento de turistas para uma determinada regido propicia a
pratica de um esporte especifico, o que resulta numa utilizagdo de toda a estrutura turistica,
afirmando assim o conceito de turismo. A diferenciagdo consiste na motivagdo, ou seja, no
turismo esportivo, o turista viaja com a inten¢do de praticar o esporte por lazer ou
treinamento, sem fins competitivos (GOIDANICH e MOLLETTA, 1998). Ja o turismo de
eventos esportivos o turista ¢ motivado pela competicao, ou seja, campeonatos ou jogos, ou
seja, eventos que tem por caracteristica o espaco de tempo determinado.

De tal modo, o evento torna-se um conjunto de ag¢des profissionais planejadas, que
irdo seguir uma sequéncia logica de preceitos e conceitos administrativos, tendo como
objetivo principal alcancgar os resultados desejados no inicio de seu planejamento.

Enfatizando a seriedade deste segmento para o incremento do turismo no Brasil, o

Ministério do Turismo ressalta algumas propriedades do Turismo Esportivo, como:

Estimulo a outros segmentos e produtos turisticos;

Incentivo a eventos e calendarios esportivos,

Independe da utilizagdo de recursos naturais para exercer atratividade, mas de
equipamentos e estruturas especificas construidas para a pratica do esporte;

Induz a implantagdo de estruturas esportivas também para o uso da comunidade
receptora;

Funciona como indutor da infraestrutura urbana;

Nao depende, necessariamente, do clima ou épocas do ano, mas principalmente da
elaboracdo de calendario;

Estimula a comercializagdo de produtos e servigos agregados (roupas e artigos
esportivos, suplementos, etc);

Estimula o sentimento de pertencimento e fortalece a autoestima de quem pratica e
de quem assiste a apresentagao;

Estimula praticas e estilos de vida saudaveis;

Valoriza o ser humano e a pratica do esporte;

Promove a confraternizagao;

Tem a capacidade de transformar as competigdes esportivas em fatores de
sociabilidade (MTUR, 2010, p.24-25).

Segundo Bourg e Gouguet (2005), foi na metade do século XIX, que os esportes
coletivos e individuais substituiram os jogos tradicionais e acenderam pela Europa. Sendo
assim, os autores abalizam os coletivos como maior alusdo econdmica, dentro do que
impulsiona como espetaculo esportivo.

Beni (2001), por exemplo, refere-se a esta modalidade do turismo como desportivo,

entendendo-o como aquele
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[...] deslocamento de turistas aficionados das distintas modalidades de esportes, que
afluem a nucleos esportivos tradicionais com calendario fixo de eventos ou a
nucleos que eventualmente sediem olimpiadas, competi¢cdes e torneios. Nesse caso,
o principal produto turistico € o esporte (BENI, 2001, p. 423).

Segundo Carvalhedo (2004, p.725), turismo esportivo ¢ a “viagem com fins
recreativos nas quais os individuos participam de atividades fisicas, assistem a eventos
esportivos ou visitam atragdes associadas a atividades esportivas”. Sendo assim, a proposta
que esse trabalho apresenta, enquadra-se, como foi abordado anteriormente, no turismo de
evento esportivo ndo competitivo, ou seja, com todas as caracteristicas do turismo de evento

esportivo, contudo sem competicao.



3 SKATE: UM BREVE HISTORICO

O skate surge de uma necessidade de diversdo e entretenimento. Nao se sabe,
exatamente, a sua origem, no entanto diversos autores identificam variagdes, mas que em
meados do século XX ja havia indica¢des de sua pratica. Uma das possibilidades remete ao
antigo carrinho de lomba, uma vez que, o praticante se divertia sentado equilibrando-se em
uma
tabua com quatro rolamentos. Uma das possibilidades ¢ que o skate possa ter surgido com
base nesse esporte, sendo uma alternativa de praticas radicais dando origem a outros esportes.

E importante trazer as consideracdes de Camargo (2012 p.69), que tracam um
histérico do surgimento do skate em sua obra, destacando que

O skate surgiu de uma necessidade dos surfistas da California, devido ao periodo de

maré baixa nos anos de 1960. Teve seu surgimento em condi¢des adversas ao

surgimento das outras modalidades esportivas mais tradicionais. O esporte nasceu e

cresceu como uma pratica da juventude “rebelde”, se caracterizando como um estilo

de vida, desenvolvida no tempo livre das obrigacdes, com o objetivo de diversao. Os

surfistas queriam fazer das pranchas um divertimento também nas ruas, onde,
inicialmente, o novo esporte foi chamado de sidewalk surf.

Conforme o exposto, o novo esporte era chamado sidewalk surf, cuja tradugdo ¢é surf
de calcada, no Brasil ficou conhecido como surfinho e, posteriormente, comecou a ser
chamado de skateboard, ou skate. Desta forma, o skate ¢ uma prancha chamada de (shape ou
deck) com uma espécie de patins fixados nela, que possui dois eixos chamados os (fruck),
rolamentos, parafusos e quatro pequenas rodas. (Camargo, 2012).

Campos e Silva (2015) contribuem com a compreensao do surgimento do skate como

esporte radical, além de citar dez modalidades desse esporte,

O skateboard que nasceu nos Estados Unidos da América chegou ao Brasil e foi
intitulado de skate. Os nomes skateboard e skate sdo dados tanto ao esporte quanto
ao objeto usado para realizagdo do esporte. O skate, ou skateboard ¢ um esporte
radical em que o praticante deste esporte, chamado de skatista, realiza manobras
dificeis, deslocando-se, saltando sobre uma prancha (também conhecida como
shape, ou deck) com quatro rodas. O intuito do skatista é realizar com sucesso
manobras proprias deste esporte como o Ollie, o Flip e o Frontside/Backside
Noseblunt. O skate possui dez modalidades para sua pratica que sdo Street Skate,
Banks Skate, Bowl Skate, Downhill Slide Skate, Downhill Speed Skate, Freestyle
Skate, Megarampa Skate, Mini Ramp Skate, Slalom Skate e Vertical Skate.
(CAMPOS E SILVA, 2015 p.19)

Segundo Brooke (1999), a origem do skate se da a partir das scooters que eram caixas

de laranjas presas em rodas e serviam de locomogao para jovens estadunidenses no inicio do
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século passado, ja para Noll (2000), o primeiro skate patenteado foi em 1939 e era uma
prancha afixada em quatro rodas. Como nota-se a origem do skate ¢ muito controversa.

Conforme Dias (2011), a pratica do skate ja existia em 1950, nessa época o skate se
assemelhava com uma prancha de surf e as manobras também imitavam o surf. Em 1963, o
skate passou a ser um esporte alternativo para os jovens americanos, porém, sua vida foi curta
e em 1965 o skate sumia de cena, ressurgindo mais recentemente.

Ainda para Dias (2011), meados de 1970 o surf era significado de comportamento
agressivo por parte dos jovens, com isso, 0 skate ressurge ainda timido, como uma fase de
transformagdo de comportamento, surgindo a era da competi¢do, do lazer, do bem-estar, da
aventura, entre outros. E foi nessa mesma época que se deu a evolugdo estrutural do skate,
com a tecnologia a seu favor surgiram as rodas de uretano, deixando para tras as rodas de
argila que limitavam muito as manobras e ndo ofereciam nenhuma seguranga.

Foi na década de 1970 que aconteceu o grande boom do skate, tendo ligagdo direta
com o contexto da época, as grandes transformagdes comportamentais e culturais, liberagao
sexual, movimento hippie, rock’n roll ¢ etc. E nesse momento que os jovens conquistam
maior espaco social, comecam a controlar os movimentos sociais e evocam liberdade,
caracteristicas que constituem o skate como um esporte ¢ como um estilo de vida (DIAS,
2011).

No Brasil, o skate alcanga seu apice na década de 1980, quando S@o Paulo sediou os
primeiros campeonatos e eventos em torno dessa pratica, tornando-se uma verdadeira
referéncia para esse esporte no pais. Na década de 1990, devido a uma crise econdmica
enfrentada no Brasil o skate sofreu, novamente, uma decadéncia, que s6 agora em nivel
nacional comega a se reestruturar. Também foi na década de 90 que o skate brasileiro se
consagrou mundialmente, visto que desportistas conquistaram espagos importantes no cenario
internacional, destacando-se em competi¢des no Canadéa e Alemanha (Dias, 2011).

O skate vem crescendo cada vez mais, ocupando seu espago tanto no ambito nacional,
quanto mundial (DIAS, 2011). No Brasil, uma das maiores referéncias do esporte ¢ o skatista
Bob Burnquist e, pelos seus feitos, o esporte brasileiro comeca a se organizar por meio da
criagdo da Confederacdo Brasileira de Skate (CBSK) a qual, representa o esporte e estabelece
normas e politicas destinadas para o seu desenvolvimento no Brasil.

O proposito deste breve historico foi discorrer de maneira sucinta sobre a origem do
skate até os tempos atuais, sem deixar de frisar, que ele opera de forma evolutiva por meio de
constantes transformagdes, em épocas de tecnologias, variando as modalidades e manobras,

adquirindo novos designers, estilos, modernizagao de shapes, rodas e etc., 0 que gera uma
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constante evolugdo do esporte, diversificando, também, as tendéncias do mercado mundial e

mantendo assim o dinamismo e o arrojo empresarial em que o turismo pode se beneficiar.

3.1 SKATE SOB A OTICA DA SAUDE

Refletir sobre o exercicio da atividade esportiva se torna influente no que se refere ao
setor emocional do ser humano, pela busca do equilibrio, que resulta diretamente no habito
saudavel através do skate. Nesta direcdo, Santos (2012, p.69) enfatiza os beneficios que o

skate propicia para a satde, destacando que

[...] a pratica do skate proporciona um grande gasto calorico e ajuda a tonificar a
musculatura, também ¢é uma das atividades fisicas mais completas que existem, pois
trabalha o corpo, a mente e sociabilizagdo do praticante além de trabalhar
capacidades fisicas como: exercicio aerobio e anaerdbio, flexibilidade, resisténcia e
forca muscular, lateralidade, propriocepc¢ao e coordenacdo motora. Nao esquecendo
também dos beneficios psiquicos: concentragdo, tomada rapida de decisdo,
confianga, criatividade, determinacdo e seguranga.

Percebe-se, que a pratica da atividade esportiva traz beneficios para satde das pessoas
de todas as idades, uma vez que, possuem um carater associativo criando vinculo social e
cultural. Nesta perspectiva, o skate praticado como exercicio fisico traz vantagens e
beneficios para satde fisica, mental e emocional do praticante, produzindo o aprimoramento
ao efeito muscular através do exercicio. Isto implica diretamente no cotidiano do sujeito em
contato com os mais diferentes meios, de modo a fornecer condigdes ideais a pratica saudavel,
ao incremento de inter-relagdes pessoais, principalmente, no instante em que o faz retirar-se
da realidade do mundo, amparada por relagdes de trabalho, as quais diversas vezes afastam de
suas vidas habitos que abonam uma consideravel melhora no equilibrio psicoemocional.

Sendo assim, especialistas tém recomendado que se divulgue os hébitos saudaveis
provenientes de atividades fisicas, assim como as relagdes da pratica do esporte e lazer como
promotoras do bem-estar e de qualidade de vida, repercutindo na forma categérica em prol de
uma vida mais saudével.

Neste contexto, o esporte representa diversas nuances significativas aos elementos
caracterizadores na formacdo emocional, advindas das atividades fisicas ou esportivas, no
ambito da realidade. Partindo do principio que a emog¢do completa do esporte, Dias (2011 p.
17),

[...] relaciona as formas e os significados do esporte moderno se
desenvolveram como parte do “processo civilizador”, o qual exige um dominio
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cada vez maior do autocontrole para a manutengdo da vida social dos
individuos. Este processo acarretou a emergéncia dos passatempos e esse, por
sua vez, o esporte, pratico ou espetaculo, que propde o descontrole agradavel e
controlado das emogdes. Nesse sentido, pode-se dizer que a emogdo ¢ um dos

componentes integrantes do esporte (DIAS, 2011 p. 17).

Desta forma, alerta-se que o esporte para a saide possui grande influéncia no
desempenho das pessoas no instante que se torna um meio de aliviar as tensdes cotidianas
através de praticas esportistas que requerem equilibrio, satide mental e emocional adequada, o
que vem auxiliar em uma excelente pratica dos exercicios. Em regra, as atividades que
necessitam maior conhecimento, exigem um niimero maior de movimentos, reine um niimero
expressivo de agentes dos participes, acordando maior empenho e provocacao, o que por si ja
pode ser excitante e motivador. Conforme Costa (1989, p.32) “o interesse na atividade
esportiva ndo deve acabar com o término do periodo escolar, como acontece, ainda hoje, com
muitos adolescentes”.

Especificamente, o skate, sob a oOtica da saide, ¢ uma pratica esportiva bem
programada e administrada aliada as atividades de rotina, liberdade, motivacao, confianca,
estabilizacdo emocional e trabalha a musculatura, mais precisamente a coxa e panturrilha que
exige um grau de equilibrio e um esfor¢o constante do skatista, de maneira que o sujeito
provido dessas qualidades tém propriedades relativas a uma boa conexdo com grupos,
fazendo-o instrumentar problemas de personalidade e aparelhamento fisico, além da
integragdo social do praticante.

E possivel advertir que a motivagdo na area dos esportes ¢ acurada, de um lado,
através das probabilidades exclusivas do esporte como os campos da atuagdo e de experiéncia,
e de outro, através do alcance dos aspectos motivacionais de cunho exclusivo da
personalidade. Esses derradeiros suplantam as fronteiras do esporte (DE MARCO e
JUNQUEIRA, 1993).

Portanto, percebe-se, que no esporte, os fatores motivacionais, sdo de suma
importancia para qualquer individuo, na relagdo dos interesses e motivos, o qual determinara
o0 sujeito a agcdo da pratica esportiva.

Esta perspectiva permite refletir sobre a necessidade e concentracdo de elementos
caracterizadores referentes a pratica do skate atrelado a satde e também inclui-lo no processo
de aprendizagem, como uma atividade de esporte e educacao; considerando-o, como atividade
fisica, esportiva, de aventura e radical, sobretudo pelo prazer de superar limites, fazer

exercicios ao ar livre, garantir efeitos musculares positivos, ou seja, um esporte que inspira
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pelo prazer da aventura e adrenalina, beneficios estes que vao além se considerados um

movimento corporal do exercicio para a satde trazendo vantagens para uma vida saudavel.

3.2 SKATE SOB A OTICA CULTURAL

O universo do skate representa um fendmeno em nossa sociedade, diante ao seu
significado, que engloba toda a cultura, além de ser um esporte radical que mistura o risco ¢ a
aventura. A pratica de andar de skate, para muitos, ¢ uma atividade recreativa, um estilo de
vida que compdem elementos simbolicos, sociais e culturais na formacdo, interacdo e
socializagdo do ser humano. E um movimento cultural que reflete uma identidade que busca
um estilo proprio, que envolve varias questdes sociais e aceitagdo do proprio ser.

Nesta sequéncia, Teixeira (2005) compreende o esporte da seguinte forma,

[...] o esporte ¢ um fendmeno em nossa sociedade contemporanea, que envolve
milhares de pessoas ndo sé pela sua pratica, como também, pelo estilo de vida de
nossa populagdo tornando-a cada vez mais envolvida por sua agdo passiva, ou seja,
tanto ¢ grande o numero de pessoas em nossa sociedade que praticam esporte,
quanto maior ainda ¢ o nimero de sujeitos que acompanham e consomem oS
produtos ligados a essas praticas (TEIXEIRA, 2005 p. 70).

O skate pode ser considerado uma manifestagdo cultural da cidade, diante seu contexto
historico, arquitetonico e paisagistico, cujo o elemento principal reflete-se na cultura.
Consequentemente, contribui na compra de produtos voltados para o skate, moda, vestuarios,
comercializa¢do de equipamentos mais avangados, fortemente influenciados pela musica, arte,

movimentando o mercado. Para Dias, (2011)

Ha atualmente, um aumento expressivo de manifestagdes esportivas que passaram a
ser denominadas como “esporte radical”. Estes esportes propdem atividades
diferenciadas dos esportes tradicionais e, a cada dia, ganham mais espago em
diferentes partes do mundo, principalmente, nos paises Ocidentais (DIAS, 2011 p.
69).

O skate esta inserido na cultura e historia do esporte. Essa cultura skatista ¢ difundida
a partir de praticas e representagdes produzidas no espaco urbano, onde sujeitos sobre

‘carrinhos’ formaram identidades e deixaram marcas na ordem social contemporanea
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(BRANDAO, 2011). O skate evoluiu para um patamar, e serd um esporte olimpico que esta
oficialmente integrado no programa das olimpiadas que serdo sediadas em Toquio em 2020.

Conforme Falconi (2007, p.56), “um dos fatores que contribui para o aumento desta
atividade cultural ¢ o proprio tempo livre, o lazer, a liberdade, a criatividade, a improvisagao,
a espontaneidade e a ousadia do skatista em arriscar-se e ndo seguir uma linha que seria o
padrao”.

Percebe-se que o skate sob a otica cultural reflete na individualidade singular de cada
praticante, referindo-se a experiéncia no esporte e despertando-o de modo a estabelecer ao seu
significado. O proprio skate ¢ o signo que abarca uma série de conhecimentos que

caracterizam a linguagem em busca de um estilo proprio. Assim, para Brandao,

A partir das reflexdes de socidlogos foi que o esporte comecgou a receber um
tratamento metodologico e conceitual mais sofisticado. Como também contribui¢des
tedricas de muitos historiadores que passaram a estudar com maior intensidade as
manifestagdes esportivas e suas relagdes com o social, o politico e o cultural
(BRANDAO, 2011).

Observa-se que o skate, tem se tornado um estilo de vida tanto para os atletas que
ganham a vida através do esporte, quanto para os skatistas praticantes que aderiram ao seu
estilo de vida, lazer, meio de transporte, entre outros. Destacando-se como um dos esportes
mais praticados no Brasil, contribuindo para o aumento de adeptos desta pratica e para a
industria com altos recursos econdmicos na area de esporte, evento e lazer.

Nesta perspectiva, a pratica do skate ¢ uma atividade cultural esportiva e recreativa,
além de ser, considerado um esporte radical que conta com elementos significativos e
diversificados. Portanto, sua pratica pode ser considerada como meio de transporte, atividade
esportiva e recreativa, estilo de vida, ou seja, um movimento cultural, muito popular,

sobretudo para a juventude.



4 JAGUARAO

O recorte geografico da presente proposta ¢ o municipio de Jaguardo, situado no
extremo Sul do Estado do Rio Grande do Sul, Brasil, que faz fronteira com a cidade de Rio
Branco, Uruguai. O destino é conhecido como “Cidade Heroica” em razdo de resistir
bravamente as invasoes de espanhois, o que manteve a integridade fronteiriga.

Na obra “Jaguardo e os Militares: dois séculos na fronteira” de James Bolfoni da

Cunha (2012, p.167-168) relata que

Em 1865, os limites da cidade eram, grosso modo, as atuais Av. Uruguai, a
oeste; Odilo Gongalves, a norte; ¢ a Andradas, a leste. Ou seja, apenas a
regido central da atual cidade de Jaguardo. Impressiona, portanto, que um
nucleo urbano de pequenas propor¢des tenha resistido de forma tdo
eficiente as investidas de 1.500 cavalarianos. Apenas a determinacdo dos
defensores, inclusive moradores, explica tal resultado. Gragas a esta
resisténcia memoravel, foi que Jaguardo passou a ostentar o titulo de
“CIDADE HEROICA”, justa homenagem aos seus antepassados, que
deram sobejas provas de heroismo e patriotismo no dia 27 de janeiro de
1865.

Desde entdo, Jaguarao teve parte em varios fatos militares no estado do Rio Grande do
Sul, como a Revolucao Farroupilha em 1835 e a invasdo dos uruguaios em 27 de janeiro de
1855, citada anteriormente. Para detalhar mais, 1.500 caudilhos "blancos" invadiram e
saquearam a cidade, chefiados por Basilio Munhoz. Nesta oportunidade Jaguarao conquistou
o titulo honroso de "Cidade Heroica", quando Coronel Manoel Pereira Vargas comandou a
defesa da cidade (IBGE, 2010).

Ja em relagdo ao nome do municipio, referentes a alguns aspectos historicos, ha
divergéncias em relacao ao significado do vocébulo "Jaguarao", para alguns, segundo Alfredo
de Carvalho, seria o aumentativo portugués da palavra tupi "jaguar" (onga); ja para outros a
corruptela da "jaguanharacdo" ou cdo bravo ou onga brava, contudo, o que ¢ de comum
acordo, ¢ que a origem se deu em um acampamento militar (1802), (IBGE, 2010).

Segundo relato de Santos (2012), o territério onde se encontra a cidade de Jaguarao
cabia a Coroa Espanhola conforme o tratado de Santo Ildefonso, do ano de 1777. No ano de
1801, o Coronel Manoel Marques de Souza e sua tropa portuguesa iniciaram um combate
contra os espanhois para a conquista do territdrio, mas como se encontravam em um local de
acesso dificil. No inicio do ano de 1802, o coronel e sua tropa acomodaram-se as margens do

Rio Jaguarao, logo a iniciava a povoagdo originou a cidade.
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Contudo, anteriormente, este nome deve-se ao primitivo nome da Guarda da Lagoa ¢
do Cerrito, a um posto fortificado de espanhois situado a 6 km da atual cidade de Jaguarao.
Em 1801, devido as questdes militares entre Portugal e Espanha, estabeleceram-se as forcgas
do Coronel Marques de Sousa, no qual primavam pela paz em virtude de armisticio, em que
tempos depois se retirou, ficando apenas uma pequena guarda de 200 homens sob o comando
do Tenente-coronel Jeronimo Xavier de Azambuja. Foi o acampamento dessa guarda que se
estendeu até a eminéncia que hoje assenta a cidade (IBGE, 2010).

Posteriormente, o terreno ocupado pela nova povoacgdo foi doado ao Governo pela
Viscondessa de Majé e, compreende a area situada entre o arroio Lagdes, a oeste; Quartel
Mestre a leste, rio Jaguardo, ao sul, e a linha reta que une os dois pontos situados a meia légua
de fundo contada da foz daqueles arroios. Entre os homens ilustres nascidos em Jaguardo
sobressai a figura de Joaquim Caetano da Silva, homem de ciéncia e historidgrafo, que nasceu
em 20 de novembro de 1810 e morreu no Estado do Rio de Janeiro a 27 de fevereiro de 1873
(IBGE, 2010).

Formada administrativamente em 31 de janeiro de 1812, quando seu povoado foi
elevado a freguesia, denominando-se Divino Espirito Santo do Cerrito, e Vila, pela Lei de 6
de julho de 1832, dado o nome de Jaguardo, em razdo do rio que determina a area do
municipio com o pais limitrofe, Uruguai. A vila prosperou rapidamente, tornando-se cidade
pela Lei Provincial n.°322, de 23 de novembro de 1855 (IBGE, 2010).

Segundo o quadro administrativo do pais, vigente em 31 de dezembro de 1954, o
municipio de Jaguardo é composto de (1) Gnico distrito, dividido em (4) zonas ou subdistritos.
A comarca de Jaguarao, criada em 25 de outubro de 1872, ¢ atualmente a segunda entrancia,
compreendendo os termos de Jaguardo e Arroio Grande.

Conforme o IBGE, atualmente a cidade de Jaguardo possui uma populagdo com
estimativa de 27.931.000 habitantes, com uma densidade de 13,6 hab/ km’ (IBGE, 2010)*.
Economicamente o municipio se destaca na area rural, que sempre teve um papel fundamental
no processo de crescimento e desenvolvimento da cidade, desde a sua fundagdao em 1802, seja
pela producdo agropecudria, o charque, ou pelas plantacdes de arroz, milho, trigo e,
atualmente, a soja.

Especificamente, para a proposta que se pretende apresentar, ¢ importante citar que na

perspectiva esportiva do municipio, ndo existe uma secretaria de esportes, o que existe ¢ um

2 Disponivel em: http://cidades.ibge.gov.br/painel/historico.php?lang=&codmun=431100&search=rio-grande-do
sulljaguaraol|infograficos:-historico. Acesso em: 10/08/2017.
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departamento de desporto dentro da Secretaria de Educacdo e, por isso, denomina-se
Secretaria Municipal de Educacao e Desporto.

Em 2017, a cidade de Jaguardo conta, com um ginasio municipal chamado Dario
Almeida Neves, um ginasio estadual vinculado a Escola Estadual Espirito Santo, conhecido
por Ginasio Municipal de Integracdo e alguns gindsios particulares. Sobre os eventos que o
municipio sedia e/ou a programacao esportiva que acontece, ¢ possivel citar o Campeonato
Citadino de Futsal, que este ano, recebeu 54 equipes inscritas, além das equipes do proprio
municipio, equipes vindas de Arroio Grande e Rio Branco-UY, totalizando mais de 1000
atletas envolvidos.

Em relacdo a outras modalidades esportivas organizadas no municipio, estdo as artes
marciais, ofertadas em sua grande maioria pela iniciativa privada, tais como o box, jiu-jitsu,
muay thai. Outras atividades esportivas também sdo destaque no destino como: capoeira,
motocross, ciclismo, atletismo, futebol de campo, além de estruturas para atividades variadas
como as quadras esportivas e pragas para lazer.

De acordo com o diretor de desporto e esportes da cidade, Diego Porcitincula, este
ano (2017), o destaque dos eventos esportivos enfatizou as praticas de baquete, voleibol e
futevodlei, os quais ndo estdo devidamente difundidos na cidade. Se por um lado, conforme
relata Diego, as modalidades mais organizadas englobam o futebol e futsal com uma boa
presenga de publico que atrai grande parte da regido, por outro lado sente-se uma necessidade
de organizar outras atividades e modalidades, pois ha uma gama de atletas e futuros
praticantes esportivos em Jaguarao.

Nesta direcao, Diego informa que ha projetos em andamento, por exemplo, a
constru¢do do complexo esportivo dos Navegantes, que contemplara um campo de futebol de
11, podendo ser adaptado para dois campos de 7, uma pista atlética com quatro raias no
entorno, area destinada para o lazer e entretenimento com churrasqueiras e duas quadras de
volei de areia, com previsao para inauguragdo em dezembro deste ano.

Referente ao skate, a pista esta localizada juntamente ao Complexo do Ginasio Dério
Almeida Neves, possuindo, na parte interna do ginésio, infraestrutura e acessibilidade para
cadeirantes, quadra reformada, banheiros, arquibancadas, adequag¢des emergenciais, entre
outros. No entanto, isso nao se aplica a parte externa, visto que necessita de reparos e
melhorias, inclusive o bow!/ que deveria abrigar as atividades de skate, encontra-se sem as
condi¢des minimas para suas praticas, permanecendo constantemente alagado, salientando

que esta € a Unica estrutura projetada para o esporte no municipio.
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Diego Porciuncula relata que a Prefeitura Municipal tem como objetivo principal
sediar campeonatos e jogos de carater nao competitivos visando a pratica diversificada de
esportes nos ginasios e seus entornos, podendo ampliar a gama de modalidades esportivas
ofertadas no destino.

Esse comentario do responsavel pelo esporte no municipio vem ao encontro da
proposta deste trabalho, para tanto ¢ fundamental o “status quo” da modalidade “skate” em
Jaguardo, assim como a melhoria do espaco e criacdo de novos.

Estima-se que tenha entre 100 a 130 skatistas em Jaguardo, estes na falta de espaco
adequado, se apropriam de outros espacos publicos para poder praticar o esporte, utilizando,
por exemplo, de cal¢adas, quadras esportivas, vias de asfalto, ou seja, locais alternativos.

Nesse sentido, observa-se claramente a existéncia de adeptos deste esporte, que
procuram meios alternativos para praticar o referido esporte. Observa-se também que os
skatistas utilizam a propria criatividade, espontaneidade, liberdade e motivagdo para a pratica
esportista, evidenciando seu carater cultural, caracteristico de seu estilo de vida. Por sua vez,
torna-se necessario a ampliacao da pista de skate, para o desenvolvimento de manobras, assim
como o aprimoramento da atividade e acesso de outros publicos.

Portanto, mesmo percebendo as condi¢des precarias da estrutura atual, a proposta
surge como uma demanda para um olhar mais apurado para o espaco, desencadeando

iniciativas publicas e privadas em prol do esporte “skate” em Jaguardo e regido.



STJAGUAR SKATE: A PROPOSTA

A proposta pretende responder ao questionamento: “um evento esportivo nao
competitivo, na modalidade de skate, pode estimular a adesdo de novos praticantes/entusiastas
do esporte e gerar qualificagdes estruturais para as referidas areas de suas praticas?”

Neste contexto, este trabalho se propde planejar, organizar ¢ promover um evento
esportivo ndo competitivo, no segmento de skate no municipio de Jaguardo/RS, direcionado
para o publico skatista e a sociedade em geral, com a finalidade de estimular o
desenvolvimento do turismo por meio de uma programacgdo diversificada que contemple
varios setores relacionados diretamente e indiretamente ao turismo, além de divulgar e
propagar este esporte no municipio e regido. Também, instigar um olhar mais atento para os
espacos destinados no municipio para essas praticas, idealizando suas benfeitorias e
qualificagdes por parte da gestdo publica e privada, e valorizagdo e respeito por meio da
populagdo. Através dessa proposta retoma-se ao conceito de evento visto pela autora
Giacaglia (2011) que aponta como necessario para estruturagdo da ideia em um projeto a ser
aplicado, o resultado de trés itens: “tema central, missdo e objetivos” que serd abordado
como fundamental para compreender o significado que o evento propde.

Segundo a autora o Tema Central ¢ o titulo do evento, logo o tema central desta
proposta ¢é: “ I Jaguar Skate: Radicalizando o Turismo de Evento Esportivo ndo Competitivo
em Jaguardo-RS”, ndo de uma forma estanque e, sim, versatil, uma vez que, a cada nova
edicdo, haverd a possibilidade de criar outras temadticas distintas. Por exemplo, neste primeiro
evento nao haverd competi¢do, contudo se a estrutura for qualificada, as novas edigdes
poderdo ser competitivas, com uma infraestrutura propicia as mais variadas manobras
radicais. Por ser especifico, o I Jaguar Skate, estabelece relagdo direta com a probabilidade de
sucesso de venda e o interesse de empresas em patrocinar o evento. Uma vez que um evento
de cunho esportivo e turistico, na modalidade de skate, manifesta-se como a identidade do
evento, em que empresas se identifiquem com o assunto, assim estimulando a vinculacdo da
sua marca, 1* edigdo.

Nesta edicdo, a Missao ¢ estimular a pratica do skate, desmistificar preconceitos e
gerar qualidade nesses espagos, com o proposito de desenvolver de forma permanente e
regular a prética, a cultura e as inovagdes deste esporte.

A proposta tem como Objetivo, planejar, organizar e promover um evento esportivo
ndo competitivo, no segmento de skate no municipio de Jaguardo/RS e como objetivos

especificos visa sensibilizar e estimular a conscientizagdo da populagdo local, sobre a
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importancia do turismo de eventos, por meio do “I Jaguar Skate”, promovendo qualidade de
vida; impulsionar a cultura incentivar a pratica do esporte (Skate); impulsionar a cultura do
skate como mais um elemento fomentador de incentivo ao esporte e ao turismo em Jaguarao;
atrair mais visitantes para o destino, etc.

Conforme o modelo proposto pela autora Giacaglia (2011 p.22), a base tedrica desta
proposta, “apds estabelecer o conceito do evento e a identificagdo do Publico-alvo, ¢
necessario estabelecer o formato do evento composto por quatro itens, sendo eles, [...] data,
local, atividades e programa”. Estes itens e outros que foram acrescentados serdo

apresentados de forma fragmentada, visando a melhor compreensao da referida proposta.

5.1 FORMATO DO EVENTO

Abordar-se-a o formato do evento, em conformidade com o quadro da Agenda:
Talento Brasil elaborado pela autora Giacaglia (2012, p.31), porém, de forma adaptada.

O I Jaguar Skate ¢ um evento turistico ndo competitivo, que tem em sua base o skate
como uma manifestacdo cultural, ou seja, uma possibilidade de fomento a arte e cultura do
destino, além da pratica esportiva. Nele serfo apresentadas, oficinas, apresentagdes artisticas,
comercializacao de alimentos, bebidas e materiais esportivos, etc.

O dia do skate em Jaguardo serd realizado no dia 11 de novembro de 2018 (domingo),
das 10 horas as 19 horas, com uma programacgao diversificada abrangendo o (re)conhecimento
e resgate da cultura do skate (estilo de vida), aliada a pratica do esporte (saude) dos skatistas e
com envolvimento do publico em geral.

O destaque cultural serd marcado por momentos de descontracdo em contato direto
com o skate, a fim de aproximar as pessoas por meio da vivéncia e experiéncia, ou seja, por
momentos agradaveis e prazerosos no local. Na ocasido, pessoas que nunca tiveram contato
com a atividade esportiva poderdo sentir a sensacdo, aprender a andar de skate ou, pelo
menos, tentar aprender, além das apresentagdes locais e a atragdo “Radicalize e improvise ja”,
no qual serd promovido um momento dedicado a improvisagao de “rap” vinculada ao skate de
forma a integrar os participantes. Com um formato de musicas (atragdes culturais locais) e

apresentacoes de Freestyle (estilo livre — skatistas profissionais).

5.2 PUBLICO-ALVO
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Com relagdo ao perfil do turista deste segmento, a proposta neste projeto estd
direcionada para o publico skatista e sociedade geral, contudo também vislumbra atingir
entusiastas de esportes, uma vez que a ideia ndo ¢ somente a realizacdo do evento, mas a
propagacdo do skate como uma forma de manifestacao cultural, além da perspectiva esportiva
e de bem estar e qualidade de vida (saude). O evento pode chamar atencdo de turistas que
estejam no municipio e regido usufruindo de outras opg¢des de turismo.

Nesta proposta havera a possibilidade de 40 participantes inscritos (nas atividades de

aprendizagem) e projeta-se 500 pessoas (publico presente).

5.3 ESCOLHA DA DATA

Para a escolha de uma data apropriada, Giacaglia (2011, p.23) aponta alguns critérios a
serem seguidos, como decisivos para o sucesso do evento, por exemplo: “pesquisar datas
comemorativas, eventos concorrentes, considerar dias da semana mais adequados, fechamento
de vendas e a propria sazonalidade”. Em conformidade com a autora, o periodo escolhido foi
o més de novembro, atribuindo os critérios acima para a escolha desta proposta, sobretudo em
conformidade com o fluxo turistico alto deste periodo em razao das compras de final de ano
(free shopping).

O I Jaguar Skate acontecerd no dia 11 de novembro de 2018 (segundo domingo do
més). Uma programacdo diversificada cujo objetivo é proporcionar o (re)conhecimento da
cultura do skate (estilo de vida), aliada a pratica do esporte (saude), envolvendo diversos
atores locais como skatistas, comunidade, poder publico, iniciativa privada e publico em
geral. Justificando a escolha por ndo haver nenhum evento nesta data, viabilizando ao evento
se integrar, como uma nova modalidade esportiva e turistica para o destino, desta forma, se
enquadrar no calendario oficial de eventos do municipio, somando-se aos demais eventos ja
realizados. E por fim, devido ao clima ser mais agradavel e com menor probabilidade de

chuva, uma vez o evento ¢ ao livre.

5.4 DEFINICAO DO LOCAL

Definir o local ¢ a garantia para realizar o evento, de modo, a atender o publico-alvo,
com capacidade fisica e infraestrutura necessdria para oferecer qualidade nos servigos
ofertados. Giacaglia (2011, p.24) descreve que a escolha do local ¢ uma decisdo importante,

ou seja ¢ um fator crucial tanto para o sucesso das vendas como a propria realizacao do evento
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em si, ela estabelece a seguinte pergunta “[...] o local tem a cara do evento?” Desta forma o
local coincide com a proposta do evento, estabelecendo a relacdo direta de atividades
esportivas, portanto, faz-se necessario descrever o local, pois ¢ um espaco publico de convivio
social e cultural entre as pessoas e que a cidade dispde. Portanto, o local escolhido ¢ a Pista de
skate, que esta localizado no complexo do Ginasio Municipal Dario Almeida Neves, mais
conhecido como (Ferrujao), situado na Avenida 27 de Janeiro. O acesso se da através da BR
116, a esquerda de quem chega a cidade. A localiza¢do pode ser observada no mapa (Figura
1), Pista de skate (figura 2). Ginasio Dario Almeida Neves (figura 3).

Figura 1 - Mapa Localizaciao da pista no Complexo esportivo

Foto: Maxus Comunicagoes.

Figura 2 - Pista de Skate

Fonte: A autora (2017).
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Figura 3 - Ginasio Dario Almeida Neves

Fonte: au?éra (20 7).

Como ja comentado anteriormente, a pista de skate faz parte do complexo do Gindasio

municipal Dario Almeida Neves. Sobretudo, a parte interna do ginasio, estd adequada, para

receber os atletas e os turistas, mas isso nao se aplica a parte externa do referido, que necessita

de reparos e melhorias, inclusive o bow!/ que deveria abrigar as atividades de skate e, que,

atualmente, ndo oferece condi¢des adequadas para a pratica, salientando que estd é a Unica
estrutura que incentiva € motiva as novas geracgoes skatistas.

Portanto, mesmo percebendo as condigdes precérias da estrutura, a proposta surge
como uma demanda e um olhar mais apurado para o espago, estimulando iniciativas publicas
e privadas em prol do esporte “skate” em Jaguardo e regido. Uma vez que, fomentando a
pratica diversificada de esportes nos ginasios e seus entornos, poderdo ampliar a gama de
modalidades esportivas ofertadas no destino, assim como a qualificacdo de suas estruturas.
Por sua vez, torna-se necessdria a ampliacdo da pista de skate, aproveitando o espago
existente destinado a pratica esportiva e para o desenvolvimento das manobras e
aprimoramento da atividade.

Espera-se que dessa forma o projeto se desenvolva, oportunizando o acesso de outros
publicos ao esporte, pois radicalizar também ¢ instruir e evoluir nas manobras. Ademais, para
a evolucdo deste esporte em Jaguardo, necessita-se de melhorias para a realizagdo do evento.
Por exemplo reformar o Bow! que permanece alagado, estruturar a pista de skate, que possui
5m de largura, 20m de comprimento, rampa esquerda 1,65m de altura e rampa direita 1,34m

de altura, e se encontra inadequada sem condicdes de realizar algumas manobras, tais como,
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Ollie (o skatista sob o skate saltam para o ar sem o uso da mao) em escadas, na pista ou com
adaptagdes de obstaculos; Flip (faga o ollie e chute o pé da frente em diagonal para que o
skate gire); Varial heelflip (giro de 180 graus, trocando a base do skate); Heelflip (o skate sai
do chdo e o skatista d4 um giro inteiro), entre tantas outras. Ressaltando que o espaco
destinado para o evento sera a pista de skate, o seu entorno e a pista de street ja reformado, e
que se encontra em devidas condi¢des para a pratica do skate, podendo realizar manobras
como Freestyle e adaptagdes utilizando outros obstdculos para a realizagdo do mesmo. Neste
momento com a estrutura que temos, as manobras Freestyle serdo realizadas na pista de street,
mas se até 14 a pista estiver adequada, pode-se pensar em outras possibilidades de manobras e
oficinas. A manobra Freestyle, se destaca por ser uma das modalidades mais baratas de se

organizar, por nao necessitar de constru¢ao de rampas.

5.5 PROGRAMACAO DO EVENTO

Nesse subitem, estdo os acréscimos necessarios ao modelo de Giacalia (2012, p.27),
sobretudo pela peculiaridade do evento.

O projeto I Jaguar Skate possui uma programagao diversificada que contempla varios

setores relacionados direta ou indiretamente ao turismo. Além de divulgar e propagar este

esporte no municipio e regido, tendo como programacao as seguintes atividades:

Quadro 1 - Programacéao e atividades do I Jaguar Skate

HORARIO ATIVIDADES
6 horas — 10 horas Organizacdo e montagem dos equipamentos
10 horas — 10h30min Abertura oficial do evento

10horas 30min — 12h30min | Oficinas de skate “Aprendendo no I Jaguar skate”
Oficina como montar seu skate

12horas30min — 14 horas Almogo livre

14 horas — 15 horas Atracdo cultural “Radicalize e improvise j&”
15 horas — 15h30min Momento livre para manobras
16 horas — 17 horas Apresentacdo final na pista de Street Freestyle (estilo livre)

com Skatistas e DJ Furo.

17 horas — 18h30min Show ao vivo com a banda local Blackout

18h30min — 19 horas Encerramento do evento

Fonte: A autora (2017)

Como apresentado no quadro 1, a programagdo do I Jaguar Skate iniciard com a preparagao

do espaco com os parceiros do evento, seguida da Abertura Oficial do evento, serdo
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convidados para compor este momento o prefeito municipal de Jaguardo, secretaria de Cultura
e Turismo, Secretaria Municipal de Educacdo e Desporto, CORSAN-Companhia Rio
Grandense de Saneamento (parceiros do evento). Os skatistas que ministraram as oficinas e
possiveis patrocinadores. Inicialmente vamos ter das 6h as 10h o momento da montagem da
estrutura para o evento, composto pelo palco, praga de alimentagdo, tendas para
comercializacdo de produtos inscri¢des para as oficinas, banheiros quimicos e tenda para a
distribuicdo de 4gua para os participantes. A partir das 10h até as 10h30 min, ocorrerd a
abertura oficial com administracdo de Jaguardo, skatistas, possiveis parceiros juntamente com
a organizacao do I Jaguar Skate. Conforme citado anteriormente, com o tempo de 30 minutos
finalizando a abertura do evento com uma foto coletiva no palco.

As boas vindas sera responsabilidade da organizadora do evento Adriana Chagas. A
continuac¢do serd com as oficinas, das 10h30min as 12h30min, sendo elas: “Aprendendo no I
Jaguar skate” e “Como montar seu skate adequadamente” (esta incluso 10 skates,
equipamentos de seguranga). A primeira oficina ministrada pelo professor de educacao fisica e
skatista Emanuel Bueno Martins da cidade de Pelotas, do projeto “Nova Geracao Skateboard”
contando com o apoio de dois auxiliares para desenvolver as atividades na pista de skate, em
que os participantes terdo a oportunidade de aprender a andar e a desenvolver manobras, com
o uso adequado dos equipamentos, tais como capacete, joelheira e cotoveleiras. Essa oficina
sera realizada em duas turmas, um grupo com 20 pessoas para oficina “Aprendendo no I
Jaguar Skate” sendo 5 por vez devido ao espago da pista de street, com duragdo de 30 minutos
para cada participante desenvolver seu aprendizado.

A segunda oficina “Como montar seu skate adequadamente” acontecerd o mesmo
horario na pista de street e com grupo de 20 pessoas, 5 por vez, e sera ministrada pelo
educador e skatista Silas Emigdio Anca Evaristo, da cidade de Jaguardo, contando com o
apoio de dois auxiliares. Nessa ocasido, os participantes terdo a oportunidade de aprender a
montar cada parte de seu skate, desmontando e aprendendo a montar, com duragdao de 30
minutos as atividades. Salientando que as inscri¢des para as oficinas serdo realizadas com em
outubro em espagos publicos, escolas e universidade e na abertura do evento, no valor de R$
10,00, em um espago especifico para isto, e totalizando 40 inscritos, ja, € o tempo para as duas
oficinas sera 3 horas.

A seguir sera destinado 2 horas para o almogo, das 12h as 14h. O planejamento criou
uma praga de alimenta¢do com a participagdo de food truck, contudo a cidade oferece outras
opgdes gastrondmicas, como restaurantes, lancherias, etc. Posteriormente, das 14h as 15h

reinicia-se as atividades culturais com a tematica “Radicalize e Improvise ja”. Uma hora



43

dedicado a improvisagdo de rap, visto que a musica faz parte da cultura do skate,
caracterizando o estilo individual de cada skatista, portanto, o palco estara livre para os
participantes improvisarem um rap, com a palavra skate. O objetivo desta atividade ¢ de
desenvolver talentos, relacionados as experiéncias vivenciadas no evento, aliado ao seu estilo
de vida. Salientando que todas as atividades culturais serdo no palco da abertura oficial do
evento.

Entrel5h e 15h30 min, reservamos um momento livre para manobras acompanhados
de musica com a presenca de skatistas e ao som do skatista e DJ Furo. Apds este momento
para manobras, teremos um intervalo de 30 minutos para descanso. Para finalizar, teremos a
apresentacao final de Freestyle (estilo livre) das 17h as 18h30min, na pista de street, com
skatistas e com a apresentagdo da banda local Blackout. O encerramento do I Jaguar Skate
sera entrel8h30min e 19h, e sera destinado 30min, para agradecimentos as entidades
apoiadoras e convidados, que terdo direito a fala e a cerimdnia serd finalizada com uma foto

coletiva.

ApoOs o encerramento 19h serd feito o pds-evento, a desmontagem de todos os

equipamentos utilizados no evento e, posteriormente, a contabilidade.

5.6 NECESSIDADES ESTRUTURAIS (MATERIAIS E EQUIPAMENTOS)

Para o desenvolvimento do projeto ¢ necessario estruturar todos os espagos com a
infraestrutura necessaria para o €xito do evento, para tanto serdo necessarios:
> Inscri¢des para as oficinas;
Praga de alimentacdo (estrutura entorno da pista de skate);
Estandes (produtos esportivos);
Espaco para hidratacdo (dgua para participantes);
Infraestrutura de apoio (ambulancia);

Palco e equipamentos;

YV V. V V V V

Banheiros quimicos;

As inscrigdes para as oficinas “aprendendo no I Jaguar skate” e “como montar seu
skate adequadamente”, serd realizada em outubro em espagos publicos, como nas escolas,
universidade, e na abertura do evento I Jaguar Skate, inscrigdes, conforme apresenta-se o item

1 da figura 4.
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Na gestao de alimentos e bebidas do evento, pensou-se em trabalhar com uma praca
de alimentacao, somente com food truck e ambulantes. Cabe ressaltar que o espago destinado
para a praga de alimentagdo sugerido, apresenta-se no item 2 da figura 4. Além do espago
reservado para os estandes para a (comercializacdo de materiais esportivos) que os possiveis
patrocinadores irdo expor e vender seus produtos esportivos, contard com um espago
reservado para hidratacao (tenda da CORSAN- Companhia Rio Grandense de Saneamento,
(parceira do evento) que distribuird agua aos participantes. O item 4 da figura 4, ilustram
como serd a estrutura, e quem fara a fiscalizacdo e controle deste espaco serd a secretaria de
finangas (parceira do evento).

Neste caso, sera cobrado uma taxa municipal com valor fixo para um dia, na
comercializa¢do de alimentos e bebidas, como também para os estandes que comercializardo
produtos esportivos e outros itens do género. A taxa cobrada serd utilizada para custear parte
do evento. Um espago proximo para infraestrutura de apoio, apresentada no item 5, da figura
4, que contard com um ambulancia e equipamentos necessario para alguma eventualidade que
possa vir a ocorrer no evento.

O espaco cultural, contara com palco, instalagdo de sonorizacdo, equipamento de
iluminagdo, cabos e conexdes, instrumentos musicais, audio, microfone, caixa de som,
computador e internet, ¢ mesa de som para o DJ, conforme o item 6 da figura 4. Toda
estrutura para a montagem do palco, materiais e equipamentos, deste item, ficard a cargo da
Prefeitura Municipal (parceira do evento) juntamente com os organizadores do I Jaguar Skate.
No entanto, sabe-se que préximo a este espago, conforme o item 7 da figura 4, serdo
distribuidos os banheiros quimicos, assim como as lixeiras estardo distribuidas em todos os
espagos.

Para a melhor visualizagdo destes espacos, a figura 4 mostra uma visao panoramica.

Figura 4 - Visao Panoramica do evento
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4 - Distribuicéo de Agua - CORSAN
1 - Inscricoes 5 - Infraestrutura de Apoio
2 - Praca de Alimentagao 6 - Palco
3 - Estande de Produtos Esportivos 7 - Banheiros Quimicos

Fonte: Maxus Comunicagdes

5.7 MARKETING DO EVENTO

O marketing do evento abrange um conjunto de relacdes interligadas, diretamente
relacionadas as necessidades dos turistas e eficiéncia na execugdo do profissional em adaptar-
se, estabelecendo sempre a relagdao de troca de valores e identificando assim as necessidades
principais das pessoas, o que permitird atingir o sucesso do evento. O Marketing ¢ uma
ferramenta utilizada para promog¢ao de determinados produtos como, por exemplo, do I Jaguar
skate. Conforme Portela e Silva (S/D), os elementos fundamentais do Marketing s3o os
produtos e valores (que vai da criacdo do produto, preco como elemento de marketing),
localizagdo (lugar onde pode ser oferecido o produto), promocao (¢ a valorizacdo do produto
que se quer comercializar), publicidade (divulgar o produto para midia).

O marketing é um processo continuo que estabelece um conjunto de elementos pelos
individuos e grupos, através da criagdo de valor do produto, visando um planejamento
adequado e satisfatorios ao cliente. Quando se fala em marketing, logo pensamos na
divulgagdo, mas na verdade ¢ um equivoco, embora faga parte, mas o marketing nada mais ¢
do que a criagdo de valor, ¢ a promogao de publicidade, ¢ saber valorizar o produto que ira ser
comercializado, ¢ customizar e identificar as oportunidades e ndo, se limitar a criar algo novo,
mas aproveitar as potencialidades ja existentes, buscando o perfil dos clientes e suas

necessidades.
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Uma boa pesquisa de mercado ¢ essencial para entender essa demanda, a motivagdo de
quem ird comprar o produto, pois o marketing faz parte de uma area empresarial que leva em
conta o ponto de vista do cliente o que ird atrai-lo e ¢ baseado nessas necessidades que o I
Jaguar Skate busca aprimorar o comércio e o turismo local. Portanto, para fins de divulgagado e
marketing, foram elaboradas estratégias de publicidade, tais como logomarca do evento, flyer,

camisetas e adesivos. Também foi elaborado um breve plano de divulgacao.

5.7.1 Criacao da Logomarca

4

A propria logomarca ¢ uma estratégia de marketing utilizada para transmitir o
conceito do evento, sobretudo para contribuir e construir uma imagem positiva do que ¢
oferecido. Conforme Petrocchi (2008, p. 226) “no turismo, a constru¢do da imagem do local ¢
decorrente de associagdes e informagdes referentes ao destino, em que a marca representa um
comprometimento de satisfagdo para o publico-alvo”. Nesta direcdo salienta-se como foi
construida a imagem da logomarca.

A ideia foi da autora da proposta, elaborada por Maxus Comunicac¢des, no qual
estabeleceu conexao direta ao nome do municipio, referentes a alguns aspectos historicos, ha
divergéncias em relacao ao significado do vocébulo "Jaguarao", para alguns, segundo Alfredo
de Carvalho, seria o aumentativo portugués da palavra tupi "jaguar" (onga); ja para outros a
corruptela da "jaguanharag@o" ou cdo bravo ou onga brava.

A logomarca foi projetada para enriquecer a identidade do evento, transmitindo
valores historico-culturais do municipio através da marca. Assim, ¢ possivel notar que na
logomarca consta a oncga (representativa do nome do municipio) com capacete, sinalizando
que estar-se-a atento a seguranga dos participantes, pois todos desenvolverdo as atividades
com os itens de seguranga obrigatdrios. Abaixo da onga, consta parte do skate vista de um
angulo frontal, com seu conjunto formado pelo eixo, as duas rodas e os parafusos, mais
conhecido como truks seguido do nome abreviado do evento. Para fechar a logomarca foi
acrescentado trés (3) estrelas, simbolizando o surgimento do skate, a propagagao mundial do
esporte e sua consolidagdo nos jogos olimpicos de 2020. A logomarca ainda apresenta o

slogan do evento “Essa eu fiz por todos nos!” que representa todos os skatistas.
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Figura 5 - Logomarca I Jaguar Skate

1° JAGUAR SHATE

Essa ew fiz pen todes wis!

Fonte: Maxus Comunicagdes

Portanto, organizar eventos que possam difundir as potencialidades e peculiaridades
locais, sobretudo quando ainda ndo estdo prontos os atrativos nos destinos, ¢ uma grande

estratégia de divulgacao e marketing e os gestores devem saber utilizé-la.

5.7.2 Criacao do Flyer do evento
Na linha de materiais graficos, optou-se pela elaboracdo e impressao de flyers, pois ¢
mais econdmico e contem as informacdes que sdo importantes. Este material também foi

criado pela Maxus Comunicagdes, com o auxilio da responsavel pela proposta (ver Figura 6).

Figura 6 — Flyer da proposta
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1°_JAGUAR' SKATE #® CRONOGRAMA =

HORARIO ATIVIDADES

6H AS 10H izagao e dos

10H AS 10H30 Abertura Oficial;

10H30 AS 12H30 Boas Vindas com encontro de Skatistas e Inscriges

para as oficinas: Como montar seu Skate/
Aprendendo ne 1° Jaguar Skate. Valer: 10,00;
12H30 AS 14H Almogo livre;

14H AS 15H Radicalize e Imprevise jé - RAP;

15H AS 16H Momento livre para manobras;

16H AS 16H30 Intervala;

16H30 AS 17H30 Apresentagéo na pista de Street Freestyle [estilo
livre) com Skatista @ DJ Fure;
17H30 AS 18H30 Show oo vive com a banda Blackout;

18H30 AS 19H Encerral :mente do Evento.

INSCRICOES -
RS 10,00

Cabe uma ressalva, as logomarcas de parceiros, patrocinadores, ainda ndo constam
no material grafico impresso, mas contara como uma das possibilidades de contrapartida da

organizac¢do do evento para/com os referidos.

5.7.3 Breve plano de divulgacao

O I Jaguar Skate sera divulgado com antecedéncia de no minimo seis meses, com
objetivo de atingir além do publico especifico, entusiastas locais, regionais e turistas que
estejam se programando para visitar Jaguarao e arredores.

A divulgag¢dao acontecerd através de pagina criada do evento nas redes sociais:
facebook, Instagram. Além da divulgacdo em veiculos de comunicacdo locais, tais como
radios e jornais.

Os materiais graficos impressos (flyers) serdo distribuidos na Ponte Internacional
Bardao de Maua, assim como serdo distribuidos na rede hoteleira, estabelecimentos de
alimentagdo e postos de combustiveis.

Quanto aos materiais criados com a logomarca do evento, estes serdo
comercializados antecipadamente com o pessoal da organizagdo do evento, assim como no
dia, em estande proprio. Por meio das Figuras 7 e 8 ¢ possivel, visualizar alguns destes

materiais.

Figura 7 - Camiseta I Jaguar Skate
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Fonte: Maxus Comunicagdes

As camisetas serao vendidas sob encomendas e comercializadas nos tamanhos, P, M, G ¢
GG, no valor de R$ 50,00 cada. As opgdes de cores serdo: cinza e preta.
No dia do evento, estard a disposi¢do para comercializagdo 30 camisetas de tamanhos
variados. E nas camisetas, no verso, conforme a figura 4 acrescentar-se-a a logo dos
patrocinadores.

Figura 8 - Adesivos I Jaguar Skate

Esse ew fiz por tadas uds!

Fonte: Maxus Comunicagdes

Os adesivos também estardo disponiveis para a comercializacdo em trés (3) tamanhos
(P, M e G), ao custo de R$ 2,00, RS 5,00, R$ 10,00, respectivamente.

Todo valor arrecadado sera para custear o evento.
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5.8 POSSIVEIS PARCEIROS

Para a realizacdo deste evento estimam-se contar com o apoio de skatistas
profissionais e amadores; estabelecimentos de food trucks; meios de hospedagem, através de
descontos na hospedagem, assim como divulgagdo do evento, sdo eles: Corsan; Prefeitura
Municipal por meio de secretarias diversas; e no setor privado. Buscar-se-4 se apoio no
comércio local, principalmente nas lojas de materiais esportivos, tais como: Normaus,
Megastore, Elida calgados, Macapé, No trote esportes, lojas de produtos alimenticios e lojas
do Uruguai. Além disso, também entraremos em contato com academias de ginasticas que
pela propria atividade ja incentivam a pratica de esportes.

A primeira etapa desta proposta consiste em apresentar o esbogo inicial do projeto,
para a Prefeitura Municipal de Jaguardo, uma vez que o local de realizagdo do evento € um
espago publico. De maneira, integrada, realizar os ajustes necessarios, e iniciar a fase de
captagdo de recursos e, consequentemente, apos a divulgagdo e execugdo do projeto. Na fase
da organizacdo do evento, a responsavel pelo projeto Adriana Chagas comandard uma
comissdo organizadora, composta por membros da comunidade, da iniciativa privada e
publica.

A parte da qualificag@o da pista ficara sob a responsabilidade da prefeitura e parceiros.
Sem contar que o aporte financeiro necessario para a qualificagdo da pista, um investimento
minimo necessario para a realiza¢ao do evento I Jaguar Skate estima-se R$ 5.000.00.

Buscar-se-4 cadastrar o projeto em fontes de apoio financeiro, assim como também se

trabalhara com cotas de patrocinio e apoios.



6 CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho procurou discorrer sobre a criagdo e a possibilidade de um novo
evento direcionado ao esporte, com o objetivo de identificar um cendrio que descreva o
turismo de eventos na cidade de Jaguardo, considerando aspectos de planejamento,
organizacao e promoc¢ao para a realizacao do I Jaguar Skate, por meio do turismo. E, por meio
desta proposta diversificada, despertar um novo olhar do publico alvo, skatistas e sociedade
geral sobre a relevancia do turismo para o desenvolvimento do municipio. Nesse sentido,
vislumbra-se que o turismo possibilita esta aproximac¢do de propagar a cultura do skate,
através de um evento denominado I “Jaguar Skate: Radicalizando o Turismo de Eventos
Esportivos ndo Competitivos em Jaguarao-RS”, visto que o turismo vem se consolidando
como uma importante atividade econdmica, uma vez que ele tem o poder de deslocar pessoas
de suas residéncias para os mais diversos destinos, por meio de distintas motivagoes,
movimentando a economia local.

Através do turismo de eventos sera possivel desenvolver o processo de sensibilizar,
conscientizar, e incentivar a pratica do esporte, como um resgate cultural, buscando assim,
agregar valor com elementos que contemplem as caracteristicas da cultura local e que
contribuam para o reconhecimento do skate ¢ a sociedade, e desta maneira, propagar o skate
como referéncia de esportes radicais no municipio fronteirico e regido. Esta proposta, em um
primeiro momento, remete a ndo competi¢do, no sentido de integrar a formacdo de novos
adeptos ao esporte, oportunizando desde criangas, jovens e adultos, a vivenciar e experienciar
novos momentos de entretenimento, assim como prestigiar um novo evento de esporte nao
competitivo na cidade. Em um segundo momento, estruturar a pista de skate e propagar a
localidade através do turismo de eventos, inserindo este evento no calendario anual de eventos
oficiais do municipio, como referéncia de esportes radicais. Salientando que a proposta nasce
de uma iniciativa de evento, na perspectiva de gerar qualificagdes para o espaco ja existente
no municipio, por este motivo o termo “Turismo de eventos esportivos ndo competitivos”,
uma vez que, nesta primeira edicdo o evento busca o reconhecimento do poder publico e
privado, pois a infraestrutura estd inadequada para ser competitivo. Ao mesmo tempo
idealiza-se, que na proxima edicao, ja estruturada, possa ser competitivo.

Ja que um evento pode ser entendido como uma atividade com intuito de reunir
pessoas com um objetivo afim. Torna-se imprescindivel descrever a énfase do projeto, que
designa momentos de interagdo e troca de conhecimentos, pois o turismo ¢ uma experiéncia, e

os eventos sao acontecimentos. Que de contextualizacdo para a proposta, convém salientar
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que no turismo de eventos esportivos, em regra, trata-se de competi¢des. Porém, nas primeiras
edicdes os eventos serdo organizados com o intuito de divulgagdo e valorizagdao da pratica
deste esporte, futuramente podem ser organizados eventos competitivos.

Assim, com a realiza¢do do evento em Jaguardo pode contribuir para a revitalizagao da
pista de skate, despertando o gosto de novos praticantes, uma vez que se tem espago adequado
na cidade. Desta maneira faz-se necessario descrever que o Skate em Jaguardo ¢ visto como
uma atividade recreativa, por ndo haver evento de skate na cidade. E por muitas vezes com
uma visdo marginalizada do esporte em si, sobretudo, ¢ explicito o preconceito e a
discriminacdo referente ao skatista. Por um lado, o skate € um desafio, uma vez, que ndo
possui infraestrutura adequada, diversos osbstadculos que a cidade oferece, tornando dificil o
acesso. Por outro lado, os skatistas utilizam de criatividade e tornam essas dificuldades em
adaptacdes e obstaculos, como, adaptar rampas para a pratica do skate. Sobretudo a cidade ¢é
privilegiada pela paisagem urbana e cultural, o que caracteriza a manifestacdo dos skatistas
referente a cultura, também, torna o esporte mais radical, visto que a pratica do skate, torna-se
um meio de transporte alternativo, podendo deslocar-se de maneira rdpida e pratica e
acompanhar o skatista em diversas pontos turisticos da cidade.

Esta descricdo permite refletir sobre a necessidade e concentragdo de elementos
caracterizadores referentes a pratica do skate atrelado a satide e também inclui-lo no processo
de aprendizagem, como uma atividade de esporte e educacdo. Percebendo que, o skate sob a
otica cultural, reflete a individualidade singular de cada praticante referente a sua experiéncia
e despertando-o de maneira a estabelecer ao seu significado.

Desta forma visualiza-se que o turismo de eventos oferece grandes oportunidades para
o desenvolvimento do municipio, com potencial de atratividade, diretamente ancorados ao
turismo. E nesse cenario que o turismo de eventos, tem se tornado, atualmente, um segmento
do setor turistico, que atua como um indutor, orientando e motivando as diversas areas de
eventos, as quais contribuem de forma integrada ao desenvolvimento turistico.

O desafio que se colocou foi de criar uma nova oportunidade de diversificagdo
turistica em Jaguardo-RS, em que, todos envolvidos pudessem ter a oportunidade de acessar
as atividades, gerar rendas, difundir o esporte, desmistificar e, desta forma, contribuir e criar
novas possibilidades para desenvolver o turismo local e acredita-se que, mesmo de forma
inicial, o objetivo tenha se efetivado.

Nesse sentido, respondendo ao questionamento inicial da pesquisa, “um evento
esportivo ndo competitivo, na modalidade de skate, pode estimular a adesdo de novos

praticantes/entusiastas do esporte e gerar qualificagdes estruturais para as referidas areas e
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suas praticas?” E possivel responder que se bem organizado, bem divulgado e com instrugio e
seguranca ¢ imagindvel entender que sim, uma vez que o skate ¢ uma modalidade esportiva
que promove saude e bem estar, além de ser uma manifestacdo cultural importante e
significativa de Jaguarao.

Por meio da unido de esforgos, este evento pode ser o responsavel pela qualificagdo da

estrutura para a pratica esportiva do skate em Jaguardo, e quica a criagdo de novos espagos.
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