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RESUMO

A partir do cinema, e anos depois com a televiséo, as telas ganharam forga, sendo implantada
em muitos outros aparelhos, ndo apenas com fins de entretenimento, mas para o trabalho,
conhecer novas pessoas, auxiliar na medicina, entre outras coisas. Esses avangos tecnoldgicos
alteraram o modo das pessoas de relacionarem e se comunicarem entre si. O objetivo do
presente trabalho propde mostrar algumas percepgdes sobre a nogdo de hipermodernidade e o
uso de telas, o que também possibilita refletir sobre questbes relacionadas ao comportamento
dos usuérios, especificamente sobre alguns dos personagens do episddio Queda livre, da série
Black Mirror. Conceitua-se sobre as nocdes teoricas: hipermodernidade, rede sociais on-line,
cibercultura e cinema, este Gltimo na perspectiva historica e como arte de representacao social
da propria realidade. Uma pesquisa de carater qualitativo, bibliogréafico, tendo por objeto de
estudo um episddio da serie Black Mirror intitulado Queda livre, analisado com o auxilio do
método de anélise de imagens em movimento (ROSE, 2002). A partir da analise deste seriado, a
hipermodernidade se apresenta no excesso de exposi¢cdo nas redes sociais; comportamentos
para ganhar admiradores ou reputacdo, hedonismo, ou seja, percebe-se um individuo agindo
para a conquista imediata de seus desejos. O objeto de analise nos mostra, ainda, que as cenas
de uma ficcdo revelam situagdes que, possivelmente, encontramos em nosso cotidiano, como o
uso das diversas telas e aparelhos que se conectam a internet. Percebe-se, que a nocdo de
hipermodernidade, bem como o objeto analisado, ajuda-nos a olhar para os modos de utilizacéo
frequente das telas.

Palavras chave: hipermodernidade; uso das telas; cibercultura; seriado Black Mirror.



RESUMEN

A partir del cine, y afios despues con la television, las pantallas ganaron fuerza, siendo
implantada en muchos otros aparatos, no s6lo con fines de entretenimiento, sino para el trabajo,
conocer nuevas personas, auxiliar en la medicina, entre otras cosas. Estos avances tecnoldgicos
han cambiado el modo en que las personas se relacionan y se comunican entre si. El objetivo
del presente trabajo propone mostrar algunas percepciones sobre la nocién de hipermodernidad
y el uso de pantallas, lo que también posibilita reflexionar sobre cuestiones relacionadas al
comportamiento de los usuarios, especificamente sobre algunos de los personajes del episodio
Caida libre, de la serie Black Mirror. Se concibe sobre las nociones tedricas: hipermodernidad,
redes sociales en linea, cibercultura y cine, este Gltimo en la perspectiva historica y como arte
de representacion social de la propia realidad. Una investigacion de caracter cualitativo,
bibliogréafico, teniendo por objeto de estudio un episodio de la serie Black Mirror intitulado
Queda libre, analizado con el auxilio del método de andlisis de imégenes en movimiento
(ROSE, 2002). A partir del andlisis de esta serie, la hipermodernidad se presenta en el exceso
de exposicion en las redes sociales; comportamientos para ganar admiradores o reputacion,
hedonismo, o sea, se percibe un individuo actuando para la conquista inmediata de sus deseos.
El objeto de andlisis nos muestra, ademas, que las escenas de una ficcion revelan situaciones
que, posiblemente, encontramos en nuestro cotidiano, como el uso de las diversas pantallas y
aparatos que se conectan a internet y que moldean gran parte de las acciones individuales. Se
percibe que la nocidn de hipermodernidad, asi como el objeto analizado, nos ayuda a mirar los
modos de uso frecuente de las pantallas.

Palabras clave: Hipermodernidad; uso de las pantallas; cibercultura; serie Black Mirror
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INTRODUCAO

A partir da tecnologia chamada VoD (Video on Demand), que pode ser assistido tanto
em computadores como em smart TVs, as séries tém se difundindo de uma forma muito ampla
nos ultimos anos.

O respectivo trabalho traz a tona a histdria do uso das telas, bem como a forma em que
as relacdes sociais foram se alterando nas ultimas décadas.

O objetivo do presente trabalho é investigar o conceito de hipermodernidade e seus
desdobramentos presentes no episodio “Queda livre” da série Black Mirror partir da analise de
determinadas cenas e elementos da linguagem audiovisual como: composicdo da cena,
comportamentos e didlogos.

Esta pesquisa se justifica em mostrar como a hipermodernidade, a partir do uso das
telas, ndo é um fato distante. Mesmo se tratando de uma obra cinematogréafica ficcional, nos
ajuda a identificar semelhancas com o que nos propde Lipovetsky em seus livros de 2004,
2009, 2011 e 2015 que tratam sobre a hipermodernidade.

Sendo assim, a temética deste trabalho, também se vinculou a percepg¢do dos diversos
modos de reflexdo a partir de um episddio da séria Black Mirror. Neste episodio o uso das telas
estd presente constantemente. Lacie, interpretada pela atriz Bryce Dallas Howard € uma mulher
em busca de status nas redes sociais a todo 0 momento. Neste episddio uma pessoa com uma
média alta de estrelas, além de status traz outras regalias que s6 quem tem uma média
consideravel pode ter, como: financiamento para compra de imdveis, convites para festas,
viagens, etc. Para alcancar este nivel de reconhecimento Lacie interpreta uma falsa felicidade
constante, quando estd em contato com outras pessoas e também busca reproduzir isso em fotos
que posta em sua rede social, tudo isso com o intuito de conseguir reconhecimento ou
“estrelas”.

A partir deste episddio surgiram inquietacdes como: Como o uso das telas mudou
comportamentos? Ou, como o objeto analisado nos possibilita visualizar as teorias dos autores,
as quais apontam situacdes do nosso cotidiano que evidenciam uma sociedade cada vez mais
interconectada com as tecnologias, de modo que, houve mudangas na maneira das pessoas se
relacionarem entre si, como também no modo de trabalhar, comunicar-se, entre outros?
Lipovetsky (2009) nos mostra que a partir da histdria do cinema e depois para a TV doméstica
que as pessoas passaram a frequentar menos um coletivo, porém ndo deixaram de se relacionar
de forma presencial, e sim passaram a selecionar grupos conforme suas afinidades e 0s mesmos

dispositivos.



Uma pesquisa € de carater qualitativo e bibliogréfico, a analise das cenas é feita pelo
método de Diane Rose no capitulo “Anélise de imagens em movimento” do livro “Pesquisa
qualitativa com texto imagem ¢ som” (MARTIN W. BAUER E GEORGE GASKELL, 2002).
O método proposto é dividido em: selecdo de cenas e transcrigéo.

Como objetivos especificos do presente trabalho procura elucidar o conceito de
hipermodernidade proposto por Lipovetsky e refletir sobre esses conceitos tedricos a partir da
analise da linguagem audiovisual de cenas do episodio da série Black Mirror intitulado Queda
livre.

Apb6s uma pesquisa realizada, foram encontrados artigos que também observaram o
seriado Black Mirror falando do episddio Queda livre. O artigo “Midia e Novas Tecnologias:
A Sociedade em Queda Livre na Série Black Mirror”, analisou a distopia de uma sociedade em
queda livre por exemplo. A pesquisa Entre o real e o virtual: Black Mirror e a sociedade de
consumo na Era das Redes Sociais analisou 0 aumento do consumismo com a relacdo
estabelecidas com as redes sociais. No entanto, nenhum desses trabalhos observou este
episddio pelo conceito de hipermodernidade e suas caracteristicas como o hiperindividualismo,
hipernarcisismo, hiperexposi¢édo, entre outros.

Como resultados notamos as semelhancas entre uma ficgdo baseada em um futuro e a
realidade em que vivemos, tanto quanto pela parte tecnoldgica quanto pela parte
comportamental, 0 comportamento de alguns grupos sociais, uso das telas para muitos fins e

como 0 uso excessivo destas ferramentas podem afetar a cada um de formas variadas.
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1 ESPECIFICIDADES E ALGUNS DESDOBRAMENTOS TEORICOS SOBRE O
CONCEITO DE HIPERMODERNIDADE EM GILLES LIPOVETSKY

A hipermodernidade é uma noc¢do tedrica em construcdo, que possibilita algumas
percepcdes sobre fendmenos contemporaneos como vamos observar em nosso objeto de estudo.

O conceito de hipermodernidade utilizado neste capitulo é baseado nas obras de Lipovetsky
(2004, 2009, 2011, 2015). Certamente existem outros autores que fazem alusdo sobre o0 assunto
como, por exemplo: THOMPSON, (2005) em A midia e a modernidade; HALL, (2006) em A
identidade cultural na pés-modernidade; BALMAN, (2004) em Amor liquido, entre outros, que
contribuem com a delimitagao conceitual sobre hipermodernidade.

Lipovetsky e Sébastien Charles no livro Os tempos hipermodernos afirmam que: “No
momento em que triunfam a tecnologia genética, a globalizacdo liberal e os direitos humanos, o
rotulo pos-moderno jd ganhou rugas, tendo a incapacidade de exprimir o mundo que se
anuncia” (LIPOVETSKY & CHARLIES, 2004, p.52).

As globalizacdes neoliberais aliadas aos avangos velozes das tecnologias balizam essa
passagem da era da pos-modernidade para a hipermodernidade. O autor aponta também um
momento historico caracterizado por uma fluidez, flexivel e indiferente, o consumo se tornou
excessivo, etc. Outras caracteristicas apontadas sobre a hipermodernidade € o
hiperindividualismo, a ndo ocorréncia da tradicdo em alguns momentos, sensualidade e
desempenho. Assim como na p6s-modernidade a busca pelo prazer € insaciavel. No plano das
tecnologias podemos citar a televisdo que, assim como a internet ha um excesso de informacao,
a vigilancia eletrénica, o uso dos smartphones, e muitos outros. Segundo Lipovetsky (2004) até
0 comportamento humano entrou na era do hiper, como é o caso do uso de substancias ilicitas
para um melhor desempenho em determinado esporte, os serial killers, os esportes se tornando
cada vez mais arriscados, os diversos vicios, as disfun¢des alimentares como a bulimia e a
anorexia, hipocondriacos, uso de antidepressivos, etc. Assim como também segundo o autor
existe um excesso de cuidado com o corpo como: 0s “viciados” por academia, por uma dieta
saudavel, consumo de produtos organicos, ndo ingestdo de alcool, entre outros.

O comportamento hipermoderno € o do instantaneo, do prazer, da festa, tudo isso ligado
ao momento presente. H& para alguns uma veneragdo a vida ao ponto de usar de métodos da
medicina para retardar o envelhecimento.

Na era hiper, o estresse esta presente em muitos locais (despertando assim doencas), a
cobranca também € maior tanto no trabalho quanto no &mbito da familia, 0 que causa exaust&o,

os conflitos sdo mais frequentes, uso de antidepressivos tanto entre jovens quanto adultos é
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maior que em qualquer outra época. A hipermodernidade apresenta um eu cambaleante segundo
Lipovetsky (2004), assim como flexivel, que tenta mostrar sua independéncia, mas sem
firmeza. Notamos a liberdade de agir e uma menor rigidez de compromisso por algumas
instituicbes assim como na prépria familia, na politica, entre outras, da forma em que o
individuo se torna cada vez mais independente, mas ndo tem um controle total sobre si.
Segundo o autor por ter maior liberdade pode acontecer o despertar de doengas que no passado
ndo eram tdo comuns como hoje em dia como a depresséo, ansiedade, tentativas de suicidio,
baixa estima, entre outros.

O aumento cada vez maior do individualismo com podemos ver é uma marca muito
presente na era hipermoderna. Aliado a informacdo em excesso, individuos instaveis, muito
mais ligados a moda e influenciaveis por ela, um momento onde todos tém voz, porém, poucos
tém contetdo aprofundado sobre determinado assunto.

Contudo, o autor aponta uma luz para sair ou nunca entrar nessa era de hiperconsumo e
hiperespetaculo como: os direitos humanos e a honestidade intelectual. Demonstrando uma
resisténcia contra o hiper, tanto no sentido do consumo, quanto nas relacbes de trabalho,
amizade, familia, casamento, etc. Segundo Lipovetsky (2004) as questBes éticas devem estar
sempre presentes para auxiliar e regular o comportamento para néo se tornar hiper.

As midias sdo apontadas pelo autor como grande influenciadora tanto de coisas boas
guanto ruins. Elas colaboram para a formacdo de opinido da mesma forma que manipula e
contribui para um pensamento padrdo para outras pessoas. Desta forma, o individuo que nao
busca a informacdo diretamente de fontes responsaveis e confidveis e passa a acreditar na
primeira noticia que 1&, agindo por impulso, sem deliberar sobre qualquer assunto. E importante
dar valor ao individuo, mas como ser autbnomo, assim como para o social, valorizando o
coletivo e estabelecendo o didlogo, como forma de prevenir até barbaries. Houve um aumento
do conflito entre desiguais na sociedade, a imposi¢do do mercado para o consumo desenfreado
contra outros que protestam por uma sociedade mais ética com base nos direitos humanos,
valorizando a for¢a do coletivo. Sendo assim para o autor o futuro é incerto, ficando dificil ser
previsto devido a tais conflitos.

Lipovetsky aponta os anos 90 como o inicio da hipermodernidade, onde agora hd um
hiperconsumo e hipernarcisismo, onde na pos-modernidade buscava-se 0 gozo, na era hiper
exibe-se a angustia. Cabe lembrar que as questdes do pos-moderno ndo pararam, porém, 0O

individualismo ficou cada vez maior como afirma o autor.
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No cerne do novo arranjo do regime do tempo social, temos: (1) a passagem do
capitalismo de producéo para uma economia de consumo e de comunicagdo de massa;
e (2) a substituicdo de uma sociedade rigoristico-disciplinar por uma “sociedade
moda” completamente reestruturada pelas técnicas do efémero, da renovacdo e da
seducdo permanente (LIPOVETSKY & CHARLIES, 2004, p.60).

Na hipermodernidade encontra-se a compreensdo das diversidades, alta importancia ao
prazer individual de cada um, liberdade, descontracdo, entre outros. Essas e outras
caracteristicas segundo o autor promoveu a alteracdo no modo de vida dos individuos assim
como o0 aumento pelo consumo de bens ou servigos que atendam os desejos de cada um. Essa
geracdo segundo Lipovetsky, ndo quer mais pressdo, querem ser livres para ir e vir quando
quiserem. Outra caracteristica € o uso de aparelhos que auxiliam nesta busca pelo prazer e
aceitacdo aliado ao hiperindividualismo e hipernarcisismo de cada um, como por exemplo, as
redes sociais.

Para o autor este excesso de individualismo faz com que se criem grupos especificos e
gue tém 0s mesmos interesses em comum. As marcas utilizam muito de estratégias de seducao
para a venda de seus produtos ou servicos alimentando sempre um hiperconsumo desenfreado.

Segundo o autor, o individualismo foi ganhando for¢a com os anos. Aliado a uma busca
por dinheiro ou condigdo financeira que vai de além do necessario para o exagero. Os interesses
individuais se sobressaem sobre os do coletivo. A busca pelo prazer e consumo ajustando-se
sempre ao gosto individual de cada um. O que é exclusivo é o que interessa. Na
hipermodernidade os prazeres individuais vém em primeiro lugar.

A personalizacdo para o consumo de bens e servigos, assim como as redes de
relacionamentos, o ter status ou reconhecimento, que para alcanca-lo, o individuo cria uma
rivalidade e utiliza da manipulacdo para beneficio proprio. Sendo assim, quando ha
hipernarcisismo existe o interesse pessoal acima do coletivo. Assim o individuo passa a viver
de aparéncias, visa apenas 0 prazer e bem estar de si proprio. Ao comportar-se assim 0 Usuario
passa a desenvolver outra personalidade, que pode variar a partir de seus desejos ou interesses.
O hipernarcisismo faz com que o individuo se ponha como o “centro das ateng¢des”, o mais
belo, 0 mais jovem, etc. Da forma que ndo reconhece o outro como tal e sim como algo abaixo
dele, ao passo de: “Livrando-se dos costumes e principios sociais, na busca por si mesmo, o
individuo acaba por tornar seus relacionamentos fadados a morrer” (LIPOVETSKY, 2005, p.
98). O autor também pontua que na hipermodernidade alguns individuos passam a se tornar
mais cooperativos e sociaveis apenas para seus proprios interesses, ignorando os sentimentos
dos outros. Isso tudo segundo o autor pode levar as pessoas a ndo ter nenhum tipo de

sentimento pelo outro ou pelas coisas. Segundo Lipovetsky (2005) ao invés das relacfes serem
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envolventes e duradoras, prova-se mais 0 vazio, devido ao fato de cada um dar a importancia
apenas a seus proprios interesses. Isso tudo gera mais soliddo, porque cada um olha para si e
seus interesses e esquece 0s do outro. Gerando até um isolamento social.

A seducdo vem em primeiro lugar, segundo o autor, como estratégia para 0 consumo de
determinado bem ou servico. Utilizando de varias ferramentas para alcancar o objetivo como
pesquisa, marketing, publicidade, etc. Deste modo, & seducdo estéd aliada com o programa de
personalizacdo. Em segundo lugar vem a indiferenca; que por Lipovetsky se da néo pela falta,
mas pelo excesso. Esse excesso de informacdo gera apatia, desinteresse. Assim tudo passa a ser
efémero ou transitdrio. O indiferente ndo se apega em nada e ndo tém certeza de nada, opinides
podem mudar rapidamente. Em terceiro vem o consumismo que € a vitoria da seducdo, onde o
consumidor opta por um produto e descarta outro. Atendendo apenas as suas vaidades.

O processo personalista em que Lipovetsky aponta anteriormente fez com que esse tipo
de publico se torne mais excéntrico, desestruturado, flutuante, isso tudo combinado com o
hipernarcisismo. Sendo que, segundo o autor, os exemplos citados levam ao proprio individuo a

ndo suportar a si mesmo, uma relacdo que se acaba.

1.1 A hipermodernidade na perspectiva estética do mundo

No livro A estetizacdo do mundo (LIPOVETSKY & SERROQOY, 2015) é apontado que 0s
valores negativos prevalecem sobre os valores positivos pelo passar dos anos. O capitalismo
somente consegue prevalecer, exercer dominancia, aumentar suas riquezas, assim como outras
fontes que o “alimentam” gerando crises sociais, econdmicas, incitando as desigualdades,
reduzindo o senso critico, valores morais, relacdes afetivas e estéticas, entre outras. Tudo isso
em busca de lucro. O modo capitalista promove desigualdade social, ndo busca o bem comum e
sim 0 seu reves. Segundo os autores “A economia liberal arruina os elementos poéticos da vida
social;” (LIPOVETSKY & SERROY, p.10, 2015). H4 portando, uma retirada da “alma” das
coisas, tornando-as frias, homogéneas, uma franquia, por exemplo, é encontrada em varias
partes do mundo em que o padrdo € o mesmo, descaracterizando conceitos culturais ou
regionais. Os produtos estdo sendo cada vez mais descartaveis ou com o tempo de vida
delimitado. As midias de massa oferecem muito mais violéncia, sexo, vulgaridade e futilidade
do que antes. Segundo Lipovetsky e Serroy (2015) o modo capitalista ndo se importa com 0
ecossistema, faz o que for preciso para obter lucro.

A quest&o estética esta em voga como afirmam os autores.
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O estilo, a beleza, a mobilizagdo dos gostos e das sensibilidades se imp8em cada dia
mais como imperativos estratégicos das marcas: € um modo de producao estético que
define o capitalismo de hiperconsumo. (LIPOVETSKY & SERROY, p.10,11, 2015).

De forma estratégica as industrias do consumo em suas variedades criam produtos que
seduzem, geram afeto, assim incitam a compra de determinado produto ou servico. Estamos em
uma era marcada pela abundancia de estilos, devido a isso muitas empresas passam a oferecer
cada produto de forma personalizada como afirmam os autores: “explora racionalmente e de
maneira generalizada as dimens@es estético-imaginarias-emocionais tendo em vista o lucro e a
conquista dos mercados.” (LIPOVETSKY & SERROY, 2015, p.11).

Segundo os autores as questdes estéticas estdo supervalorizadas nos dias atuais, porém
nunca deixaram de existir como podemos notar nos povos antigos 0 uso de acessérios como
colares, brincos, pinturas no corpo, etc. Lipovetsky & Serroy categorizaram quatro formas de
estetizacdo, sdo elas: a artealizacdo ritual, a estetizacdo aristocratica, a moderna estetizacdo do
mundo e a era transestética que apresentam elementos importantes para a compreensdo do

conceito de hipermodernidade.

1.1.2 A artealizacao ritual

Neste caso ndo € somente a questdo estética que estd em jogo, mas o ritual. A estética
esta ligada ao ritual que promove um sentido, um nao se separa do outro. Esse(s) ritual conecta-
se a0 um lado religioso e social, neste caso ilustra mitos, identifica um cla ou tribo,
caracteristicas que expressam uma identidade de cada coletivo social como o corte de cabelo,
tatuagens, uso de mascaras, dancas, entre outros. A questao estética neste caso nunca é futil, ela
sempre tera um sentido atribuido como nascimento, morte, rituais de passagem, casamento,
masica, etc. Tudo isso de acordo com a cultura de cada povo. A artealizacdo nao se liga a
conceitos diretos de beleza, mas sim de sua pratica como: curar doencas, fazer chover, etc. E
valido ressaltar que objetos feitos para determinados rituais ndo tém o sentido de ser
preservado, pelo contrario, muitos sdo descartados apds o ritual, outros podem até ser
reaproveitados, mas vemos ai que ndo ha uma ligagéo direta ao objeto em si, mas para ritual. Ha
uma prevaléncia da tradi¢do, neste caso ha pouca inovagdo, como exemplo de cultura que
exemplifique podemos citar a cultura vicking, mesmo tendo existido ha 1000 anos antes de

cristo seus rituais vestimentas, musica entre outros se mantiveram até os dias atuais.
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1.1.3 A estetizacao aristocratica

Na hipermodernidade, caracteriza-se como a necessidade de alguns de adquirir um bem
ou servico realizado por um grande artista ou grande empresa como forma de ganhar
admiracdo, fama, etc.

A estetizacdo aristocratica esta ligada mais a beleza. N&o participa mais junto a rituais, o
artista neste caso é diferente do artesdo, o artista passa a assinar suas obras como acontece até
hoje. H& neste caso a ideia de agradar um tipo de publico a comprar de tal obra. O artista busca
mostrar o que ha de mais belo. Nao tem nenhuma ligacao religiosa como na artealizacéo ritual.
Onde antes a questdo estética era parte de um ritual e de um coletivo, no caso da estetizagdo
aristocratica € o contrario, a beleza vem em primeiro seguido da autonomia do autor. Surge
nesse periodo do renascimento também os jogos de elegancia, “boas maneiras”. Na arquitetura
isso fica evidente nos castelos, seus jardins, espelhos d’agua, fontes, todos esses com o intuito
de encantar a quem olha. No caso das igrejas existe a ideia de agradar ao olhar e a0 mesmo
tempo seduzir e fazer com quem olhe entre e conheca ndo apenas a obra em si como a prépria
religido. Nas casas ou castelos dos aristocratas é uma forma de mostrar poder e conseguir
admiradores. Estes mesmos aristocratas, reis ou principes, trataram de expandir a beleza
estética para além de suas casas, juntamente com grandes arquitetos buscaram embelezar as
cidades, ruas, prédios, parques, entre outros. Que faz com que o prestigio de quem governa

aumente. Ou como 0s autores pontuam:

Ele se apoia em ldgicas sociais, em estratégias politicas da teatralizacdo do poder, no
imperativo aristocratico de representacdo social e no primado da competicdo pelo
estatuto e o prestigio constitutivos das sociedades holisticas, em que a importancia da
relacdo com os homens prevalece sobre a da relacdo dos homens com as coisas.
(LIPOVETSKY & SERROY, p.16, 17, 2015).

1.1.4 A moderna estetiza¢cdo do mundo

Periodo que ocorre em sua gloria entre os séculos XVIII e XIX. Neste momento 0s
artistas se desligam tanto das religides quanto dos aristocratas e dos burgueses. Os artistas
ficam mais livres assim como os locais de amostras de artes aumentam também como saldes,
teatros, museus, revistas, criticos, entre outros que atestam a legitimidade das obras. E o
momento em que o artista cria por si s e ndo a mando de alguém. Porém ao mesmo tempo em

que alguns artistas desprezam o dinheiro outros fazem de sua arte como algo comercial,
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buscando lucro e sucesso em curto tempo, assim o artista adapta sua arte ao gosto do
comprador.

Segundo os autores.

A estética substituiu a religido e a ética: a vida so vale pela beleza, tanto que diversos
artistas afirmam a necessidade de sacrificar a vida material, a vida politica e familiar a
vocacdo artistica: trata-se para eles de viver para a arte, de dedicar sua existéncia a sua
grandeza. (LIPOVETSKY & SERROQY, 2015, p.17,18)

Lipovetsky & Serroy pontuam que devido a 0 processo de arte de massas e das estéticas
mercantis — cinema, fotografia, publicidade, entre outros, ocorreu um aumento do consumo em
todas as classes sociais, estabelecendo “uma cultura estética de massa” (LIPOVETSKY &
SERROQY, 2015, p.20), devido a isso, novos valores passaram a serem celebrados como o
prazer individual, narcisismo, o divertimento, moda, etc. Os objetos de consumos além da

questdo estética tem apelo afetivo e emocional.

1.1.5 A eratransestética

Quarta fase de estetizagdo marcada principalmente pela mercantilizagdo e pelo
hiperindividualismo. A publicidade aliada ao comércio de bens materiais a nivel internacional e
sustentado por grandes empresas, ganha a que for mais criativa segundo Lipovetsky & Serroy
(2015). E a era do capitalismo artista, muitas tendéncias, estilos, locais para arte, geracio
sonhos que podem ser realizados. “E um universo de superabundancia ou de inflagdo estética
que se molda diante dos nossos olhos” (LIPOVETSKY & SERROY, 2015, p.20). Néo ha
importancia para a beleza perfeita, mas sim a vitdria de estratégias estéticas para a venda,
visando lucro. O marketing promove as ferramentas para a venda de determinado produto seja
ele o qual for, captando os desejos e formando estratégias para compra, seduzindo assim o
hipercomprador hedonista: “Depois da arte-para-os-deuses, da arte-para-os-principes e da arte-
pela-arte, triunfa agora a arte-para-o-mercado.” (LIPOVETSKY & SERROY, 2015, p.21). Os
filmes tém orcamentos grandiosos, a publicidade cada vez mais audaciosa, diversidade nas
séries de TV, etc. Ou seja, um império transestético criado pelo capitalismo. Locais como
hoteis, bares, e até mesmo as proprias cidades se decoram estrategicamente como modo de se
publicizar, despertar desejo e logo ser “consumido”. Segundo os autores, at¢ o nome de
algumas profissbes mudaram como, por exemplo, o jardineiro passou a ser paisagista, a
cabelereira passou para hair designers, o garcom de bartender, o tom de artista foi implantado
em outras tantas profissdes, tudo isso construido pelo capitalismo e apoiado por profissionais de

areas especificas, o resultado € como afirmam os autores:
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O gosto pela moda, pelos espetaculos, pela musica, pelo turismo, pelo patriménio
cultural, pelos cosméticos, pela decoragao da casa se difundiu em todas as camadas da
sociedade. (LIPOVETSKY & SERROY, 2015, p.22).

Neste sentido notamos que de algum modo houve uma democratizacdo da arte para
todos, 0 que é bom, por outro lado, notamos também o consumo como a vitoria das estratégias
feitas por profissionais como forma de obter lucro, o objetivo de algumas estrategias é fomentar
a compra e em um espaco de tempo criar outros desejos no mesmo hipercomprador. O consumo

é hiperindividualista e transitorio.

Homo aestheticus de um género inédito. O individuo transestético € reflexivo, eclético
e ndbmade: menos conformista e mais exigente do que no passado, ele se mostra ao
mesmo tempo um “drogado” do consumo, obcecado pelo descartavel, pela celeridade,
pelos divertimentos faceis. (LIPOVETSKY & SERROY, 2015, p.22).

O hipercosumidor e zapeador € sedento por novidades que se encaixam em seu nivel
estético ou é seduzido por determinada estratégia de marketing. Este tipo de consumidor busca
sempre sensacOes novas, prazeres inéditos, divertimento.

Como vimos as questdes estéticas hoje atinge todas as areas sociais (ricos ou menos
afortunados), segundo Lipovetsky & Serroy (2015) além de uma sociedade mais reflexiva,
também se tornou mais problematica, conflituosa, em niveis familiares assim com profissionais.
Segundo os autores: “O ideal estético que triunfa ¢ o de uma vida feita de prazeres, de novas
sensacOes, mas simultaneamente temos de dar prova de exceléncia, de eficiéncia, de
prudéncia.” (LIPOVETSKY & SERROY, 2015, p.24). Para os autores 0 Homo aestheticus €
ansioso e esquizofrénico, o consumo de “belezas” aumentam, porém a vida ndo é mais bela.
Devido a essa superestetizacdo 0s gostos se tornam mais diversificados, efémeros, individuais,
o0s hiperconsumistas estdo mais exigentes e sempre em busca do novo. Esta inversdo de valores

é apontada pelos autores como:

E por isso que a sociedade transestética aumenta inevitavelmente a sensagdo de
enfeamento do mundo: quanto mais belezas sensiveis, estilos, espetaculos, mais se
desenvolvem as decepgdes, as rejeigdes, as detestacdes relacionadas a um ndmero
crescente de produtos culturais. (Lipovetsky & Serroy, 2015, p.25).

Notamos como o hiperconsumidor hedonista € manipulado pelos meios de comunicacao
e estratégias de venda de servigos ou produtos que atendam as seus desejos que foram criados

pelas préprias midias, marketing, publicidade, etc.
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Para os autores existem duas formas de vida estética: Uma é se render as normas rapidas
e orientadas ao consumismo; a outra € evitar essa rotina de vida e de compra desenfreada e
aproveitar o verdadeiro valor do momento ou da vida. Ha entdo um conflito entra o instantaneo
versus a tranquilidade.

A hipermodernidade e seus desdobramentos tém uma relacéo direta com as tecnologias.
Em diversos locais hoje é possivel ver o uso das telas como modo de informar, interagir com os
diversos publicos, entreter, estabelecendo assim uma relacdo pelos mesmos interesses, bem
como vinculos sociais. No préoximo capitulo é feita essa relacdo entre a hipermodernidade e uso
das telas a partir da historia, redes sociais, publicidade, democratiza¢do das tecnologias, entre
outros. E como esses avangos tecnoldgicos contribuiram para uma mudanca de comportamento

entre 0s usuarios e também passou a criar novos grupos que compartilham das mesmas ideias.
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2 OUSO DAS TELAS

No livro Histéria do cinema mundia,l organizado por Fernando Mascarello, Flavia
Cesarino Costa (2006) fala sobre as origens do cinema. Segundo Costa 0 cinema é uma
continuagdo de uma forma de projecdo de lanterna mégica, que era a mostra ao publico de
imagens coloridas projetadas em uma tela ou parede por um foco de luz a querosene, aliado
com vozes, efeitos sonoros e musica, desde o seculo XVII.

De acordo com Costa: “Nao existiu um unico descobridor do cinema, e os aparatos que
a invencdo envolve ndo surgiram repentinamente num unico lugar.” (COSTA, 2006, p.18). No
final do seculo XIX vérios inventores passaram a mostrar seus feitos na area de projecdo de
imagens em movimento. Em 1893 Thomas A. Edison registou a patente do quinetoscopio e em
28 de dezembro de 1895, em Paris, os irmdos Lumiére fizeram a primeira demonstracdo do
cinematdgrafo. Meses antes os irmdos Max e Emil Skladanowsky exibiram o bioscépio em
Berlim. Os irmdos Lumiere ficaram mais famosos porque eram além de inventores,
negociadores na venda de cdmeras e filmes. Segundo a autora: “Transformagdo constante. Essa
talvez seja a melhor maneira de descrever os primeiros 20 anos do cinema, de 1895 a 1915”.
(COSTA, 2006, p.17). Apb6s esse tempo o cinema Hollywoodiano passa manter uma
estabilidade até a chegada das primeiras televisdes.

A partir da introducdo das primeiras telas (televisdes), nos lares no mundo todo de
forma massiva por volta de 1950, foi possivel notar a transformacgéo dos publicos que passaram
a utilizar esse mecanismo que tanto transmitia noticias importantes para seus usuarios, como
também, promovia o lazer dos mesmos. O cinema que antes era hegeménico desde 1895
comeca a perder sua forca quando os publicos que antes tinham que sair de suas casas para
assistir algo na “telona”, passaram a possuir suas proprias “telinhas” em suas casas. Com essa
mudanga passou a acontecer uma disputa de interesse entre o cinema e a TV, onde cada um
desses veiculos usa de ferramentas para atrair mais e mais espectadores. Ndo podemos negar
que o cinema foi a “mae” da televisdo, na qual muito dos programas televisivos que vemos até
hoje bem como suas formas de produgéo, angulos, enquadramentos, sequencias, didlogos, entre
outros, é derivado das produgdes cinematograficas. Mas, mesmo com toda a contribuicdo do
cinema, a televisdo também se desenvolveu por si propria, ao passo de criar programas que Sao
especificos para ela, criando sua prépria linguagem.

Além da TV, aparelhos como computadores, celulares, tablets, entre outros,
contribuiram ainda mais para uma mudanca na forma de nos relacionarmos, oferecendo

informacdo, trabalho, entretenimento, etc. A partir desses aparelhos grupos especificos
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surgiram, como é o caso dos jogadores de video games, 0 usuarios de smartphones e seus
diversos aplicativos, os fanaticos por filmes, por programas televisivos como os reality shows,

por exemplo, entre outros.

2.1 As possibilidades de acesso e consumo audiovisual a partir da cibercultura

Em artigo para a revista Famecos, Lucia Santaella fala sobre como as tecnologias

alteraram o modo de vida e de relagdo entre as pessoas.

J4 estéd se tornando lugar-comum afirmar que as novas tecnologias da informagéo e
comunicacgdo estdo mudando ndo apenas as formas do entretenimento e do lazer, mas
potencialmente todas as esferas da sociedade. (SANTAELLA, 2003, p.23)

Citamos alguns exemplos de acordo com as ideias de Santaella como: a forma de
comunicagdo que antes era muito mais de maneira presencial (na forma de visitas pessoais) e
passou para o virtual, no trabalho onde antes eram usadas as maquinas de datilografia, hoje se
usa 0s computadores, as pesquisas que antes era preciso ir até a uma biblioteca hoje apenas com
alguns clicks é possivel acessar a informacao desejada.

Segundo Santaella, a partir dos anos 80 comecou a se intensificar o encontro entre
linguagens e meios, formando assim um multiplicador de midias. Neste mesmo tempo comegou
a aparecer aparelhos (devido ao avan¢o das tecnologias) que auxiliaram com o crescimento
desta cultura de midias que foi, por exemplo: as fotocopiadoras, aparelhos de gravacao, video
games, walkman, videocassetes, assim como as locadoras de filmes, a industria de cinema em
expansdo e a televisdo. Segundo a autora esses e outros processos colaboraram para alterar a
forma de linguagem, tirando assim muitos espectadores de uma inércia e de alguma forma os
treinando na busca de entretenimento e informacdo que o consumidor escolher. Todos esses
processos comunicativos, para Santaella, colaboram para formar a cultura das midias. Esses
processos também prepararam 0s usuarios para a chegada dos meios digitais, que para Santaella
tém como caracteristicas: “a busca dispersa, alinear, fragmentada, mas certamente uma busca
individualizada da mensagem e da informacgdo.” (SANTAELLA, 2003, p.27). Esse novo
comportamento fez também com que as mensagens passam a ser voltadas a um determinado
publico e ndo mais de forma massiva. Mas também, Santaella (2003) nos mostra que todas as

formagdes comunicacionais e culturais se relacionam sem conflitos nos dias atuais.
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A comunicacdo oral que ainda persiste com forga, a escrita, no design, por exemplo, a
cultura de massas que também tem seus pontos positivos, a cultura das midias, que é
uma cultura do disponivel, e a cibercultura, a cultura do acesso. (SANTAELLA, 2003,
p.28).

A autora nos fala da ascensao da cibercultura ou cultura do virtual a partir dos anos 90.
Para Santaella: “a cultura virtual ndo brotou diretamente da cultura de massas” (SANTAELLA,
2003, p.24). Esse crescimento da cultura do virtual foi crescendo a partir da cultura das midias,
que aos poucos foi sendo cada vez mais e mais consumida gerando assim uma cibercultura.

A autora categoriza seis eras ou formacdes culturais até chegarmos a cultura digital que
sdo: a cultura oral, a cultura escrita, a cultura impressa, a cultura de massa, a cultura das midias
e cultura digital. Santaella procura deixar claro de que todas essas eras: “ndo passam de meros
canais para a transmissdo de informacao.” (SANTAELLA, 2003, p.24). Sendo assim, segundo a
autora, ndo pode as transformacdes sociais e culturais ser estritamente relacionadas as novas
tecnologias, mas sobre o conteddo ou como a propria autora diz: “os tipos de signos que
circulam nesses meios” (SANTAELLA, 2003, p.24). Devido ao fato de cada individuo ter a
possibilidade e a facilidade de escolher o tipo de contetido que desejar, esse mesmo contetido
colabora com a formacdo de pensamento sobre determinado assunto, bem como promove a
possibilidade de se relacionar com outras pessoas que tém as mesmas ideias em comum,
formando assim ciclos socioculturais que podem permanecer somente virtuais.

O aumento do nivel de informacdo passou a ser maior tanto de forma massiva quanto
direcionada a um publico especifico, assim como a convergéncia midiatica que caracteriza a
cultura digital.

Santaella procura evitar extremos quando fala em cibercultura, mas aponta que hoje em
dia: “A tecnologia ndo apenas penetra nos eventos, mas se tornou um evento que ndo deixa
nada intocado”. (SANTAELLA, 2003, p.30). Esta nova cultura auxilia a moldar nossas
percepcOes sobre diversos assuntos, o seu dinamismo, a facilidade ao acesso, assim como 0s
equipamentos que estdo ficando cada vez mais inteligentes, tudo isso causou uma mudanca

consideravel no comportamento dos usuarios.

A cibercultura, tanto quanto quaisquer outros tipos de cultura sdo criaturas humanas.
N&o ha uma separacdo entre uma forma de cultura e 0 ser humano. NGs somos essas
culturas. (SANTAELLA, 2003, p.30)
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2.2 Democratizacdo das ferramentas de producao

Chris Anderson em seu livro A cauda longa aponta escritos de Karl Marx: “que o
trabalho forcado, ndo espontaneo e assalariado seria superado pela atividade autonoma” (2006,
p.60). Neste sentido seria a troca pela forca de trabalho humana pela tecnologia, dando assim
mais tempo ao individuo para executar outras tarefas. As tecnologias estdo realmente dando
mais tempo para isso, além de democratizar ferramentas de producéo, citamos apenas como
exemplo uma maquina de café, onde antes era necessario um processo muito maior em tempo e
esforco e hoje em muitos casos € apenas com um apertar de botdo em uma tela, com um
computador € possivel fazer gravacfes tanto de dudio quanto de video sem sair de casa, edita-
los, postar na internet e ainda ganhar dinheiro com isso. O que antes era apenas feito por
profissionais hoje basta ter o programa especifico, fazer video aulas na propria casa de forma
gratuita ao passo de poder chegar ha um nivel de um profissional da area. Outro exemplo a ser
citado é dos blogs, que é a producdo de conteddo sem “filtros” como mais uma forma de
democratizacdo da producdo, porém esses produtores de contetdo geralmente passam a atender
a um nicho de seguidores. Com a introducdo de cadmeras para foto e video nos smartphones
qualquer individuo pode ser “diretor” ou fotégrafo e publicar seus feitos ou registros nas midias
sociais, assim como vender seus direitos de imagem para as grandes midias.

Segundo Chris Andersom existe produtores que criam contetudo néo visando lucros, mas
como forma de expressdo, diversdo entre outros, ou como o autor afirma: “A razdo que o
fendmeno assume caracteristicas de economia € a existéncia em uma moeda no reino capaz de

ser tdo motivadora quanto o dinheiro: reputagdo.” (ANDERSON, 2016, p. 71).

2.3 A critica da critica essencialista da cibercultura

André Lemos (2015) descreve em artigo sobre a critica as novas tecnologias. Segundo o
autor é comum ouvirmos criticas e também elogios a todos os tipos de tecnologias e como estas
trouxeram tanto coisas boas quanto desagradaveis. E importante que nenhuma destas formas
seja tomada como verdade absoluta. Segundo o autor: “Desde o surgimento dos primeiros
computadores e das redes telematicas, ha um acirramento dessas visoes”. (LEMOS, 2015, p.2).
Sendo assim, sempre havera os pros e os contras. Segundo o autor ndo se deve criar conflitos
entre quem defende e quem critica tais tecnologias que por sinal ndo vao parar de avancar com
0 tempo. Para alguns as redes sociais é a forma de se socializar enquanto para outros é sua

decadéncia, a ideia das bibliotecas serem trocadas pelas virtuais e tantas outras coisas fez com
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que grupos criassem teorias conspiratorias contra as tecnologias e seus avangos. Segundo
Lemos (2015), as tecnologias devem ser vistas como o meio: “A técnica ndo pode ser
compreendida fora das relacdes que a compde, isolada em dominio autbnomo. Ela €, antes de
tudo, mediagdo”. (LEMOS, 2015, p.2). Para Lemos: “sujeito e objeto se constroem
mutuamente.” (2015, p.2). Neste caso existe uma relagdo que pode ser tanto benéfica quanto
prejudicial. De acordo com o autor para entendermos a cultura digital devemos notar que 0s
dispositivos devem ser vistos como uma unidade moénada, e também que: “Um ator-rede que
age e ¢ agido a depender das associagdes formadas (sempre irredutiveis umas as outras)” (2015,
p.3). Ou seja, 0 comportamento ou o0 uso de determinado aparelho, a critica ao uso das
tecnologias, esta ligado as relagbes sociais feitas pelo usuério.

Podemos pensar em tecnologias desde a origem do homem quando passou a desenvolver
ferramentas para cacar, por exemplo. Sendo assim quanto mais 0 homem avanca mais as
tecnologias também o acompanham e se renovam ou como afirma o autor: “Toda atividade
técnica ¢ um modo de desvelamento, um modo de ser do homem no mundo.” (LEMOS, 2015,
p.4). Desvelamento para Lemos é o desenvolvimento da técnica que juntamente com a ciéncia
passou a se desenvolver muito mais rapida do século XX até os dias atuais. Esta associacdo
entre técnica e ciéncia passa também a modificar o comportamento humano, a partir do
momento em que a ciéncia passa a explicar fendmenos da natureza, que antes eram ligados aos
deuses e as religibes. A partir disso, notamos que sempre vao existir os conservadores ligados
aos deuses e outros que buscardo explicacGes pelas tecnologias, estabelecendo assim um
conflito de ideias ou interesses. Para Jacques Ellul (1968), tedlogo, filésofo e socidlogo francés:
“O homem domina o processo € da a ele a sua dimensdo.” (2015, p.6). Também segundo Lemos
apud Ellul relata que o chamado homem-maquina estd sendo cada vez mais dificil de

desprender, assim como.

Serd com a técnica moderna que a sociedade passard por uma grande transformacgéo
que transportard a sociedade para um sistema fechado, universal, automatico, mudando
para sempre a face do planeta. (LEMOS apud ELLUL 2015, p.7).

Segundo Lemos (2015) a mundializacdo ou globalizacdo que € o avango das tecnologias
desenvolvidas pelo préprio homem com o passar dos anos também provocou mudancas sociais,
politicas e econdmicas. Estas alteracfes se deram tanto para o bem, com os avangos da
medicina, por exemplo, quanto para 0 mau como aumento do desmatamento, exploracdo de

petréleo, hackers, etc.
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Como forma de aproximar 0s campos pessimistas e otimistas sobre as tecnologias que
foram desenvolvidas por Michel Callon, Bruno Latour e John Law a chamada Teoria Ator-Rede
(TAR), segundo os autores “O social nao seria o que explica, de fora, as associagdes, mas
aquilo que emerge das mais diversas mediagdes entre humanos ¢ nao humanos.” (LEMOS,
2015, p.11). Neste sentido a forma ou 0s meios com que um coletivo utiliza determinado
dispositivo tecnoldgico é o que ajuda a explicar o comportamento de determinado grupo.
Portanto, ndo é correto dizer que as redes sociais sdo todas boas ou ruins, os resultados vao de
acordo com o uso em que cada grupo especifico faz de cada ferramenta. O individuo estabelece
uma relagcdo matua entre sujeito e objeto ou se define a partir disso.

A técnica segundo Lemos (2015) se d& pela metamorfose (MET), que sdo as
transformac6es do mundo e a reproducdo (REP), que € a persisténcia das coisas que existem.

Por isso o autor afirma que a técnica nao se reduz ao objeto em si.

(...) é o resultado de um movimento que vai retirar dos inertes e dos vivos um
momento de metamorfose e reproducdo e vai persistir na transformacéo. Os
objetos técnicos sdo monadas, atores-rede, pontualizagdo de redes sociotecnicas
sempre em movimento. (...). A técnica é a forma maior de alteracdo de um ser
em outro, (...) (LEMOS, 2015, p.17)

Sendo assim: “No caso da primavera arabe, as midias sociais foram fundamentais
(actantes e ndo meras ferramentas ou intermediarios)” (LEMOS, 2015, p.20). O uso das midias
sociais como bom ou ruim vai de acordo com cada agregacao social de determinada localidade,
regido, pais, etc. O individuo que opera determinado aparelho ou que produz determinado
conteddo é que decide o que vai fazer com a informacao, existe entdo um livre arbitrio de cada
um, portanto € errado generalizar se as midias com boas ou ruins devido & complexidade de
cada individuo e suas relagoes socias. Para Lemos: “Compreender a cultura digital é entender a
relacBes entre esses diversos atores e suas formas de dobra e acoplagem, através de boas
descri¢des e analises de seus rastros.” (LEMOS, 2015, p.20). E complementa: “As criticas as
novas tecnologias sdo em geral mal construidas por insistirem na perspectiva essencialista do
fendmeno técnico.” (LEMOS, 2015, p.20).

2.4 A publicidade nas telas

Os profissionais de Publicidade tém um papel muito importante para um sucesso de uma

série ou filme como Lipovetsky aponta:

25



Ja em 1897, os irmdos Lumiere realizam os primeiros spots publicitarios para o
sabonete Sunlight e os estabelecimentos Moét & Chandon, e Méliés roda diversos
filmes, especialmente para a mostarda Bornibus, o aperitivo Picon e os chocolates
Poulain & Menier. (Lipovetsky, Tela Global, 2009, p.228).

Vemos que a publicidade sempre andou junto com o cinema, com Seus Sons e imagens
gue movimentam que encantam. Em 1931, mais de 50% das salas de cinema americanas
transmitem mensagens publicitarias. Utilizando de estrelas consagradas e tambem revelando
atrizes ou atores em propagandas que, tempo depois, se tornaram estrelas de cinema.
Percebemos que essa estratégia € utilizada nos dias atuais e tém por sua vez o mesmo “peso”
que no passado, ao passo que, esses produtos transmitidos no cinema assim como na TV podem
até ditar moda, tanto que é associado & marca com a estrela que faz a publicidade do produto. E
neste sentido a publicidade e o marketing no cinema ganharam seu espago. As tecnologias
vieram para melhorar ainda mais esta area tdo explorada e que continua sendo de alto
investimento devido ao seu resultado final, lucro, ndo apenas com a venda de filme ou DVDs,
mas com os produtos que durante o préprio filme se oferecem de maneira sutil como afirma o
Lipovetsky: “O langamento de Arthur e os Minions, em 2006, foi acompanhado de 600
produtos derivados e de um dilavio de cartazes” (2009, p.230). O objetivo da publicidade com
seus filmes é o de transforma-lo em um acontecimento, aonde as pessoas vao se preparando
para a estreia, que ela seja imperdivel, que é preciso ver ou ter.

O uso do merchandising também esta cada vez mais incluido nos programas de TV,
publicidade, filmes e séries. Tanto marcas populares quanto artigos de luxo sdo usados.
Lipovetsky nos fala: “A série de James Bond ficou famosa por essa técnica, mas Minoryty
Report [Spilberg, 2002] a levou ainda mais longe, 17 marcas estando presentes no filme” (2009,
p.233). Cabe lembrar que ndo é apenas no filme que essa técnica é usada, mas, nos créditos
iniciais e finais, Lipovetsky complementa: “Na era hipermoderna, o cinema se impde cada vez
mais como tela-vitrine que pde em cena as marcas” (LIPOVETSKY, 2009, p. 234). E a unido
da publicidade com o cinema que, mesmo para alguns agridam com suas mensagens, para
outros incitam a compra de produtos. Filmes publicitarios se tornaram tdo importantes que
muitos diretores consagrados aceitam fazé-los sem problemas como Roman Polanski diretor de
O bebé de Rosemary e Chinatown, Alejandro Gonzales Ifarritu que dirigiu O Regresso e
Birdman, assim como varios outros nomes consagrados. Além de diretores de “peso” a
publicidade usa as estrelas para seus spots como: George Clooney em um comercial de
maquinas de café, Nicole Kidman para a marca Chanel, assim como muitos outros que

podemos ver tanto nacional como internacionalmente.
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A partir destas estratégias da publicidade o autor aponta a famosa frase “o meio € a
mensagem” que nada pode ser, por exemplo, o uso dos elementos do cinema ou da TV, ou a
ferramenta usada para envio da mensagem que atraia a atencdo dos espectadores e até mesmo
0s convencam a comprar determinado produto que foi ofertado durante o spot.

As marcas deixaram de ser apenas marcas para se tornarem estilos de vida,
rejuvenescimento, divertir, fazer sonhar, comover, entre outros. Isso tudo se deu novamente a
partir de técnicas do cinema.

Além de procurar promover uma experiéncia quase que transformadora de vida, assim
como atrelar sentimentos a marca, a publicidade também exagera nas ideias que propde, como
slogans do tipo: mais saude, mais animo para o seu dia, aumento da beleza, prazer em dobro,
etc. E comum ver a énfase de que tal produto é sempre o lider, imbativel, nada se compara, e
assim por diante. A rapidez das trocas de plano e angulo, assim como 0s cortes é
estrategicamente feita para prender a atencdo dos telespectadores e impressionar com sua forca
e velocidade. Diferente do cinema onde os personagens se parecem mais “humanos”, nos Spots
publicitarios a intencdo € a perfeicdo, ser mais lindas (0s) na telona do que realmente sdo
equiparando-se alguns a verdadeiras obras de arte. Todas essas qualidades atribuidas tém por
objetivo seduzir para vender. Assim a publicidade vai agir com a intencdo de fazer o

consumidor sonhar, de desejar ter.

2.5 O poder das ecras

As telas apesar de perder as questdes tateis que tem um livro, ndo a fez menor, vemos
pelo cinema, por exemplo, em que livros viraram filme e também filmes que viraram livros,
cada um tem suas qualidades. O cinema conforme 0 autor menciona nunca morreu, pelo

contrario, sempre se reinventou e nutriu outros tipos de representacdes em telas.

Ha sempre no fato de “ir no cinema”, e ndo importando muito que filme se vai ver, um
gozo intrinseco que faz nascer, quando entramos na sala, quando nos instalamos,
quando as luzes se apagam e somente brilha a tela, uma sensacdo muito particular que
ndo é cinefilia, mas antes ecranofilia, amor a tela vivido tanto pelo cinéfilo puro e duro
que vem ver seu filme de arte, quanto pelo comedor de pipocas em busca da sua racéo
de blockbuster. (LIPOVETSKY 2009, p. 296)

A televisdo apesar de roubar um pouco da atencdo dos frequentadores do cinema, nao
fez com que a “telona” acabasse. A TV continua a manter uma relacdo préxima com seus

usudrios devido a estarem em domicilio onde ndo € necessario o deslocamento para assistir
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determinado filme ou programa. A tela de TV esté diariamente ligada a muitos de nds ao passo
de se tornar mecénico ao chegarmos em casa ligarmos a TV e executarmos outras fun¢des sem
assisti-la, talvez ouvi-la como afirma o autor: “Pouco importa o que se vé, contanto que a luz da
tela brilhe” (LIPOVETSKY 2009, p. 297). O autor ainda relata que havera um dia em que o que
ndo estiver em uma tela ndo serd mais interessante e tudo seré buscado através das telas.

Percebemos que em termos historicos o cinema tem pouco tempo, porém causou uma
grande transformacdo em matéria de entretenimento pelas telas, assim como a televisdo,
celulares e outras tecnologias. As telas tiveram mudancas que aconteceram de forma avancada,
acompanhando pelo avango de outras tecnologias que sdo desenvolvidas, e i1sso ndo vai parar,
pelo contrério, a tendéncia como podemos perceber é que a cada semestre uma tecnologia nova
aparece com a intencdo de tornar as outras obsoletas. Como ja dito, o cinema nutriu e ainda
nutre todos os outros programas exibidos em outras telas, tanto de forma de entretenimento
quanto publicitario.

Devido a globalizacdo que o acesso hoje é muito mais rapido e facil as producdes
cinematogréaficas de todo o mundo. Podemos ver os diversos estilos utilizados por cada diretor
em cada pais, bem como os assuntos que sdo abordados. Essas tecnologias promoveram um
aumento de desejos e sonhos. Sonhos estes que podem ser de melhorar a vida de muitos ou
apenas atender a um desejo narcisico por atencdo momentanea por outros. As tecnologias
promoveram uma mudanca significativa nos homens, como o aumento da expectativa de vida, a
cura de algumas doencas, o0 recuo dos preconceitos e aceitacdo das diferencas, assim como da
justica e da moral e da ética. De acordo com a corrente “transumanista”, a relacdo entre a
genética, robdtica e as nanotecnologias pode mudar a defini¢cdo do ser humano, chamando-o de

tecno sapiens. Segundo o autor as tecnologias promoveram um afastamento do contato fisico:

Assim, diferentes autores afirmam que a internet constitui um perigo para os lacos
sociais, uma vez que, no ciberespaco, os individuos se comunicam permanentemente,
mas se encontram cada vez menos (LIPOVETSKY, 2011, p.45).

A experiéncia presencial neste caso estd diminuindo e trocada pela forma virtual de
comunicagdo, marcada pela distancia e pelo isolamento doméstico. Sendo assim o universo
higt-tec estd também promovendo a dessocializagdo e diminuindo com o contato tangivel. O
toque humano foi trocado pelo Touch Screen.

Lipovetsky nos mostra o0 cinema americano como um disseminador da cultura

americana, a ponto de formar um estilo a ser vivido, e esse estilo de vida ndo foi apenas
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incorporado nos EUA, mas, para todos os que assistiam ou ainda assistem a filmes norte
americanos e adotam esse estilo de vida mostrado pelo cinema.

As telas fazem as suas contribui¢fes, como por exemplo, alertando sobre a satde do
planeta, das pessoas, 0 perigo das guerras e tantos outros assuntos que sdo de grande
importancia ao publico ver reproduzidos em uma tela, seja ela do cinema, da televisdo ou
celular, assim quem assiste pode tomar consciéncia e até mesmo encontrar meios de ajudar a
guem precisa nestes locais.

Nunca em toda e historia da humanidade o homem esteve tao “ligado” a telas de todos
0s tipos e tamanhos, que servem ndo apenas como lazer, mas como trabalho de onde tira seu
salario para sua subsisténcia. E devido ao avango continuo das tecnologias tanto em casa quanto
no trabalho sempre estamos em contato com alguma tela. Notamos, por exemplo, @ migracao ou
adaptacdo dos livros e jornais que passaram para o formato digital, o que no passado era uma
utopia, hoje é comum. Ao caminharmos por nossa casa, pela rua ou qualquer outro lugar urbano
podemos ver a presenca de telas por toda a parte, nos bolsos de muitos (celulares), teldes
publicitarios, TVs com tamanhos cada vez maiores e mais finos, acompanhados
respectivamente da qualidade de imagem cada vez maior como é o caso das TVs de plasma,
Led, 3D, 4k, etc. Além das telas devemos apontar também a evolucdo dos aparelhos que se
conectam as TVs como: home theaters, computadores, DVD, TV a cabo, video games, etc.
Existem também telas com outras finalidades como: video conferéncia, sistemas de vigilancia,
webcam, maquinas fotograficas digitais, entre outros. Todas essas telas ainda tém a
caracteristica de se interconectarem, a um computador ou a um Smartwatch (relégio que se
conecta a internet), etc. A partir desses exemplos, percebemos o quanto estamos rodeados de
telas em nossa vida. Algumas casas hoje em dia ja € possivel controlar varios cbmodos por uma
tela touchscreen, existe cameras que literalmente entram no corpo humano e transmitem
imagens em uma tela como na medicina (cateterismo), nos automaveis cameras para estacionar,
comandos do painel, além de televisdo nos bancos traseiros. O uso do banco hoje em dia onde
muitas de suas operacGes que antes eram feitas por funcionarios, hoje é feito por uma tela pelo
proprio usuario, os sistemas de navegacdo (GPS), o sonar (sistema de navegacdo e
determinacdo da distancia pelo som), sdo inimeros os exemplos, que vado de tamanhos
minusculos até gigantescos. O uso das ecras refletem um dos aspectos da sociedade
hipermoderna, ou como chama Lipovetsky: “Mundo desdobrado em que o acontecimento vira
espetaculo” (LIPOVETSKY, 2009, p.256). Com todas essas evolugdes 0 homem sem davida se
transformou no que o autor chama de Homo ecranis (homem tela), e instaurou a ecranocracia,

Lipovetsky (2009) chama a nossa atencdo do descolamento do cinema para um cine-mundo.
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Hoje em dia o telespectador deixou de apenas assistir algo por uma tela, como passou a fazer
parte dela, produzindo o proprio conteudo, interagindo, entre outros. Essa invasdo telanica
modificou de algum modo o nossa vida, os relacionamentos, forma de trabalho, lazer, de
CONsSUMO € passou a ser quase gue inevitavel ndo usa-las, tornando parte de nossas vidas do
principio ao fim como refor¢a o autor: “Existir ¢, de maneira crescente, estar ligado a tela ¢
interconectado nas redes” (LIPOVETSKY, 2009, p.257).

Juntamente dos beneficios que as tecnologias aliadas as telas nos trouxeram, também
veio algumas preocupacdes, medos e até patologias. Os jovens sdo os mais afetados devido ao
uso excessivo destes aparelhos para entretenimento chegando ao ponto de ser comparado como
uma espécie de drogadicéo.

As telas oferecem uma visdo do mundo ou de um local em que nunca estivemos ou
nunca ouvimos falar, assim como desperta o desejo de conhecer determinado local
pessoalmente. O cinema além de incitar um estilo de vida e de consumo também influenciou na
moda com o passar dos anos inspirados pelas estrelas de Hollyood, e também na forma de
comportamento por algumas pessoas pode ter sido afetada, como sublinha o autor: “As querem
se ver ¢ ser vistas como os idolos que resplandecem por inteiro na tela” (LIPOVETSKY, 2009,
p. 306). Disso os parques tematicos, assim como bares, restaurantes entre outros utilizaram
como atrativo, como forma de dar a impressdo que o cliente esta em um filme, realizando de
certo modo um desejo.

O uso das telas estd praticamente ligado em todos os dominios de nossa vida.
Literalmente do comeco ao fim dela. Antes de nascermos ja estamos projetados em uma tela
(ultrassom), e uma das formas possiveis de visualizar que a vida chegou ao fim também é por
outro tipo de tela (aparelho de batimentos cardiacos). Segundo Lipovetsky em seu livro A
cultura-mundo resposta a uma sociedade desorientada: “nada mais escapa da técnica, a qual
devemos nos adaptar permanentemente e que se impde como estilo de vida, modo de
pensamento, conjunto de simbolos” (LIPOVETSKY, 2011, p.43).

2.6 Redes sociais on line

A onda do consumismo em massa foi o que alavancou a venda das “telas” de todos os
tipos. Guy Debord (1967) chamou de “Sociedade do espetaculo”, onde o telespectador deixa de
ser espectador ¢ quer se tornar o “astro”. Segundo Lipovetsky (2011), devido ha uma

quantidade maior de portais de informacdo, 0s usuarios se tornaram mais ativos, esses novos
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usuarios aceitam algumas informagdes assim como descartam outras que nao se “sustentam” ou
que estdo em desacordo com seus ideais.

Hoje o usuario pode auxiliar na busca da verdade, quando se faz presente em um
determinado acontecimento e consegue registra-lo por foto ou video. Com isso vemos a
interatividade entre os mass medias ¢ seus espectadores que passam a serem ““parceiros” por um
periodo de tempo. Lipovetsky (2009) aponta que, um individuo com um smartphone, por
exemplo, alimenta informacdes para outras telas. O que era feito antes apenas por profissionais,
hoje recebe com toda gentileza o contetdo de amadores. E uma forma de manter a discusséo
sobre o determinado assunto, assim como manter sua audiéncia. A partir disso h4d uma evolucéao
de um sistema que antes era vertical que passa para horizontal, onde todos participam na

producdo de conteudo. Lipovetsky (2009) chama de comunicacéo hipertecnoldgica:

Permitindo a todos dispor de informacdo ao infinito, retroagir e tomar a palavra, o
ciberespago é apresentado como um instrumento que ajuda a renovar e aprofundar o
espaco democratico, a restituir o poder a sociedade civil, a tornar os cidaddos mais
abertos, mais criticos e mais livres” (LIPOVETSKY, 2009, p.260).

Essa nova forma de informar que contém a participacdo do proprio espectador ajudou a
criar o que o autor chama de “teledemocracia”, que nada mais ¢ do que a participacao tanto de
quem produz quanto a de quem assiste.

E importante ressaltar que devido a quantidade excessiva de informagdes hoje em dia
sobre um mesmo fato, o ouvinte ou telespectador deve fazer uma triagem e saber interpretar o
conteddo de forma correta para que ndo ocorra uma distorcdo dos fatos. Como afirma o autor:
“Sem formagdo inicial e competéncias intelectuais, a abundancia informacional apenas cria a
confusdo o zapping do turismo intelectual” (LIPOVETSKY 2009, p.261). Vemos a partir dessa
afirmacdo a importancia da familia e da escola na formagdo critica dos telespectadores e a busca
de uma fonte segura de informacéao.

Com relacdo as redes sociais as auto fotos ou também chamadas de selfies, muitas
pessoas passaram a registrar e a postar nas redes varias fotos por dia. Devido a facilidade de
registro, do nimero de fotos publicadas ser ilimitado, assim como a repercusséo de cada foto ou
video pode gerar, essa pratica aumentou nos ultimos tempos significativamente.

Com uma teoria sobre o desejo Gilles Deleuze (1988) nos apresenta um conceito que
pode ser aplicado aos usuarios muito ativos das redes sociais que se auto promovem ou se
exibem. Em entrevista em 1988 Deleuze fez por ordem alfabética, que se tornou o chamado

Abecedario de Deleuze, neste a letra D € destinada ao desejo. Segundo Deluze, inicialmente o
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desejo ndo é apenas do objeto em si, mas, de um conjunto. Por exemplo, as auto fotos ou
selfies, existe uma intencdo de se comunicar a partir de uma foto, mas para o autor essa foto diz
mais do que isso, 0 desejo &, de tirar uma foto e publica-la para que outras pessoas possam ver o
que o outro esta fazendo (hiperexposicdo) ou, fotografar os lugares onde estive e publicar as
fotos em uma rede social para ver quantas pessoas curtem ou comentam sobre as fotos
(hipernarcisismo). Neste caso apenas a foto por si mesma nédo basta e sim o conjunto de fatores
que virdo atrelados com a publicacdo desta, para algumas pessoas existe um desejo de estarem
se “publicando” em cada lugar onde estdo ou atividade que estdo fazendo. O desejo de registro
ndo ¢ apenas da atividade em si, mas do nimero de pessoas que poderdo “curtir” ou comentar
algo que as agrade. Como afirma Deleuze “Mesmo numa sala, escolhemos um territorio”
(DELEUZE, 1988, p.22), ou seja, um lugar que mais nos agrada, que temos mais prazer em

permanecer do que outros, assim como na vida social ou virtual.
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3 A INVASAO DAS SERIES

Segundo Lipovetsky: “Chegamos num momento em que o filme de cinema ¢ suplantado
por outros programas, especialmente os telefilmes e seriados” (LIPOVETSKY 2009, p.217). De
acordo com o autor os numeros de audiéncia em séries de TV so0 aumentam. Em 2006 um
episodio da série Prision Break obteve a maior audiéncia em um canal francés por dois anos.
Cabe lembrar que houve a migracao dos usuérios de TV aberta para a cabo ou o VoD (video on
demand), esta foi a forma que os usuérios encontraram de personalizar o uso da televisao
direcionando apenas aos programas que mais lhe agradam. Essa mudanca paraa TV a cabo e 0
VoD retrata muito bem a época em que vivemos de hiperconsumo, onde sempre ha a busca pelo
novo, assim esses canais se nutrem e passam a produzir sempre mais para alimentar um publico
insaciavel tanto pelos programas quando pelos aparelhos produzidos.

Como parte muito comum em um encontro de amigos, encontramos em muitos grupos
assuntos relacionados aos programas, filmes ou séries que estdo sendo assistidos. Segundo
Lipovetsky o cinema bem como suas “ramificacdes” se torna um entretenimento em comum
entre pessoas, ao passo de ser compartilhado, como também € um local de encontro coletivo
pelos mesmos interesses seja ele do filme, série, rede social, ou estar na presenca de amigos em
frente de uma tela para comer pipoca, estabelecendo assim vinculos sociais. Também segundo
Lipovetsky: “Nenhuma outra arte, tradicional ou nova, cumpre tdo completamente essa fun¢ado
de contar aos homens histérias e de suscitar-lhes emogdes e discussdes” (2009, p.301). O
cinema possibilitou ao homem visualizar em tela seus desejos ou sonhos, identificando-se com
algum personagem em especial, a partir dai cria-se uma relacdo, onde se anseia para 0 proximo

encontro, para ver o que acontecera no proximo episédio.

3.1 Cinema e narragéo

Em A estética do filme (1995), no capitulo que fala sobre Cinema e Narracdo Marc
Vernet nos mostra que, esses dois elementos ndo permaneciam unidos nos primordios do
cinema. Ndo tinha por objetivo contar uma histéria. Porém com o tempo esses elementos foram
se aproximando cada vez mais por convengdes sociais como afirma: “Mas apenas o fato de
representar, de mostrar um objeto de forma que ele seja reconhecido, é um ato de ostentacao
que implica que se quer dizer algo a proposito deste objeto” (VERNET, 1995, p.20). Sendo
assim a imagem de um objeto mostrado em um filme ou série diz muito mais do que o proprio

objeto. Segundo o autor qualquer objeto carrega para a sociedade valores que representam algo,
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ou: “qualquer objeto ja é um discurso em si”. (VERNET, 1995, p. 90). Por ser uma forma de
discurso, quem admira uma imagem em movimento ou até mesmo uma foto pode ter a
tendéncia de querer recria-la da sua forma. Existe entdo segundo o autor uma forma de ostentar

ou copiar o que foi visto.

Portanto, o cinema ofereceu a ficcdo, por meio da imagem em movimento, a duragao e
a transformacdo: em parte, por esses pontos comuns é o que foi possivel operar o
encontro entre cinema e narragéo. (VERNET, 1995, p. 91)

Segundo Vernet “Narrar consiste em relatar um evento, real ou imaginario” (1995,
p.92). Notamos como existe uma associagdo muito mais proxima entre a narrativa e a histéria
em si, mas que ndo extingue as producbes experimentais que podem ndo serem narrativas,
porém, nos dias atuais € comum vermos muito mais narrativo devido aos elementos
encontrados na histéria e associa-los as subjetividades ou simbolismos de cada espectador.

No cinema narrativo se torna muito facil perceber a ideia proposta pelo diretor, é
possivel se situar na historia mais claramente, assim como em um contexto social, tecnolégico,
etc. H4, portanto um valor atribuido por cada espectador ao assistir determinado filme ou como
Vernet nos diz as relacGes entre significante e significado expressados pelo cinema.

Vernet apresenta a funcdo que a instituicdo cinematografica visa como:

A representacdo social — Neste caso o cinema reproduz um reflexo da sociedade. Mesmo por
trata-se de uma ficgdo, retrata acontecimentos reais de uma determinada sociedade atual ou de
outra época, ao contrario de uma ficcdo que produz algo mitico ou de outro planeta. Mas
podemos encontrar em ficcdes elementos que estdo presentes nos dias atuais.

A ideologia — Neste caso existe a relacdo entre o valor atribuido por cada espectador e a
representacdo social. Sendo assim existe a complexidade de cada um que assiste a determinado
filme na atribuicdo de valor, bem como a sua relagéo social.

De acordo com Vernet “A narrativa ¢ o enunciado em sua materialidade, o texto
narrativo que se encarrega da historia a ser contada” (1995, p.106). No caso de um texto
narrativo € formado apenas da lingua, enquanto o cinema contém muito mais elementos como
cenarios, musica, ruidos, deixando-o assim muito mais envolventes. O enunciado do filme se
apresenta como discurso, o0 nome do filme pode informar algo sobre a histéria do mesmo ou
criando um enigma como, por exemplo, o filme “Elefante ” dirigido por Gus Van Sant (2003), o
filme aborda a violéncia entre jovens, de acordo com o produtor Alan Clarke este problema é:
"tdo facilmente ignoravel quanto um elefante na sala de estar”. Sendo assim notamos que ha um

discurso apenas no titulo do filme.
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Existe também de acordo com Vernet uma ordem narrativa que é estabelecida pelo
diretor, neste caso, € imposto para quem assiste, que pode ser, por exemplo, suspense, surpresa,
final feliz ou triste, tudo isso aliado a trilha sonora, sequéncias, angulos de cameras, etc. Porém
ainda existem as historias “abertas” como chama Vernet que é quando o fim ¢é deixado em
suspenso ou que pode dar lugar a varias interpretacdes e a narrativa fechada que terd um final
acabado.

Sobre narragdo Vernet nos diz que: “ato narrativo produtor ¢, por extensdo, o conjunto
da situagdo real ou ficticia no qual ela toma lugar” (VERNET, 1995, p.109), neste caso é a
relacdo entre o enunciado (varidveis na narracdo) e sua enuncia¢do (linguagem usada). Por
narracdo Vernet categoriza em: Autor — quem escreve a histéria (autor da obra), Narrador —
guem descreve a obra feita pelo autor (no cinema seria o diretor), Instéancia narrativa — lugar
escolhido para realizar determinado filme e equipe técnica envolvida assim como atores.

Por historia ou diegese Vernet define como: “o significado ou o conteudo narrativo
(mesmo se, no caso, esse contetido for de fraca intensidade dramatica ou de fraco teor factual)”.
(1995, p. 113). Diegese € a séries de elementos e acles, sejam elas historicas, culturais, sociais,
assim como o ambiente geografico que foi gravado determinado filme ou série. Todos esses
elementos formam uma globalidade.

Muitos filmes de ficgdo seguem um ritual, levam o espectador a descobrir a verdade ou
mostra uma solu¢do ou consequéncia de algum ato através das fases da producédo. Dependendo
da intencdo do narrador (diretor) revela-se o desfecho onde desejar, o final do filme pode ser
apenas na proxima producao.

O cinema nos mostra muitos elementos do real devido as imagens em movimento,
ambiente em que € filmado, trilha sonora, personagens, etc. Porém, e mesmo sendo, por
exemplo, um filme baseado em fatos reais este ndo tem relacdo direta com a realidade, sendo
assim, sempre sera fic¢do. Vernet diz: “o realismo cinematografico s6 ¢ valido em relagdo a
outros modos de representacdo e ndo em relacao a realidade” (1995, p.134). H4, portanto uma
série de questdes técnicas para desenvolver determinado filme assim como as questdes de
composic¢do, iluminag&o, cor, entre outros. O publico que assiste a um filme faz uma relacéo do
que esta vendo com elementos do mundo real, ou seja, a ideia de realismo que um filme passa
que segundo Vernet (1995) é resultado de um conjunto de elementos técnico e estéticos que
variam com as épocas e culturas. Esta sensacdo de realismo cresceu cada vez mais aliado aos
avancos tecnoldgicos como, por exemplo, do filme mudo para o falado, as televisGes de preto e

branco para a colorida, a tecnologia em 3D, entre outras. Desde modo existe sempre a ideia de
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aproximar o espectador cada vez mais ao que ¢ real, mas como afirma Vernet “a propria
realidade jamais ¢ atingida” (1995, p.135).

Vernet também fala sobre A impressao de realidade, tendo sua origem no primeiro filme
dos irmdos Lumiére, A chegado do trem na estacéo de Ciotat (1895). O filme causou pavor por
parte de quem assistiu pela primeira vez por nunca terem visto algo assim antes, nesta época as
imagens eram estaticas como quadros ou fotos. Esta impressdo de realidade segundo Vernet
primeiramente esta relacionada com a riqueza perceptiva de quem produz, atrelado a imagens
em movimento e sons. Em uma destas riquezas Vernet cita a fotografia e sua composi¢cdo como
grande elemento para um filme, da forma que demostra a partir de angulos, perspectivas e
detalhes diferentes sobre a cena. H4 também o que o autor chama de representacéo iconica. De
acordo com cenas do filme ou série, esta produz fendbmenos de identificacdo por parte de quem
assiste, fazendo assim com que o espectador sinta-se incluido, fazendo parte, identificando-se
com determinada cena a partir de suas vivéncias, desta forma o espectador ndo estd apenas

assistindo como esta sentindo-se parte do filme.

3.2 O cinema como lugar de representacao social

Esse topico tem por objetivo mostrar como o audiovisual € um lugar de investigacdo ou
uma forma de mostrar fendmenos sociais assim como acontecimentos que demostram como a
sociedade se desenvolve. Em muitos filmes ou séries é possivel notar comportamentos que sao
do cotidiano de determinado grupo social, ou seja, retrata em uma ficcdo coisas do real. Apenas
como exemplo podemos citar um dos filmes brasileiros mais assistidos de todos os tempos que
é Tropa de elite 2 segundo o portal de noticias G1. O filme retrata acontecimentos da policia e
dos moradores de favelas do Rio de janeiro.

A partir de 1895 com inicio do cinema como meio de comunicacdo de massa, este passou a
influenciar ideias bem como a retratar de alguma forma uma realidade do social. Em muitos
filmes mesmo os de ficcdo é possivel ser relatado coisas do real como costumes,
comportamentos, modos de agir ou de relacdo entre individuos, expressando a consciéncia e
também a experiéncia de uma determinada sociedade. Na questdo cultural Arlindo Machado

nos diz que:

Tudo no universo das formas audiovisuais pode ser descrito em termos de fenémeno
cultural, ou seja, como decorréncia de certo estado de desenvolvimento das técnicas e
dos meios de expressdo, das pressdes de natureza socioeconémicas também das
demandas imaginérias, subjetivas, ou, se preferirem, estéticas de uma época ou lugar.
(MACHADO, 1997, p. 191)
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Gilbert Durand nos diz que € devido ao imaginario simbdlico que um coletivo opta por
uma identidade ou representacdo de si no meio. Em relacdo ao cinema o espectador nota a
ficcdo, mas também consegue associa-la a realidade, assim como cria uma significacdo para o
que assiste.

Emile Durkheim propde o0 termo “representagdo coletiva”. Por esse termo Durkheim
enfatiza que o pensamento social estd acima do pensamento individual. Para o autor esse
pensamento social nasce a partir de habitos mentais, que atuam entre eles e se modificam.
Durkheim da o nome para esse acontecimento de fato social. Segundo o autor é preciso analisar
a coletividade para entender o individuo como ser social. Com rela¢do ao cinema Durkheim faz
um paralelo entre o objetivo de quem filma versus a subjetividade de quem € filmado, além
disso, segundo o autor, hd também a interpretacdo e a histéria de vida de cada pessoa que esta
vendo determinado programa. Em artigo escrito por Henrique Codato (2010) na revista Verso e
Reverso, 0 autor cita escritos de Durkheim do livro As regras do método socioldgico (1895),
gue se originou no mesmo ano em que os irmdos Lumiére langaram o cinematografo. Segundo
Codato (2010) apud Durkheim o cinema passou a ser uma ferramenta para as Ciéncias Sociais
como forma de registrar em imagens em movimento o comportamento de determinada
sociedade em qualquer parte do mundo. Segundo a sociologia 0 cinema passa a ser um gerador
de sentido, bem como forma de constituir uma cultura. De acordo com Gilles Deleuze “O
cinema é uma nova pratica de imagens e de signos, cuja filosofia deve fazer a teoria como
pratica conceitual” (DELEUZE, 1985, p.366). Segundo Deleuze, o cinema pode fazer
representacOes de varios modos com apelo jornalistico, de propaganda, historico, documental,
entre outros.

Por representacdo Roland Barthes apresenta a teoria do “terceiro sentido” onde define
trés niveis em um filme, que sdo: o nivel “informativo”, figurino, personagens, locais das cenas,
etc.; nivel simbdlico que séo os simbolos ligados ao filme ou ator; e o nivel obtuso que € o que
nos emociona ou nos afeta.

Porém, segundo Jodelet (2001) devido ao dominio das classes mais abastadas e donas
dos meios de massa suas mensagens podem causar o que o autor chama de “cristalizagdo de
condutas”, ou seja, a mensagem pode ser absorvida por quem assiste e at¢ mesmo reproduzida,
passando a afetar seu comportamento na sociedade.

Como podemos notar é possivel conceituar uma representacao social a partir do cinema
de apenas uma forma ndo é correto, esse conceito se demostra muito instavel levando em

consideracdo as transformacfes que hoje ocorrem na sociedade de uma forma muito mais
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rapida do que no passado. De acordo com Jodelet (2001) quando o individuo aprecia certo tipo
de filme, da mesma forma ele est& buscando sentir o que o outro sente e de alguma forma vé um
desejo seu realizado na tela.

Portanto as producdes cinematograficas fornecem um arcabougo que ajuda a elucidar
comportamentos de determinado coletivo social, assim como mostram as agdes humanas e suas
consequéncias na questdo da relagdo com o outro, o uso das tecnologias (seus aspectos bons e

ruins), os conflitos, entre outros.
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4 METODOLOGIA

O presente trabalho apresenta a forma de anélise de cenas propostas pelo método da
Diane Rose no capitulo “Andlise de imagens em movimento” do livro “Pesquisa qualitativa
com texto imagem e som” (2002). O método proposto ¢ dividido em: selecdo de cenas,
transcricao, codificacdo e tabulacéo.

Por selecdo como o proprio nome diz, é a escolhas de cenas especificas do episodio
Queda Livre que, possivelmente, refletem os conceitos tedricos, como forma de poder
visualizar as ideias propostas por tais autores. A escolha das cenas ndo desqualifica as outras
que ndo estardo incluidas na tabela proposta por Rose. E importante ressaltar como a propria
autora do método ressalta que: “Nunca havera uma analise que capte uma verdade unica do
texto” (ROSE 2003, p.344). Segundo Rose as técnicas de manejo de camera, angulos, direcoes,
efeitos sonoros, musica, etc. S8o concebidos de forma estratégica para produzirem sentidos
especificos para quem assiste. Em seguida temos a transcri¢ao que é a geracao de dados visuais
a serem analisados ou como a autora descreve “Ela translada e simplifica a imagem complexa
da tela” (ROSE 2003, p.348). A autora também chama esse método de contrastes que visa
investigar um grupo especifico na sociedade em determinada situacdo. Esse método proposto
por Diana Rose utiliza-se de uma tabela separada por duas colunas, a coluna da esquerda relata
a cena de forma visual, ou seja, o relato da cena em si, enquanto a coluna da direita refere-se ao
conteddo auditivo ou as falas dos personagens. Neste caso ndo serd usado os outros dois ultimos
métodos do sistema de analise proposto. Em seguida é feita a aplicacdo da cena descrita com as
teorias dos autores mencionados no trabalho como forma aliar o contetdo 4udio visual as ideias

dos pensadores.

4.1 Apresentacdo do objeto de pesquisa: o seriado Black Mirror

O primeiro episodio da terceira temporada da série Black Mirror intitulado Queda livre,
na sinopse do episodio disponibilizado pela Netflix, diz: “Uma mulher desesperada para ser
notada nas midias acha que tirou a sorte grande ao ser convidada para um casamento luxuoso,
mas nem tudo sai como o planejado”. Este episodio se passa em uma vida no futuro, em que as
pessoas avaliam umas as outras por meio de um dispositivo que esta em seus olhos e
acompanhados que por seus smartphones dao notas ou “estrelas” que vao de um a cinco a
pessoas que ja conhecem ou que conheceram ha pouco tempo. Neste episédio a presenca das

telas esta presente constantemente. Lacie interpretada pela atriz Bryce Dallas Howard é uma
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mulher em busca de status nas redes sociais a todo 0 momento. Neste episddio uma pessoa com
uma média alta de estrelas, além de status traz outras regalias que sé quem tem uma média
consideravel pode ter, como: financiamento para compra de imdveis, convites para festas,
viagens, etc. Para alcancar este nivel de reconhecimento Lacie interpreta uma falsa felicidade
constantemente quando estd em contato com outras pessoas e também se preocupa em
reproduzir essa felicidade em fotos que posta em sua rede social, tudo isso com o intuido de

conseguir reconhecimento e boa reputacao.
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5. ANALISE APARTIR DO OBJETO

Neste momento do trabalho € aplicado 0 método de Diane Rose citado acima. Cada tabela
contém o nome da serie, episodio e tempo de inicio da cena. Logo apos é feito o relato da cena
na dimensao visual e seus planos de um lado e na outra a dimensdo sonora, seguido da anélise

da cena a partir das ideias dos pensadores usados nesta pesquisa.

5.1 Legenda de planos

Plano aberto (PA)

Plano conjunto (PC)

Plano médio (PM)

Plano fechado (PF)

Plano americano (PAM)
Meio primeiro plano (MPP)
Primeiro plano (PP)
Primeirissimo plano (PPP)
Plano detalhe (PD)
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5.2 Homo ecranis: Lacie sai para correr

Tabela 1:
Black Mirror- Queda livre. 40seg

Dimenséo visual

Dimensao sonora

Lacie corre pela rua de seu bairro
zapeando em seu celular. Plano geral

(PG), meio primeiro plano (MPP),

Trilha instrumental

Um corredor que passar por Lacie a

cumprimenta.

- Oi Lacie!

Lacie: - Oi!

Seguido da geracédo de pontos de avaliacdo

pelo cumprimento.

Trilha instrumental

Lacie segue correndo. Plano nuca. (PN)

Trilha instrumental

Em (PG) Lacie faz alongamento.
Enquanto o faz, tira uma selfie e posta em
sua rede social. Logo apds em (MPP) da
nota ou “estrelas” para as outras fotos que

vé em sua rede social. Plano detalhe (PD).

Trilha instrumental.
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No comeco deste episodio ja € possivel notar uma das caracteristicas da
hipermodernidade que é o uso quase que constante dos smartphones. Lipovetsky chama de
Homo ecranis (homem tela). Hoje em dia € muito comum o uso deste aparelho mesmo estando
fazendo outra atividade como € o caso da cena em que Lacie além de estar correndo, a0 mesmo
tempo esta zapeando em seu celular, 0 mesmo caso ocorre, por exemplo, de algumas pessoas ao
chegarem em casa, ligarem a televisdo e ao mesmo tempo usar o celular. Relacionando a cena
acima com a hipermodernidade notamos a pratica de avaliar as acdes dos outros pelas redes
sociais que vai desde boa a ruim, engracado ou triste, etc. Outra caracteristica é a
hiperexposicdo nas redes que pode ser da forma de auto foto (selfie) como acontece na cena
relatada, além de videos (ao vivo ou ndo), os chamados “textdes”, postagens compartilhadas
que expressam de alguma forma certa opinido sobre determinado assunto. A internet deu voz a
qualquer um que possui um smartphone ou um computador, esta liberdade ou como Lipovetsky
chama de ecranocracia possibilita a qualquer um produzir um conteldo ou expressar uma
opinido, porém, é muito facil notar nas redes sociais discussdes a favor e contra sobre
determinado assunto em um nivel toleravel, mas, existem os discursos de édio que é diferente
de um diélogo.

Portanto o Homo ecranis ou homem tela é aquele que esta constantemente conectado a
uma tela esta e outras tantas presentes no episddio demostra agdes que podemos notar em nosso
dia a dia, como por exemplo, muitas pessoas utilizam de um smathphone para acordar todas as
manhas, em seguida liga a televisdo, ao sair pode utilizar o GPS do carro e ir para o trabalho

que pode ser de estar em frente a um computador por todo o expediente.
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5.3 Hiperindividualismo: Lacie na cafeteria

Tabela 2:
Black Mirror- Queda livre. 3°20seg

-E por conta da casa.
-Que o6timo!

Dimensao visual

Dimensao sonora

Lacie aguardando na fila de uma cafeteria.
Plano conjunto (PC) aproximando para
meio primeiro plano (MPP).

Acessada em uma rede social avaliando
fotos enquanto aguarda seu pedido (plano
detalhe)

Trilha instrumental

Atendente da cafeteria exclama para Lacie.
(MPP)

Atendente: Eeee saindo um café camurcal

Ao ser atendida a primeira coisa que Lacie
faz é ver a nota ou a média de estrelas que
0 atendente possui por um dispositivo que

tem em seu olho. (plano meio médio).

Em (MPP)

Atendente: Quer um biscoita para
acompanhar? E por conta da casa
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(PP) Lacie: Que 6timo! (seguido de sorrisos)

Apbs o atendimento Lacie da a nota para o
atente (PD) e o atendente retribui o gesto
(MPP).

Lacie se despede. (PP) Lacie: Até amanha Jay Jay!
Atendente: Até Lacie

Trilha instrumental

Nesta cena notamos outra caracteristica da hipermodernidade que é o
hiperindividualismo ou um comportamento social que trara beneficios individuais. Lacie
observa primeiramente a média de estrelas do atendente da cafeteria, apds ver a média do outro
¢ Lacie adota um tipo de comportamento, no caso da cena, Lacie é cordial, simpética e
reciproca. Esse comportamento em que Lacie adota ndo é da natureza dela, o intuito do
comportamento é receber as cinco estrelas de avaliagéo.

O hiperindividualismo segundo Lipovetsky (2009) faz com que o individuo forme outra
personalidade que lhe trard beneficios, esta outra personalidade podemos notar no
comportamento de Lacie na cena acima é a de uma falsa felicidade, Lacie busca mostrar aos
outros que em sua vida esta tudo correto e que ela é uma mulher feliz e educada. O
hiperindividualismo também pode levar o individuo ao isolamento social, porém se Lacie se
isolasse do convivio social, provavelmente baixaria sua média de “estrelas” que para ela isso

era quase como uma ofensa ser “negativada”.
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5.4 Redes sociais on line: A foto do café

Tabela 3:
Black Mirror- Queda livre. 4’15 seg.

Dimensao visual

Dimensao sonora

Lacie antes de tomar seu café prepara uma
fotografia para postar em sua rede social
do café. (PP)

Morde o biscoito em (PPP) e posiciona-0
ao lado da xicara para a foto. Plano
detalhe. Depois a foto é postada junto a
uma mensagem, (plano detalhe) com a
frase:

Café camurca com biscoito. Maravilhoso!

Trilha instrumental

Lacie bebe o café e expressa repulsa no
primeiro gole. (MPP).

Lacie: Arg!!
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Em seguida nota em seu celular (PD) que
alguns amigos curtiram sua foto e estdo
mandando “estrelas” para ela. A partir da
Lancie expressa uma sensacdo de
felicidade. (PP)

Outra pratica muito comum que podemos notar nos dias de hoje que além das selfies
vemos nas redes sociais pessoas postando fotos de atividade que estdo fazendo, comidas,
bebidas, entre outros. Qualquer ato ou atividade € registrado hoje em dia como afirma o autor:
“Nao basta fazer: ¢ preciso autentificar o ato pela cdmera; ¢ por ser cinematogrado que ele
existe e cria reconhecimento” (LIPOVETSKY 2009, p. 293). Utilizando a teoria de Gilles
Deleuze (1988) que fala que o desejo é um conjunto e ndo apenas uma coisa, hotamos nesta
cena que Lacie ndo esta fotografando para si, mas para publicar a foto em sua rede social e com
isso receber “estrelas”. Ou seja, ndo € a foto, mas a reacdo que a foto vai gerar, ou seja, 0 seu
conjunto.

A hipermodernidade tem como uma das suas caracteristicas um individuo cambiante,
que busca sempre 0 novo, isso afeta no comportamento assim como na identidade do mesmo
como nos fala Stuarth Hall “A identidade torna-se uma celebracdo movel: formada e
transformada continuamente em relacdo as formas pelas quais somos representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam” (HALL, 2006, p.13).

Esta cena revela também uma realidade que para quem vé a determinada foto além de
curti-la também pensar que o sabor deve ser bom, isso porque a propria Lacie descreveu em sua
postagem “Café camurca com biscoito. Maravilhoso!” sem antes bebe-lo. Logo que o bebeu
demostrou repulsa, mas é claro que isso ndo vai ser postado por ela porque na
hipermodernidade assim como na internet, quem produz determinado contetdo deseja receber
mais elogios do que criticas. Além disso, vemos também a satisfacdo de Lacie mesmo depois de
tomar um café que ndo estava ao seu gosto, porém ficou feliz ao ver que muitos de sua rede

social gostaram de sua postagem e lhe enviaram “estrelas”.
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5.5 Publicidade nas telas e estetizacdo aristocratica: Lacie procura uma casa nova

Tabela 4:
Black Mirror- Queda livre. 8’50seg

Dimensao visual

Dimensao sonora

Lacie juntamente de uma corretora de
imoveis vao visitar uma casa em que ela

tem interesse.

Corretora: Esta é a area iluminada pelo sol. Ideal
para momentos especiais com pessoas queridas,

boa comida boa companhias...

Ao chegarem a cozinha a consultora liga
um holograma que fez de Lacie

cozinhando.

Logo apos surge ou holograma (homem)
que abraca o holograma de Lacie. Lacie
se impressiona e aumenta ainda mais o

desejo te adquir a propriedade.

Corretora: Usei a sua foto para cria-la.
Lacie: Adorei o cabelo!
Corretora: - Foi feito de graca no saldo do

condominio.

Lacie: Meus deus! Que hilario!
Corretora: Gostou dele?

Lacie: E bonito.

Corretora: Ele ndo vem com o

Apartamento. (risos)
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A cena termina em (PG) com a foto de
Lacie que foi aplicada de forma
estratégica em um outdoor sendo

apagada.

Lacie ri.

Corretora: Mas hd um bar e um restaurante aqui sé

para inquilinos.

Muitos romances comegam neles

Os apartamentos estdo vendendo muito rapido.
N&o demore muito se estiver interessada.

Lacie: Estou muito interessada.

49



Nesta cena inicialmente notamos em que Lacie tém a vontade de adquirir uma casa, essa
atitude ser relacionada ao modo de estetizacdo aristocratica em que fala Lipovetsky & Serroy
(2015) em que, no caso de Lacie ndo quer uma casa apenas por té-la, mas uma casa grande que
impressione seus amigos e assim faca com que ela ganhe mais prestigio. Na mesma cena
notamos as estratégias de persuasdo da parte da corretora de imoveis juntamente com o uso das
tecnologias, elementos estes em que a publicidade utiliza para criar desejos de compra, gerando
um sonho a ser realizado ou um produto a ser consumido. Para cada cliente existe um processo
que é personalizado a partir dos gostos de cada um. Na cena citada é feito um holograma para
que Lacie literalmente se veja vivendo no local, tanto é que o desejo de Lacie s aumenta que
ndo d4 importancia de quanto vai custar a casa. Neste caso como afirma o autor: “O que se
vende aqui ¢ o espirito, uma atmosfera, um desejo” (2009, p.247). Outra questdo € a de rede de
relacionamento, se Lacie atingir uma média de reputacdo alta também consegue facilidades no

financiamento da casa.

5.6 Relagbes publicas como consultor de imagem
Tabela 5:
Black Mirror- Queda livre. 11°42seg
LACIE VAI A UM CONSULTOR DE REPUTACAO

-E o que vocé acha de mim?
-Analisei seus relatorios de reputacao.
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Dimensao visual

Dimensao sonora

Lacie vai até um consultor para tentar
melhorar sua reputacdo. (PC). Tendo
uma média acima de 4,5 Lacie consegue
um financiamento para a compra da

casa. O consultor fala que ela esta indo

Consultor: - H& esperanca. Vocé se
esforca bastante.

Lacie: - E o que vocé acha de mim?
Consultor: - Analisei seus relatérios de

reputacgéo.

bem a partir dos graficos analisados.

- Analisando os nimeros, vemos que sua
popularidade é solida.

- Tém uma trajetoria forte, no geral.
Vejamos as ultimas 24hrs.

- O que é isso? 8h40, e vocé dando duro
nas redes sociais.

- E um 6timo esforco.

Lacie ri.

Nesta cena Lacie procura um especialista para melhorar sua média de reputacdo com o
intuito de ganhar o financiamento para a compra de sua casa. O consultor de Lacie pode ser
relacionado com um RelacBes Publicas, que a partir de estratégias de comunicacdo, media
training, monitoramento de redes sociais entre outras agdes que possa fazer com que a média de
reputacdo de Lacie aumente e com isso, como podemos notar no episodio pessoas com médias
altas conseguem mais vantagens que outras com médias mais baixas.

A hipermodernidade nos mostra que essa cena ndo existe apenas na ficgdo, a busca nao
apenas de artistas, mas de grandes empresarios, atletas, entre outros por profissionais na area de
monitoramento e gerenciamento de imagem aumentou muito nos Gltimos anos, isso devido a

hiperexposicdo que os aparelhos e as redes sociais promovem, as primeiras redes sociais
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permitiam um limite de fotos por dia, hoje além de fotos é possivel fazer videos ao vivo nédo
apenas pelo artista, empresario, atleta, mas pelas pessoas que acompanham seu idolo ou que
apenas presenciaram determinada cena, as pessoas com seus smartphones auxiliaram a
esclarecer alguns assuntos e também a gerar polémica de outros. O uso destes aparelhos para
registro de toda e qualquer atividade é o que Lipovetsky chama de estado de videovigilancia em
que tudo hoje em dia é registrado ou: “Um Big Brother transistorizado, digitalizado,
individualizado, ameaca a promover a guerra de todos contra todos, cada um sendo o espido do
outro” (LIPOVETSKY, 2009, p.268).

5.7 Hedonismo e hiperexposicao: Lacie liga para Naomi

Tabela 6:
Black Mirror- Queda livre. 46°10seg

| %E muito pouco!
! - r
Pode'sujar a nossa reputacao
=~ f / //

//

_

Dimenséo visual Dimensao sonora

Lacie em outra carona para 0 casamento

liga par Naomi (PP) Lacie: - Oi, Ney!
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Naomi estda com outras garotas se

produzindo para a cerimonia (PG)
(PP)

(PP)

Naomi (PP)

Lacie em (PP)

Naomi (PP). Logo ap6s chega o que

- Nossa, que noite louca! Mas estou
quase chegando.

- Ney: - Néo venha.

Lacie: - O qué? So falta uma hora para

eu chegar.

- Ney: - Nao venha. Ndo quero vocé

aqui.

N&o sei o que houve, mas ndo posso

receber uma 2,6 no meu casamento.

Lacie: - Isso é temporario. E temporario.
Ney: - O casamento é hoje, entdo...
Lacie: - Mas isso ndo muda nada.

Ney: - Lacie...

Lacie: - Vou fazer o meu discurso.

Ney: - Lacie!

Lacie: - O Rabicho...

Ney: - Nao!

Lacie: - Mas vocé me convidou!

Ney: - Vocé sabe quem vai. Todos tém
mais que 4,5.

- Véo surtar vendo alguém com 2,6. N&o
pOSSO arriscar isso.

- Né&o fiquei com menos de 4,7 ha uns
seis meses!

Lacie: - Vocé disse que queria sua amiga
mais antiga l4!

Ney: - Quando eu te convidei, a sua nota
era4,2.
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parece ser o consultor de reputacdo de | -A autenticidade de uma amizade com
Naomi e mostra a ela alguns dados. alguém com um pouco mais de quatro
tinha ficado incrivel nas simulacBes que
fizemos. Teriamos subido uns 0,2.

- Agora vocé ndo tem nem 3,0. Sinto
muito.

- E muito pouco. Pode sujar a nossa

reputacgéo.

Lacie em (PP)

Naomi (PP). Lacie: - Vocé sO ligava para o0s
numeros?

Ney: - Ndo vem com essa merda. Vocé

também s6 ligava para 0s nimeros.

Na cena acima notamos caracteristicas do hiperindividualismo. Naomi ao ver a média que
sua convidada esta decide proibir ela de ir ao seu casamento.

Em muitas redes sociais é informado o para quem acessa o perfil de outra pessoa o
numero de “amigos” e seguidores da mesma, o que determinada pessoa esta ou esteve fazendo,
ter acesso muitas vezes as suas fotos e opinibes, esta é chamada pelo autor de hiperexposicéo,
assim com um excesso de informacéo sobre determinada pessoa. Devido a esse grande nimero
de informacgbes segundo o autor os individuos se tornam instaveis, focados no momento
presente, na moda do momento.

Naomi ao ver a média de sua convidada decide barra-la por pensar que iria manchar a sua
imagem deixando entrar em seu casamento uma pessoa com uma média a baixo de 3,0. O
comportamento de Naomi reflete a caracteristica de hiperindividualismo, em que 0s interesses
pessoais se sobressaem aos do coletivo, assim como se formam grupos especificos que, no caso
do casamento ndo era permitida a entrada de pessoas abaixo de 4,0. Naomi quer manter ou até
aumentar sua reputacdo, a busca por prazer individual vem em primeiro lugar, tanto que assim
com Lacie, Naomi tem um consultor de imagem que ja fez até uma prospecgdo do aumento de

reputacao para Naomi com o publico que ird a seu casamento.
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5.8 Artealizacgdo ritual e hipernarcisismo: Lacie invade o casamento

Dimensao visual

Tabela 7:
Black Mirror- Queda livre. 54°50seg

Dimensao sonora

Lacie invade o casamento de Naomi e
comeca a fazer um discurso.
Lacie (PP)

Naomi a olha, mas ndo diz nada, quer
manter uma postura, mas esta espantada
com a atitude de Lacie.

Lacie prossegue (PP)

Lacie caminha lentamente enquanto

Lacie: - E ela sempre me apoiou,
segurando meu cabelo enquanto eu
vomitava ajoelhada em frente a privada.

- Obrigada por isso, Naomi.

- Eu sempre quis ser voce.
- Acho que por isso vocé me manteve

perto por tanto tempo.

- Até conseguir seu emprego novo e seus
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continua falando. (PP). amigos chiques.

Logo apds aponta para o noivo de | - E aquele cuzdo do caralho!
Naomi (PP) que também  estd
incomodado com a situagdo (MPP) e que
vai em direcio de Lacie para
interrompé-la. - E vocé ndo precisou mais de mim.
Lacie prossegue (MPP), enquanto isso | Deve ter arrumado outra como eu.

os convidados da festa vao negativando | - Deve ter outra melhor amiga que vocé
Lacie cada vez mais. (PD) no celular de | usou

Lacie mostrando suas negativacoes.

Antes de falarmos da cena si, citamos 0 casamento primeiramente como uma
representacdo do que Lipovetsky & Serroy (2015) falam sobre a artealizagdo ritual. O
casamento neste caso mesmo sendo em um futuro talvez por assim disser ndo muito distante,
ainda mantém caracteristicas dos casamentos do passado, ou seja, um ritual em que a tradicao
esta relacionada com a religido, a decoracdo da festa faz parte do ritual e em muitos casos apos
o ritual é descartada, as vestimentas sdo formais e ha pouca diferenca com as ceriménias do
passado. Estes elementos se mantém, mas também se relacionam com as tecnologias atuais,
como no caso da cena todos os convidados estdo com seus smartphones dando notas um para o
outro.

Sobre a cena. Lacie demonstra um carinho por Naomi, porém, é uma forma de carinho
com certo interesse quando a propria Lacie diz: “Eu sempre quis ser vocé”. Além de Lacie ja
fingir uma falsa felicidade antes de voltar a falar com Naomi, ao voltar a falar com ela esse
comportamento se intensificou ainda mais. Como outra das caracteristicas da hipermodernidade
que é o hiperindividualismo onde as pessoas passam a serem mais cooperativos ou terem uma
vida mais social assim como agdes solidarias no intuito ndo de apenas ajudar, mas de ganhar
mais prestigio, admiradores, respeito, etc. Ha4 também o hipernarcisismo. Notamos pelo
discurso de Lacie que foi isso que Naomi fez com ela, apds conseguir emprego e amigos mais
poderosos Naomi descartou Lacie. Relacionando essa atitude de “descarte” de ‘“amigos”
podemos relacionas ao que Lipovetsky (2009) nos mostra quando fala sobre indiferenca, que na
hipermodernidade essa atitude ndo se da pela falta, mas pelo excesso. Talvez para Naomi essa

atitude seja normal, ao conseguir uma determinada coisa melhor descarta outra. Segundo
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Lipovetsky (2009) para o indiferente tudo passa a der transitorio, ndo se apega a nada e suas
opinides mudam de forma rapida. A consequéncia da atitude de Naomi esta na ja citada pelo
autor quando diz que: “Livrando-se dos costumes e principios sociais, na busca por si mesmo, o

individuo acaba por tornar seus relacionamentos fadados a morrer” (LIPOVETSKY, 2009, p.
98).

5.9 A mudanca de comportamento a partir das redes sociais: Lacie é presa

Tabela 8.
Black Mirror- Queda livre. 57°30seg

-Vai se foder!
-Vai se foder!

Dimenséo visual Dimenséao sonora

Lacie vai presa. Antes de entrar na cela € | Trilha instrumental
retirado seu detector ocular que
informava a pontuacdo das pessoas.
(PPP) apos (PD) nos olhos de Lacie.

Escoltada de dois guardas Lacie ¢ levada | Trilha instrumental
para cela. (PC). A porta é trancada e 0s
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guardas saem.

Lacie senta-se na cama da cela e tira seu
vestido. (PM) O vestido cai aos seus pés
(PD). Lacie suspira (PPP). Olha para o
alto da cela e vé pequenos pedacos de p6
que caem do teto (PD). Lacie expressa
um sorriso com choro (PPP). Em (PP)
Lacie nota que na cela em frente tem um
home a observando. Ela olha para o
homem (PPP) e faz com apenas com a
mao o gesto para negativa-lo (PD).

Lacie olha para o homem e diz (PPP).

Que merda vocé esta olhando?

O homem da outra cela responde (PM)

Eu estava pensando a mesma coisa.

Lacie vai até a porta da cela e responde
(PA)

Nao pense!

O homem da outra cela responde (PM)

N&o quer que eu pense?
O mundo seria enfadonho sem

pensamentos.

Lacie responde ao homem (PC)

Lacie: Estou pouco me fodendo para o
seu mundo.

Homem na outra cela: N&o gostei do seu
sutia.

Lacie: Eu ndo gostei do seu bigode.
Homem na outra cela: N&o gostei da sua
aura.

Lacie: Minha aura?

Homem na outra cela: Sim.

Lacie e o outro da cela a frente (PP)

N&o gostei da sua cabeca.

Acho sua cabeca inteira ridicula.
Homem na outra cela: E mesmo?

Lacie: Vocé parece um homem do
tempo alcoodlatra.

Homem na outra cela: E vocé parece
uma ovelhinha que acabou de descobrir
que o Papai Noel ndo existe.

Lacie: Que personagem de desenho

animado comeu a sua mde para voceé ir
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parar no utero dela?

Homem na outra cela: Pelo menos eu
pareco ter sido parido, Nao cagado por
uma vaca num laboratorio subterraneo.
Lacie: Vocé foi mandado embora de I4.
Homem na outra cela: E?

Lacie: Sim, foi expulso. Jogado fora.
Lacie: A sua cara é uma puta de uma...
Homem na outra cela: Uma puta de uma
0 que?

Lacie: Um acidente de carro bioldgico
que deixou Picasso confuso e o fez

dizer: “Isso nao faz sentido.”.

Homem na outra cela ri. (PPP) Homem na outra cela: Vocé é uma
cuzona.
Lacie. (PPP) Lacie: Vai se foder!

Homem na outra cela: Vai se foder na
quarta.

Lacie: Vai se foder no natal.

Os dois respondem juntos (PPP) Vaiii se foder!!

No primeiro momento da cena ¢ retirada de Lacie seus dispositivos ou suas “muletas
tecnologicas”, ao sentar-se na cama da cela e ao olhar para as particulas de pé no ar Lacie
expressa um tipo de alivio, parece se sentir de alguma forma livre, ela até expressa o
movimento de negativagdo para 0 homem na outra cela que esta a observa-la. Ao notar isso
aliado com a sensacdo de liberdade e que ndo pode ser negativada Lacie ja a inicia a conversa
com o estranho da outra cela com um palavrdo. Durante todo o didlogo os dois apenas se
ofendem, ambos estdo sem seus dispositivos e presos o que concede certa liberdade a eles de
dizerem o que quiser um para outro sem o medo de perder “pontos”.

Na hipermodernidade a hiperexposicdo faz com que muitos figuem dependentes das
redes sociais como forma de ser reconhecimento ou de “likes”. Paula Sibilia pesquisadora
Argentina em artigo para a revista Mente & cerebro fala da mudanga de comportamento a partir
da chegada das redes sécias relacionando com um diario que no passado era um objeto intimo,

nele era “postado” assuntos diversos e que ficava em sigilo de quem o escrevia geralmente ante
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de dormir, sem ser mostrado para mais ninguém, hoje esse “didrio” ou no caso as redes sociais
saiu do intimo e passou a ficar aberto ao publico, as redes sociais s0 0 novo diario. E comum
notar as pessoas relatando seu dia desde o acordar até o adormecer, assim como textos, fotos e
videos. Esse comportamento vai do moderado ao completo exagero. No caso do exagero existe
ai uma necessidade narcisica por atengdo ou reconhecimento em que Guy Debord fala que é
como: “... um monologo elogioso... e narcisista sobre si mesma” (DEBORD, 2003, p.15).
Contudo, no final da cena vemos uma Lacie diferente, antes de retirar seus aparelhos ela estava
a todo o0 momento “medindo” comportamentos, ja presa, sem dispositivos ela parece estar mais
a vontade, sem medo, dando no final da cena de estar contente por estar ali e sem ter que formar

uma imagem que ela nao é.
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CONSIDERACOES FINAIS

O ser humano sempre esteve em evolugdo assim como as tecnologias, porém a partir do
século XX houve um salto de evolugdo nunca antes vista. Com o cinema iniciou-se a relagdo do
povo com as telas. O cinema ndo surgiu em um sé local ou data, mas em diversos lugares da
Europa. O publico se reunia em torno de uma tela para ver suas imagens em movimento que
encantam e continuam encantando até hoje muitas pessoas pelo mundo todo. Com o surgimento
da televisdo uma parte deste publico passou a permanecer mais no conforto de suas casas, ndo
era mais necessario estarem em multiddes.

Com o aumento da cultura das midias nasce a cibercultura. A partir dai mais grupos
especificos aumentam, como os adoradores das redes socias on-line, os gamers, fanaticos por
séries, entre outros. A cultura virtual penetrou em vérias esferas, promovendo lazer e até
trabalho.

As séries ganharam muita audiéncia nos ultimos anos. O uso maior ou a migracéo da TV
aberta para a TV a cabo assim como as smart TVs foram maiores, possibilitando ao usuério ter
acesso ao conteudo que mais lhe interessa como uma forma de personalizacdo que é outra
caracteristica da hipermodernidade. Ao assistir uma série, por exemplo, é possivel nos
identificarmos com determinado personagem, criar certo vinculo, da forma que se anseia para
saber 0 que vai acontecer no proximo episédio.

A partir dos avancos tecnoldgicos e sua aplicacdo em telas que podem ser comandas via
toque, por voz ou apenas por gestos sem ser tocada, 0s usuarios destes dispositivos passaram ha
ter mais tempo para outras atividades. A internet promoveu o que Lipovetsky (2009) chama de
ecranocracia que é 0 acesso ao uso das telas para o publico em geral, dando assim voz a todos
0s usuarios. O uso que as tecnologias promoveram a producdo de contetddos de grande
importancia mundial como também é um veiculo que pode causar muita polémica devido ao
fato do acesso e producdo de conteudo ser permitido a qualquer um que possua um dispositivo
gue se conecte a internet. Uma caracteristica que estd muito presente nas redes socias on-line é
a hiperexposi¢do ou uma busca de reconhecimento a todo 0 momento por muitos usuarios.

Na série analisada notamos um formato linear, com final fechado. Como ja citado:
“qualquer objeto ja é um discurso em si”. (VERNET, 1995, p. 90). Como objeto de estudo deste
trabalho relacionamos o uso das telas (como discurso) com percepcdes sobre hipermodernidade
e seus desdobramentos. Notamos uma representacéo ideoldgica segundo Vernet (1995), por se
tratar de uma relacdo em que cada espectador estabelece ao assistir o episédio assim como sua

representagéo social.
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A publicidade esteve ligada com o uso das telas desde o inicio do cinema e da televisao
por meio de grandes estrelas do cinema oferecia produtos a quem assistia a algum destes
aparelhos, essa pratica se aperfeicoou com o tempo e se mantém até hoje com maior intensidade
e com uma qualidade muito maior que no passado.

O uso das telas na hipermodernidade promoveu aos usudrios estabelecerem vinculos
sociais especificos, ha grupos que apreciam a determinada rede social, grupos de aficionados
por series ou filmes, jogadores de video game, etc. O uso das tecnologias promoveram a
disseminacdo de varias culturas, estilos, moda, comportamento, e tantos outros. O uso
principalmente dos smarthphones possibilitaram a producdo de contetdo ser feita por qualquer
um que tenha o aparelho, bem como distribuir essa informacgéo até mesmo para grandes canais
de informacao.

O uso das diversas telas pode ser visto nos filmes. O cinema é um objeto de estudo para
as ciéncias sociais como forma de exemplificar o comportamento de determinada coletividade,
porém o filme ou documentario nunca trara uma a total realidade em si, apenas mostra cenas do
gue aconteceu ou ainda acontece.

Por fim este trabalho apontou percepcGes sobre a hipermodernidade e seus
desdobramentos aliado ao uso das telas e tecnologias, assim como mostramos que houve
mudancas nos habitos de quem usa as telas, exemplificados a partir de cenas do episddio Queda
livre do seriado Black Mirror. A hiperexposicéo, o hiperindividualismo, conflitos de interesse, o
uso das ferramentas da publicidade, hipernarcisismo, as redes sOcias, entre outros pode ser

notados no episodio.
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