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RESUMO

Este trabalho aborda o punk rock como uma atitude underground e sua relacdo com a grande
midia comercial. Para isso, delimitamos estudar o punk rock gatcho onde buscamos saber se
0 mesmo consegue resistir a partir de uma atitude underground diante dessa grande midia.
Dessa forma, postulamos que por um lado sim, pode haver essa resisténcia através da atitude
underground, de uma forma que sustenta-se atraves de um rede propria e assim tendo
autonomia no seu modo de producéo e divulgacdo. Por outro lado temos a questdo individual
dentro do movimento que se deixa levar pelas facilidades que a grande midia comercial possa
proporcionar, onde acaba indo contra as ideologias do movimento e tem o foco apenas na
obtencdo pelo lucro financeiro. A partir disso nos embasamos em duas reflexdes teoricas: a
primeira discute a atitude underground no punk rock e sua capacidade de autonomia de
producéo e divulgacéo de seu trabalho e do movimento. Na segunda reflexdo tedrica vamos
tratar de trés pontos: a construcdo de uma identidade atraveés de um estudo aprofundado sobre
o individuo, a construcdo de ideologias e a visao do individuo pelo lucro financeiro, e por fim,
a relacdo entre o comércio e a grande midia. Para o estudo, utilizamos o método qualitativo,
onde realizamos entrevistas com quinze informantes, do qual selecionamos buscando
responder nossas hip6teses. Buscamos nesse sentido, que esse estudo ajude na construcdo do
conhecimento dentro dos temas abordados, de modo em que sirva como base para outros
estudos entre atitude underground e sua relacgdo com a grande midia comercial problema

contemporaneo e desafiador.

Palavras chave: Punk rock; underground; grande midia comercial.



RESUMEN

En este trabajo se analiza cdmo una actitud rock underground y su relacién con la gran punky
medios comerciales. Para ello, delimitamos estudio gaucho punk rock donde buscamos saber
si puede resistir de una actitud subterraneo que los grandes medios. Por lo tanto, postulamos
que, por un lado si, esta resistencia puede ser a través de la actitud subterraneo, de una manera
que se sostiene a traves de una red propia y por lo tanto tener autonomia en su modo de
produccion y difusion. Por otro lado tenemos el tema individual dentro del movimiento que
esta dirigido por las grandes facilidades que pueden proporcionar los medios comerciales, que
termina yendo en contra de las ideologias del movimiento y se ha centrado s6lo en conseguir
la ganancia financiera. A partir de este embasamos en dos reflexiones tedricas: la primera
analiza la actitud punk rock underground y la capacidad de produccion auténomay la difusion
de su trabajo y el movimiento. En la segunda reflexién tedrica vamos a tratar tres puntos: la
construccién de la identidad a través de un estudio detallado de la persona, la construccion de
las ideologias y la vision de la persona con fines de lucro, y por ultimo, la relacion entre el
comercio y medios de comunicacion. Para el estudio, se utilizaron métodos cualitativos, en
los que llevamos a cabo entrevistas con quince informantes de la que seleccionamos nuestras
hipétesis que intentan responder. Buscamos en este sentido, este estudio ayudard en la
construccién de conocimiento dentro de los temas que se tratan de modo que sirva de base
para nuevos estudios de actitud subterraneo y su relacion con el problema contemporaneo y

desafiante medios comerciales de gran tamafio.

Palabras clave: Punk rock, subterraneo, grandes medios de comunicacion comerciales.
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1 INTRODUCAO

O tema que abordamos no presente trabalho é a possivel relacdo entre uma atitude
punk rock e a grande midia comercial, através dessa relacdo buscamos verificar a existéncia
de uma atitude punk rock underground, ou seja, independente com capacidade critica ao
sistema, onde podemos encontrar elementos identitarios basicos do punk, que através dessa
atitude demonstra uma capacidade de resisténcia a grande midia comercial.

Para melhor demarcarmos, optamos pela escolha do punk rock no Rio Grande do Sul,
mais especificamente na capital Porto Alegre, onde podemos delimitar de uma forma em que
nosso problema de pesquisa poderia ser melhor abordado e investigado através da maior
proximidade com nosso objeto e pela acessibilidade na coleta de dados.

Através dessa possivel relacdo entre essas duas segmentacGes, formulamos 0 nosso
problema de pesquisa, onde buscamos de forma concisa retratar essa relacdo. Nosso problema
ficou definido como: O punk rock gaucho, como uma atitude underground quer resistir
ao poder de comercializa¢do da grande midia? A partir dessa problematizacéo, elaboramos
duas hipdteses das quais buscam responder que foi colocado em nosso problema.

Em nossa primeira hipétese postulamos que existe uma capacidade de resisténcia a
grande midia comercial por parte do punk rock galcho pois se os atores buscarem atingir as
pessoas com uma atitude underground, poderemos verificar a probabilidade de resisténcia a
comercializacdo da grande midia a partir da producdo de uma rede propria autbnoma. A
primeira hipdtese que temos, é de que as pessoas que estdo inseridas no movimento
underground conseguem resistir, assim eles tendo autonomia na divulgacdo do proprio
material, ndo dependendo da grande midia para a sua disseminacao.

Ja na nossa segunda hipoOtese, vamos pelo caminho inverso da primeira, onde
postulamos que ha por parte do punk rock gaicho uma incapacidade de resistir a grande midia
comercial pois caso o0s atores se deixem manipular pelas facilidades de maior divulgagéo que
a grande midia visando néo a ideologia do movimento, mas sim o lucro financeiro. A segunda
hipdtese mostra um individuo que se deixa ser manipulado pelas facilidades de maior
divulgacdo que a grande midia pode promover para algo, onde ndo € mantida uma ideologia, 0
lucro acaba por ser o fator principal para fins particulares através da atuagdo no movimento
punk rock.

Dessa forma com nosso tema, problematica e hipdteses apresentadas, buscamos os
objetivos de nosso trabalho. Em um primeiro momento explanamos sobre nosso objetivo

geral, onde desejamos estudar a relacéo entre os movimentos de cultura underground, no caso
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0 punk rock, e as grandes midias comerciais, onde procuramos nessa perspectiva compreender
a relacdo entre esses dois segmentos, a possivel relacdo ou resisténcia diante da grande midia
comercial. Nos objetivos especificos trabalhamos com trés pontos centrais: em primeiro
momento a um estudo do punk rock gaucho, de forma que podemos compreende-lo para o
relacionar com o nosso segundo objetivo especifico, a verificagdo do comportamento punk
rock diante da grande midia comercial, dessa forma chegando ao nosso terceiro e Gltimo
objetivo especifico, no qual é fazer uma analise concisa da capacidade de resisténcia do
movimento punk rock gadcho as vantagens que a comercializacao pelas grandes midias possa
oferecer para o estilo.

Buscamos assim justificar a pesquisa proposta a partir de sua relevancia para o campo
da comunicacdo nos estudos sobre os individuos em um maior compreendimento sobre a
relacdo entre 0 movimento punk rock underground e a grande midia comercial que séo vistas
como dissociaveis pela postura caracteristica que cada uma tem na sociedade, o separamos em
dois momentos que ddo conta dessa relevancia. Em um primeiro momento temos a grande
midia comercial, do qual se tem um poder de alcance de informac6es para um nimero grande
de pessoas, onde podemos considerar esse meio uma grande influéncia para aqueles que
consomem essas informacgdes, a comunicagdo nesse ponto € vista como uma comunicacao
voltada para a massa, 0 que prevalece entre as programacdes e o que é divulgado dentro dos
meios sdo de interesses das massas, as veiculacdes sdo destinadas para um nimero grande de
pessoas que obtém muitas das suas informacdes pelos meios tradicionais, como a televiséo e o
radio. Em um segundo momento temos a relevancia do estudo dos individuos através de suas
identidades dentro do punk rock, onde se tem uma cultura por meios independentes e
alternativos, que de forma underground essas informacdes e divulgagdes se externem dentro
do meio underground sem recorrer a grandes veiculos de comunicacdo. E um estudo voltado
para o entendimento de uma cultura que tem seu modo de producédo de forma subterranea, que
ndo percorra por meios tradicionais, isso parte da cultivagdo de ser autdbnomo e para o
comportamento das grandes midias comerciais, diante a um movimento que tende a
permanecer dentro de sua cultura, o quanto possa influenciar e ser um atrativo para esse
movimento.

A partir destes elementos que constituem-se na justificativa do presente trabalho
vamos apresentar as duas discussfes tedricas que embasam nossa reflexdo, onde nosso
trabalho constituira duas reflexdes teoricas: a primeira uma discussao sobre o punk rock, onde
trazemos um breve historico do movimento no mundo, no Brasil e no Rio Grande do Sul, em

um segundo momento realizamos uma reflexdo sobre uma atitude underground e o punk
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como identidade através de Dayrell (1997), Rosa (2007), Mesquita (2013) e O’Hara (2005),
no qual buscamos saber os conceitos da mesma, e em um terceiro momento trouxemos em
discussdo o underground materializado na autonomia de divulgacdo onde utilizamos para
nossa reflexdo Adorno (1985), Elias (1994), Rosa (2007), Milani (2013) e Mesquita (2013).

Na segunda reflexdo tetrica, onde em um primeiro momento iremos tratar a questao
da construgdo de uma identidade e a atitude underground, para a reflexdo dessa construgéo,
buscamos estudarmos o que a constréi, no caso o individuo, do qual utilizamos Elias (1994) e
Simmel (2006) onde trataremos essa questdo do dialogo com os dois autores, buscamos
estudar os conceitos de identidade do qual utilizamos Dayrell (1997) e Elias (1994) onde a
partir dos autores podemos construir um conceito sobre. Para o estudo da relagéo entre arte e
identidade, buscamos como base Adorno (1985) e Dayrell (1997) e para o seguinte momento
de estudo da atitude underground e o punk rock, utilizaremos Rosa (2007) e Dayrell (1997).
Sobre a autonomia do underground punk rock em sua divulgacdo Adorno (1985), Elias (1994)
e Rosa (2007).

O segundo momento de nosso capitulo iremos tratar da constru¢do das ideologias
pelos individuos com sua visdo pelo lucro financeiro e 0 comércio e a grande midia, para isso
procuramos entender a relacdo entre individuo e ideologia onde trouxemos os autores Simmel
(2006) e Adorno (1985) e seus conceitos sobre individuo e a inddstria cultural. Para o
entendimento da visdo desse individuo sobre o lucro financeiro utilizaremos uma reflexao
entre Adorno (1985) e Mattelart (2005) através dos conceitos colocados pelos autores sobre a
industria cultural e a comunicacgdo na aldeia global. No segmento sobre o comércio e a grande
midia comercial iremos tratar sobre o marketing mundial e da publicidade através dos
conceitos dados por Martin-Barbero (2006) onde trata do conceito de massas e seus efeitos e
através das reflexbes de Mattelart (2002) e novamente Martin-Barbero (2006) sobre da
globalizacdo da comunicacéo.

Por ultimo apresentamos os métodos utilizados para o desenvolvimento deste trabalho
consistem em dois momentos: O primeiro momento é uma analise documental, do qual
realizou-se uma anélise através de livros que contém informagdes sobre o rock e o punk rock
gaucho. Em um segundo momento, foi realizada uma entrevista face a face pré agendada, no
qual delimitamos quinze pessoas divididas em trés grupos: musicos do punk rock, masicos do
rock n’ roll ¢ membros do movimento punk rock. Produzimos um questionario de dez
perguntas com base em nossas hipoteses, onde continham perguntas abertas, o entrevistado
teve total liberdade de resposta dentro do tema abordado sem interferéncias do entrevistados,

no que focamos em um resultado qualitativo das respostas.
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Além da presente introducdo, nosso trabalho terd trés capitulos: no primeiro capitulo
apresentamos na primeira se¢do a emergéncia do punk rock, onde temos dentro de um breve
historico trés subsecdes: o punk rock no mundo, no Brasil e no Rio Grande do Sul, na
segunda secdo trataremos o punk e a atitude underground, e na secdo trés temos o

underground materializado na autonomia de divulgacao.
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2 PUNK ROCK E ATITUDE UNDERGROUND

Nesse capitulo, abordaremos um breve historico do punk rock para o melhor estudo de
nosso objeto, tragando suas caracteristicas e sua participacao no cendrio rock n’ roll. Em outro
momento trataremos da atitude underground, buscando seus conceitos e 0 que € essa atitude

juntamente com o punk rock.

2.1 O PUNK ROCK

Para podermos comecar nossa discussdo sobre a capacidade de resisténcia do
movimento punk rock diante da grande midia comercial, partimos de um breve histérico do
punk rock no mundo, no Brasil. Onde encontramos caracteristicas que definem o punk rock

como um todo e suas especificidades nas regides onde se encontra.

2.1.1 OPUNKROCK NO MUNDO

Na década de 70 algumas bandas como MC5, The New York Dolls, Stooges, Dust e
companhia, surgiam como bandas pré-punks nos Estados. Em 1974 essas bandas eram as que
estavam sendo mais escutadas, sdo bandas que na histéria do punk rock sdo consideradas
antecedentes do estilo e que viraram grandes influencias para o estilo no mundo. O punk rock
surge a partir da vontade dos jovens em tocar, mas tocar de uma forma simples e direta, onde
em poucos acordes e de uma forma muito rapida poderia ser dito muita coisa. O movimento
punk rock também foi marcado pela rebeldia dos jovens, podemos considerar isso como a
base de uma atitude underground, a inconformacéo do jovem acaba sendo principal fator pela
qual o meio underground € movimentado.

O estilo também surgiu para acabar com a mesmice das bandas psicodélicas dos anos
60, que vinham do embalo de musicas longas com solos extensos, onde acabavam ocupando
quase toda a composi¢do de uma musica e isso a transformava em algo muito complexo para
as pessoas. Com sua forte expressdo nas musicas, vestimentas e modo de agir, o punk rock
surgiu como o principal estilo dos anos 70.

O punk rock ¢ considerado o movimento “do-it-yourself” traduzido para o portugués
“faca-vOCé-mesmo”, também como um movimento anarquista, niilista, com simplicidade em
sua aparéncia, mas a0 mesmo tempo agressiva. Esses ideias eram representados nas masicas,

na moda, nas artes plasticas e etc. Podemos analisar através de Neiverth (2013) o surgimento
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do punk rock através de uma das bandas com maior repercussdo no cenario, onde conseguiu

formar uma nova identidade para os jovens.

Nesse contexto surgiu uma das mais importantes bandas punks, os Ramones (1974),
formada por quatro garotos do sublrbio de Nova lorque que viram uma
oportunidade de produzir musicas sem se preocupar com a “erudicdo” que o rock
exigia. Analisando entrevistas e documentarios, é possivel perceber a diferenca que
0 movimento fez na identidade e vida desses jovens. Dee Dee Ramone declarou que
apés o surgimento da banda parou de usar drogas e se prostituir, historia que
inspirou a musica 53th and 3th. Essa banda foi um marco para o punk, com letras
criticas e melodias simples, geralmente formadas por trés acordes (NEIVERTH,
2013, p. 3).

Ramones surge como a primeira banda de maior expresséo no mundo naquele
momento, suas masicas diretas com acordes simples conquistaram um publico grande nos
Estados Unidos, com sua performance bastante empolgante em cima dos palcos acabaram
ganhando espaco em muitos bares no pais, até que surgiram algumas oportunidades de
contratos com gravadoras e shows, onde ali firmaram o seu sucesso e o estilo punk rock, que
através dele conseguiram implantar na juventude uma nova identidade. Temos por outro lado,
mais precisamente falando na Inglaterra, os Sex Pistols, que conquistaram o publico inglés

com as suas letras de critica a rainha e seu comportamento diante da midia.

Na mesma época, a década de 1970, a Inglaterra estava sob um governo conservador
que ignorava os altos niveis de pobreza e desemprego existentes. E, Malcon
McLaren, que anteriormente empresariou a New York Dolls, tinha um novo projeto
de banda musical que chocava a sociedade, que saia do conceito de normalidade
imposto. Entdo, juntou alguns clientes de sua butique e formou a Sex Pistols
(Londres — 1975), uma das mais influentes bandas punks da Europa (NEIVERTH,
2013, p. 3).

O autor d& o exemplo dos Sex Pistols, que causava um choque na sociedade, pelos
seus depoimentos na midia com palavras que na época eram declaradas como inapropriadas,
tanto na televisdo quanto no dia-a-dia das pessoas, causava uma revolta nos espectadores mais
conservadores e despertava nos jovens uma liberdade para poder expressar aquilo que
estavam sentindo. Sua postura influenciou uma geracéo que estava cansada de ser obediente
diante do que se era ditado na época, 0 punk rock foi um estopim para a libertacdo das
pessoas, 0 que resultou em uma sociedade mais livre na forma de agir e pensar. Podemos
observar as caracteristicas do underground através rebeldia no movimento em seu
comportamento diante de uma sociedade conservadora, onde o modo de se vestir ja poderia
ser algo que diferencia-se o individuo das demais pessoas. Entendendo o punk rock no

mundo, passamos agora a nossa se¢do que trata do punk rock dentro do Brasil.
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2.1.2 O PUNK ROCK NO BRASIL

Acredito que a frase abaixo sintetiza de forma nitida o punk rock no Brasil, pelo seu
ponto colocado que se encontrava a sociedade no momento em que surge o movimento dentro

do pais, o punk surge como algo inverso do que era imposto pela Ditadura Militar na época.

Vocé é subproduto de uma sociedade violenta, uma sociedade que te oprime, que te
tira tudo que poderia ter direito, entdo vocé ndo pode ser uma coisa muito bonita.
Entdo o punk realmente é um espelho perverso disso (ZORRO, 2006 documentario
Botinada disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=L-6Jce9izjM).

O punk rock no Brasil emergisse em plena Ditadura Militar, onde as pessoas eram
oprimidas, ndo podiam expressar suas opinides e ter livre acesso as informagdes que se
passavam no pais. O movimento veio como uma quebra dessa opressdo que predominava
sobre a sociedade, nisso, Zorro (2006) expde a forma com que o punk rock quebra com essa

padronizacdo imposta pela ditadura.

Em plena Ditadura Militar, n6s rompemos com tudo. Rompemos com uma estética
visual, rompemos com uma estética musical, rompemos com uma estética
comportamental (ZORRO, 2006 documentario Botinada disponivel em
http://www.youtube.com/watch?v=L-6Jce9izjM).

Neiverth (2013) apresenta na movimentacdo contracultutal que ocorria pelo mundo na
objetivacdo de causar um impacto social pelas atitudes agressivas através do punk rock, nisso
0 punk no Brasil é censurado pela ditadura, dessa maneira ndo deixando movimento externar-

se para as demais pessoas.

Enguanto, estourava pelo mundo, um movimento de contracultura, com objetivo de
causar um impacto social pelas atitudes agressivas consigo mesmos e com o publico,
através da mdusica, no ritmo Punk, o Brasil vivia uma ditadura militar, o governo do
General Médici com a censura instaurada impedia que movimentos como esse
fossem divulgados no pais (NEIVERTH, 2013, p. 4).

As primeiras bandas punk rock a surgir na vila Carolina vinham com a necessidade de
falar o que acontecia no meio deles, ndo apenas escutar musicas do Sex Pistols, por exemplo,
e criticar a rainha. No documentario “Botinada” (2006) podemos observar a clara necessidade
que tinham na época em falar tudo que os norteava, eram varios assuntos sendo discutidos e

expressados através da musica. As primeiras bandas punks consideradas naquela regido eram
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a Restos de Nada, Al-5, Cdlera e Condutores de Cadaver. A banda Olho Seco foi a primeira
banda do estilo a ser conhecida fora do pais.

Através do depoimento de Redson (2006), podemos observar na reflexdo que faz onde
0 ser humano guarda consigo uma quantidade de violéncia da qual ndo é externada de
qualquer maneira, coloca que a arte, a musica, o0 punk rock frisado por ele vem como um meio
em que se possa transpor isso pra fora do ser humano, podemos interpretar que isso ocorre de

forma artistica.

Todo ser humano tem dentro de si uma quantidade X de violéncia acumulada, de
coisas ndo resolvidas, enfim, de coisas que vocé ndo pos pra fora. E pra isso existe o
que? A arte, pra isso existe o punk, existe o rock, existem os outros estilos que vocé
pode exteriorizar isso de uma forma inteligente (REDSON, 2006 documentério
Botinada disponivel em http://www.youtube.com/watch?v=L-6Jce9izjM).

O Grito Suburbano foi o primeiro vinil de punk rock no Brasil, participaram desse LP
trés bandas: Olho Seco, Cdlera e Inocentes. A banda Lixomania foi a primeira a gravar um
compacto em vinil individual com seis mdsicas, a primeira a fazer uma turné fora de Sao
Paulo e também a primeira banda falar nas musicas que os punks também amam. O Sub foi
outro vinil que surgiu na época de um coletivo de bandas. Colera, Ratos de Pordo, Fogo
Cruzado e Psykoze faziam parte deste LP de 1982.

A grande queda do punk rock no Brasil ocorreu logo apds o “Comego do Fim do
Mundo” com matérias sensacionalistas da Rede Globo no programa fantastico, onde uma
reporter foi até uma galeria e encontrou alguns punk’s que acabaram falando sobre algumas
coisas do movimento.

O que foi colocado pela emissora e transmitido totalmente de uma forma em que
sujava a imagem do movimento, como algo que estava para aterrorizar o pais, € ndo tentar
muda-lo. Assim quase todos os punk’s deixaram de ser do movimento pela perseguicgdo direta
da policia, a exclusdo da sociedade que podemos destacar a falta de emprego pra quem era
visto como uma pessoa que participava do movimento e também o fechamento de vérias lojas
de discos do estilo.

Oliveira (2013) explana da penetragdo do movimento punk rock no Brasil nos anos 80,
porém, a midia ndo externava 0 movimento em seus meios, 0 movimento comegou a ser

reconhecido através das préprias pessoas que estavam inseridas.

No inicio da década de 1980, momento em que 0 punk entrou de vez na cena
brasileira, agora num contexto de altas taxas de desemprego, a midia divulgou o
punk, ainda de forma deturpada. Porém, o interesse e a busca de materiais “punks”


http://www.youtube.com/watch?v=L-6Jce9izjM

18

deram-se pelos préprios jovens de forma mais independente, ou seja, para além do
que a midia passava, disseminando e trocando materiais entre eles, a0 mesmo tempo
em que comegaram a produzir o seu ‘proprio som’ (OLIVEIRA, 2013, p. 5).

Podemos observar 0 movimento sendo taxado como algo negativo na sociedade pela
midia brasileira, isso acaba influenciado no pensamentos das pessoas nos ideais do
movimento, isso acaba gerando uma revolta da sociedade e uma negacéo da existéncia do

punk rock no pais. De modo que compreendemos o punk rock no Brasil.

2.2 ATITUDE UNDERGROUND E O PUNK ROCK

Na secéo anterior contextualizamos a emergéncia do punk rock de forma geral, vamos
agora densificar a discussdo focando a individuo punk e sua possivel atitude underground,
resgatando assim nosso problema de pesquisa que busca relacionar o movimento, sua atitude
caracteristica e a relagdo com a grande midia comercial. Assim,

Em nosso segundo ponto de nossa se¢do, vamos realizar a discussdo sobre a atitude
underground, partiremos de dois pontos relacionados: a atitude underground, e o punk rock,
nosso objeto de estudo.

Mesquita (2013) fala do rock underground como uma criadora de uma nova

identidade. Vejamos:

[...] entendo a cena do rock underground como pratica sociocultural criadora de uma
nova espacialidade na sua busca por significado e identidade, se contrapondo ao
espago construido do status quo, ao espago do racionalismo liberal que estrutura a
cidade para a obtencéo do lucro, reestruturando, ndo sem conflitos de uso, o espago
urbano (MESQUITA, 2013, p. 7).

Cria-se entdo um espaco totalmente liberal, onde a obtencdo pelo dinheiro ndo é o
ponto mais importante desse meio, a liberdade de expressar 0 que se pensa nas musicas e da
forma que os individuos buscam um significado e uma identidade através desse meios é o
ponto principal pelo qual se estende o movimento.

Podemos verificar em Rosa (2007), a diferenciacdo do rock underground para o rock
popular, onde esse underground situa-se como uma alternativa além da convencional que seria
o0 pop. Fala também das influéncias musicais e culturais estrangeiras para as latino-

americanas, especificamente no rock.

Considerando que o rock underground se coloca como uma versdo alternativa ao
pop rock, deve-se perceber também a existéncia de uma intensa influéncia europeia
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e, principalmente, norte-americana sobre essas tribos urbanas latino-americanas
oriundas, tanto do pop rock quanto dessa verséo alternativa do rock. O processo do
globalizacdo parece atingir tdo fortemente esses jovens, a ponto de fazer com que
busquem aproximar-se se 0 maximo possivel dos seus idolos que, em geral, sdo 0s
integrantes dessas bandas norte-americanas e europeias (ROSA, 2007, p. 49).

Dessa forma o autor traz como uma forte influéncia do que € produzido fora das linhas
latino-americanas, onde 0 anseio dos receptores desses contetdos é aproximar-se a0 maximo
dessas influéncias estrangeiras em seus dois meios. Porém, pode-se considerar a versdo
alternativa como uma opc¢ao que € de conhecimento menor do que é reproduzido no popular,
0 que transforma o underground em uma busca alternativa do que é apresentado para a massa.

Rosa (2007) também fala da procura pela padronizacdo, onde acaba surgindo

interpretacdes e ressignificacdes dos meios undergrounds através das bandas estrangeiras.

Essa forte procura pela padronizacdo acabou criando diferentes interpretacdes e
ressignificacdes do que seria este rock underground influenciado pelas bandas
‘estrangeiras’. E por meio desses processos de interpretagdes e ressignificagdes que
surgem novas vertentes musicais, além de surgirem também novas tribos que
imprimem sua marca por meio de novos signos e simbolos. O rock underground
aparece como um modelo cultural significantes, ou seja, existente em diversos
paises, enquanto as interpretacdo e as relagcdes simbdlicas referentes a ele variam
(ROSA, 2007, p. 51).

Podemos notar que a partir dessas interpretacGes e ressignificacbes do que é
consumido de material estrangeiro, gera inovagdes no modo de se produzir a musica, além de
criar-se a propria marca da banda através da recriacdo de novos simbolos e signos.
Interpretamos o rock underground por um modelo cultural que contém significados, onde a
interpretacdo dele, pode gerar novas interpretacGes, essas interpretacfes variam de acordo
com 0 modo que € interpretado e a cultura que esta inserida.

Rosa (2007) fala do rock underground como um modelo cultural que tem sua

significancia e que contém um funcionamento Unico de conceito universal.

[...] percebe-se que o rock underground acaba sendo um modelo cultural significante
— supostamente Gnico e funcionando como um conceito universal -, enquanto o0s
seus significados variam, na medida em que essas tribos reinterpretam e
ressignificam as diferentes concepces das suas realidades (ROSA, 2007, p. 53).

O modelo no qual é tratado pelo autor é do rock underground sendo um modelo
cultural onde encontra-se um conceito universal, seus dignificados variam a partir da

realidade em que cada individuo experimenta.
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Podemos observar que enguanto outras tribos sdo reinterpretadas conforme o que a
realidade apresenta, no que aponta o rock underground como que sua esséncia € mantida, ha
uma uniformidade no que se trata de manter uma atitude dentro do cenario.

Podemos notar que ha um rigoroso controle por parte das bandas e do préprio publico

que compdem esse cenario do rock underground.

A existéncia de uma ‘moral’ sobreposta na identidade e na intersubjetividade dessas
tribos que vivenciam esse rock underground é absolutamente presente. Quando se
percebe a existéncia de normas, percebe-se que, caso ndo haja o cumprimento
destas, havera uma punicdo. A punicdo aqui se refere ao desrespeito e a falta de
privilégio que a banda de rock underground que iniciou a sua inser¢do no mercado —
por meio das grandes gravadoras — sofrera com o seu publico inicial que, na maioria
das vezes, é representado por muitas dessas tribos urbanas (ROSA, 2007, p. 42).

As bandas de alguma maneira sofrem uma punicdo, o que é tratada pelo autor como
um desrespeito ao movimento underground, sua insercdo no mercado pode dar uma maior
visibilidade para a banda e um alcance maior, porém, perdera totalmente o apoio que recebia
do movimento consolidado do underground, os publicos dos quais fazem utilizacdo desse
meio ndo sdo a favor do que se é comercializado na grande midia, grupos do cenario
underground n&o fazem parte de mais nenhum outro cenario se ndo o do underground.

Ressalta Rosa (2007) os principios do pop rock, onde ganham através da busca da
grande midia e pela busca por parte das bandas para essa inser¢do, tem o apoio das estratégias

em que a publicidade disponibiliza para sua divulgacéo.

[...] o pop rock existe principalmente por possuir enormes espacos na midia, espacos
em redes televisivas e nas radios, utilizando-se de grandes gravadoras, de uma
estrutura infinita de propagandas publicitarias e merchandisings, o rock underground
quase ndo é divulgado pela grande midia, participando com pouca frequéncia dos
circuitos divulgados pela grande midia ou pela midia corporativa, existindo, muitas
vezes, de uma forma absolutamente independente e sem 0s recursos provenientes
das grandes gravadoras. Colocando-se, assim, como uma versdo alternativa do rock,
uma versdo que utiliza em seu discurso uma recusa a massificagdo, procurando
manter-se autbnoma (ROSA, 2007, p. 43).

Podemos observar através do autor que o rock underground coloca-se como diferente
do pop a partir da caracteristica independente que tem, a sua resisténcia a massificagdo.

Passamos agora para a subsecdo que daré conta do conceito de identidade punk rock.
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2.2.1 IDENTIDADE PUNK ROCK

Em nosso segundo ponto, iremos buscar o conceito do que é uma identidade punk
rock. Vamos refletir na perspectiva de Dayrell (1997) e Rosa (2007).

Para Dayrell (1997), o punk rock passa por uma definicdo, através das dimensdes de
realidade para a firmacao de sua identidade para o seu significado.

Tomando como exemplo os estudos citados sobre o funk o punk, algumas
dimensGes da realidade destes grupos parecem ser centrais para definir tanto a
identidade quanto o seu significado para a vida de cada um. Na perspectiva da
sociabilidade, os punks experimentam a vivéncia de uma comunidade, com o
minimo de organizacéo e assiduidade de encontros, numa sociabilidade de encontros
mais densa (DAYRELL, 1997, p. 36).

O autor fala da vivéncia entre os individuos punks, um convivio em comunidade, onde
a organizacdo ndo é algo de grande valia para os membros, fala da sociabilidade entre os
encontros de uma forma mais concreta, onde podemos interpretar essa forma mais densa
como um encontro consistente na unido dos individuos para a juncdo das ideologias em
comum.

Dayrell (1997) fala na producéo cultural dos punks, onde de certo modo podem ser
vistos como produtores de seus conteddos, onde criam suas melodias, composi¢fes e na

realizacGes dos fanzines.

Na perspectiva da produc¢do cultural, os punks podem ser vistos como produtores, na
medida que fazem suas musicas e letras, elaboram fanzines, promovem um ‘som’.
Atividades que demandam estar atentos ao mundo, no minimo ao que de novo
acontece no cenario cultural, num exercicio de reflexdo e elaboracdo intelectual
significativos [...] Na perspectiva de acdo de cada um dos grupos, 0s punks possuem
uma proposta de intervencdo na sociedade, com um posicionamento ideolégico [...]
(DAYRELL, 1997, p. 36).

Os punks sdo referenciados por estarem alertas ao que acontece no mundo, pelo menos
no que se diz respeito ao cenario da cultura musical de forma em que esse conteldo seja
elaborado de forma intelectual, onde contém significacOes para esse nicho. O autor também
fala de que forma em que os punks expressdo 0 seu posicionamento de ideologias, onde
aplicam uma intervencédo na sociedade.

Ja em Rosa (2007), podemos notar que os ideais do punk possam vir a publico onde a
informacdo ndo € dada de uma forma explicita, ha uma desconfianga por parte do grupo onde

se mantém algumas informacgdes.
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Existe um desejo no grupo de que as coisas punks venham a publico, ao mesmo
tempo em que nunca se cede de pronto a informagéo, uma desconfianga fundamental
que salva alguns segredos, impde uma certa opacidade. Também a ideia de que o
Movimento se amplie, de que entrem mais pessoas, é atravessada por outros desejos
porque, pelo préprio funcionamento do grupo, ndo é facil estar entre eles. A situacédo
ndo é portanto favoravel a qualquer atitude, existe um rigor punk que faz exigéncias
(ROSA, 2007, p. 119).

Podemos verificar a partir de Rosa (2007) que o desejo do movimento punk rock é de
que se amplie e espalhe suas ideologias para os individuos, também fala do rigor do punk
rock em relacdo a participacdo de mais individuos no movimento, esses individuos que podem
entrar no movimento podem passar por exigéncias que se adequem ao movimento.

Notamos a partir da concepgao dada por O’hara (2005), do punk como um importante
movimento do qual mudou o estilo de se fazer mdsica e de obter uma postura diante da

sociedade.

O punk rock diferiu do rock n’roll tradicional ndo apenas no som, no contetdo das
letras e no estilo de se apresentar, mas também na maneira como as bandas dirigem
seus negocios e interagem com seu publico. O “movimento” tende a ndo aceitar e
mesmo desmascarar, “astros do rock” e bandas que cobrem grandes quantias para
tocar ou por seus discos [...]. Os grupos de punk rock “incitavam outras pessoas a
montarem seus préprios grupos- tentavam romper as barreiras tradicionais astro/
publico. [...] Houve poucos casos de competi¢do fora das bandas que regularmente
se “vendem” para obter mais publicos e lucros. As bandas punks tendem a tocar
apenas entre si, porque tém ideias semelhantes entre cooperacdo e nao tém atitudes
competitivas que prevalegcam na industrial musical (O"HARA, 2005, p. 152).

O autor também fala do intuito do punk rock, do qual ndo h&a uma viséo pelo dinheiro
que se pode conseguir e pelas redes criadas entre as bandas que compfem o cenario. A
autonomia em produzir e reproduzir tudo o que a banda faz, isso € um dos principais pontos
dos quais o estilo e 0 cenario do punk rock destacam-se no cenario musical.

Podemos notar através da percep¢do do autor que na perda de autonomia com uma
banda que esté inserida no cenario do rock underground, passa a ser vista de uma maneira

ruim pelos individuos que frequentam o cenario.

E principalmente por causa da suposta perda de autonomia que ocorre com uma
banda de rock underground ao assinar um contrato com uma grande gravadora que
encontramos as maiores criticas e 0os maiores diferenciais entre o rock underground e
0 pop rock. Por exemplo, caso uma banda punk que vivencia a cena underground
venha a assinar contrato com uma grande gravadora, na maioria das vezes, sera
desrespeitada pela maioria das tribos do rock underground, enquanto para oS
apreciadores do pop rock e para a grande midia serd bastante respeitada na medida
em que alcanca um maior pablico (ROSA, 2007, p. 42).
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O autor explana das submisséo as grandes gravadoras que as bandas do underground
podem sofrer, o exemplo do punk dado pelo autor é o mais claro devido ao fato do
movimento ser mais rigido na questdo de ter alguma relagdo com algum grande veiculo de
comunicacdo. As grandes gravadoras, dentro desse ponto de vista explanado, serve apenas
para a decadéncia de uma banda underground daquele cenério, ja bandas que sdo do pop rock
que ao inserirem-se a grande midia, tendem que o publico possa continuar a ter a mesma
opinido que antes de entrar em uma grande gravadora, ja que 0 pop remete-se justamente ao
popular, o que podemos notar que isso sé viria a contribuir para um movimento desse estilo.

Em nossa secéo seguinte, iremos analisar a relagdo do underground com a autonomia

de divulgar os materiais que sdo produzidos pelas bandas.

2.3 O UNDERGROUND MATERIALIZADO NA AUTONOMIA DE DIVULGACAO

Nesta secdo, completando a as outras duas se¢des acima, vamos caracterizar um dos
principais elementos constitutivos de uma atitude underground, a saber, a autonomia na
divulgacdo de suas propostas. Para isso vamos abordar duas reflexdes: a) as possibilidades de
constituicdo de uma rede prépria de divulgacdo e b) que esta rede seja autbnoma. Isto seria
um grande contraponto ao poder da grande midia, que tem uma caracteristica monopolista e
deformadora.

Em relacdo a rede propria podemos verificar uma tendéncia da industria cultural,

tipica de nossa sociedade capitalista como um processo de mercantilizacdo da arte:

S6 quem pode pegar continuamente as taxas exorbitantes cobradas pelas agéncias de
publicidade, pelo radio sobretudo, isto é, quem ja faz parte do sistema ou é cooptado
com base nas decisBes do capital bancério e industrial, pode entrar como vendedor
no pseudomercado. Os custos de publicidade, que acabam por retornar aos bolsos
das corporagdes, poupam as dificuldades de eliminar pela concorréncia os intrusos
indesejaveis (ADORNO, 1985, p. 134).

Podemos observar que Adorno (1985) traz as altas taxas que sdo cobradas para a
veiculacdo de um produto nas radios, onde a procura é maior pelo poder de alcance até as
massas que uma radio possui, dentro disso fala da circulagcdo desse dinheiro dentro das
corporagdes, e no qual os individuos que ndo possuem uma renda compativel para a
divulgacdo por esse meio sdo rejeitados por eles. A industria cultural a partir do papel

assumido pela publicidade pode vir a incentivar a necessidade dessa rede propria.
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Por outro lado em Elias (1994) verificamos uma tendéncia que pode contrapor tal

procedimento da industria cultural:

A oportunidade que os individuos tém hoje de buscar sozinhos a realizacdo dos
anseios pessoais, predominantemente com base em suas proprias decisdes, envolve
um tipo especial de risco. Exige ndo apenas consideravel volume de persisténcia e
visdo, mas requer também, constantemente, que o individuo deixe de lado as
chances momentaneas de felicidade que se apresentam em favor de metas a longo
prazo que prometam uma satisfagdo mais duradoura, ou que ele as sobreponha aos
impulsos a curto prazo. As vezes elas podem ser conciliadas, as vezes ndo. E
possivel correr riscos (ELIAS, 1994, p. 109).

Elias (1994) fala da alternativa que os individuos tem na autonomia pela busca das
realizacdes do que um individuo deseja a partir do que ele mesmo pretende, isso pode vir a
envolver riscos, a discussao explanada pelo autor traz a felicidade pessoal x metas de longo
prazo. As buscas a serem alcancadas pelo individuo por um caminho autdbnomo sao de longo
prazo, as realiza¢des podem vir a demorar mais para serem concluidas, ja que é executada por
esse unico individuo, ja as realizagbes com curta duracdo tendem a ter meais prazer quando
sdo conquistadas, pelo fato do individuo recorrer a outros meios, onde podemos analisar que a
conquista buscada pelo individuo autbnoma tera maior tempo de duracdo de realizacao
préprio do individuo, o que torna isso mais prazeroso.

Assim na perspectiva de ir contra esta corrente podemos verificar praticas alternativas.

Os meios de comunicagdo acabam sendo ferramentas imprescindiveis na construgéo
social do fendmeno tribo, na sua multiplicacéo e dispersdo pela metropole, criando,
inclusive, denominagdes que serdo adotadas por seus integrantes. ‘Ndo apenas 0s
meios de comunica¢do ocupam um papel na producdo e reproducdo da realidade,
mas também as formas de divulgacao de carater alternativo ao sistema utilizado por
esses grupos’ (ROSA, 2007, p. 50).

Rosa (2007) explana sobre os meios alternativos de comunicacdo por onde um
individuo podera percorrer para a realizacdo de um trabalho, pode-se através dela criar uma
construcdo social, no qual se dominaré tribo, e multiplicar-se através dos seus integrantes.
Estes meios sdo eficazes através ndo s deles proprios, mas pelas formas que sdo produzidos e
reproduzido pela realidade em que o individuo vive, é através dele que se cria um modo
alternativo, diferente do sistema convencional utilizado pelos grupos de individuos.

A busca em ndo desaparecer com 0 movimento e 0s materiais desenvolvidos pelos

integrantes do movimento sdo algo ressaltado pelo autor.
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E por meio dessas tentativas frustradas de conseguir (sobre)viver apenas de meios
oriundos do rock underground tanto dentro quanto fora do Brasil e dos demais
paises latino-americanos, que o processo de aparecimento e desaparecimento desses
individuos ou atores sociais, tribos urbanas e bandas que participam do rock
underground torna-se permanente e responsavel pela prépria manutencdo dessa
estrutura que se enfraquece e se fortalece periodicamente de forma ndo linear
(ROSA, 2007, p. 59).

Assim, Rosa (2007) observamos em nossa concepgao, trés pontos que enaltecem os

meios em gue as redes de contatos sao mantidas pelo movimento underground.

Assim as articulacBes dessas redes de contatos geralmente ocorrem por meio: a) dos
integrantes das bandas que procuram outros espacos além dos existentes em suas
cidades, para posteriormente, organizarem alguma turné ou show, buscando
promover e divulgar as suas masicas, materiais promocionais ou divulgar até mesmo
o selo e demais bandas dele (ROSA, 2007, p. 114).

O primeiro ponto ressaltado pelo autor é pela busca dos individuos que compdem a
banda, onde buscam dentro do local de origem alternativas para a promocéo e divulgacao da
banda em diversos segmentos, que sdo produzidos pelos proprios integrantes. A questdo de
organizacdao do movimento através de sua autonomia € o0 ponto em que podemos observar na
independéncia do individuo em construir algo de forma que n&o utilize de outros meios, como
a grande midia comercial.

O segundo ponto colocado por Rosa (2007) é do empreendimento proprio dos
individuos que compdem o movimento através das lojas com venda de produtos pelos

integrantes das bandas.

c) de individuos que possuem algum tipo de empreendimento — lojas ou marcas de
roupas e demais acessorios, lojas de instrumentos musicais, estidios de tatuagens e
body piercings, lojas que vendem CDs, DVDs, discos de vinil, fitas de cassete, entre
outros materiais de interesse tanto das bandas quanto das tribos — cujo publico-alvo
séo os individuos que frequentam os shows e festivais do rock underground (ROSA,
2007, p. 114).

Esses empreendimentos colocados pelo autor sdo dos individuos que sdo das bandas,
onde através dos mesmos seria comercializado os materiais produzidos dentro do movimento,
a publico buscado por esse individuo seria 0os préprios individuos que compdem o
movimento, sejam eles de bandas ou apenas espectadores.

O terceiro ponto colocado pelo autor é das articulacbes partidas dos proprios

individuos que buscam manter 0 movimento ativo.
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d) de individuos que simplesmente procuram dar continuidade ao movimento —
muitos deles, militantes de movimentos sociais de juventude que tem alguma causa
dou interesse ideolégico como pano de fundo para a articulacdo desses shows, ou até
mesmo dos individuos das tribos urbanas que tem como casa a divulgacdo de suas
préprias ideias ou até mesmo a divulgacdo de sua propria tribo e dos materiais que
produzem através de suas bandas de rock underground (ROSA, 2007, p. 114).

Rosa (2007) coloca que o movimento € mantido geralmente por militantes dos
movimentos sociais, que contém um interesse ideoldgico, onde partem desse meio para a
movimentacdo dos shows das bandas e promovem a divulgacdo do que produzem das bandas
undergrounds. A articulacdo feita por esses individuos de forma autbnoma é o que move o
movimento underground.

Em outro ponto, podemos observar na forma em que essas bandas independentes
conseguem a sua producdo de shows sem grandes recursos financeiros.

Dessa forma podemos ver que Rosa (2007) traz também as turnés preparadas pelas
préprias bandas, que ndo possuem de grande quantidade de dinheiro para a realizacdo de

shows.

As turnés das bandas independentes ou até mesmo de bandas provenientes desses
selos — que possuem poucos recursos financeiros, se comparados as grandes
gravadoras — sdo geralmente organizadas pelas proprias bandas, seguindo o
principio das bandas, seguindo o principio das rede de contatos. E por meio dessas
articulagbes — em que as bandas dos mais diferentes lugares tocam com outras — que
se abrem possibilidades tanto para esse publico de rock underground conhecer essas
bandas ‘marginalizadas’ pela midia quanto para elas tocarem em lugares diferentes,
aos quais dificilmente teriam acesso se ndo participassem do circuito de shows dessa
cena alternativa (ROSA, 2007, p. 115).

O autor explica que sdo organizadas por elas mesmas, uma rede de contatos das
bandas, onde articulam-se para a realizacdo de shows em conjunto, 0 que se torna muito mais
facil do que uma articulacdo isolada de uma banda underground que ndo tem uma grande
gravadora por tras para custear os shows. O publico que ira prestigiar esses eventos com as
bandas undergrounds, tem a oportunidade de conhecer outras bandas que estédo fora de grande
meios de divulgagédo, onde se ndo fosse os festivais ndo teriam conhecimento, isso movimenta
a cena underground e repassa as bandas através do publico que a prestigia e pelas bandas que
compdem o evento.

As condicOes de autonomia podem levar a uma divulgacéo para os demais individuos

que compdem a cena underground.

Percebe-se ainda que, a0 mesmo tempo em que essas bandas fazem shows na cena
do rock underground, procurando ser autbnomas e independentes, necessitam
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também de uma estrutura minima de consumo, porem o consumo esperado ndo é o
de um consumo de massa, mas sim aquele das préprias tribos das quais emergem as
bandas (ROSA, 2007, p. 56).

Esse consumo do material divulgado pela banda underground através desses meios
autébnomas nao sera de alcance ha um grande numero de individuos, porém esse material sera
consumido por um publico filtrado, que faz parte da cena em que a banda underground esta
inserida.

Nisso, Rosa (2007) aponta um exemplo de grande valia para a venda de materiais, as

banquinhas.

As ‘banquinhas’ — espagos existentes nos shows de rock underground destinados a
venda de materiais independentes — sdo fundamentais para propria divulgacdo e
manutengdo da cena. Na maioria das vezes o que se vende sdo CDs, camisetas e
bottons das préprias bandas que tocam naqueles determinado show (ROSA, 2007, p.
112).

As banquinhas sdo pontos de vendas das proprias bandas montadas no show da propria
banda, onde durante o show s&o comercializados dos mais variados tipos de materiais
produzidos pelas bandas, isso ajuda na divulgacdo da banda e da cena. Podemos observar
agora o modo de como o punk rock faz a sua divulgacdo autbnoma.

Um dos meios pelo qual o punk rock utiliza-se para a divulgacao € o fanzine, do qual o

autor explana.

Nessa conjuntura, a musica e o fanzine eram os principais meios de expressdo do
pensamento proprio do punk. Sempre contornando as barreiras impostas pelas
relagdes criadas pelo capitalismo, eles deram a ver e a ouvir sua mensagem, de
forma tdo agressiva quanto o seu contetido (MILANI, 2013, p. 1).

Os fanzines sdo meios pelos quais se pode divulgar de forma autbnoma, onde 0s
préprios individuos que compdem o cenario underground do punk rock podem produzir,
dessa forma, se consegue distanciar dos meios de divulgacdo que tem o foco apenas no
retorno financeiro pelas corporacfes e pelas proprias bandas. Outro ponto que podemos
observer é a forma estratégica em que o punk rock utiliza para a sua divulgagdo dentro do
proprio cenario em que esta inserido.

Mesquita (2013) traz um dos meios dos quais o rock underground apropria-se para a

divulgacdo dentro do cenario underground.
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A principal estratégica para influenciar o uso do territério feita pelo rock
underground é a constituicdo de uma rede social, que se forma a partir tanto de
relacbes de amizade companheirismo, referentes ao convivio social cotidiano, como
também por uma articulacdo em redes socias virtuais, como orkut, facebook e twitter
e outras midias virtuais, como blogs e sites (MESQUITA, 2013, p. 11).

As redes sociais citadas pelo autor, sdo os meios pelos quais pode-se divulgar de
forma independente o material das bandas de forma gratuita, o seu poder de alcance €
ilimitado, ja que nas redes sociais sdo compostas por individuos de varias localidades.

Assim encerramos nossas trés se¢des, do qual explanamos sobre um breve histérico do
punk rock, a relagdo do movimento com uma atitude underground e autonomia inserida como

uma opcdo de divulgacdo dentro desse meio.



29

3 INDIVIDUO, IDENTIDADE E GRANDE MIiDIA COMERCIAL

Neste capitulo vamos abordar a discussdo de nossas hipOteses a partir de seus
elementos constitutivos, buscando evidenciar a discussdo tedrica em que se inserem.

Em relacdo a hipotese 1! temos trés elementos centrais: a possibilidade ou ndo de uma
atitude underground, a existéncia ou ndo de uma rede propria de divulgacédo e a possibilidade
de haver autonomia na divulgacdo, o centro é perceber as formas possiveis de resisténcia ao
poder da grande midia comercial. Assim trabalharemos com as reflexdes de Adorno(1985),
Elias (1994), Rosa (2007), Dayrell (1997) e Simmel (2006) buscando demonstrar as relagdes
entre 0 processo de constru¢do do conhecimento a as possibilidades de se ter uma atitude
cultural. Realizaremos tal discussdo na se¢cdo um.

Em relacdo a segunda hipdtese temos como elementos constitutivos a possibilidade de
ao ser levado pelas facilidades da grande midia comercial o individuo esquecer ou rejeitar a
ideologia do movimento e o segundo elemento correspondente ao primeiro é o de o individuo

centrar-se somente na busca do lucro financeiro. A secéo dois daréa conta desta reflexo.

3.1 CONSTRUCAO DA IDENTIDADE E A ATITUDE UNDERGROUND

Nesta secdo vamos realizar duas discussoes: sobre a construcéo da identidade e sobre a
atitude underground como identidade especifica de nosso objeto, o punk rock. Em relacdo a
construcdo da identidade vamos proceder trés reflexdes: o conceito de individuo, onde esse
individuo ira surgir de um processo de diferenciacdo, o conceito de identidade E A relacdo
arte e identidade.

Em relacdo a nossa primeira reflexdo Verificamos em Elias (1994) a nocdo de
individuo caracterizada por dois elementos: corpos que se abstraem em determinado momento
da coletividade que estdo imersos a familia e se isolam em relagdo aos outros afirmando-se de

forma autdbnoma e diferenciada:

Consideramos como corpos, os individuos inseridos por toda a vida em
comunidades de parentesco estreitamente unidas foram e sdo tdo separados entre Si
quanto os membros das sociedades nacionais complexas. O que emerge muito mais
nestas Gltimas sdo o isolamento e a encapsulagdo dos individuos em suas relacGes
uns com os outros (ELIAS, 1994, p. 103).

1 Conferir capitulo de metodologia — cap. 3
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O autor fala da separacéo dos individuos diante dos membros que vivem em conjunto
em uma sociedade, onde atraves dessa separacdo de um grupo acaba optando por uma
autonomia no modo de vida, buscam a individualidade como forma de moldar o préprio jeito
de viver, deixando os padrées comunitario dos individuos.

Conforme Elias (1994), podemos observar da necessidade de separacdo do individuo

dos demais para a tornar-se diferente.

Com a crescente diferenciacdo da sociedade e a consequente individualizacdo dos
individuos, esse carater diferenciado de uma pessoa em relacdo a todas as demais
torna-se algo que ocupa um lugar particularmente elevado na escala social de
valores. Nessas sociedades, torna-se um ideal pessoal de jovens e adultos deferir dos
semelhantes de um modo ou de outro, distinguir-se — em suma, ser diferente
(ELIAS, 1994, p. 118).

A diferenciacdo de um individuo para os demais ird partir do distanciando dele do
resto do grupo de individuos, onde a partir desta forma podera criar uma diferenciacdo desse
grupo. A diferenca social e individual parte da necessidade da distin¢cdo de um individuo para
os demais, podemos observar que o individuo fica a margem de uma sociedade em que a
compdem, os individuos precisam diferenciar-se.

O ego do individuo € a causa de anseio pelo destaque perante os demais individuos, a
autonomia de conseguir realizar suas desejadas tarefas através do seu proprio meio, destacar-
se torna um fator importante para o individuo diante dos demais de um modo em que fique

satisfeito diante do restante da sociedade.

Esse ideal de ego do individuo, esse desejo de se destacar dos outros, de se suster
nos proprios pés e de buscar a realizacdo de uma batalha pessoal em suas proprias
qualidades, aptidBes, propriedades ou realizacdes, por certo é um componente
fundamental da pessoa individualmente considerada. Trata-se de algo sem o qual ela
perderia, a seus proprios olhos, sua identidade de individuo (ELIAS, 1994, p. 118).

Por essas realizaces conquistadas pelos individuos de forma autdbnoma que se cria sua
diferenciacdo diante do resto do grupo de individuos, onde para si ndo perderia uma
identidade que 0 mesmo adquiriu.

Elias (1994) também fala da realizagdo individual do individuo, onde a procura
daquilo que considera de grande valia para sua satisfacdo pessoal pode chegar a diferenciagédo

pelo resto dos grupos de individuos.

O ideal pessoal de realizacdo individual através do almejar ativo de uma meta que o
individuo considera significativa em sua sociedade adequa-se a situacdo especifica
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em que a pessoa se coloca em tais sociedades. Ela deixa em condi¢des de se valer da
margem relativamente ampla de escolha, do grau relativamente elevado de liberdade
reservado aos individuos nas sociedades desse tipo (ELIAS,1994, p.119).

Esse distanciamento dos grupos de individuos aumenta o numero de escolhas desse
individuo, pela sua ndo participacdo diante ao restante, o que da uma liberdade de escolha de
suas decisdes e modo de fazer o que € desejado.

De forma em que o individuo que deseja almejar o que deseja é onde pode maior
destacar-se diante o restante dos demais, de forma autdnoma tornando-se independente no seu

modo de viver, no qual o individuo busca transforma-se em algo de maior importancia.

Pode almejar atividades profissionais ou de lazer que, segundo acredita, Ihe deem
uma oportunidade de se destacar dos outros, suster-se em seus proprios pés e tornar-
se independente até de seus pais ou da tribo; pode buscar algo que a destaque de
todos o0s seus parentes e amigos, que lhe permita conquistar ou transformar-se em
algo especialmente excepcional, singular ou ‘grandioso’, na competicdo controlada
entre os individuos (ELIAS, 1994, p. 119).

Para esse individuo o que se é realizado por ele mesmo € marginal ao padrdo que 0s
grupos de individuos impde perante as realizacdes de tais tarefas, o que torna essa atividade
realizada por individuo isolado em algo Unico para ele e grandioso para o restante dos
individuos.

Em Simmel (2006) podemos notar na argumentacdo dessa firmacdo do individuo,
dado como unico, perante aos demais grupos existentes, o desejo de expansdo do que é capaz
e da defesa do que é prdprio perante aos demais sdo formas que destacam-se para a
diferenciagéo.

O asseguramento da existéncia, a aquisicdo de novas propriedades, o desejo de
afirmar e expandir a propria esfera de poder, a defesa das posses conquistadas —
estes sdo impulsos fundamentais para os individuos, impulsos a partir dos quais ele
pode se associar de modo conveniente a muitos outros individuos, a seu gosto
(SIMMEL, 2006, p. 41).

De modo em que o individuo sO ird se apropriar daquilo que ele deseja, tendo
autonomia de escolhas, foge dos padrdes do resto dos grupos que cumprem os padrdes
colocados por eles.

A diferenca em que um individuo busca esta associada ao apreco pelo novo, fora
daquilo que ja foi apresentado para o individuo quando se mantinha dentro dos grupos. A
relacdo desse individuo do novo versus a diferenca parte através de uma identidade criada por

ele.
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A razdo do aprego pelo novo e pelo excepcional reside na ‘sensibilidade para a
diferenca’ que ha na constitui¢do de nosso espirito. O que nossa consciéncia
absorve, o que desperta nosso interesse, 0 que deve estimular nosso dinamismo
precisa de alguma maneira se desprender do 6bvio, do cotidiano que habita em nos e
fora de no6s (SIMMEL, 2006, p. 45).

O desprendimento pelo resto da sociedade é onde o individuo podera se afastar dos
modos 6bvios em que uma sociedade, o grupo de individuos, vive. Busca atraves desse meio
0 Novo, que podera saciar 0 que procura, a diferenca do que estd acostumado a enxergar.

Nas relacfes do individuo perante aos demais, como ja ressaltado que a diferenga ira

de uma forma transforma-lo em algo fora dos demais.

Bastaria dizer que, para a acdo no ambito das relagdes do individuo, a diferenca
perante outros individuos é muito mais importante que a semelhanga entre eles. A
diferenciagdo perante outros seres é o que incentiva e determina em grande parte a
nossa atividade (SIMMEL, 2006, p. 45).

Na percepcao desses individuos a semelhanca ndo terd importancia alguma na
construcdo dessa diferenca, onde comecara a ser levantada através da caracterizacdo perante o
resto dos individuos, o que incentiva nessa determinacdo das atividades que o individuo ira
realizar.

A partir daqui podemos realizar a segunda reflexao pretendida, sobre o conceito de da
construcdo de uma identidade dos individuos.

Através dos conceitos apresentado de como emerge o individuo na histéria e o
momento que ele se diferencia, verificamos que 0 que move esse processo Sao as construgcoes
de identidade, que vamos abordar agora.

Podemos observar em Dayrell (1997) que uma identidade se constréi em trés

caracteristicas.

(...) a nogdo de identidade remete a trés caracteristicas centrais: a permanéncia no
tempo, isto é, a continuidade de um sujeito, para além das varia¢cdes no tempo e de
sua adaptacdo no ambiente; a delimitacdo da unidade que estabelece os limites do
sujeito, permitindo distingui-lo de outro e, finalmente, a relacdo entre as duas
caracteristicas anteriores, ou seja, a capacidade de reconhecer-se e ser reconhecido.
O processo de construcdo de identidade tem como ponto de partida a constitui¢do
biol6gica e a cultura, entre a base genética e capacidade plastica em se modelar
(DAYRELL, 1997, p. 33).

Temos o primeiro ponto ressaltado que é a permanéncia no tempo, no qual ira

permanecer-se diante dos contextos em mudanga da sociedade, o segundo ponto é delimitacdo
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que estabelece desse individuo que permite diferencia-lo onde o terceiro ponto é a unido dos
dois para o individuo para reconhecer-se e ser reconhecido pelos demais. A identidade se
constitui na parte biologica e na cultural, ou seja, o existente e 0 modo de como o individuo
ird se adaptar-se diante dos seus principios.

“A identidade individual e coletiva de alguma forma interfere na invencdo de
caminhos e dire¢cdes de vida, a partir do presente, nos limites dados pela estrutura social”
(DAYRELL, 1997, p. 35). Podemos notar que tanto na identidade propria quanto na coletiva
hd uma interferéncia na criacdo de caminhos que o individuo ira percorrer, onde sera
estipulado através de limites que serdo impostos por os demais grupos através de uma
estrutura social.

Elias (1994) explica a questdo do abandono dos individuos dos grupos pré-estatais de
individuos em seu processo de individualizacdo onde firma sua autonomia perante a

sociedade.

E, a medida que os individuos deixam para trds 0s grupos pré-estatais estreitamente
aparentados, dentro de sociedades nacionais cada vez mais complexas, eles se
descobrem diante de um ndmero crescente de opg¢bes. Mas também tém que decidir
muito mais por si. Ndo apenas podem como devem ser mais autdnomos (ELIAS,
1994 p. 102).

Através disso, podemos notar nas crescente opc¢des que o individuo tem para a deixa
desse grupo, onde dentre as varias opcbes pode ser encontrado uma decisdo do individuo de
forma individual e ndo mais coletiva, isso acarreta no poder de autonomia que o individuo
tera a partir de suas préprias decisGes. O individuo na construcdo de sua identidade toma a
decisdo desse desenvolvimento a partir de uma reflexdo prépria, onde a partir disso pode
definir a qual encaixa-se, dessa forma tendo autonomia na construgdo da mesma atraves do
seu pensamento.

Chegamos portanto a nossa terceira reflexdo, desta primeira se¢do. Apos o conceito de
identidade ser explano, podemos observar agora a relacdo dessa identidade junto com a arte.

Para isso comegamos discutindo com Adorno (1985), onde coloca que:

O elemento gracas ao qual a obra de arte transcende a realidade, de fato, é
inseparavel do estilo. Contudo, ele ndo consiste na realizacdo da harmonia — a
unidade problemética da forma e do conteudo, do interior e do exterior, do individuo
e da sociedade -, mas nos tracos que aparece a discrepancia, no necessario fracasso
do esfor¢o apaixonado em busca da identidade (ADORNO, 1985, p. 108).
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Podemos observar o conceito de arte através de Adorno (1985) cuja caracteristica
central é o que transcendera o real, porém coloca que isso ndo depende das relacbes em
concordancia das duas partes, mas nas falhas dessa busca por uma identidade, ou seja,
enguanto a busca por um identidade, o caminho para o alcance sera dado de forma prazerosa
em busca dela.

Temos um conceito de musica através de Dayrell (1997), onde explica que esta
inserida dentro da histdria cultural da sociedade junto com as transformacdes do individuo

dentro dela.

A musica é uma dimensdo presente na histdria cultural da humanidade,
acompanhando as transformacGes do homem e da sociedade, expressando, de
alguma forma, nas melodias e nas letras, a relagdo do individuo com o seu mundo,
no seu tempo. A musica como expressdo individual, por exemplo, foi fruto de um
processo histérico, constituindo-se numa conquista do humano, no bojo das
transformacgdes socioculturais da modernidade, entre elas, a emergéncia do
individuo (DAYRELL, 1997, p. 27).

O autor explana a musica como uma transformacéo do individuo, através dela pode se
expressar pelas letras e melodias compostas pela realidade em que vive ou até por algo que
possa criar a partir de seus pensamento. E uma forma de expressdo do individuo que possa de
alguma forma através dessa arte ocorrer transformagdes nas culturas da sociedade moderna,
onde uma delas pode ser na fuga do individuo diante daquela sociedade. A arte funciona
como uma Vvalvula de escape para esse individuo, a utilizacdo da arte como meio em que o
mesmo possa expressar de uma maneira diferente.

Podemos notar na criacdo de grupos de estilo, onde sdo unidos através dessas
diferences e no modo de pensar.

Os estudos existentes sobre os diferentes grupos de estilo nos mostram uma gama de
formas de pertencimentos diferenciados. Num extremo encontramos grupos que se
agregam a partir de uma proposta ideoldgica explicita, expressas no visual, na
musica e em rituais proprios, num sentimento de comunhdo que ultrapassa a
utilizacdo estética, tendo uma conotacdo de fidelidade aos ideais construidos. [...]
Constroem uma imagem de comunh&o de interesses, de um espirito comum que une
e identifica pessoas (DAYRELL, 1997, p. 32).

Essa unido é dada a partir de uma ideologia em comum nos individuos, que na masica
podem ser expressadas através dela mesma e do visual estitico do individuo, tendo assim um
grupo formado através de ideais em comum e partilhados pelos mesmos, acabam assim,
criando uma unido através dos interesses em comum, o0 que se identificam e acaba unificando

suas propostas.
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3.2 CONSTRUCAO DE IDEOLOGIAS E A VISAO DO INDIVIDUO PELO LUCRO
FINANCEIRO

A partir de nossa segunda hipdtese temos dois elementos centrais: a possibilidade de
ao ser levado pelas facilidades da grande midia comercial o individuo esquecer ou rejeitar a
ideologia do movimento e o segundo elemento correspondente ao primeiro é o de o individuo
centrar-se somente na busca do lucro financeiro. Assim trabalharemos com as reflexdes de
Adorno(1985), Mattelart (2005) e Simmel (2006).

Nesse momento da discussao, vamos analisar dois pontos constitutivos: a construgédo
das ideologias dos individuos, onde podem a partir dela tracar os caminhos que seguirdo
através dela e o seu abandono e a importancia do individuo somente pela obtencéo do lucro
financeiro através dos materiais divulgados das bandas.

Para isso, comecaremos nossa reflexdo falando da relacdo individuo x ideologia a

partir das concepcdes de Simmel (2006).

3.2.1 RELACAO INDIVIDUO E IDEOLOGIA

O individuo pode obter, segundo o autor, varias qualidades bem sucedidas e das mais

diversas culturas, quanto a isso o individuo é ilimitado em suas escolhas.

O individuo pode possuir tantas qualidades aprimoradas, altamente desenvolvidas,
cultivadas quantas quiser — mas € justamente por isso que quanto mais frequente isso
se dé, tanto mais inverossimil sera a igualdade e, portanto, a formagdo de uma
unidade desse individuo com as qualidades dos outros. Assim, ele ira se orientar
para uma dimensdo incomparavel, e aquilo pelo qual se equipara com os outros de
maneira sélida — e que pode formar uma massa Unica e caracteristica — seré reduzido
a camadas inferiores e sensorialmente primitivas (SIMMEL, 2006, p. 47).

Pelo fato de cultivar varias qualidades, o individuo acaba se perdendo por meio de
tantas, isso torna algo fora do verdadeiro, podemos considerar como um individuo sem
esséncia naquilo que assume, baseia-se pelos demais individuos, o que pode ocorrer de se
juntar a essa massa, onde poderiamos classificar como niveis inferiores, no que se trata de
uma ideologia prépria, uma caracteristica Unica.

Simmel (2006) fala das diferencas de niveis de sujeito individuo e o sujeito massa,

essas diferencas ocorrem pela existéncia social.
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Essa diferenca de nivel entre o sujeito individuo e o sujeito massa de tal modo se
dissemina pela existéncia social, e com tantas consequéncias, que vale a pena ainda
examinar alguns exemplos. Eles vém de autoridades com posi¢des historicas
extremamente diversas e que, contudo, sdo similares, no sentido de que essas
posicdes propiciam observacdes excepcionais sobre o fendmeno coletivo (SIMMEL,
2006, p. 48).

Podemos notar isso a partir do contexto social que o sujeito individuo tem suas
influéncias por onde estd inserido, 0 pensamento Unico que as massas podem moldar o
individuo, acaba por torna-lo com um pensamento fechado, a liberdade para o novo fica
restrita por esse grupo.

Logo apds Simmel (2006) fala dessa construgdo intelectual da massa por sua igualdade

de vantagens pelas mais diversas pessoas.

A criacdo da massa como constructo intelectual, contudo, é a equiparacéo de nivel
entre as pessoas heterogéneas. 1sso s6 pode ocorrer por meio do rebaixamento dos
elementos mais elevados, e jamais pela elevagdo — sempre impossivel — de tudo o
que é inferior (SIMMEL, 2006, p. 56).

O autor traz como uma desvantagem, até dos individuos mais intelectos que vem a
compor essa massa, isso compdem-se atraves da elevacdo, de tudo que esta rebaixado nessa
percepcdo, o que pode influenciar mais. A massa rebaixa o nivel cultural do individuo, pelo
fato do contetido consumido de forma banal.

Também podemos notar o individuo enquanto o representante de uma sociedade, onde

se encontra um padrdo e especialidades que pode ter.

A sociedade — e seu representante no individuo, a consciéncia ético-social — exige
incontaveis vezes uma especializagdo que, como foi salientado, deixa atrofiada ou
destréi a totalidade dos ser humano. No que tange ao seu conteldo, ela se coloca
como inimiga das qualidades que devem ser chamadas de universalmente humanas
(SIMMEL, 2006, p. 88).

Isso pode acarretar nas peculiaridades em que um individuo pode ter, isso acaba por
vezes rebaixar os niveis de qualidade, onde sdo de baixos niveis devido ao contexto da massa
que esta inserido. Podemos observar que a massa € um fator que rebaixa os niveis de
especializacdo do individuo, isso acarreta na qualidade do conteddo que é consumido por ele.

Em um segundo momento dentro do nosso primeiro elemento, podemos notar através
de Adorno (1985) a relagéo desse individuos e suas ideologias com o a industria cultural, onde

podemos notar o comportamento do individuo diante desse meio. O autor trata como o
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cinema e o rédio ndo sdo mais arte, pelo fato da sua mercantilizacéo ser o foco principal de

quem produz esse material.

O cinema e o radio ndo precisa mais se apresentar como arte. A verdade de que ndo
passam de um negoécio, eles a utilizam como uma ideologia destinada a legitimar o
lixo que propositalmente produzem. Eles se definem a si mesmos como industrias, e
as cifras publicadas dos rendimentos de seus diretores gerais suprimem toda ddvida
quanto a necessidade social de seus produtos (ADORNO, 1985, p. 100).

Podemos notar que a inddstria cultural utiliza-se desses meios, antes elevados ao nivel
da arte, como formas de obtencdo de lucro utilizando ideologias para a conquista dos
consumidores, isso acaba desvirtuando o contetido, o que podemos interpretar pelo autor que
0 cinema e o radio em seus primardios eram tratados como arte.

O individuo é tratado como ilusorio, onde através da producdo em massa de um
contetdo causa uma padronizacgdo, devido ao fato desse individuo possuir uma identidade

limitada.

Na industria, o individuo é ilusério ndo apenas por causa da padronizacdo do modo
de producdo. Ele so é tolerado na medida em que sua identidade incondicional com
o0 universal estd fora de questdo. Da improvisacdo padronizada no jazz até os tipos
originais do cinema, que tém de deixar a franja cair sobre os olhos para serem
reconhecidos como tais, 0 que domina é a pseudoindividualidade, O individual
reduz-se a capacidade universal de marcar tdo integralmente o contingente que ele
possa ser conservado como o mesmo (ADORNO, 1985, p. 128).

Nisso, Adorno (1985) fala da pseudoindividualidade, onde podemos interpretar como
o individuo que é consumidor desses produtos destinados a massa, 0 que deixa o individuo
meramente como parte da massa e nao unico.

Essa pseudoindividualidade torna o individuo em apenas mais um componente dessa
massa de pessoas consumidoras dos produtos que estdo no mercado, deixam de ser individuos

unico com um pensamento diferente do resto que consome.

A pseudoindividualidade é um pressuposto para compreender e tirar da tragédia sua
viruléncia: é sd porque os individuos ndo sdo mais individuos, mas sim meras
encruzilhadas das tendéncias do universal, que é possivel reintegra-los totalmente na
universalidade. A cultura de massas revela assim o carater ficticio que a forma do
individuo sempre exibiu na era da burguesia, e seu Unico erro é vangloriar-se por
essa duvidosa harmonia do universal e particular (ADORNO, 1985, p. 128).

O que entdo, podemos observar essa cultura de massas que traz para o publico € uma

falsa amostra do que € um contetdo consumido por um individuo Unico, por consumir tal
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produto e sem o conhecimento dos demais individuos que o consomem, o individuo acaba
pensando que é Unico naquilo que tomou para si, mas ndo passa apenas de mais um individuo
que compBem a massa consumidora.

Adorno (1985) trata esses individuos como 0s que rejeitam a contradicdo de uma

ideologia da maioria das pessoas que a seguem. O autor apresenta o exemplo de Beethoven.

Os que sucumbem a ideologia sdo exatamente os que ocultam a contradicdo, em vez
de acolhé-la na consciéncia de sua prépria producdo, como Beethoven. Este
exprimiu musicalmente a cdlera pelo vintém perdido e derivou das reclamagdes da
senhoria a exigir o pagamento do aluguel aquele metafisico ‘Es Muss Sein’ [‘Tem
que ser’], que tenta superar esteticamente as limitagcbes impostas pelo mundo
(ADORNO, 1985, p. 130).

O autor exemplifica que o artista, através da musica, expressou 0 que deixava-0o
incomodado, podemos analisar através desse exemplo, o individuo que consegue se colocar
em contradi¢do aquilo que se € ditado na época, acaba por se tornar Unico assim que assume
uma postura diferente aos seus demais sdo submetidos pela padronizacdo imposta pela

sociedade.

3.2.2 LUCRO FINANCEIRO

Em nosso segundo elemento, vamos discutir a relacdo do individuo que tem a
pretensdo dentro desses meios de disseminacdo em massa dos materiais com o foco apenas
pelo lucro financeiro.

Adorno (1985) traz como critica a padronizacdo dos produtos e sua producdo em
grande escala, nisso o produto acaba por se tornar banal, onde o centro esta voltado apenas

pela venda desse material.

Por enquanto, a técnica da indudstria cultural levou apenas a padronizagdo e a
producdo em série, sacrificando o que fazia a diferenca entre a l6gica da obra e a do
sistema social. Isso, porém, ndo deve ser atribuido a uma lei evolutiva da técnica
enquanto tal, mas a sua funcéo na economia atual (ADORNO, 1985, p. 100).

Podemos considerar que atraves da indudstria cultural, pelo seu modo de producéo, o
material que se é externado para os consumidores de forma que a obtencédo pelo lucro esta em
primeiro lugar, acaba por perder a esséncia dela, perde sua arte e vira apenas um produto de

mercado onde gira e SO pensa na economia.
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A producgdo ostensiva, dita pelo autor, € o que consiste em critério Unico para a
industria cultural. “O critério unitario de valor consiste na dosagem da conspicuous
production (producdo ostensiva), do investimento ostensivo. Os valores orcamentais da
industria cultural nada tem a ver com os valor objetivos, com o sentido dos produtos”
(ADORNO, 1985, p. 102).

Os valores econdémicos s&o 0s principais pontos de vista, 0s objetivos que seriam como
os primérdios da expansdo dos produtos sdo deixados de lado, nisso resulta o lucro no
principal objetivo.

Neste sentido Mattelart (2005) fala da visdo econémica que alguns individuos tem a
partir do pensamento apenas por essas obtencdo de lucro, sua identidade acaba por sofrer por
aquilo que o mercado oferece e induz o individuo a compra. A partir dos processos

comunicativos, explica do esquecimento da subjetivacdo na comunicacao.

A comunicagdo esquece entdo a subjetividade, mas também as especificidades
culturais daqueles que estdo em relacdo. O que faz dela, além de sua utilidade
imediata, econbmica e cientifica, por exemplo, um conjunto de instrumentos
mutiladores, porque insensiveis as dimensBes interpessoais e intersubjetivas da
relagdo, e cegos as condi¢des culturais particulares de seus protagonistas, a seus
valores, a suas identidades. Em alguns casos, ela esta entdo exclusivamente a servico
do dinheiro, por exemplo quando é publicitaria, elaborada por especialistas em
marketing que manipulam as necessidades para incentivar mas o consumo de massa
em detrimento de qualquer espirito critico, de qualquer capacidade das pessoas de
tomar uma certa distancia em relacéo a si mesmas (MATTELART, 2005, p. 300).

O autor traz uma critica a publicidade, onde fala da busca por ela de atingir uma
especificidade do individuo que va induzi-lo a compra de um produto voltado para a massa, 0
que acaba fazendo o individuo Unico entregar-se ao que esse mercado oferece, esses
individuos Unicos acabam por se perder de si mesmas, ou seja, acabam por perder uma
identidade Unica.

Dessa forma concluimos a nossa se¢do e partimos para a proxima, do qual ird nos dar

uma melhor visao sobre o funcionamento do comércio e a grande midia.

3.3 0 COMERCIO E A GRANDE MIDIA

Nesta secdo iremos analisar de uma forma concisa o funcionamento do comércio e da
grande midia comercial, esse estudo torna-se ideal para a obtencdo de um resultado para nossa

segunda hipotese, que de forma segmentada trata do assunto que sera apresentado.
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Comecgamos nossa discussdo em um primeiro momento buscando atraves de Martin-
Barbero (2006) a histdria pela qual surge os meios que sdo destinados as massas, onde chega a

informacao de uma forma simples e que toda pessoas possa entendé-la.

Em meados do século XIX, a demanda popular e o desenvolvimento das tecnologias
de impressdo vao fazer das narrativas o espaco de decolagem da producdo massiva.
O movimento osmaético nasce na imprensa, uma imprensa que em 1830 iniciou 0
caminho que leva do jornalismo politico a empresa comercial. Nasce entdo o
folhetim, primeiro tipo de texto escrito no formato popular de massa. Fenémeno
cultural mais que literario, o folhetim conforma um espaco privilegiado para estudar
a emergéncia ndo sé de um meio de comunicacdo dirigido as massas, mas também
de um novo modo de comunicag&o entre as classes (MARTIN-BARBERO, 2006, p.
176).

O autor traz o histérico sobre surgimento das massas atraves do jornalismo politico
iria surgir a empresa comercial, também fala do folhetim, o primeiro texto escrito para o
consumo das massas, fala da importancia cultural que o folhetim teve me meio as mudancas
de informacédo que a massa recebia, mas essas mudancas ndo limitadas apenas para as massas,
ha uma mudanga em um novo modo de disseminar uma informacdo entre as classes
econdmicas.

Martin-Barbero (2006) fala da cultura de massa, onde 0s meios de comunicacao sdo
pelas quais as massas recebem a informacdo, nisso, fala da efetividade desse material

informativo na cultura das sociedades.

Dizer ‘cultura de massa’ equivale, em geral, a nomear aquilo que é entendido como
um conjunto de meios massivos de comunicacdo. A perspectiva histérica que
estamos eshogando aqui rompe com essa concepgdo e mostra que o que se passa ha
cultura, quando as massas emergem, ndo é pensavel a ndo ser em sua articulagdo
com as readaptacdes da hegemonia, que, desde o século XIX, fazem da cultura um
espaco estratégico a reconciliagdo das classes e a reabsor¢do das diferengas sociais.
As invenc0es tecnoldgicas no campo da comunicacgdo acham ai sua forma: o sentido
que vai tomar sua mediacdo, a mutacdo da materialidade técnica em potencialidade
socialmente comunicativa (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 196).

Ressalta que utiliza-se a cultura como uma estratégia para as relacdes das classes na
sociedade, também fala que o agravante é a reabsorcdo das diferencas sociais, através das
tecnologias que sdo oferecidas para essa transmissdo da mensagem, o que permite que as
diferentes classes possam estar ligadas através desse meio.

O autor traz a mudanca do qual o modo de cultura modificou-se através do
envolvimento da publicidade, onde de alguma forma reconstituiu todo o0 meio da comunicacéo
a transformando em persuasdo como é ressaltado por Martin-Barbero (2006). Isso ajuda no

comércio que é colocado pela grande midia.
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A melhor expressdo do modo como 0 consumo se converteu em elemento de cultura
acha-se na mudanca radical sofrida pela publicidade, por essa época, quando passou
a invadir tudo, transformando a comunicagdo inteira em persuasdo. Deixando de
informar sobre o produto, a publicidade se dedica a divulgar os objetos dando forma
a demanda, cuja matéria-prima vai deixando de ser formada pelas necessidades e
passa a ser constituida por desejos, ambicdes e frustragdes dos sujeitos (MARTIN-
BARBERO, 2006, p. 198).

Com essa hegemonizacdo da publicidade nesse novo modo de comunicar, a
informacao passa a divulgar de uma forma que desperte os desejos e ambi¢cbes, como explana
0 autor, dos sujeitos. Através das frustragdes do mesmo pelos quais passam, acaba por virar
um atrativo de consumo pelo publico, as necessidades reais nesse ponto é deixada totalmente
de lado.

Podemos notar na mudanca em que a publicidade causa nas massas com seu modo de
transmitir as mensagens, o0 autor traz que o necessario para a salvacdo do individuo passa a

obter uma figura de obtencéo do seu bem-estar.

Sé agora o processo de secularizagdo iniciado séculos antes chega de verdades as
massas: quando o ideal de salvacdo for ‘convertido’ no de bem-estar, essa figura
objetiva da felicidade, ja que ¢ a Gnica comprovavel e mensuravel em objetos. Ideal
secular e democratico que estava na propria declaragdo de independéncia: ‘Todos 0s
homens tém direito a felicidade’. Para a cultura de massa, a publicidade ndo ¢
somente a fonte mais vasta de seu financiamento; é também a forca que produz seu
encantamento (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 199).

Ou seja, cria-se algo além das necessidades daquilo que o individuo necessita para sua
sobrevivéncia, a publicidade para as culturas de massa comeca a ser vista mais como algo
com o envolvimento de que € preciso para o individuo obter a sua felicidade, a publicidade
assim cria 0 encantamento em volta dos produtos disseminados por ela, onde pode néo ser
necessario para a sobrevivéncia do individuo, mas ira servir para o seu bem-estar, € uma
questdo de felicidade e ndo de necessidade.

Martin-Barbero (2006) explana também sobre a mediacdo de massa que a cultura
recebe, onde fala de duas dindmicas pelas quais ha uma tensao, os interesses econdémicos do

capitalismo e o poder da sociedade civil que amplia os limites da liberdade.

A cultura da mediacdo de massa é forjada na tensdo entre essas duas dindmicas: a
dos interesses econdmicos de um capitalismo mais e mais monopolista, que se
aproveita da presenca débil e funcional do Estado, e a de uma poderosa sociedade
civil que defende e amplia os limites da liberdade (MARTIN-BARBERO, 2006, p.
200).
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Podemos notar que o autor traz as duas dinamicas, onde a primeira fala dos interesses
econdmicos, ou seja, é voltada apenas pelo pensamento da aquisi¢do do lucro diante de uma
fiscalizacdo dispersa do Estado pela cultura dessa mediacdo de massa que se é disseminado
para elas, os interesses econdmicos se tornam absolutos diante dessa situacdo, outra dinamica
é a dos limites de liberdade pelos quais a sociedade defende e amplia, no que resulta no
espaco pelo qual essa cultura de massa tem a percorrer. Podemos analisar que Martin-Barbero
(2006) afirma da liberdade pelo qual o individuo busca diariamente, porém o lucro financeiro
pode vir a ser um agravante pela liberdade deixada de lado, visando assim a busca somente
pelo lucro financeiro.

Nesse momento vamos ter uma visdo do que é o impacto a globalizacdo dessa
comunicacéo, sua disputa no mercado pela venda dos produtos que séo inseridos nos meios de
comunicacdo que atingem grandes publicos, nisso podemos colocar em relacdo para melhor
entendimento Mattelart (2002) e Martin-Barbero (2006), dos quais nos utilizamos para esse
estudo.

Mattelart (2002) comeca explicando dentro de sua concepgdo o que primeiramente é
essa globalizacdo, explica que essa globalizacdo € o modelo de administracdo de empresas,

onde esta inserido em um ambiente de concorréncia

A globalizagdo é, primeiramente, um modelo de administracdo de empresas que,
respondendo a crescente complexidade do ambiente da concorréncia, procede da
criacdo e da exploracdo de competéncias em nivel mundial, objetivando maximizar
os lucros e consolidar suas fatias de mercado (MATTERLART, 2002, p. 125).

Essa globalizacdo implica na exploracdo do mercado em niveis mundiais, do qual
tenta alcancar a maior obtencdo do lucro e conseguir firmar-se, no qual seria o0 grande
mercado, onde podemos considerar com a maior circulacéo de dinheiro e de investidores.

Neste sentido Martin-Barbero (2006) traz o campo da comunica¢do com um fator que

desempenha um papel decisivo no desenvolvimento do capitalismo na sociedade.

A questdo transacional designa mais que a mera sofistica¢do do antigo imperialismo:
uma nova fase do desenvolvimento do capitalismo, em que justamente o campo da
comunicagdo passa a desempenhar um papel decisivo. O que esta e jogo agora nao é
a imposicdo de um modelo econémico, e sim o ‘salto’ para a internacionaliza¢do de
um modelo politico. O que nos obriga a abandoar a concep¢do que tinhamos dos
modos de luta contra a ‘dependéncia’, porque ‘¢ muito diferente lutar para se tornar
independente de um pais colonialista, em combate frontal, com um poder
geograficamente definido, de lutar por uma identidade propria dentro de um sistema
transnacional, difuso, inter-relacionado e interpenetrado de modo complexo
(MARTIN-BARBERO, 2006, p. 285).
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Fala de que a comunicacao ndo tem mais o papel no modelo da economia onde passa a
ter o papel da internacionalizacdo do modelo politico, ou seja, o que exclui o modo da
dependéncia que o autor traz na busca pela identidade que se busca dentro do sistema em que
o individuo esta inserido. O individuo passa a lutar por sua identidade de modo em que nédo
permita que o sistema néo tenha influencias sobre ela.

A comunicacao e seus segmentos, citados pelo autor, sdo defensores da solidariedade

universal.

Falar de comunica¢do no contexto da mundializagdo significa defrontar-se com a
confusdo reinante no uso dos termos. Comunicagdo, globalizacdo, mundializacéo
sdo assim reapropriados pelos adeptos do todo liberal como também pelos
defensores de uma solidariedade universal. Desta maneira, entre um processo de
mercantilizacdo do mundo, que assimila livre comércio a liberdade de comunicacéo,
e a préatica de excegdo cultural, que se nega a fazer da cultura um produto como
qualquer outro, a comunicacdo vem a ser o maior desafio da nossa época
(MATTELART, 2005, p. 237).

No que implica a cultura, hd uma negacdo de sua mercantilizagdo no comércio pelo
mundo, do qual a comunicagéo passar por se apropriar da cultura para a venda para as massas
de individuos, a cultura pode ser considerada como algo a mais do que apenas um produto de
venda para o arrecadamento de dinheiro das grandes empresas, o autor coloca como o desafio
que a comunicagdo vem a ser, para essa adequacao que a toma pela cultura.

O marketing juntamente com a publicidade citado por ele sdo os que destinam 0s
objetivos para meios que possam intervir nos mais diversos meios. “[...] o marketing e a
publicidade segmentam os mercados objetivos ao modular as intervencdes segundo as
diferentes escalas para melhor aproveitar as oportunidades de penetracdo das redes, produtos e
servicos” (MATTERLART, 2002, p. 128).

Podemos notar que isso ocorre atraves de sua penetracdo nas redes em que o produto
estd em circulacdo, de modo que se possa utilizar os produtos e servigcos para essa acao de
intervencdo, dessa forma o marketing € uma ferramenta a ser utilizada pela obtencdo da
firmacdo dos consumidores, ou também atrair mais consumidores.

A publicidade ird se destacar no grande mercado através das utilizacbes de novas

formas de utilizacdo das ferramentas para o alcance.

A otimizacdo acrescida do investimento publicitario acarreta um enfoque cada vez
mais preciso das mensagens. [..] Antes mesmo da promulgacdo de regras
deontoldgicas, a industria publicitaria surge como um laboratério das novas técnicas.
A segmentacdo do mercado de consumo aumenta na medida do aperfeicoamento dos
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bancos e das bases de dados e de outras técnicas informatizadas de mapeamento
socioecondmico dos publicos-alvos (MATTERLART, 2002, p. 128).

Nisso, cria-se novas formas de disseminar a comunicacdo e de que forma ela sera
entregue para o individuo, dentre essas novas formas é possivel criar uma sele¢do do publico
que deseja captar para consumir aquilo que se estd oferecendo, séo criados 0s mapeamentos
socioeconémicos desses individuos, como é citado pelo autor.

Mattelart (2002) traz como exemplo duas redes de televisdo no qual ganham destaque
no mercado mundial que estdo inseridas, dentre elas a Rede Globo, do qual é de origem

brasileira.

A construgdo destes grupos e redes globais de comunicacdo exigiu uma radical
desregulamentacdo das estruturas comunicacionais nacionais, o que afetou
igualmente os sistemas do ambito do servi¢o publico e do setor do comércio. Se
estes grupos e redes continuam essencialmente no &mbitos das grandes nagdes
industriais, outras personagens tem surgido no mercado audiovisual. Os dois
exemplos classicos sdo o grupo brasileiro Globo (o nome Ihe calha bem) e o grupo
mexicano Televisa, cujos seriados e telenovelas sdo exibidos muito além de seus
paises de origem (MATTERLART, 2002, p. 134).

Fala do poder de alto alcance dessas redes através do seu conteudo externado para
além dos limites do pais em que estd inserida, com suas programacOes de telenovelas e
seriados, acabam por conquistar o publico estrangeiro pelo qual é demonstrado a trama
naquele programa. A Rede Globo tem um poder de dissemina¢do com o alcance imensuravel,
se torando 0 maior meio de comunicacdo, no que se destina as massas, dentro do pais.

Martin-Barbero (2006) coloca as estratégias da comercializacdo dos produtos como
algo que ndo é criado apos a sua venda.

E por ultimo, as estratégias de comercializacdo, que ndo sdo algo que se acrescenta
‘depois’, para vender o produto, mas algo que deixou suas marcas na estrutura do
formato, seja na forma tomada pelo corte narrativo para a publicidade, na qual dita
seu lugar no palimpsesto, seja nos ingredientes diferenciais introduzidos pela
diversifica¢do daquilo que sé sera visto ‘dentro’ de uma pais ou também fora dele
(MARTIN-BARBERO, 2006, p. 301).

No que se refere ao seu conhecimento por peculiaridades que a publicidade pode
buscar para conquistar os consumidores, a acréscimo de valores que um produto pode levar
através das estratégias s6 podera ser inserido antes da venda, pelo qual podemos interpretar
que a partir disso o consumidor podera ter o desejo de compra por aquele produto, e ndo pelo

seu desejo p0Os a sua compra para 0 consumo.
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Dessa forma nosso capitulo encerra-se com a percep¢do que a globalizacdo da
comunicagdo trata como uma disputa por fatias de mercado, como é referenciado em um
trecho de Mattelart (2002), podemos também observar de que essas industrias tem o foco
apenas no lucro, onde através do incentivo ao consumo delas aos consumidores afeta na
liberdade da qual os individuos buscam, segundo j& colocado por Martin-Barbero (2006)

Assim fechamos o nosso capitulo, do qual tomou conta das necessidades que
encontramos para um melhor entendimento dos assuntos abordados, 0 que nos deu uma visao
clara de cada segmento. A partir de agora, passamos ao nosso capitulo de dados, onde nossa

pesquisa foi efetivada no intuito da comprovacao de nossas hipéteses.
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4. CAPITULO DE DADOS

Partimos agora para 0 nosso capitulo de dados, onde em um primeiro momento
falaremos do nosso problema de pesquisa, hipdteses e o conceito do trabalho. Constituira
também do método utilizado na andlise documental e em nossa entrevista, da qual
utilizaremos uma andlise qualitativa das respostas com o método comparativo. Explanaremos
sobre o punk rock gaucho e a cena underground, e por fim, as entrevistas onde coletamos 0s

dados.

4.1 PROBLEMA, HIPOTESES E CONCEITOS

Um projeto de pesquisa constitui- se em apresentar um objetivo central do trabalho, no
qual se obtera a comprovacdo através do mesmo, para isso, é preciso a formulacdo de um

problema de pesquisa, no qual ira mostrar a questéo a ser resolvida no projeto.

Formular um problema consiste em dizer, de maneira explicita, clara, compreensivel
e operacional, qual a dificuldade como a qual nos defrontamos e que pretendemos
resolver, limitando o seu campo e apresentando suas caracteristicas. Desta forma, o
objetivo da formulacdo do problema da pesquisa é torna-lo individualizado,
especifico, inconfundivel (RUDIO apud MARCONI; LAKATOS, 2010 p. 111).

Portanto, nesse projeto desejamos buscar a compreender a relacdo do punk rock
gaucho com a grande midia comercial, onde analisaremos se uma atitude underground, no
caso o punk rock, quer e consegue resistir ao poder da grande midia comercial diante de uma
grande midia comercial, entendida como gravadoras, produtoras e meios de comunicacao,
resiste a esse poder comercializagdo. A partir disso, definimos o problema de pesquisa: O
punk rock gadcho, como uma atitude underground quer resistir ao poder de
comercializacdo da grande midia? Nisso, para ajudar na solucdo do problema, partimos
para as hipdteses.

As hipdteses sdo formuladas a partir do problema, onde ira previamente expor uma
hipotética solucdo para o problema formulado.

Uma vez formulado o problema, com a certeza de ser cientificamente valido,
propde-se uma resposta “suposta, provavel e provisoria”, isto é, uma hipodtese.
Ambos, problemas e hipéteses, sdo enunciados de relagBes entre varidveis (fatos,
fendbmenos); a diferenca reside em que o problema constitui sentenca interrogativa e
a hipdtese, sentenga afirmativa mais detalhada (MARCONI; LAKATOS, 2010, p.
111).
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Desta forma, criamos duas hipdteses, onde atraves delas buscaremos a comprovacao,
ou ndo, das mesmas para a solucdo do problema. Nossas duas hipoteses sdo constituidas de
dos seguintes elementos.

Em nossa primeira hipdtese postulamos que existe uma capacidade de resisténcia a
grande midia por parte do punk rock galicho pois se o0s atores buscarem atingir as pessoas
com uma atitude underground, poderemos verificar a probabilidade de resisténcia a
comercializa¢do da grande midia a partir da producao de uma rede prépria autbnoma.

Ja na nossa segunda hipotese, vamos pelo caminho inverso da primeiro, onde
postulamos que héa por parte do punk rock gaicho uma incapacidade de resistir a grande midia
comercial pois caso o0s atores se deixem manipular pelas facilidades de maior divulgagéo que

a grande midia visando ndo a ideologia do movimento, mas sim o lucro financeiro.

4.2 METODOLOGIA DE PESQUISA

Neste trabalho utilizaremos dois métodos de pesquisa para comprovarmos nossas
hipdteses onde irdo buscar solucionar nosso problema, vamos utilizar a método de entrevista e

0 método de analise documental.

4.2.1 ANALISE DOCUMENTAL

A nossa segunda metodologia é a analise documental, onde partimos dela para
pesquisar sobre o cenario do punk rock no Rio Grande do Sul, coletamos dados através de
livros onde se hospedam o conteldo sobre o tema abordado, servira de base para nossa

pesquisa.

A caracteristica da pesquisa documental é que a fonte de coleta de dados esté restrita
a documentos, escritos ou ndo, constituindo o que se denomina de fontes primarias.
Estas podem ser feitas no momento em que o fato ou fendmeno ocorre, ou depois
(MARCONI; LAKATOS, 2010, p. 157).

Percebemos uma certa escassez do material disponivel para tal consulta, na coleta
desses dados mas encontramos duas referéncias gerais: o livro Dias de luta: o rock e o brasil
dos anos 80, onde foi um dos poucos materiais sobre nosso objeto. Podemos levar em conta

que a partir desse trabalho comecamos uma identificacdo do punk rock gaucho.



4.2.2 ENTREVISTA

A entrevista € realizada face a face onde obtém os dados desejados para analise.
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A entrevista € um encontro entre duas pessoas, a fim de que uma delas obtenha
informagBes a respeito de determinado assunto, mediante uma conversagdo de
natureza profissional. E um procedimento utilizado na investigacdo social, para a
coleta de dados ou para ajudar no diagndéstico ou no tratamento de um problema
social (MARCONI; LAKATOS, 2010, p. 178).

Nosso roteiro de perguntas foi realizado a partir de nossas hipoteses, onde definimos

dez perguntas onde seria suficiente para obtermos os dados. Criamos a partir das hipoteses

desconstituidas as perguntas que constituem nosso roteiro, conforme quadro abaixo:

Tabela 1: Relacdo pergunta - hipotese

Pergunta

Elementos da hipotese

01) O punk rock deve resistir a grande
midia comercial? Por que?

Capacidade do punk rock ser (é) um
movimento de resisténcia a grande
midia comercial. (Hipdtese 1)

02) Quais as principais diferencas do punk

rock em relacdo a grande midia comercial?

Capacidade do punk rock ser (&) um
movimento de resisténcia a grande

midia comercial. (Hipdtese 1)

03) O que seria uma postura underground

no punk rock?

A partir da sua mensagem de atitude
underground
(Hipotese 1)

(discurso, postura).

04) H& uma rede autbnoma prépria de
divulgacdo para ndo precisar recorrer a

grande midia comercial?

Rede propria; (Hipdtese 1)
Autonomia de divulgagdo. (Hipdtese 1)

05) Qual o poder de alcance do material

para as pessoas?

Rede proépria; (Hipotese 1)
Autonomia de divulgagdo. (Hipdtese 1)

06) A quantidade de espaco que as grande
midias comercias abrem para a insercdo dos
produtos da banda, € uma proposta que

ajuda a néo resisténcia?

Individuo que se deixa ser manipulado
pelas facilidades de maior divulgagéo
que a grande midia pode promover.
(Hipotese 2)

07) Buscar grande midias comerciais para a
divulgagcdo do punk rock é ir contra as
ideologias do movimento? Quais?

Individuo que se deixa ser manipulado

pelas facilidades de maior divulgagéo
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que a grande midia pode promover;
(Hipdtese 2)
Ndo a ideologia do movimento.
(Hipotese 2)

08) Uma ideologia pode sofrer modifica¢es | Individuo que se deixa ser manipulado
com o tempo? Ou seja, podemos aceitar a | pelas facilidades de maior divulgacao
relacdo com a grande midia comercial? Por | que a grande midia pode promover;
qué? (Hipotese 2)
Ndo a ideologia do movimento.
(Hipdtese 2)

09) Obijetivar somente o lucro financeiro é | Lucro financeiro. (Hipotese 2)

uma atitude punk rock? Por qué?

10) Pode se ter uma atitude punk rock e | Lucro financeiro. (Hipotese 2)

ganhar dinheiro? Como?

Para a realizacdo de nossa entrevista, tivemos 0 contato com 0s primeiros
entrevistados atraves de e-mail, onde marcamos a data, horario e localizacdo da entrevista. O
deslocamento de Séo Borja até a capital Porto Alegre, ocorreu no dia 16 de dezembro, onde a
finalizacdo da entrevista ocorreu no dia 20 de dezembro.

Algumas entrevistas foram pré-agendadas, onde podemos ir até a residéncia, locais de
trabalho e encontros em lugares estabelecidos pelos entrevistados, os demais entrevistados
foram indicados pelas pessoas que foram entrevistadas.

A entrevista foi registrada através de um gravador e uma camera com a devida
autorizacdo de forma formal, que pela sua eficiéncia nos daria a total resposta pelo
entrevistado, com as imagens captadas podemos ter a producdo de um minidocumentario,
onde através disso podemos gerar um contetdo além do projeto escrito, onde o leitor tera
mais uma op¢do para o conhecimento deste trabalho.

A entrevista foi feita de modo padronizada/estruturada, onde as perguntas ja estavam
pré-estabelecidas e a partir delas feitas ao entrevistado 0 mesmo teria total liberdade de

resposta dentro da pergunta abordada.

O motivo da padronizacdo é obter, dos entrevistados, respostas as mesmas
perguntas, permitindo ‘que todas elas sejam comparadas com o mesmo conjunto de
perguntas, e que as diferencas devem refletir diferencas entre os respondentes entre
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os respondentes e ndo diferengas nas perguntas (LODI apud MARCONI;
LAKATQOS, 2010, p. 180).

A partir disso definimos o numero de quinze pessoas a serem entrevistadas, sendo
dividido em trés grupos distintos de cinco pessoas onde comparamos os dados.

O primeiro grupo se constitui de musicos do punk rock galicho, onde o critério
estabelecido foi de entrevistar musicos em atividade.

O segundo grupo ¢ formado por musicos em atividade do cenario do rock n’ roll
gaucho, onde buscamos através desse grupo opinides de uma visao fora do cenario artistico do
punk rock, mas incluidos no estilo rock n’ roll e com nogao de divulgacao e producdo por esse
meio.

O terceiro grupo é composto por pessoas inseridas no movimento punk rock gadcho,
mas ndo estdo envolvidas no meio de producao.

Para a realizacdo da coleta de dados e das perguntas buscamos dentro do cenério
musical de Porto Alegre quinze pessoas, divido em trés grupos apresentado no quadro a

baixo.

Tabela 2: Grupos pesquisados

Musicos punk rock Musicos rock n’ roll Movimento punk rock

Claudio Heinz Daniel Villaverde Leonardo Garbin

Guitarrista da banda Os | Vocalista da banda | Design grafico e arte
Replicantes. Ornitorrincos. educador.
Duda Calvin Davi Pacote Marianna Rodrigues

Vocalista da banda Tequila
Baby.

Guitarrista da banda Os

Torto e produtor musical.

Estudante de direito e

psicologia na UFRGS.

Felipe Messa Diogo Stolfo Samarone Silveira
Guitarrista da  banda | Baterista da banda | Bibliotecério.

Pupilas Dilatadas. Cattarse.

Heron Heinz Leandro Padrax Tamir Farina

Baixista da banda Os | Vocalista da banda | Artista plastico.
Replicantes. Attrack.

Julia Barth Lucas Hanke Thiago Calsa

Vocalista da banda Os | Guitarrista da  Banda | Estudante de direito na
Replicantes. Identidade e socio | UFRGS.
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proprietario da produtora
Marquise 51.

4.2.3 0 METODO COMPARATIVO

Para a realizacdo da analise dos dados de nossa pesquisa, utilizamos o método

comparativo.

Empregado por Tylor. Considerando que o estudo das semelhangas e diferengas
entre diversos tipos de grupos, sociedades ou povos contribui para uma melhor
compreensdo do comportamento humano, este método realiza comparagdes, com a
finalidade de verificar similitudes e explicar divergéncias. O método comparativo é
usado tanto para comparacOes de grupos no presente, no passado, ou entre oS
existentes e os do passado, quanto entre sociedades de iguais ou de diferentes
estagios de desenvolvimento (MARCONI; LAKATOS, 2010, p. 89).

Através desse meio comparamos as respostas dos quinze entrevistados, onde a
primeira pergunta foi comparada entre as quinze respostas e assim sucessivamente, atraves
desse método, obtemos os dados para verificar nossas duas hipdteses para a solucdo do

problema.

4.3 O PUNK ROCK GAUCHO E A CENA UNDERGROUND

Juntamente com o surgimento do punk rock no Brasil no final dos anos 70, surge o
punk rock também no Rio Grande do Sul, onde comecam a surgir as primeiras bandas do
Estado, uma das precursoras e de maior forte expressao na época e até os tempos de hoje é Os
Replicantes, que através das suas musicas com varios temas acabam conguistando um espaco

no cenario musical de Porto Alegre e também do restante do Rio Grande do Sul.

O circuito era bem azeitado, partindo de produgdes independentes (como o EP sem
nome que lacou o Replicantes), passando por shows coletivos organizados pelos
proprios musicos, grandes festivais como o Rock Unificado ou o Rock Concert,
shows pelo interior do estado e chegando na destemida programacdo da Ipanema
FM. Novos bares e danceterias, como o Ocidente e B’52, e teatros, como o Opinido
e 0 Araujo Vianna, abriam as postas pra rapaziada (ALEXANDRE, 2013, p. 275).

Na década de 80 na capital gaucha ndo surgia s6 um cenério punk rock, mas também
um cenario rock gaucho, onde cada vez mais espacos eram abertos para o estilo dentro da

capital, onde tudo era feito através de um modo independente, as bandas faziam acontecer de
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alguma forma, podemos considerar uma identidade do préprio rock galdcho, como algo
diferente de qualquer outro lugar visto no pais, cria-se um estilo proprio de fazer musicas e de

externa-las.

Aparentemente, a incompreensdo era a sina dos grupos gauchos. ‘Os gatchos sdo
diferentes do resto do Brasil’, admite Miranda, um ndo contratado que passou a
trabalhar com jingles, musica para teatro e radicalizar ainda mais na barulheira com
0 grupo A vingan¢a de Montezuma. ‘O que ¢ underground no resto do pais, no Sul é
mainstream. O povo inteiro é locdo. Outra cabeca, outro jeito de ver a vida.
Comportamento sexual, alimentar, convivio social, é tudo diferente. L4 ndo existem
palavras como ‘desculpe’, ‘por favor’ ou ‘da licenca’. Nao precisa de ‘por favor’ se
vocés quer pedir alguma coisa. Para o senso gaudcho, pedir jA é um gesto de
humildade extrema’ (ALEXANDRE, 2013, p. 277).

O rock galcho acaba por se destacar comparado aos outros estados do Brasil, podemos
ressaltar isso através dos Replicantes, que tinham propostas sonoras do punk rock com letras
despojadas e uma expressao forte nos vocais e nos seus instrumentais secos, mas com muita

esséncia depositada naquilo que se era criado.

O Replicantes, por seu turno, propunham um cruzamento de temas futuristas,
transgressdo punk e som hardcore. ‘Surfista calhorda’ foi um dos grandes hits do
underground dos anos 80 e a banda chegou a registrar trés LPs pelo Plug, o Futuro é
vOrtex (1986), Histdrias de sexo e violéncia (1987) e Papel de mau (1988). Foram os
Replicantes um dos maiores responsaveis pela solidificagcdo do circuito de shows
pelo interior do Rio Grande do Sul — que permitia que bandas locais, mesmo sem
sucesso nacional, sobrevivessem dignamente em seu préprio estado (ALEXANDRE,
2013, p. 276).

No decorrer da histéria do punk rock gatcho podemos destacar outras bandas com
uma forte expressdo dentro do Estado e também pelo pais, onde conseguiram atingir um
reconhecimento, podemos citar algumas bandas além dos Replicantes como: Pupilas
Dilatadas, Tequila Baby, Os torto, Flanders 72, entre outras.

O punk rock no Rio Grande do Sul carece de fontes, o material tanto em livros como
0s materiais pela internet ndo contém muitas informacdes sobre a cena e sua desenvoltura
desde o seu surgimento.

Depois desse breve historico do punk rock e seus segmentos, buscaremos na proxima
secdo explanar sobre o punk rock relacionado a uma a uma atitude underground, onde
trataremos dessa relacdo através dos autores que trabalhamos.

Dessa forma fechamos nossa secdo metodoldgica e passamos para a analise dos dados.
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4.4 A CAPACIDADE DE RESISTENCIA DO PUNK ROCK GAUCHO EM DADOS

Nesse momento em nosso capitulo de dados vamos discutir os dados obtidos pelos
quinze entrevistados, essa discussdo envolvera nossas hipoteses, pode onde vamos poder
comprové-las ou ndo para a solucéo do nosso problema de pesquisa.

Em nossa primeira hipGtese postulamos o poder de resisténcia diante da grande midia
comercial, pelo qual o individuo tenta manter uma atitude underground através de uma rede
prépria do movimento underground, onde se possa ter a producédo e a divulgacdo do material
de forma autbnoma, essa hipétese dard conta das nossas primeiras cinco perguntas aplicadas
aos entrevistados.

Em nossa segunda hipotese temos o individuo do qual ndo resiste aos beneficios que a
grande midia comercial possa trazer para si ou para a banda, de forma que sua ideologia é
deixada de lado, onde o individuo esta focado apenas no dinheiro. Nessa hipotese se encaixa
as cinco perguntas restantes de nossa entrevista. Dentro de cada hipotese separamos

elementos constitutivos pelos quais nos guiaram para a comprovacao das hipoteses.

4.4.1 Analise — pergunta 01

Esta primeira pergunta O punk rock deve resistir a grande midia comercial? Por
que? quer dar conta de nossa primeira hipotese se 0 punk rock quer resistir a grande midia ou
ndo. Em nosso universo de 15 entrevistados verificamos dois tipos diferenciados de respostas:
uma que afirma a necessidade de resistir e outra resposta que acha que ndo, ndo ha por que
resistir. Sendo que ha uma leve tendéncia hegemonica para a necessidade de resisténcia.

Vamos realizar a discussdo de todas as perguntas doravante apresentando as opinides
dos entrevistados organizados nos trés grupos montados: musicos punk rock, muasicos do rock
e membros do movimento punk rock.

Neste sentido conforme, iniciando pelo grupo dos musicos de punk rock Claudio

Heinz é necessario resistir.

Eu acho que ndo sé deve como ndo tem outro caminho, eu acho que tem que
aproveitar o que midia der, sem se vender pra ela, uma coisa bem dificil de
responder, ndo sei se posso exemplifica algumas coisas né (...) (Claudio Heinz 01)
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Verificamos que para Claudio Heinz ndo ha outro caminho, pois h&4 como realizar e
divulgar seu trabalho sem se vender, basta fazer bem feito, pois deste jeito a midia vai ter que
te procurar, enfim logo o0 negocio é perseguir 0 movimento inverso.

Conforme Felipe Messa em seu depoimento ele ressalta da independéncia do punk
rock em relagdo a grande midia comercial e sua vontade de transformar o que era complicado
e que parecia ser algo inalcancavel em algo simples, feito com o que se tinha na época em que

surgia o punk rock.

(...) entdo no inicio mesmo tinha muito pouca divulgagdo, era através dos fanzines e
coisa né, e aquele lance do faca vocé mesmo, tipo assim, se tu quer tocar guitarra,
compra uma guitarra, ndo precisa ser uma guitarra cara, pode ser uma barata e
aprende a tocar, aprende com 0s amigos monta uma banda (...) (Felipe Messa 01)

Na anélise seguinte, Heron Heinz também afirma na resisténcia do punk rock diante da
grande midia comercial, claramente € ressaltado que o estilo é totalmente liberto deste meio,
procura sempre por meios alternativos que ndo estdo ligados a ela. Afirma que a néo

resisténcia pode levar a entender de que ndo é mais punk.

Deve resistir? Claro, se ele ndo resistir ele ndo existe né cara, é que o punk rock tem
muito a ver com o alternativo, com o underground né cara, ndo pode nem deve
depender da grande midia, porque se ndo, ndo vai existir, ndo vai ser punk (Heron
Heinz 01)

Temos a partir da analise feita na resposta de Duda Calvin uma questdo de que nao é
de resisténcia, e sim de uma vida prépria do punk rock, que segundo ele, é caracterizado pela

qualidade da banda.

N&o é que ele deve resistir, ele tem uma vida propria, eu acredito que uma banda de
punk rock ela tenha sempre uma divulgacdo maior por parte de seus fas, mas se a
grande midia comercial, digamos assim, quiser trabalhar com o punk rock, 6timo, as
vezes nao acontece, sabe, como ndo acontece com qualquer outro estilo, vai muito
de como esta 0 mercado, se as pessoas estdo querendo consumir aquilo, as vezes
uma banda t4 muito boa, e ai ndo interessa o tipo do punk rock que ela faz, se ela ta
muito boa ela vai conseguir um espaco na midia, se ela ndo tiver tdo boa assim, ela
vai pro underground, mas é uma questdo de qualidade e néo de estilo (Duda Calvin
01)

Duda coloca que o vinculo das bandas de punk rock com os fés parte uma divulgacéo
para as pessoas que se interessam pelo estilo, deixa claro de que a parceria com a grande
midia comercial é sempre bem-vinda, mas nem sempre acontece. Ele fala como uma questdo

mais mercadoldgica, do que se é tendéncia no momento entre a maior das pessoas a grande
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midia ira se interessar em divulgar. A questdo de qualidade é um fator que ele aponta em sua
resposta, dizendo que uma banda boa de punk rock, se for realmente boa, a grande midia
podera se apossar dela, as bandas que ndo sao tdo boas continuaram no meio underground, por
final coloca que € uma questdo de qualidade para alcancar essa grande midia e ndo um
julgamento da midia por estilo. Outro ponto ressaltado por ele é que o movimento punk rock
tem uma vida propria, ou seja, ele se mantém através dele mesmo através do cenario
underground.

Verificamos aqui entdo que quatro dos cinco participantes do grupo de musicos do
punk rock concordam com a necessidade de resisténcia. Podemos evidenciar como elementos
que sintetizam a resisténcia.

Vamos agora Vverificar a percep¢do dos entrevistados que acham que sim o punk tem
que resistir, do grupo de musicos do rock, na sequéncia Daniel Vilaverde também vai na linha

da resisténcia.

Eu acho que deve, porque, ele sempre caminhou bem sem ela, a gente nunca
precisou de midia comercial, se hoje a gente for ver a internet que as bandas
divulgam seu trabalho, ndo sé banda de punk rock, mas o punk rock ja fazia isso a
trinta anos atras, nos fanzines, nas cartas, nos informativos, toda uma cooperacéo
mutua de uma rede de contatos a nivel mundial que se tem desde aquela época ali,
na década de setenta e tal (...) (Daniel Vilaverde 1)

Podemos analisar que Villaverde ressalta que o punk rock sempre resistiu a grande
midia comercial, como sua independéncia dela desde o surgimento, com os fanzines, cartas, e
etc., até os dias de hoje com o0 advento da internet. Analisamos pelo depoimento de Villaverde
gue o punk rock nunca precisou da grande midia para sua disseminacdo, também fala da
morte desta midia dita por ele oficial e das grandes gravadoras, ao final ressalta que nunca foi
preciso 0 uso dela e que espera nunca pode precisar.

No seu depoimento, Diogo Stolfo ressalta as questdes do porque a resisténcia a grande

midia comercial.

Cara eu acho que deve resistir a qualquer coisa como sempre resistiu ao longo de
sua historia né, eu acho que punk rock é essencial e ele sempre foi marcado por
resistir a questdes sociais, politicas, enfim, entdo acho que tem que resistir sempre
(Diogo Stolfo 01)

Verificamos no depoimento de Stolfo que o punk rock resistiu sempre no decorrer da
sua historia, fala também dos fatores pelos quais o punk rock resistiu, como as questdes

sociais e politica.
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Podemos analisar uma afirmacdo mais rigida na resposta de Leandro Padrax, ele
afirma que os ideais sdo completamente diferentes da grande midia comercial e que o punk
rock carrega consigo o dilema do ‘faga vocé mesmo’, ressalta a independéncia em relagao a

grande midia para a divulgacdo do material que é criado pelo estilo.

O punk rock, na verdade ele nada tem a ver com a grande midia comercial, ele
nunca teve a ver, ele sempre fez o caminho inverso da grande midia comercial, mais
ou menos assim, posso falar palavrao? Foda-se a midia comercial e aquela velha
histdria do faca vocé mesmo tem tudo a ver com essa situacao (Leandro Padrax 01)

Temos a afirmacdo de Padrax que quem quer consumir o punk rock é a grande midia
comercial, fala da dependéncia deste meio especifico do estilo para se manter e de que o
movimento realmente ndo se interessa em ter qualquer tipo de vinculo com a grande midia
comercial

Vamos agora finalizando esta pergunta verificar a sensibilidade do grupo movimento
punk rock, dos participantes que também acham que é necessario resistir.

Samarone Silveira explica que o punk rock sempre esteve indiferente a grande midia,
especifica de que ela nunca abriu algum espaco para o estilo musical e que as bandas que sao
do movimento underground nunca participaram de qualquer meio que a grande midia

dispusesse.

Certamente, sempre resistiu né? Na verdade ele sempre teve a quem da midia né? A
midia nunca, pelo que eu vi, nunca deu espa¢o pro punk, um ou outro, uma ou outra
banda né, mas a grande maioria, 0 underground mesmo nunca ficou na grande
midia, sempre a quem assim (Samarone Silveira 01)

Podemos analisar através de Tamir Farina, a duvida que é colocada por ele em sua
resposta, onde quando o estilo fica conhecido pelas pessoas através da grande midia, o artista
deixa de lado a atitude punk rock perde o seu carater adquirido através do estilo pela ndo
resisténcia. Logo apoés ele afirma que quem esta inserido no underground desconhecido é
punk rock de verdade. Vemos que Farina ndo consegue encontrar uma conexao entre punk

rock e fama juntamente com o dinheiro. Observamos:

Punk ja existe a muito tempo né antes, quando fica famoso sera que ndo deixa de ser
punk por ta na midia? Né, enquanto o underground desconhecido é punk de verdade
assim dai sei 14, parece que vai contra o espirito das coisas assim, a vou ficar
famosdo, mas ser& que eu continuo sendo punk, punk rico, ou da pra ser rico e ser
punk? Eu ndo sei muito bem (Tamir Farina 01)
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Na resposta de Thiago Calsa verificamos de que sim, o punk rock deve resistir a
grande midia, ele ressalta do meio independente de que o estilo utiliza para a disseminacgdo da
sua arte, como muitas coisas feitas artesanalmente cria essa nao dependéncia a grande midia e

que conquista varias pessoas que se interessam pelo que recebem através desta divulgacao.

Sim, deve resistir, acho que o punk tem um meio préprio de divulgagdo que é
essencialmente feito nas ruas por meio de cartazes, as vezes feito a mao, desenhos e
tal, acho que todo mundo tem uma forma de se expressar por meio dos zines, de
panfletos, de cartazes improvisados, eu acho que punk se criou assim, o punk na
esséncia assim, se criou dessa maneira e nunca dependeu midia comercial, pra
surgir, pra crescer pra ganhar cada vez mais fas assim (Thiago Calsa 01)

Logo apds, temos a resposta da entrevistada Marianna Rodrigues, que fala do punk
como um todo, uma grande contradicdo, pela sua opinido, existe uma separacdo de punk entre

a musica e a ideologia.

Entdo, o punk é uma grande contradi¢do né, acho que o que fez surgir o punk foi o,
tem aquelas duas ideias de punk eu acho, o punk que € estilo musical e o punk que é
a ideologia, que € a atitude assim, quando eles surgiram, eles surgiram juntos, o
punk musica sé surgiu pela ideologia, mas chegou um momento que eles se
separaram (...) tu pode usar a grande midia pra se vender a ela e alguns diriam que
Sex Pistols também fez isso, entdo por isso que eu digo que é uma grande
contradicdo, mas eu acho que a ideia toda de contracultura de ndo ser hegeménico
ela t4 veiculada a resisténcia entdo ndo tem como ndo te resisténcia. (Marianna
Rodrigues 01)

Marianna exemplifica falando da banda de grande expressdo nos anos setenta, 0s Sex
Pistols, que fizeram a utilizacdo da grande midia comercial para se vender. A ideia de nao ser
hegemdnico, acaba causando a resisténcia do movimento punk rock, ou seja, diante da
opinido do entrevistado, o punk rock quer resistir a grande midia comercial através dessa
perspectiva.

Observamos na resposta que Leonardo Garbin acredita ndo afirma em uma néo
resisténcia no punk rock, mas acredita em uma ruptura pela qual o movimento pode inserir-se

e tentar alcancar um pablico maior com a mensagem que quer passar.

Ndo, eu acho que ele ndo deve resistir, eu acho que ele deve, eu acho que ja passou
um pouco dessa fase de nega, de negacdo. Eu acho que o punk rock pelo contrario,
ele deve fazer o uso da grande midia, sempre que ele puder encontrar uma brecha,
uma fissura, deve dar jeito de entrar, procurar a rachadura, se possivel entrar, e se
isso puder alcancar mais pessoas, pensando o punk rock ndo como estilo sonoro,
mas como ideologia, como contracultura, (...) entdo eu acho que ela ndo deve
resistir. Acho que ela deve sim, t4 atenta no espaco que que ela propde, aonde ela
quer chegar (Leonardo Garbin 01)
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Comenta também da ideia da disseminacdo da ideologia punk rock como algo
incontrolavel, que ndo se tem ideia de como comegou e quando vai parar, fazer a utilizagdo da
grande midia comercial para poder espalhar os ideais que sdo colocados pelo movimento,
torando a mensagem em um mais poder de alcance para os receptores. O punk rock deve
saber utilizar os espagos que sdo abertos para ele, utilizando-se desse meio de forma que
possa divulgar o seu trabalho sem perder a sua atitude.

Por altimo nesta pergunta temos opinides que vdo na contramao do que ja foi dito até
agora, onde nossa segunda hipoOtese é inserida para sua comprovacdo ou ndo dos dados
coletados, onde o individuo deixa ser levado pelas facilidades da grande midia, deixando suas
ideologias de lado e com o pensamento apenas no lucro.

Julia Barth explana que o punk rock ndo deve resistir, mas que também ndo se é

necessario entrar nos padrdes que uma grande midia venha a exigir.

Eu acho que ndo, eu acho que ndo precisa resistir, porém ndo precisa entrar nos
esquemas né, eu acho que da pra usufruir a grande midia, estar na midia sem ser
uma banda que se venda pra midia, tem muita banda que a gente gosta hoje em dia
que ta ali, que tem clipe que passa na TV que ta nos grandes festivais e ndo ta
submetido a influéncia maligna da midia né de se venderem, de se popularizarem
demais, enfim, bandas como Queens of The Stone Age, acho que enfim, tem um
monte de banda por ai que tem um grande apelo comercial porque tem um grande
publico, lotam casas de shows, estadios sem estarem totalmente dentro desse
esquema comercial de jaba de que tem que t& na midia fazendo escéndalos ou sei 1&
0 que, ou usando pouca roupa, ou sendo pego usando drogas, sei l4, essas coisas.
(Julia Barth 01)

Ressalta que uma banda ndo precisa se vender para estar na grande midia, ela pode
manter a sua musica e sua atitude, podendo usufruir deste espaco. Comenta que grandes
bandas fazem grandes shows e aparecem na grande midia que ndo perdem sua postura, diante
de outros fatos que acontecem, como ela mesmo ressalta de escandalos de celebridades com
fim das pessoas terem mais conhecimento sobre elas por estes fatos. O fato de ndo se vender
mas a0 mesmo tempo saber usar dessa grande midia comercial, isso pode ser considerado pelo
fato das bandas que utilizam essa grande midia sdo conhecidas, porém ndo sdo deixam ser
levadas pelos padrbes que esse meio possa impor.

Conforme podemos analisar na entrevista de Davi Pacote:

Velho, eu acho a principio que ndo, eu acho que ndo, pelo menos na minha
experiéncia do que acontece comigo e do que eu vejo das bandas que eu gosto e
tudo, eu acho que sim, eu acho que rola tipo um, a galera aumenta muito esse
negécio de, bah vai entrar numa gravadora e dai vai mudar, nem das proprias bandas
daqui (...) Eu acho que as vezes o proprio publico olha a coisa pensando, bah eles
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entraram numa gravadora, agora ficou pop, mas as vezes é a mesma coisa, SO as
vezes o cara olha sobre essa ética parece que, ou talvez porque dai claro, com a
producdo melhor conseguiram fazer uma mixagem mais produzida e dai tu compara
com o cd anterior que é mais tosco vai parecer que esse ta mais comercial, as vezes é
s6 porque ta& mais polida. Eu acho que ndo, eu acho que ndo deve haver resisténcia
nenhuma, era isso a pergunta né, se deveria haver (Davi Pacote 1)

Na opinido de Davi Pacote podemos ver que o punk rock ndo deve resistir a grande
midia comercial através das bandas que ele tem conhecimento, afirma que acontece em meio
as pessoas terem um pré-conceito sobre bandas de punk rock obterem parcerias com grandes
gravadoras. Fala também de que o publico acaba se afastando por um julgamento sem
conhecimento do que a banda est& passando, as vezes, como € dito por ele mesmo, uma obra
de alguma musica pode soar mais popular pela qualidade em que foi produzida a musica, o
que causa uma revolta pelo pablico que era acostumado por uma producdo mais desprovida
de tecnologias avangadas para a sua producdo. Ressalta que o artista deve expor a sua arte,
seja ela qual for, para 0 maior nimero de pessoas possiveis, para que essas pessoas possam Vvir
a ter conhecimento daquilo que os artistas produziram.

A partir de Lucas Hanke podemos ter uma visdo mercadoldgica sobre a questdo das

bandas estarem se vendendo.

Eu acho que o punk rock assim como todas as midias ou toda a masica na verdade
participou de todo um cenario musical que existe no mundo desde sempre, desde a
historia da musica mesmo, a musica sempre foi comercial e sempre foi vendida,
sendo por pequenos selos ou grandes gravadoras, desde a época do blues, eles ja
tinha jab4 em rédio onde essas bandas foram executadas porque foram feito algum
acordo com os radialistas e o punk rock também néo foi diferente (...) (Lucas Hanke
01)

Vemos que o punk rock ou qualquer outro estilo musical sempre foi comercial e
vendivel pela percepcdo do entrevistado. Segundo o entrevistado, isso vem desde a época do
blues que seria o expoente para o comeco do rock n’ roll, que na €poca ja haveriam jabas em
radios com 0s responsaveis para que a musica fosse tocada, ele afirma que com o punk rock
ndo foi diferente, que para seu maior reconhecimento pelas pessoas foi utilizado a mesma
estratégia de compra de espagos na grande midia.

Verificamos que ha uma forte sensibilidade a questdo da resisténcia, onde doze
entrevistados afirmaram que o punk rock deve resistir a grande midia comercial e trés
entrevistados acreditam que ndo deve haver resisténcia, 0 que nos permite comprovar nossa

primeira hipotese, ou seja, 0 punk rock deve resistir a grande midia comercial. Assim como
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conclusédo, podemos identificar seis aspectos centrais que apontam para uma necessidade de

resisténcia a grande midia comercial:

SINTESE

Elemento
1. Na&o se vender — identidade propria
2. Punk rock e grande midia comercial ndo andam juntas.
3. Resisténcia por questdes sociais
4. Repudio da grande midia

Portanto através da analise realizada com 0s quinze entrevistados, encontramos quatro
pontos que podemos apontar como fatores que fazem o punk rock resistir a grande midia
comercial. O primeiro ponto é de que ndo se pode vender e manter a sua identidade, no
segundo momento, temos o punk rock e a grande midia comercial como indissociaveis, em
um terceiro ponto a resisténcia acontece por questdes sociais, € 0 quarto e ultimo ponto é de
gue a grande midia tem um repudio ao movimento punk rock. Dessa forma podemos
comprovar a nossa primeira hipotese, onde o punk rock quer resistir a grande midia

comercial.
4.4.2 Analise — pergunta 02

Vamos agora proceder uma discussdo a partir da percepcdo de nosso entrevistados a
partir de nossa segunda pergunta: Quais as principais diferencas do punk rock em relacdo
a grande midia comercial?

Analisaremos agora as respostas obtidas pelos musicos que atuam no cenario punk
rock. Para Claudio Heinz a principal diferenca é a midia paga e por este fator o rock auténtico

ndo é veiculado por ela.

Eu acho que o punk rock ndo combina com a midia comercial, essa midia que existe
ndo combina com o punk rock e nem com qualquer outro tipo de rock, no Brasil
aqui ndo existe o rock autentico, o rock autentico ndo sai na midia, a midia é a paga,
a MTV ndo existe, nem vai ter mais agora eu acho, tudo que era tocado na MTV é
pago pelas grandes gravadoras né, naqueles um ou dois por cento que a MTV tinha
de espacos alternativos nds sempre estivemos ali, porque nés fazemos parte da
historia né, e eles tem que coloca, eles sdo cabegas que pensam melhor no exemplo
da MTV né, mas a gente sO entrava nesse espacinho que eles queriam colocar né,
agora o punk rock usa da midia ndo existe porque a midia é paga (Claudio Heinz 02)
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Heinz comenta também de todo e qualquer tipo de veicula¢do na midia ser paga, € isso
afasta o publico que deseja disseminar a sua musica por esse veiculo. Afirma que o punk rock
ndo tem qualquer semelhanca com a grande midia, ela vai contra qualquer ideia do rock
auténtico.

Duda Calvin segue a mesma linha para a resposta da pergunta, fala da diferenca pela

questdo ideoldgica. Vejamos:

Diferenca do punk rock, ele tem muito do do it yourself, do faca vocé mesmo né, o
que é o faca vocé mesmo? E as bandas fazem suas gravacdes, vendem 0s seus
shows, fazem as suas distribuicdes e a sua imagem pra, com relacdo ao publico
também parte dessa banda (Duda Calvin 02)

O entrevistado traz a tona o lema do punk rock do “do it yourself” ou traduzido para o
portugués “faca vocé mesmo”, de uma forma ideoldgica o punk rock se difere da grande
midia comercial pela sua forma independente de producéo do préprio material.

Podemos observar em Felipe Messa uma opinido com caminho diferente da anterior,

trata de uma forma mercadoldgica a questao.

Tudo isso eu acho que varias bandas tdo indo pra esse lado do ativismo assim né,
entdo isso ai também é uma outra forma através de entra na grande midia né, ndo é
em todas as midias. (...) nos canais abertos de TV a gente ndo vai falar um negécio
sobre ativismo assim, e 0s caras ddo risada da nossa cara assim, acha que, p6, o que
que esses cara tdo falando essa bobagem aqui, nés queremos é vende, vocés tinham
que ta pensando em vende as muasicas de vocés e consegui show né (Felipe Messa
02)

Messa fala da falta de espaco e de sensibilidade da grande midia comercial quando se
é colocado um assunto de conscientizacdo das pessoas com o cuidado das coisas no seu dia-a-
dia, ele fala que a grande midia ndo esté interessada nesse tipo de assunto, e que o interesse
dela é vender a masica e pensar no lucro, tanto da banda quanto da propria empresa.

Heron coloca a diferenca como o fator de ter o proprio material produzido, sem
dependéncia da grande midia, também argumenta que nem todas as coisas que existem estdo
inseridas na grande midia, ha meio alternativos de se buscar um material, e ndo receber

apenas o que é colocado por ela.

Olha, eu acho que essa coisa de fazer né, de fazer acontecer, ndo depender da midia
né, ndo é porque tu ndo aparece na TV, ou porque nao sai nos jornais, e isso ta cada
vez pior né, que vai deixar de fazer as coisas né cara, porque na verdade € bem isso,
ndo existe s6 aquilo que aparece na grande midia, (...) E mas eu acho isso, tem que
ser assim, talvez o caminho seja 0 mais demorado, mais lento, mas é assim que tem
que ser, se ndo, ndo adianta, a grande midia, é que o problema é o seguinte, a grande
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midia devora né cara, assim como ela te coloca l& em cima em pouco espaco de
tempo ela te anula e acaba com o artista né, com a mesma rapidez né, entdo
realmente tu ndo pode depender disso ai né cara (Heron Heinz 02)

E comentando por ele o poder em que a midia tem em elevar algo que esta no
anonimato para o reconhecimento de um grande nimero de pessoas e nesse da mesma forma
de poder a anulacdo dela, podemos ver que para 0 apice de um artista e a decadéncia do
mesmo que passa por ela depende da grande midia comercial, por fim ele ressalta que uma
das diferencas € justamente que no meio alternativo de divulgacdo o caminho para o
reconhecimento é percorrido de uma forma demorada até chega-lo.

No depoimento de Julia Barth ela coloca em questdo do punk estar sempre a margem,
fala do nascimento do punk rock através do seu repudio pelo sistema, que ela afirma ser

apoiado por essa grande midia.

O punk rock sempre teve a margem né, o punk, o préprio nome é um termo
pejorativo pra quase um mendigo né, um cara marginal, entdo eu acho que ai ja
comeca a aparecer as diferencas, na verdade o punk nasce de um inconformismo
com o sistema e a midia apoia o0 sistema né, entdo eu acho que apesar de ter
conquistando grandes massas com algumas bandas, o punk sempre se alimento de
um circuito alternativo né do fanzine, (...) o punk ele é um protesto, ele é uma
critica, mesmo que ele ndo diga isso sonoricamente, eu acho que o som é uma
afronta a as préprias convengdes musicas assim né (...) entdo isso ja uma afronta a
prépria estrutura musical e eu acho que punk rock € uma coisa a margem o que
acontece é que como tem um identificacdo popular em alguns casos, pros que tem
sorte principalmente, as vezes acaba sendo apropriado pela midia e as vezes até
enfim, adocicado pela midia (...) (Julia Barth 02)

Como em outras respostas ja vistas, ela comenta do caminho que o punk rock faz pelos
meios alternativos para o maior conhecimento por parte das pessoas, enfatiza que o punk rock
€ uma critica, um protesto e mesmo que isso ndo seja transmitido por letras que falem de
protestos ele é vai no caminho inverso dos padrées que sdo colocados pela sociedade. A midia
tenta colocar tendo dos padrdes que ela propde para se tornar um produto de maior aceitacdo
da massa e poder vender.

Dessa forma, através da analise podemos colocar que a existéncia de diferencas entre o
punk rock e a grande midia comercial exposta pelos entrevistados é unanime, todos
concordam que ha diferencas das quais fazem o punk rock ndo combinar com a grande midia.

Observamos agora os depoimentos dos musicos que compdem o cenario rock n’ roll
de Porto Alegre em um primeiro depoimento de Daniel Villaverde, que ele fala da total
auséncia do punk rock em relagdo a grande midia, comenta da independéncia do estilo na

divulgacdo, pelos seus meios alternativos e a producdo propria.
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E a total auséncia da grande midia pra fazer o que tu, o que tu quer né, divulgar os
teus meios, Ha, eu acho que, por vezes né, claro tem varios estilos de punk rock,
mas por vezes 0 punk rock é antitese disso, né é a negagdo da grande midia, né, o
rock n’ roll é pra ser uma coisa transgressora né ¢ as vezes ele se adapta conforme a
variacao da musica, e eu acho o punk rock € o resgate dessa transgressdo do rock n’
roll na sua raiz, assim, né, acho que quando ele comeco ele foi isso, e depois ele foi
se adaptando de novo ao bom mocismo assim, né, mas varias vezes ele volta, eu
acho que essa coisa contracultura juvenil (Daniel Villaverde 02)

Villaverde também fala de que o punk rock é uma antitese da grande midia comercial,
divulga ideias contrarias do que é passado por este meio e de que o rock ndo deve ser
submisso, deve ser transgressor pela contracultura juvenil do rock sempre ter ressurgido desse
publico.

J& em outra perspectiva Davi Pacote comenta do punk rock ser de dificil aceitacdo pela
grande midia comercial, ndo por sua qualidade de som, mas pelo publico que consome 0s
produtos que sdo expostos na nela, o publico que consome por esse meio estd mais propicio a
aceitacdo dos produtos com maior facilidade de assimila-los, o punk rock segundo o

entrevistado faz as pessoas pensarem, o que seria incomodativo para o publico que consome.

O punk rock é um pouco, talvez um pouco dificil de engolir pelos consumidores da
grande midia comercial. O punk rock apesar de ser simples eu acho que
artisticamente é bem, geralmente é trabalho, geralmente o musico de punk rock faz
uma letra que faz a pessoa pensar, seja politica ou seja de amor, meio mais poética.
E talvez o punk rock tenha mais um compromisso menor em agradar o publico, é
feito mais, eu acho que o punk rock é feito bastante pra agradar o proprio artista que
t4 fazendo (Davi Pacote 02)

Em um segundo momento Pacote traz a questdo do punk rock ndo ter a pretenséo de
agradar o publico consumidor da grande midia comercial, o artista deve agradar a si proprio
com a obra que ele esta criando e isso acaba criando um afastamento desse publico com o que
é exposto pelo estilo, o consumidor esta apto a aceitar produtos de facil compreenséo.

Em certo ponto a resposta de Diogo Stolfo assemelha-se com o entrevistado anterior,

as respostas entram em concordancia.

Antigamente se dava mais espaco pras bandas, na grande midia assim né, comercial,
ndo sei qual é o fator que acabou impedindo disso acontecer mas, eu acho que uma
grande midia é sempre bem-vinda pra qualquer tipo de trabalho assim, entdo quer
dizer que se ndo ta aparecendo tanto agora é que tdo incomodando de alguma forma,
entdo o negdcio é ndo parar eu acho que tem que continuar sempre com a ideologia e
seguir em frente, se ndo tem espaco na grande midia procurar outras formas pra
divulgar e pra o pessoal escutar o0 que realmente as bandas querem dizer né (Diogo
Stolfo 02)
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Quando Stolfo comenta que o punk rock de alguma forma é incomodativo para a
grande midia comercial, justamente pela sua postura ideolégica mantida, para finalizar ele
ressalta da importancia das bandas falarem o que querem, manter a sua ideologia, ndo se
deixar levar pela grande midia comercial e seus padrdes impostos.

Leandro Padrax difere o punk rock da grande midia comercial pela ndo existéncia de
qualquer comprometimento com faturamento que seria do interesse da grande midia, nunca

teve a preocupacéo de estar dentro dos padrdes impostos por ela.

E todas as diferencas do mundo, o punk rock ele ndo tem comprometimento com,
pelo menos ndo tinha um comprometimento com faturamento, com mercado, com
inddstria, nunca teve essa preocupagdo e quando teve deixou de ser punk rock e
passou a ser outra coisa qualquer, pop punk sei |4 eu, passou a ser outra coisa, assim
que a grande midia e grandes corporacfes absorvem esse tipo de trabalho, ela
transforma esse trabalho em produto e perde todo espirito, enfim, acho que tem
todas as diferencas do mundo (Leandro Padrax 02)

Comenta que a grande midia toma para si o trabalho, a arte do artista que a produziu e
a transforma em um produto vendivel, perde a esséncia do que se foi criado através da arte.
Vejamos na resposta de Lucas Hanke a diferenciacdo pela questdo social e pelo

protesto contra a grande midia j& dita em uma outra resposta.

Eu acho que o punk é uma coisa mais, como € que pode se fala, perto de midias
comerciais o punk tem uma questdo de ser uma coisa mais da sociedade, mais
destrutivo, enfim, é um tipo e letra mais, protestando contra a propria grande midia
assim, entdo eu acredito que a diferenca do punk talvez tenha um cenério, assim
como o proprio rock e outros estilos de trash e death metal que atuam no
underground, (...) (Lucas Hanke 02)

Acentua de que o punk rock se difere pelo seu caminho percorrido pelo underground,
ndo pela resisténcia da grande midia a ela, mas pela propria resisténcia do punk rock em
relacdo a ela, criar um novo cenario, um cenario alternativo que nao trace padrdes impostos
por essa grande midia.

Podemos fechar o grupo dos musicos do cendrio rock n’ roll como a analise que todos
0s cinco entrevistados explanaram sobre as diferengas que o punk rock tem com a grande
midia comercial

Observamos a partir de agora o grupo de respostas do movimento punk rock de Porto
Alegre. Na resposta de Leonardo Garbin podemos analisar que acha a caracteristica mais forte

do punk rock é estar a margem.
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(...) entdo acho que é isso, no momento que tu abre espaco outros entram ou onde tu
deixa brecha, por isso que eu acho importante ndo ta fora, acho que é importante ta
na margem, mas ndo fora. Talvez a diferenca seja essa, talvez elas fiquem além da
margem, as bandas ficam fora, a musica punk rock. (...) bandas que alcancavam a
grande midia, que subiam |4 e davam o recado (Leonardo Garbin 02)

Ele comenta que mesmo com o alcance pelas grande midias comerciais, muitos
artistas subiam ao palco e criticavam e passavam a mensagem para varias pessoas, que poucas
pessoas que tem esta oportunidade aproveitam dela para esse fim.

A contracultura é o fator que Marianna Rodrigues trds para sua resposta como um
fator que faz a diferenca da grande midia comercial, devido ao fato da midia colocar como

hegeménico qualquer outra cultura tratando ela como se fosse totalmente popular.

(...) eu jatinha dito assim, o punk rock por mais que ele se utilize da grande midia as
vezes, tem toda a ideia de contracultura, de toda a ideia daquilo que a midia t&
colocando como hegeménico assim, mas enfim, como eu disse também teria essa
ideia de o punk sé como estilo de musica, trés acordes, musica rapida que nao teria
uma relagdo direta com a grande midia, embora eu acredite assim que o verdadeiro
punk ta ligado a ideia da resisténcia, entdo essa relacdo com a grande midia seria
isso de propagar aquilo que que a grande midia colocaria como certo, (Marianna
Rodrigues 02)

Marianna sintetiza do punk ser de som simples e com a mensagem réapida pra passar,
segundo ela, o punk ja vem de um movimento de resisténcia, que tenta passar uma mensagem
inverso a grande midia, o punk tem como caracteristica a sinceridade de se algo esta errado
ele ira falar sem que algo possa censurar.

Tamir Farina aponta como diferenca a restricdo do publico que consome o punk rock.

Observamos:

Vai voltar pro mesmo assunto de antes assim, porque o punk rock ndo é pra ser
comercial né cara, € um publico restrito, fica um punk de butique, um punk fake né,
acho que é isso, punk de verdade ndo vai pra midia, ou eu acho que nao deveria ir
(...) (Tamir Farina 02)

A resposta de Farina assemelha-se a algumas ja colocadas por outros entrevistados que
afirmam que o punk rock ndo tem nada em comum com a grande midia comercial, ele
comenta do punk rock de butique, ou seja, um punk rock vendivel, exposto para quem quiser
e poder adquiri-lo como uma compra comum.

Na resposta de Thiago Calsa podemos notar que ele traz novamente a questdo da

independéncia do punk rock na sua forma de divulgacao.
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Acredito que a diferenca é justamente nessa forma de divulgacdo né, eu acho que o
punk ndo tem espago na midia comercial na grande midia a ndo ser de uma forma
pasteurizada assim de uma forma muito acomodada, enfeitada, que eu acho que fere
um pouco a esséncia do punk assim, entdo eu acho que o verdadeiro punk se
contrapde a midia comercial por esses meios alternativos de divulgacao, as vezes até
um pouco agressivo assim pra maioria das pessoas, até propositalmente mal feito
assim, uma coisa mais suja que é o que ja divulga um som mais, as vezes por
diversdo, as vezes pra uma critica social, mas sempre diferente né, ele busca ser
diferente do que ¢ posto na midia e chega pelas TV’s e pra grande maioria das
pessoas (Thiago Calsa 02)

Calsa também coloca alguns pontos que diferem o punk rock da grande midia
comercial, como a busca pelo diferente do punk rock em meios alternativos, o estilo também
ndo ter o seu espaco nela, também ressalta a critica social e 0 ndo compromisso em fazer um
som de qualidade, e sim de diversao.

Podemos analisar na resposta de Samarone Silveira com um mesmo foco que ja

algumas entrevistas analisadas.

(...) o punk t& sempre no underground né? Eles até tem a bandeira de ser contra a
grande midia, até imagino até que nem queiram estar na midia né, de qualquer
maneira eles vdo estar sendo vendidos, mas seria bem interessante. Existem bandas
norte-americanas que usam e acabam fazendo bastante sucesso, Bad Religion, esses
ai apesar de ndo querer estar mas estdo, Green Day também né. Mesmo sem querer,
tiveram sorte né, depende dos contatos também (Samarone Silveira 02)

Como ja dito, analisamos que o entrevistado enfatiza a postura underground diante a
grade midia comercial, ele cita alguns exemplos de bandas que fazem o uso dela. Verificamos
através dos entrevistados do movimento punk rock que a resposta do movimento punk rock
ter diferencas das quais separam um do outro.

A partir da analise das respostas realizadas nos trés grupos podemos apontar que todos
o0s entrevistados afirmam que ha vérios fatores que diferem o punk rock da grande midia
comercial, comprovando a nossa primeira hipdtese, onde o movimento e a grande midia sdo
distintas pelos seus ideais, onde o punk rock busca por meios alternativos para fazer a sua
divulgacdo e ndo utiliza-se dos meios convencionais da grande midia. Porém, ha alguns
pontos colocados de que se pode fazer o uso dessa grande midia mesmo com as diferencas
encontradas pelos entrevistados, onde o punk rock pode se utilizar dela para se expandir, mas

mantendo a sua postura.
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SINTESE
Elemento
1. O rock legitimo n&o esta na grande midia comercial.
O punk rock é o oposto da grande midia comercial.
Punk rock faz pensar.
Repudio do punk rock.
Faca vocé mesmo
Capacidade de regulacéo

oAb iwiN

Com base na analise mas respostas feitas podemos identificar seis elementos que
apontam as diferencas do punk rock em relagdo a grande midia comercial.

O primeiro o momento de que o rock legitimo ndo estd ligado a grande midia
comercial, 0 segundo é que o punk rock ¢ a antitese da grande midia. O terceiro ponto é que o
movimento faz pensar, 0 que podemos considerar que a grande midia possa vir a fazer o
contrario disso, o quarto ponto é do repudio do movimento diante dela. Em um quinto ponto o
faca vocé mesmo entra como um fator que ajuda na resisténcia

Por fim, a capacidade de regulacdo do punk rock dos seus materiais. Podemos assim,
comprovar a nossa primeira hipotese, do qual o0 movimento punk rock diferencia-se da grande

midia comercial, através de uma resisténcia.

4.4.3 Andlise — Pergunta 03

A partir de agora vamos analisar a nossa terceira pergunta, nesta parte iremos discutir
as respostas dos quinze entrevistados sobre O que seria uma postura underground no punk
rock?

Em um primeiro momento iremos analisar o grupo de musicos do punk rock gadcho,

onde Claudio Heinz explica que:

Eu acho que o punk rock ja é underground né, eu acho que as duas coisas ja vem
junto né, o punk rock é um pouquinho mais ainda que o rock né, em geral ele é
underground né, mas quando as bandas de rock la pelos anos setenta ja andavam (...)
mas é uma musica diferente, ndo é uma masica de, € uma musica do gueto, sei 14,
ndo é uma coisa fina, ndo consigo achar a palavra, ndo é uma coisa requintada né, o
rock ndo é requintado, ndo pode ser pra elite e o proprio punk deu uma quebrada,
acabou essa cultura de grandes estrelas, no rock né, hoje se tem grandes estrelas e
ndo sdo bandas de rock né, é outro tipo que a midia vende (Claudio Heinz 03)

Podemos observar na resposta que o entrevistado afirma que o punk rock ja é
underground, elas caminham juntas, podemos apontar que ter uma postura underground ja é

estar no proprio underground. Heinz complementa colocando dos anos setenta do rock como
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se tudo fosse bonito, ele traz que o punk rock, devido a sua postura underground, como o
proprio nome ja diz, ele vem do subsolo, diferente do rock que é referenciado por ele, como
um rock que podemos chamar de chique.

Na opinido de Duda Calvin referente a este assunto ele traz novamente a questdo da

producdo independente no punk rock com forma de postura underground.

Uma postura underground no punk rock é tu ter a tua prdpria producdo, isso é
underground, saco? Isso € alternativo, isso é independente Resumindo o alternativo
no Brasil é quem ndo tem dinheiro de grandes corporages, no caso gravadoras, € as
gravadoras estdo meio falidas aqui ou ndo tem dinheiro de grandes produtoras que
sdo polo, o que é um produtor hoje, um produtor sertanejo, ele € uma bolsa de
valores, ele pega investidores, cada uma da um milhdo e alguma coisa, botam num
cantor, esse cantor faz sucesso e eles repartem um x por cento do lucro pra esses
investidores, é que nem uma caderneta de poupanca, que nem uma bolsa de valores,
é que nem uma acdo. No punk rock ndo tem isso, porque ndo tem pessoas
interessadas em fazer esses investimentos, mas é isso, resumindo é isso (Duda
Calvin 03)

Calvin fala do modo independente de producdo e da ndo dependéncia de grandes
corporagdes para a disseminacdo do produto artistico, com base na resposta, a postura
underground para ele € da total liberdade de qualquer corporacdo ou empresa que coloque o
seu dinheiro na espera de um retorno financeiro, ou seja, que ira dar lucratividade para ambos
os lados, segundo ele, isso é algo que vai totalmente contra as ideologias do movimento.

Em uma questdo mais de localizacdo e modo de cultura, Felipe Messa fala das

questdes que ele afirma serem uma postura underground no punk rock.

Cara, uma postura underground eu acho que é tu t& meio, assim, tu fazer um, alguma
coisa ali voltada pro teu gueto assim né pro teu, pra um publico definido assim né do
punk rock, que gosta de punk rock, que frequenta determinados lugares assim né,
sdo publicos que gostam de rock, que vai sempre no mesmo bairro se reunir, se
encontra no mesmo bar, na mesma casa noturna pra ver os shows, e consegue
montar uma cena musical talvez é. (...) essa postura underground assim né, é que ela
ndo ta inserida em nenhuma grande empresa vamos dizer assim né, uma grande
empresa, assim né (...) Depois quando comega a ser muito divulgado também ai j&
perde esse, perde essa postura assim, (...) Entdo eu acho que é isso, acho que essa
postura do underground seria isso, seria a base né de toda a cultura assim né de toda
a cultura seria 0 underground, é o inicio eu acho de uma cultura (Felipe Messa 03)

Messa fala da postura como uma producéo voltada para o local aonde o individuo esta
inserido, de forma que esse publico € restrito e pré definido, também traz novamente a
discussdo da postura underground no punk rock é a ndo estar ligado a grande midia ou
qualquer outra grande empresa que possa dar um caminho de maior reconhecimento, para ele,

guando acontece essa ligacdo e ela da o resultado esperado pela empresa e a banda visa
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somente o reconhecimento de massa, ela deixa completamente de ter uma postura
underground. Basicamente para o entrevistado a postura underground é cultural, para ele é o
inicio da cultura, podemos ver que nesse ponto a resposta de Messa assemelha-se a de outro
entrevistado.

Na fala de Heron Heinz, podemos notar que ele traz novamente o assunto ja exposto
por entrevistado na questdo de que a postura underground no punk rock se busca por meio

alternativos.

E eu acho que € isso né cara, procurar alternativas, fazer o clipe com o equipamento
que se tiver né, foi o que a gente sempre fez né, fazer, nosso primeiros clipes eram
em VHS, né a gente langou a primeira fita em VHS com uma hora de clipes e shows
né e depois foi se né, mas é bem isso ai, ndo esperar que alguém vai nos convidar
pra fazer um troco, ndo, tem que ir I4 e fazer, entendeu, e ai mostrar onde tu puder
mostrar, € isso. (Heron Heinz 03)

Heron afirma que para uma postura underground além de buscar os meios alternativos
para a divulgacdo, seja também da maneira simples que isso é feito, o alternativo ndo é apenas
alternativo de diferentes pontos, € alternativo por realizar algo pelo modo mais simples
tentando uma melhor qualidade, seja ela sonora quanto da prépria divulgacdo e imagem do
punk rock. Traz a tona também de que a postura € ir atras daquilo que se busca e ndo esperar
aparecer algo pronto e que va até o individuo.

Julia Barth ressalta os dois pontos que na opinido dela sdo relevantes para uma postura

underground no punk rock.

Eu acho que é se manter fora do circuito, estar no underground, a gente fica 14 no
subsolo no pordo, mas isso quer dizer o que? E fazer shows em lugares pequenos,
toca muito de graca, por caches baixos, com ingressos baixos, usar outros tipos de
midia pra se divulgar, acho que isso é ta no underground, € conseguir resistir e ta
num circuito que ndo é o circuito principal (Julia Barth 03)

No primeiro ponto em que Barth comenta € da ndo utilizacdo, como diz ela, de um
circuito principal, ou seja, podemos relevar essa ndo utilizacdo do circuito como ndo estar
inserido em uma grande midia comercial. Em um segundo momento ela fala também por onde
a producdo ira circular, explana que a postura vem da procura de outras midias e meios para a
divulgacédo do produto.

Observamos que o grupo de musicos do punk rock explana que uma atitude

underground é o punk se manter dentro do cenario underground e procurar sempre por
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diferentes alternativas de divulgacdo, o que podemos considerar 0 outro ponto que é a da
autonomia de producéo e divulgagéo.

Comecamos nossa analise agora com o grupo dos musicos do cenario rock n’ roll,
onde notamos que Daniel Villaverde considera que o underground € estar totalmente

desligado a grande midia. VVejamos:

H&, o underground é o que ndo ta associado a grande midia, é aquela coisa do it
yourself né o punk ensinou isso pra gente, faca vocé mesmo né, nao da pra esperar
alguém fazer, a, vou esperar um cara bater na minha porta aqui e com um contrato,
ndo vai acontecer cara, hdo vou esperar um cara da radio, ou eu vou la na radio, toca
uma musica, ndo vai tocar minha masica, eu sei que ndo vai, entdo tipo, em vez de
ficar bancando o coitadinho é melhor fazer as coisas né, da tua maneira, do teu jeito
(Daniel Villaverde 03)

Para Villaverde a postura underground é estar desligada da grande midia e ser
responsavel pela producdo e disseminacdo do seu produto para o publico, fazer da maneira
que agrade o proprio artista ndo pensando no que vai agradar o resto das pessoas que podem
receber esse material, também fala do caminho em que o proprio artista deve fazer para
mostrar seu produto que a grande midia a principio nao iria vir até o produto e sim o contrario
disso.

Davi Pacote fala da questdo da postura underground nédo ser algo que se assume, para
ele o underground € algo que vem consigo da propria historia de vida.

Geralmente tu é underground porque a vida te fez ser underground. Eu acho que tu
sempre vai fazer um trabalho tentando fazer o melhor e alcangando o maior ndmero
de publico possivel né. Entdo eu ndo sei se existe postura underground nao, eu acho
que tu é underground porque o mundo fez tu ser underground. Mas dito isso, talvez,
talvez a postura underground seja tu nao ceder, ndo ceder tipo, ah eu vou fazer essa
mudanca na musica aqui pra ela, pra ela alcancar um maior nimero de publico, ou,
ah ndo vou fazer essa sessdo de fotos porque ndo tem a ver com a, talvez tu ser mais
rigido com o teu produto seja uma postura underground, acho que é isso ai (Davi
Pacote 03)

Ele coloca a postura underground como estar a margem de qualquer mudanca que ira
descaracterizar esta postura, que ndo se pode ceder a qualquer proposta para alcancar uma
fama maior, buscando o reconhecimento por um maior nimero de pessoas possiveis. Fala
também de que se ter uma postura underground € trazer ser rispido com o produto que o
artista produz.

Diogo Stolfo expbe a sua seguinte opinido pela pergunta abordada:
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Postura underground no punk rock cara, eu acho que o underground é onde tudo se
inicia, entdo é aonde as coisas mais acontecem sem retorno financeiro, enfim. Hoje
em dia, bom, ndo sé hoje em dia, mas ao longo da histéria do punk e de toda a
musica assim (Diogo Stolfo 03)

Analisamos que Stolfo ressalta que o underground é o comego para se chegar a algum
lugar posteriormente, o entrevistado explana de que ter essa postura underground dentro do
punk rock e desse cenario é da tua producdo nao ter um retorno financeiro garantido.

Notamos na fala de Leandro Padrax a associacdo que ele faz entre o punk rock e o

underground. Vejamos:

Na verdade o underground e o punk rock se confundem né, os dois sdo praticamente
a mesma coisa, 0 punk rock ele é underground por exceléncia, na verdade hoje com
todas as divisdes que o punk como movimento, como movimento musical, como
movimento até politico, apolitico, ele tem varias faces né, e todas elas, as que eu
conheco e respeito sdo underground, o punk rock ele vive no underground, é uma
escolha, € um modo de vida, € um modo de viver e de se expressar né (Leandro
Padrax 03)

Padrax comenta que o punk rock e o underground sdo a mesma coisa, 0 punk rock é
punk rock por ser underground, fala da unido das duas palavras como se a atitude fosse a
mesma. Também fala que a postura underground no punk rock ganha vida por estar dentro do
circuito underground onde se pode manter essa postura sem se preocupar com algum tipo de
censura.

Para Lucas Hanke o punk rock trouxe um legado do que é ter uma postura

underground. Observamos na resposta:

Eu acho que a postura underground o punk rock é tudo um grande legado que
deixou foi o faga voc& mesmo né cara, garotos tocando musicas de dois acordes, trés
e fazendo boa musica e transformando essa musica em referéncia mundial, Ramones
é um exemplo disso, e transformando essa musica em juventude da sua época, entéo
eu acho que esse é um grande legado assim do punk rock (Lucas Hanke 03)

Hanke traz como o fator de maior representacdo dessa postura underground o faca
vocé mesmo, ele explica das musicas de forte expressdo e da simplicidade de como eram
apresentados os trabalhos, da postura estar ligada além da forma simples de apresentacdo dos
ideais como também da forma independente de fazer.

Dessa forma podemos fechar os depoimentos do nosso grupo de musicos rock n’ roll

com 0s pontos do que seria uma postura underground é em um primeiro momento nao estar
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associado a midia e ndo ceder a ela, onde o terceiro ponto é da producéo das proprias pessoas
que compdem esse meio.

A partir de agora observamos as respostas dos entrevistados que compdem o grupo do
movimento punk rock, nisso, Marianna Rodrigues fala da ideia da postura underground do

punk estar a margem de qualquer coisa que o faca popular.

Ele sempre em maior parte t& muito ligado a ideia de sublrbio, aquela ideia mais
suja assim que € a ideia do underground, € dificil alguém que esteja numa vida longe
se dizer punk sem ser criticado assim, acho que a ideia é que se tem punk é que punk
é algo underground assim, acho que quando tu sai do underground tu perde a tua
esséncia punk e tu acaba caindo no mainstream, daquele negécio que a gente acha
que ou ao menos grande parte das pessoas acham que o punk ndo deveria cair
porque perderia a sua esséncia (Marianna Rodrigues 03)

Analisamos que Rodrigues enfatiza que a postura underground no punk rock é
realmente estar dentro do underground, qualquer outra atitude fora desse meio pode estar
sujeito a ndo pertencer mais aquele grupo ou ser considerado com uma postura do punk rock.
Diz também da perda de esséncia logo que essa postura underground é deixada de lado.

Samarone complemente com sua resposta alguns comentarios ja colocados pelos

outros entrevistados.

Underground acho que é ndo estar na midia, se 0 assunto € punk rock e midia né, ir
contra a midia assim né, a grande midia (Samarone Silveira 03)

Notamos que Samarone ressalta que a postura underground no punk rock é a
resisténcia a grande midia comercial.
Ja na resposta de Tamir Farina podemos notar que ele coloca o ponto da liberdade da

criacdo de producdo do punk rock.

E fazer o que gosta, ndo interessando o que 0s outros vdo pensar, tu faz porque tu
acha que ta divertido fazer, enquanto tu tiver gostando do que faz sem se preocupar
em vender ou ndo eu acho que ta sendo punk, que vai acabar tendo um publico que
vai pensa como tu pensa né, é inevitavel assim, se tu fizer o que tu gosta vai ficar
legal, alguém vai achar legal, enquanto tu tiver sendo honesto contigo vai se legal
pra alguém e eu acho que é isso que importa (Tamir Farina 03)

Analisamos que para Farina uma postura underground no punk rock é ter a total
liberdade de fazer aquilo que bem entender, sem estar preocupado com os padrdes que

qualquer individuo ou corporagdo possa vir a impor. O ndo se vender tambeém é outro ponto
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colocado, ou seja, a preocupacgdo do retorno do lucro financeiro é totalmente descartado pelo
individuo que mantem essa postura underground.
Thiago Calsa responde que os termos punk rock e underground possam se confundir e

que é dificil ndo pensar em uma como complementar da outra.

Eu acho que underground e punk sédo palavras que as vezes se confundem, é dificil
até alguém se dizer, a sou punk, entdo, e ndo remete um pouco essa cultura
underground, eu acho que é até um pouco ofensivo tu chega e dizer punk
mainstream, € algo que os punks ndo gostam muito em geral assim ou pessoas que
gostam de punk. Entdo eu acho que ser underground no punk é manter a esséncia do
punk, é manter a origem no punk, ndo deixar vender por formas as vezes que
parecam da mais acesso ao punk, da mais visibilidade ao punk, mas que talvez ja
ndo seja punk, seja outro estilo, ndo seja mais aquilo que é underground (Thiago
Calsa 03)

Podemos notar que Calsa fala que é dificil os termos estarem separados, que eles
andam juntos e ndo consegue ver outra forma, ele comenta da existéncia de um punk
mainstream, que seria uma ofensa, logo podemos ver pela resposta que o underground esta
totalmente ligado ao punk rock. Manter a esséncia e ndo se vender sdo outros pontos que ele
coloca como importantes para se manter uma postura underground.

E assim fechamos 0 nosso grupo das pessoas que compdem o movimento punk rock,
sendo que a opinido sobre o que é uma postura underground passa por alguns pontos, um
deles é do movimento se manter underground o que correlaciona com nosso segundo ponto
que é a ndo relacdo com a grande midia, onde fechamos nosso terceiro ponto que fala sobre a
producdo sem a preocupacao do lucro.

Porém temos um membro do movimento punk rock do qual explana de uma forma
mais aprofundada do que é uma postura underground no punk rock. Podemos notar uma ideia
totalmente diferente do que é uma postura underground do que foi apresentado até agora pela

resposta de Leonardo Garbin.

Eu ndo sei mais te responder essa pergunta, eu acho que o underground ta tdo
deturpado, todo mundo é underground, todo mundo que faz tatuagem se auto intitula
underground, todo mundo que se veste diferente. Eu acho que talvez o underground
deveria ser uma expressao revista, eu acho que o underground ndo existe mais, acho
que todo o underground ta povoado pela internet, ta no meio de tudo entdo eu néo
sei até que ponto o underground se ele de fato existe, acho que talvez seja uma coisa,
uma boa pesquisa, uma boa coisa pra se pensar assim, acho que ndo tem mais essa,
acho que quem quer tocar, ter uma banda e fala. A minha ideia que eu tinha de
underground né era aquela coisa meio rua mesmo e protesto e hoje acho que néo,
isso ta tdo confuso que quem atua, quem ta pensando em fazer alguma coisa
diferente e ter uma atitude do faga vocé mesmo, isso necessita mais de punk rock,
ndo necessita mais de underground, eu acho que faga vocé mesmo t& acima de todos,
de todas esses rétulos possiveis (Leonardo Garbin 03)
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Podemos analisar que Garbin comenta de que se ter uma postura underground ja virou
algo corriqueiro, de certa forma podemos interpretar pela fala do entrevistado que o
underground possa ter saido do subsolo para algo mais elevado, o que tornou algo comum e
de facil forma das pessoas se intitularem underground. Nisso ele mesmo comenta de que
qualquer pessoa possa Vvir ser underground pelo conceito que é apresentado hoje, a
inexisténcia que ele acredita pode ser do fato do termo ter sido popularizado e que uma
grande gama de pessoas tenham a liberdade de se declararem undergrounds. Notamos em sua
resposta no que ele acredita ser de mais valia o faca vocé mesmo, talvez pelo fato de néo ter
chegado as grandes massas como o underground, podemos chegar a um pensamento de que o
que esta no underground é o faca vocé mesmo e o underground esté fora dele proprio.

Através das respostas coletadas dos quinze entrevistados, podemos analisar dos
catorze entrevistados de que se ter uma postura underground no punk rock em sua grande
maioria € ter uma autonomia na sua producdo e divulgacdo, manter-se dentro do meio
underground e ndo deixar se levar pelas facilidades da grande midia comercial, fazer o que se
quer fazer e sempre estar dentro da cena underground mantendo a circulagdo do material por
aquele meio. No entanto, hd uma quebra de opinido, do fato que se é colocado por um
entrevistado de que o underground € algo nao existente mais, a justifica do entrevistado é que
a palavra underground em si tornou-se popular, a ponto de perder totalmente a sua esséncia,
devido a facilidade hoje em dia de se fazer algo que possa ter uma intitulagdo de underground,
podemos dar o exemplo da producdo de mdsica, hoje com ao advento da internet e das
avancadas ferramentas tecnoldgicas, a producdo e divulgacdo tornou-se mais facil do que
antigamente, onde ndo se tinha recursos para gravagdes gratuitas, por exemplo. O apenas
fazer, tornou-se underground, e ndo todo o processo de como ¢é feito, como se poderia ter uma
ideia do que realmente poderia ser realizado com a precariedade de opgbes que tinha

antigamente.

SINTESE
Elemento
1. O punk rock € underground.

2. Ter autonomia de producéo e divulgacao.
3. Nao ceder a grande midia em busca de mais consumidores.

Podemos concluir nossa analise sobre a pergunta de numero trés, da qual obtemos trés

pontos dos quais fazem a sua construcao. A primeira é de que uma postura no underground no
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punk rock é o proprio movimento ser underground, em um segundo momento temos a
autonomia, tanto de producdo quanto de divulgacdo no firmamento de sua postura, por fim,
ndo ceder a grande midia é o fator que fecha nossa sintese. Assim podemos comprovar nossa
primeira hip6tese, do qual o movimento punk rock busca resistir atraves de uma atitude

underground aos beneficios da grande midia comercial.

4.4.4 Andlise — Pergunta 04

Na nossa quarta pergunta almejamos saber através dos entrevistadas na existéncia de
uma rede autbnoma, seja qual for esse meio, mas de forma autbnoma que néo precise recorrer
a utilizacdo da grande midia comercial, a partir disso formulamos nossa pergunta: Ha uma
rede autdbnoma proépria de divulgacdo para ndo precisar recorrer a grande midia
comercial?

Em um primeiro momento, vamos abordar 0s grupos que citam a internet como a
grande rede autbnoma atual. Dessa maneira, prossigamos com o primeiro grupo dos musicos
da cena punk rock. Logo no inicio, Claudio Heinz afirma na existéncia dessa rede e ressalta

dois momentos da rede autdbnoma no punk rock.

Eu acho que sim, sempre que teve, no inicio eram os fanzines, acho que isso ainda
rola, e claro hoje a internet que faz tudo, apesar de ter multiplicado o nimero de
acesso as informagbes, mas sempre houve uma rede alternativa (...) essa midia
alternativa que vem junto com o punk que é uma caracteristica que veio junto né,
tudo veio junto, e hoje sdo pela internet né, tu ja vai direto e procura assim mais ou
menos o que tu quer, a midia hoje é s6 pagando cara, em termos de rock ndo tem
jeito (Claudio Heinz 04)

Notamos que um dos pontos que ele ressalta é da producdo dos fanzines, que existia
desde antigamente e existe até hoje, outro ponto ressaltado é do advento do surgimento da
internet que segundo ele, multiplicou o nimero de acesso as informagdes e a facilidade de se
chegar a um material. Lembra também que a midia alternativa sempre caminhou junto com o
punk rock, afirma que é uma das caracteristicas do estilo. Em outro momento explica que toda
midia é paga, principalmente dentro do estilo rock, podemos entender essa midia dita do
entrevistado como qualquer outra midia convencional que precisa de investimentos
financeiros para sua insergdo na mesma.

Na resposta de Duda Calvin, notamos que ele também acredita que uma rede

autbnoma hoje em dia € a internet. Observamos:
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Tem, midia social, Facebook e site, a internet é grande midia alternativa, fanzine nao
existe mais, ninguém I& material impresso, radio, ndo tem nenhuma radio alternativa
que va rodar o teu som periodicamente, jornal alguma coisa tu manda o material e
eles divulgam, mas a divulgacdo diaria de uma banda ela ¢é feita via Facebook,
Twitter, com midias sociais, é isso (Duda Calvin 04)

Calvin explica que a internet é a grande midia alternativa atual pelas redes sociais que
concentram um maior pablico. Acentua que materiais tradicionais e que foram usados no
passado para a disseminacdo ndo tem mais a mesma forca como a internet, podemos
considerar essa perda de forga dos materiais convencionais por uma das principais
caracteristicas da internet, a informacdo rdpida, que alcanca um individuo ou um grande
nimero deles em um tempo muito mais curto que qualquer outra midia comercial. Felipe
Messa acredita também que a internet hoje em dia é a maior rede autbnoma para uma

divulgacdo das bandas undergrounds.

Ah, eu acho que hoje em dia sim, com o advento da internet hoje em dia, tudo que tu
vai fazer assim com producdo cultural a primeira coisa que tu faz é bota na internet,
se tu vai fazer um show, tu faz um videozinho ali, um teaser de trinta segundos e ja
coloca 14 no Youtube, ¢ dia tal ja tem show da minha banda, dai tu j& faz o flyer pra
t& nas redes socias, j& vai pro Twitter, j& faz, ja cria pagina de evento e tudo mais,
acho que em primeiro lugar tu j& vai pra internet né cara (...) que € essa grande rede
autbnoma mesmo né cara, tu pode divulgar, até se tu ndo quiser mandar pra grande
midia tu ndo precisa mandar, eles que tem que correr atras, as vez o cara que vem
olha I& no site de alguma banda, bah vamo vé onde a, que a Ultraman voltou agora,
vamo vé aonde a Ultraman ta, vai toca, qual é agenda dos caras, entra no site dos
caras pra ja vé aonde 0s caras vao ta tocando pra ter algum assunto pra publicar né
cara. (...) (Felipe Messa 04)

Explica que o primeiro passo para a divulgacdo hoje em dia € publicar na internet,
ressalta de algumas redes sociais e ferramentas que a internet disponibiliza para o alcance do
publico, como o Youtube, um site que dispbe videos que podem ser publicados por qualquer
pessoa desde que esteja cadastrada com uma conta, que é gratuita. A partir disso o individuo
que querer essa divulgacdo s6 vai depender da producdo do prdprio e na exposicdo desse
produto por ele na internet. Fala que essa autonomia pode causar um efeito inverso do que se
era acostumado, a partir dessa autonomia de divulgacéo e a ndo dependéncia da grande midia
comercial, essa grande midia comeca a ir atras dos contetdos das bandas para divulgar na
grande midia. Essa rede autdbnoma cria um certo afastamento do publico que gostaria de
divulgar na grande midia e passa a criar sua rede propria, podemos considerar assim, através
da fala de Messa, que a grande midia comeca a perder contetido para ser disseminado e corre

atras dessa midia autbnoma para recolher esse conteudo.
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Heron Heinz comenta e afirma da existéncia de uma rede autbnoma e que ela se da

através da internet hoje em dia.

Tem cara, tem, hoje em dia é mais pela internet mesmo né, tem um monte de radios
né de programas, de canais, o Facebook é uma midia bem legal assim pra divulgacédo
né principalmente e tal, mas tem sim, tem alternativo sim. Antigamente tinha mais
lugares onde tocar, eu acho, tinha um circuito assim né, to falando aqui em Porto
Alegre e interior do Rio Grande do Sul né, interior eu acho que se vé mais isso
ainda, no interior tinha bem mais lugares pra se fazer shows assim, ndo sei as
pessoas investiam um pouco mais nisso, arriscavam sabe levar bandas daqui, pagar
um cachézinho legal, hoje em dia t& bem mais dificil isso ai, ndo sei se por
dificuldade financeira, ou escolha mesmo, ndo sei, ndo saberia explicar (Heron
Heinz 04)

Podemos notar que Heron ressalta a internet como a ferramenta que garante autonomia
na divulgacdo das bandas hoje em dia, cita as redes sociais e demais ferramentas web que
existem hoje, como as radios. Apenas explica que no que ele percebeu que o0s shows
diminuiram com relacdo a antigamente, poderia ser um fator negativo do uso da internet.

Julia Barth também fala ressalta a internet. Vejamos:

A internet né, hoje em dia com certeza a internet, eu acho que ndo existe nada mais
democratico né, todo mundo pode participar, ai a gente acha coisas maravilhosas e
grandes merdas, mas todo mundo tem espaco 4, ainda bem, melhor assim (Julia
Barth 04)

Ela fala que a internet € o meio mais democrético de se divulgar um material e tem
uma liberdade muito grande para dissemina-lo, porém, ela coloca em pauta os conteddos que
sdo colocados na internet, o espaco aberto e livre possa ter resultados com o conhecimento
que pra ela sdo de conteldos muitos bons e também de contetdos que ndo sdo muito
agradaveis.

Observamos que os cinco componentes do grupos de musicos do punk rock acreditam
que a internet é a grande rede propria da atualidade, de um modo que essa rede compdem por
varios fatores pelo qual o conteudo é externado de forma rapida e com eficiéncia.

Em um segundo momento trataremos das respostas obtidas dos musicos do cenério
rock n’ roll. Podemos notar que Davi Pacote afirma na existéncia de uma rede autobnoma, e
gue nos tempos de hoje ela estd concentrada na internet, especificamente uma rede social de

grande popularizacdo no Brasil.

Velho, hoje em dia eu acho que ha, acho que o Facebook é a maior rede de
divulgacdo da histdria até hoje. A internet ja é isso desde que surgiu de tu pode, de
tu ndo depende de ninguém pra tua misica chega no teu publico, tu mesmo pode
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pegar tua misica e manda pro teu publico né. S6 que o Facebook fez se espalhar
com muito mais facilidade isso, porque tipo tu é meu amigo no Facebook, entdo eu
posto a musica la, dai quanto tu que é meu amigo que recebeu por mim curtiu, 0s
teus amigos ja véo ver, e dai o outro pode ver e curtiu, e € um negécio infinito, entdo
eu acho que, ainda ndo substitui a grande divulgacdo, seria de ter uma gravadora ou
tu toca no radio, mas é por muito pouco tempo, daqui a pouco isso vai ter evoluido
tanto que, hoje tu praticamente tu ndo precisa mais de estimulo externo pra, ou
investimento externo pra divulga masica, hoje praticamente ndo precisa. (...) Entdo
eu acho assim, acho que engatinhando nesses ultimos dez anos, desde que surgiu o
mp3, desde que surgiu a internet rapida pra conseguir mandar, engatinha mas tamo
chegando num lugar legal de que existe todo um meio de divulgacéo alternativo que
ndo passa pela grande midia, ndo precisa passar pela grande midia. Imagino que
daqui a pouco vai ser muito maior isso (Davi Pacote 04)

Explica que com o advento da internet nos dias de hoje, a dependéncia de qualquer
outro individuo ou empresas € quase nulo para a disseminacdo dos das musicas e do modo
como isso acontece. Cita o Facebook como a principal ferramenta para a disseminagdo de
uma informacédo no tempo atual, devido ao fato da rede ser independente de custo financeiro
pelo emissor tanto pro receptor das mensagens que sao colocadas naquela rede social, também
fala no modo que isso acontece, as informacGes partidas de um emissor sdo espalhadas para
todos os individuos que fazem parte do ciclo de amizade nessa rede, logo que esses individuos
recebem eles emitem o conteddo para a rede de cada uma delas, 0 que torna a extensdo do
conteldo gigantesca para um curto prazo de tempo. Acentua que na existéncia dessa rede
autbnoma o conteudo ndo necessita passar pela grande midia para o conhecimento de uma
grande quantidade de individuos, e que isso possa enfraquecer a forca de divulgacdo de uma
grande midia comercial e cada vez mais fortalecer essa rede autbnoma pelas ferramentas que
a internet e as redes sociais possibilitam.

Diogo Stolfo aponta também as redes sociais como um fator de grande facilidade para

a divulgacgéo das bandas de punk rock atualmente.

Cara, acho que sim né, acho que as proprias redes sociais ja sdo uma forma prépria
né pra divulgacdo, radio, radio web essas coisas assim acho que sdo os caminhos
mais faceis pra bandas underground mostrar o seu trabalho e passar a sua mensagem
(Diogo Stolfo 04)

Analisamos que o entrevistado afirma na existéncia dessa rede autbnoma que ajuda na
resisténcia a grande midia comercial através das redes sociais pela internet, fala também das
radios web que estdo dentro da internet e sdo de acesso facil e com varias alternativas, e por
onde essas bandas undergrounds possam utilizar este meio na disseminacdo do que se é

produzido pelo punk rock.
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Na resposta de Leandro Padrax ele afirma que a existéncia de uma rede autbnoma

sempre existiu, independentemente do modo como era realizada.

Sempre houve, mesmo quando ndo existia a internet, sempre existiu uma rede muito
grande via correio, sempre houve essa rede, desde os anos setenta e anos oitenta,
anos setenta, enfim ndo fazia parte do movimento, nos anos oitenta me incorporei ao
movimento e me tornei punk e descobri que o punk rock tinha cadeia de
relacionamentos via correio imensa com fanzines com uma troca de material né,
fitas, discos, enfim, sempre houve uma via alternativa de relagdo e tudo mais, de
troca. E hoje com a internet entdo, mais ainda acho que a internet sé veio a colaborar
com isso, pra quem fala que punk rock, morreu ou ndo existe, ndo sabe de porra
nenhuma, na verdade o negécio ta aceso e ta sacudindo o mundo (...) nem toda a
midia alternativa, nem toda midia independente é totalmente confidvel, mas eu
prefiro essa midia do que a grande midia porque ela manipula, ela mente, ela da as
noticias de uma forma completamente diferente da realidade, s6 sabe da realidade
gquem ta vivendo quem ta na rua, quem ta dando cara a tapa, esses movimentos
fazem muito bem (Leandro Padrax 04)

Padrax afirma na existéncia dessa rede desde os primdrdios do punk rock, geralmente
pelo correio com os fanzines, explica também que era uma cadeia de relacionamento via esses
meios e que a troca do conteudo entre as pessoas do punk rock era muito positiva, 0s
contetdos que eram recebidos sempre partiam de pessoas dos grupos de punk rock. Podemos
notar que é uma rede mais restrita comparando ao uso da internet, o material que vai de
individuo para individuo. Também aponta a internet, que segundo ele s6 veio a acrescentar e
firmar essa rede propria e autbnoma, mas fala também de que toda a midia alternativa néo €
confidvel, mas em sua maioria sim e que tem a preferéncia do contetdo alternativo do que da
grande midia comercial, podemos notar ai no fortalecimento da rede contra a grande midia,
dos componentes que estdo inseridos nela confiam nas informacdes que sdo expostas por eles.

Lucas Hanke acredita também que ha uma rede autbnoma e que esta junto com o punk

rock desde os seus primoérdios.

Eu acho que sim, eu acho que isso existiu desde o comeco né cara da historia do
punk e da musica, desde os Stooges, MC5 la nos Estuados Unidos né cara em Nova
lorque, que o lance de fanzines que o Ramones rolou também na Inglaterra, eu acho
que sempre teve essa cultura do faca vocé mesmo, de produzir esses materiais, de
produzir camisetas, de produzir CD’s, botton e fazer uma auto divulgagao, hoje em
dia o punk é um dos estilos que trabalha ainda com isso, com fanzines, festivais, um
monte de coisa que eu acho que o punk tem muito a ver com isso (Lucas Hanke 04)

Hanke explica da rede atraves da cultura do faga vocé mesmo no punk rock, a criacéo
dos materiais e a disseminagé@o deles por meios classicos como os fanzines, acentua tambem
dos festivais que podemos considerar com uma rede de divulgacdo bastante expressiva pro

reconhecimento das bandas.
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Encerramos nosso segundo momento das entrevistas analisadas dos musicos rock n’
roll, onde enaltecem a internet como a atual rede propria para a divulgacdo e contatos para a
movimentacéo do cenario.

Partimos para o grupo dos entrevistados que fazem parte do movimento punk rock,
Marianna Rodrigues fala das vantagens com o advento da internet para a divulgagéo do punk
rock.

Eu acho que isso é a vantagem do nosso século assim, a midia televisiva, a midia de
radio e tal ela sempre teve esse apelo de massa porque é como funcionava, mas hoje
em dia a gente tem a internet, tem um mundo virtual que é uma relacdo diferente
assim, € uma relacdo de rede mesmo, entdo tu tem como ser independente, é mais
facil hoje em dia, tu ndo depende de uma grande gravadora pra ti ter o teu som, tu
ndo depende de uma emissora de radio pra fazer a tua divulgacdo, tu tem como fazer
isso por ti assim, apesar da rede ter todo uma ameaga de pessoas querendo tornar
privada e tal, eu acho que ainda é possivel, € mais facil assim tu fazer isso hoje mas
ndo é totalmente seguro, tanto é que é dificil assim alguém tocar punk e conseguir se
manter s6 tocando punk mas eu acho que é possivel fazer essa divulgacdo hoje em
dia assim sem essa grande midia (Marianna Rodrigues 04)

Notamos que ela acredita existir uma rede autbnoma através da internet, de poder
externar os materiais de forma independente e com maior facilidade. Acredita que é possivel
fazer essa divulgacédo por esse meio e ndo depender da grande midia comercial, sendo que ela
expde a midia convencional como um grande veiculo que atinge varios individuos.

Samarone explica das comunidades criadas dentro da internet, enfatiza uma rede local

encontrada através desse meio.

Tem, como que eu vou dizer, as comunidades, ndo sei se é essa a palavra certa, as
comunidades que chamam, a internet tem vérias 14, tipo Canoas tem BIL, bandas
independentes locais, Esteio tem outra, ou nomes eu ndo lembro mas posso te passar
depois, e eles se reinem, quem ndo tem instrumento vai dividindo com outro né, pra
conseguir shows em praca e lugares sempre a quem da midia, fora da midia
(Samarone Silveira 04)

Ele explica da unido das bandas independentes através da internet, uma rede em que
uma banda ajuda a outra, podemos considerar isso como um fortalecimento, através até pela
troca de favores feitas segundo o entrevistado.

Thiago Calsa acredita na existéncia desse rede autbnoma.

Acredito que sim, além das formas mais tradicionais, cartaz, zine, a internet ajudou
muito né, existem as redes sociais, existem blogs, existem sites e acho que ja um
meio todo alternativo de divulgacéo e cada vez menos depende de veiculos cada vez
mais tradicionais pra divulgar e pra crescer o estilo, pra se manter né, pra se manter
eu acho que faz décadas que o punk ta ai e vai continua (Thiago Calsa 04)
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Acredita que das formas mais tradicionais até o mais atual como a internet, através das
redes sociais, s6 vem a fortalecer esse meio alternativo de divulgacdo. Aponta que o estio que
se mantém até hoje por essas redes proprias que foram criadas no decorrer da sua existéncia.

Nesse momento, podemos observar em um entrevistado do grupo movimento punk
rock faz referencia a internet como a grande rede prépria atual, mas acentua um detalhe sobre
a utilizacdo dessa rede. Podemos observar que na resposta de Leonardo Garbin onde ele
também afirma na existéncia de uma rede autbnoma, a internet. Porém, notamos que ele faz

uma observacao sobre essa rede na internet.

Sim, a internet é uma rede autdbnoma, mas, mas, ela so vai ser de fato autbnoma o
dia que todo mundo tiver seu proprio site, quando eu tiver meu site, tu tiver teu site,
a banda tiver site, os integrantes da banda tiver seu site, o pdblico da banda ter seu
site, porque hoje todo mundo t& assinando contratos .com, eu assino contrato com o
Facebook, eu assino contrato com o Twitter, eu assino contrato com o Instragram, eu
assino contrato com a Google, entdo no fim a rede ela ndo é uma rede auténoma, ela
parece autbnoma mas nao €, grande rede que exista ela é também a mais visada pelo
capital privado e talvez se ela precise de defesa e de luta por ela, por isso as pessoas
precisam ter seu proprio site e lutar pela autonomia da rede onde eu postar o que eu
quiser sem ter uma censura. Entdo a rede ela ndo é autbnoma, pequenos nucleos sim,
(Leonardo Garbin 04)

Garbin explica também da possibilidade da rede autdbnoma na internet ndo ser
independente, devido aos contratos que sdo aceitos pelos usuarios que a utilizam, o acesso e a
disseminacéo dessas redes sdo gratuitas pensando no lucro financeiro, mas Garbin ressalta que
todo e qualquer material publicado em uma rede social é visado pelo capital privado delas.
Explica que até poucos grupos podem ser autbnomos, grupos que facam trocas de fanzines e
discos, mas o que prevalece na internet sdo os contratos .com, que € citado pelo entrevistado.

Em um segundo momento da discussdo sobre a existéncia de uma rede propria, porém
como foi discutido até agora, os entrevistados referenciam outras redes como podemos
observar na resposta seguinte de Daniel Villaverde, que afirma também na existéncia de uma

rede autbnoma. Vejamos:

Com certeza né, por exemplo, volta e meia agora em fevereiro vai vir uma banda de
Séo Paulo tocar aqui, em abril vai vir uma banda de Brasilia tocar aqui, em marco
vai vir uma banda de Brasilia tocar aqui, é tempos atras veio bandas do Chile, da
Argentina a gente t4 sempre ajudando, veio um cara da Itéalia, ficou aqui em casa
uma semana né (...) Entdo se consegue criar um, uma estrutura, que nem tem na
Europa ja isso ai ha anos e anos de tocar em, os caras vao la e tocam em squash, em
ocupacdo em bar underground né, préprio pra essa musica, entdo aos poucos no
Brasil ta se construindo isso né (Daniel Villaverde 04)
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Villaverde responde que ha uma rede existente pelos préprios integrantes das bandas
do underground para a realizacdo e divulgacao dos seus shows por diversas localidades dentro
do Brasil e fora dele. Podemos notar que essa rede sdo com questdes de troca de favores, uma
banda ajudando a outra e de diferentes localidades, se ajudam em procurar shows de outras
bandas que fazem parte da rede na propria cidade, além disso, ajudam em outras questdes
como a hospedagem das bandas que vem de fora, e acentua que se pode chegar a uma troca
mundial. Ele afirma que no Brasil a cultura é diferente, mas que o pais esta caminhando para
um fortalecimento dessa rede.

Temos um membro do movimento punk rock no qual acredita que da existéncia dessa
rede na criagdo pelos proprios membros do movimento de uma radio, no qual referencia a
existéncia em Porto Alegre.

Tamir Farina fala do cenario de Porto Alegre atual que acontece uma rede

independente de contelido para o publico.

A que tem essas histérias de gravadoras grandes que bancam bandas grandes, aqui
em Porto Alegre a gurizada se junta e faz por si assim até onde eu sei, que nem aqui
em baixo, eles ndo pagam pra tocar na radio, eles vao se infiltrando na radio, ou
montam uma propria radio que nem montaram aqui a Putz e coisa, gurizada de Porto
Alegre ndo fica se mixando pra midia e € um povo do rock daqui né, ndo esperam
por ninguém, vdo fazendo e isso é ser punk na minha opinido, e eles tdo ganhando
dinheiro com isso, e tdo fazendo o que gosta (Tamir Farina 04)

Explica da unido das bandas e a iniciativa partida delas para a criacdo de uma rede
prépria de divulgacdo, Farina da o exemplo da criacdo de uma radio local que é utilizado
pelas bandas independentes de Porto Alegre e que isso ajuda a resisténcia a distribuicdo do
material dessas bandas para a grande midia comercial, da mesma maneira obtém lucro
financeiro através desse meio.

Podemos concluir nessa pergunta que € unanime a resposta de que ha uma rede propria
e autbnoma pelos quinze entrevistados, a sua maioria aponta que sempre existiu uma rede
autdbnoma propria pra fazer a sua divulgacdo sem depender da grande midia comercial, de
diferentes modos mas sempre existiu, através dos fanzines, correios e da troca de materiais
entre os individuos. A internet foi a principal rede autdbnoma citada pela maioria dos
entrevistados, e colocada com a atual principal rede. Devido ao seu livre acesso e multiplas
ferramentas que possam ajudar a disseminar os produtos praticamente gratuitos. Porém, temos
opiniBes inversas apontando desvantagens que a internet pode causar, uma delas citada é da

guantidade de ferramentas que 0s materiais séo depositados, isso pode vir causar um desvio
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do receptor e ndo conseguir receber esses materiais. Em outro ponto, é colocado em discussao
se as redes sociais na internet séo realmente autbnomas, o entrevistado aponta de contratos
que sdo aceitos pelos usuérios, e quando sdo aceitos o individuo estd liberando total e
qualquer material assim que publica em qualquer rede social, 0 entrevistado aponta na solugédo
dessa forma autdbnoma atraves dos sites, a partir da resposta obtida por ele, a internet se
tornara uma rede autbnoma e prépria assim que todos tiverem o seu proprio site.

Encontramos quatro elementos que nos esclarecem a opinido da maioria dos
entrevistados sobre a internet como principal rede autbnoma atual e que sempre existiu essa

rede.

SINTESE
Elemento
1. Ainternet é uma rede prdpria autbnoma.

2. Sempre existiu uma rede propria autbnoma de divulgacéo.
3. Parcerias com bandas e troca de materiais € uma rede prépria.
4. O punk rock se mantém por ter uma rede propria.

Portanto, podemos observar que todos os entrevistados acreditam na existéncia de uma
rede propria para a resisténcia diante da grande midia comercial, onde treze acentuam a
internet como a atual rede prépria autdbnoma, podemos acentuar quatro pontos que
comprovam no quadro acima. Dessa forma, podemos afirmar que nossa primeira hipétese

confirma-se, ha uma rede prépria para nao precisar recorrer a grande midia comercial.
4.4.5 Analise — Pergunta 05

Nesse momento, vamos tratar de nossa pergunta cinco: Qual o poder de alcance do
material para as pessoas? vamos analisar o poder de alcance que as redes autbnomas tem
sobre os individuos, se esse material é capaz de atingir um grande nimero de pessoas e até
aonde esse material possa chegar, pensando no sentido de localizacdo destes individuos.

Observamos agora o grupo dos musicos de punk rock, no qual acreditam que o poder
de alcance é longo. Claudio Heinz acredita que esse alcance de material tenha pouca forca,

mas apresenta alguns exemplos dos materiais ja disseminados por sua banda.

E pequeno, é verdade, eu ndo sei que se é o interesse seja maior, € uma coisa dificil
de interpretar, por exemplo, Os Replicantes tiveram os trés primeiros discos
gravados com a gravadora, essa gravadora botou os discos em todo o Brasil, é claro
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que ela ndo sabia divulga, mas esse disco chegou nesses lugares, e eu considero que
por isso tenha sido mais conhecido (...) (Claudio Heinz 05)

Explica que os primeiros discos da sua banda foram produzidos por gravadoras, onde
eles conseguiram chegar a varios lugares onde ganharam visibilidade, porém ele fala que essa
disseminacdo aconteceu de uma maneira improvavel, e que dessa forma foi crescendo,
comecou através de publicos muito restrita e foi se espalhando através da gravadora.

Ja na resposta de Duda Calvin ele fala que esse poder de alcance vai depender da

qualidade dos materiais que essas bandas apresentam para os individuos.

Vai depender de qual o poder de qualidade do que tu manda pra essas pessoas,
material de alcance vai depender da qualidade da musica, as vezes, tem uma coisa
que é muito importante quando a gente fala de alternativo no Brasil, as vezes uma
banda é ruim, ndo faz mdsica boa, tem né, tem escritor bom tem escritor ruim, tem
professor bom tem professor ruim, tem aluno bom tem aluno ruim, tem banda boa e
tem banda ruim (Duda Calvin 05)

Calvin ressalta que o poder de alcance sé ira depender da banda que ird dissemina-lo,
fala do cenario alternativo no Brasil, que muito se confundem em estar inseridos dentro desse
estilo, ou seja, por mais formas que uma banda pode tentar lancar e alcancar grande publicos,
mas a0 mesmo tempo tendo uma sonoridade ruim, no julgamento do entrevistado esse
material ndo ira ter um alcance muito grande. Nao explana exatamente sobre 0 material em si
gue se € exposto para o publico, se prende na resposta apenas pelo contetdo realizado pela
banda.

Felipe Messa acredita que o poder de alcance é ilimitado, nisso, parte de dois pontos:

O poder de alcance eu acho que é ilimitado né cara, porque pessoas podem ter ali,
assim, antigamente, eu falo tudo isso porque nos anos oitenta ndo tinha nada disso
né de internet, até nos meados dos anos noventa, se saiu um disco dos Sex Pistols Ia,
dos Ramones um novo né, nos Estados Unidos, chegava aqui com um ano de atraso,
um ano de atraso, até que alguma filial de gravadora de |4 de fora resolvesse langa
no Brasil (...) ainda bem que rolava dentro de faculdades, universidades assim né, o
proprio rock gatcho quando estourou nos anos oitenta se criou na UFRGS, na PUC,
tudo bandas assim né de universidade, aqui no Bom Fim, nos colégios, tudo nos
colégios. (Felipe Messa 05)

No primeiro ponto Messa fala de como era dificil antigamente quando ndo existia a
internet o acesso de materiais que vinham de fora do pais, o tempo de langamento do disco no
local de origem pra chegada do disco no Brasil era em um processo muito demorado que
poderia durar até um ano de espera. Fala também que nesse mesmo tempo a divulgacéo das

bandas locais eram feitas através da divulgagédo boca a boca, 0s componentes das bandas iam
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nos colégios avisar os aluno que iria acontecer algum show pela cidade, onde atraia o publico,
ressalta que o punk rock gaucho justamente comecou dentro de uma universidade citada por
ele, através desse meio.

Julia Barth acredita que esse alcance é de um poder infinito, nisso ela explica:

O poder de alcance ¢ infinito, eu com os Alcal6ides né, claro o Replicantes é uma
banda que tem uma histéria enorme, enfim, muita gente conhece (...) Mas o0s
Alcaldides por exemplo, que é uma outra banda que eu tinha, era uma banda que era
completamente desorganizado, a gente chegou a sair na capa da llustrada como
promessa do sul junto com a Cachorro Grande, por exemplo, s6 que a gente nao
consegui nem gravar um disco entendeu? (...) Volta e meia alguém me acha no
Facebook e diz, bah eu era fa dos Alcal6ides, aquela musica, ai tu fica, da onde essa
pessoa tirou isso né, mas é isso ai, a internet tem isso, as coisas viajam. Eu acho que
tem um poder de alcance infinito, o problema é como tem muita coisa é dificil da
gente ter contato as coisas, tem esse outro lado, tem tanta coisa hoje em dia, que
como é que a gente faz pra saber de bandas desconhecidas escolher qual que a gente,
vai ouvir enfim, tem que ter um pouco de sorte também nesse processo, mas é isso
ai, qualquer hora t& na rede, qualquer hora alguém pode nos descobrir, uma banda
que nem existe mais, que sé toca de vez em quando (...) (Julia Barth 05)

Barth da como exemplo de alcance sua antiga banda, fala que comparado a sua banda
atual, que j& tem um certo reconhecimento dentro da cena, ela é desconhecida por um grande
publico. Fala do descaso da sua antiga banda em fazer algo organizado e que desse
visibilidade no futuro para eles e de uma publicacdo que a banda seria uma promessa, mas de
qualquer forma, fala na abordagem nas redes sociais por individuos que ja ouviram algum
material da banda, analisando na resposta de Barth que isso causa um certo estranhamento
dela com o conhecimento de uma banda que ndo fazia muita coisa para a divulgacdo propria.
Por fim, podemos analisar através da resposta que um material que esta incluido na internet,
tanto exposto pelo artista quanto pelo f&, possa de uma hora ou outra chegar nas pessoas que
procuram ou consomem por curiosidade.

Podemos observar que quatro dos cinco membros do grupo afirmam que o alcance é
longo, do qual a internet ajuda na distancia em que esse alcance atinge.

Vamos agora analisar as respostas do grupo de entrevistados dos musicos rock n’ roll.

Daniel Villaverde afirma que o alcance é bastante amplo.

Com internet é geral né, é por exemplo, a gente langcou um disco em vinil, pessoal vé
na internet, quem gosto, ta ali pra baixar, quem gosto compra o disco, mas eu vou
ser bem sincero, quem compra disco é pessoa na minha faixa etaria, trinta anos,
vinte e cinco, trinta e cinco anos, assim né, um moleque que criou, que cresceu
ouvindo mp3 ndo vai comprar um disco cara, nem fodendo né, é ilusdo isso ai, a ndo
ser, um em cem talvez comprem, mas o moleque é muito dificil assim, ele a compra
um CD, comprar um vinil, muito dificil, né, entdo tem que se repensar o mercado
(Daniel Villaverde 05)
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Villaverde fala que com o advento da internet fica muito mais facil o acessos das
pessoas por esse meio, da o exemplo do langamento de um disco em vinil de sua banda que
também foi disponibilizado na internet para download grétis. Acentua que esse alcance pela
internet e pelo novo formato de masica, 0 mp3 e pela musica disponibilizada gratuitamente,
explica que isso ajuda a nova geracdo em ndo comprar o material fisico das bandas, que
apenas algumas pessoas ainda optam por esta opgéo. Por fim fala de que qualquer maneira a
masica deve ser compartilhada de qualquer forma, ela deve ser disseminada para as pessoas e
acompanhar o que surge de novos formatos.

Notamos que Davi Pacote acredita que o poder de alcance dessa rede é forma muito
abrangente, porém, coloca em discussao pontos que poderiamos classificar negativos e que
limitaria esse alcance, especificado por ele pela internet.

E eu acho que hoje é todo, a Uinica barreira que ainda existe é talvez de tu néo, tu ter
um pouco de dificuldade de sair do teu nicleo, tipo assim 6, isso que eu falei, bah eu
compartilhei um video no meu Facebook, tu curtiu, teu amigo curtiu, mas ficou meio
tipo, os amigos dos amigos geralmente. E o poder de alcance eu acho que, a Gnica
coisa que ele ndo tem o poder ainda é de ultrapassar as barreiras dos grupos
especificos assim, e ndo sei também se precisa muito isso, mas eu acho que a Unica
coisa ainda que ndo acontece é essa, de tu pular essas fronteiras ai (Davi Pacote 05)

Pacote ressalta o poder de alcance pela internet, mas que de certa forma esse alcance
pode ser menor do que se é esperado em comparagdo as midias convencionais como a
televisdo e a radio. Explica que em uma rede social como o Facebook, uma publicacdo através
do proprio perfil vai atingir os amigos que dito por ele sdo amigos que ja tem algo em
comum, ou seja, tem interesse pelo punk rock ou pelo rock em geral, e essa disseminacao dos
amigos de onde partiu a publicacdo para outros amigos, sdo de gostos em comum, portanto,
esse alcance fica limitado ao a um determinado grupo, como ele mesmo explica, isso impede
o0 alcance para outros nichos, outros individuos com interesses diferentes que possa vir a
despertar o interesse pelo punk rock.

Para Diogo Stolfo, o alcance do material é de &mbito mundial. VVejamos:

E agora com esse lance de internet e coisa ai podemos dizer que é mundial né, eu
tenho certeza que pessoas fora do pais conhecem nossas musicas, por exemplo, ja
tocamos até fora do pais, mas até com esse lance, internet, pessoas que estdo la nos
Estados Unidos e tdo ouvindo a tua mdsica né, entdo, isso ja vai de boca em boca né.
Eu acredito que é a nivel mundial assim de divulgacdo (Diogo Stolfo 05)
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Stolfo fala do alcance mundial que esse material possa chegar, explica que com o
surgimento da internet e seus beneficios o acesso por individuos até mesmo de outros paises é
muito grande, da como exemplo as musicas da sua banda que segundo ele ja chegaram a
pessoas de fora do Brasil e que isso gera no grupo dessas pessoas uma divulgacdo boca a boca
e que aumenta o conhecimento do material.

Na resposta de Leandro Padrax podemos notar que o poder de alcance pelas redes
autébnomas e pelas musicas produzidas pelas bandas independentes possa atingir outros meios

e formas de expressdo além da propria masica.

Essas manifestagfes todas que aconteceram em dois mil e treze, elas ndo sdo fruto
s6 do que aconteceu em dois mil e treze de uma politica exclusivamente brasileira, é
uma coisa que vem acontecendo a muito tempo no mundo inteiro uma reagdo das
pessoas que querem mudar as coisas (...) Entéo, t& ai o alcance do material, essa € a
resposta que eu tenho que te da, olha o que aconteceu, o alcance do material é
maravilhoso, vem e ndo tem quem segure e ndo vai segura mais, a gente ta chegando
em um momento que as coisas vdo comegar ir pra algum lugar que a gente queira,
enfim, eu to bem esperangoso. (Leandro Padrax 05)

Padrax explica esse poder de alcance pelas redes autbnomas através das manifestacoes
no Brasil em dois mil e treze, explica que ndo participou em nessas manifestacfes atuais, mas
gue sempre participou antigamente e que isso tudo é passado por ele atraves da arte que ele
produz, ou seja, como ele mesmo fala das musicas, shows, festivais. E através da masica, do
punk rock, nisso ele chega a conclusdo que o poder de alcance desse material produzido para
os individuos é um grande ponto de partida para o comegco das manifestacbes que
aconteceram, através das letras no punk rock sobre o inconformismo sobre a atual politica e
modo de vida dentro do pais.

Lucas Hanke fala que o material chega tanto longe quanto muito préximo das pessoas,

mas pode acontecer um baixo consumo dos produtos expostos na internet.

Eu acho que o material hoje em dia com a internet ele consegue chega muito longe e
muito perto também, eu acho que ainda trabalha com grupos segmentados ainda de
pessoas, se trabalha com grupos que véo atras daquele estilo e talvez fique restrito,
por isso que talvez um monte de banda bacana demore a conhece, enfim, até porque
a demanda hoje em dia de trabalhos € muito grande, pela internet tu conhece muita
coisa, e tu ndo consegue absorver (Lucas Hanke 05)

Hanke acredita na segmentacdo de grupos pelo alcance da internet, fala que o material
que é disseminado é procurado por pessoas gque tem interesse por aquele material, geralmente
a procura por pessoas de outros nichos torna mais dificil o conhecimento dessas, por estarem

restritas. Fala também que esse material com um grande alcance mas em varias ferramentas
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na internet pode causar uma confusdo no individuo que busca esse material, j& que fica
espalhado por vérias ferramentas da internet.

Temos todos 0s cinco componentes do grupo que acreditam em um poder de alcance
longo.

Passamos agora para o grupo do movimento punk rock. Leonardo Garbin coloca que
esse poder de alcance é dificil de ser calculado, tudo vai depender da forma em que 0s

individuos se relacionam entre si.

Ninguém tem essa capacidade de calcular isso, porque é comum assim, a amigos
que tem bandas, ou entdo eu que faco alguns desenhos, daqui a pouco tem um
desenho que tem uma cortilha que vem la da Indonésia, ja aconteceu, ou entdo tu vai
num festival em Sao Paulo, tem bandas de tudo que é lugar e essa rede que vai
aumentando, entdo, eu acho que a rede é uma coisa muito, as vezes eu acho que o
alcance ta muito relacionado aos individuos, a como os individuos, ndo é que tem
alcance néo ¢ a rede, mas sim o individuo que fuca, que escreve, que conversa, que
pergunta, que conhece a banda e vai l& conversar com eles e perguntar, trocam e-
mail, ja descobre que tem outro amigo por perto, entdo eu acho que a rede, ndo
adianta, nada disso funciona sem pessoas. (Leonardo Garbin 05)

Explica que o poder de alcance € incalculdvel, através de festivais acaba tendo
relacfes dos materiais expostos e acaba conhecendo a obra de outras pessoas, mas também
explica que a rede so € existente através dos individuos, é o que vai fazer funcionar essa rede,
explica que um material s6 possivel de chegar para uma pessoa por outra. Podemos interpretar
pela resposta de Garbin que o alcance sé vai ser definido pela forca dos individuos que
compdem essa rede.

Marianna acredita que o alcance depende da forma em que o individuo ird expor esse

material. Vejamos.

Eu acho que isso tudo depende mais da manha que o cara vai ter, eu acho que tem
gente que tem muito talento pra fazer divulgacdo pela internet, é uma questdo de
dominio, dominar o que t& acontecendo, dominar a linguagem, dominar o que mais
atrai as pessoas, coisas assim né, enfim, tu pode ter um sucesso na midia mas ao
mesmo tempo tem varias pessoas fazendo aquilo que tu td fazendo entdo tu
realmente precisa se destaca, no caso do punk, que é uma muasica muito simples é
dificil se destacar pelo teu som assim (...) (Marianna Rodrigues 05)

Marianna acredita que o poder de alcance depende da capacidade em que 0 emissor ira
tratar na internet através da linguagem, ela acredita que para se ter reconhecimento no
mercado através da internet é preciso se destacar e ndo apenas soltar contetdo na internet, ja
que a internet é de facil acesso e publicacdo de varias informacdes, as informacGes podem

ficar dispersas aos consumidores por ndo ter algo que a destaque. Também fala da
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dependéncia do alcance pela rede de contatos que se tem, podemos considerar esses contatos
como Varias pessoas ou pessoas que sdo influentes no meio.

Samarone acredita que o alcance pode vir a ser mundial com o advento da internet.

Ha hoje em dia com internet ficou tudo, todo mundo tem alcance a tudo né, mas
ficou bem mais dificil pra divulgar também, ndo tem mais aquela coisa o CD ali,
bota na loja pra vender, corria atras do vinil na época dos anos oitenta né, hoje tu faz
a gravacdo, deixa na internet Ia e todo mundo tem acesso, mais facil, mas tu nao
ganha dinheiro com isso também, a ndo ser que tu ponha as musicas e ndo dé livre
acesso pra ti ganhar uma grana, se ndo, sé6 em shows mesmo (...) (Samarone Silveira
05)

Acredita que o alcance do material pode ser de grande escala, mas a forma de divulgar
para que o alcance chegue a um grande publico pode ser o desafio da forma de conseguir mais
consumidores do teu produto. A internet te proporciona o livre acesso, mas a forma como vai
disseminar e o material e conquistar um publico vai depender do préprio emissor desse
material.

Tamir Farina explica que o alcance do material independente é grande, mas fica

restrito a determinados nichos.

Olha, porque o publico é especifico e o publico foi atras desse material, entdo é
grande cara no final das contas, fica um nicho diferente né, cria o préprio nicho, ndo
fica dependendo da midia grande, da RBS, sabe? Entdo tem um alcance grande e
eles ndo precisam ta correndo tanto atras, porque a gurizada procura porgue nao tem
na midia convencional, ndo encontra, dai vai procurar por conta propria assim de
achar o que gosta, acho que ninguém mais depende de midia nenhuma depois que
inventaram a internet, o cara vai atras, ndo espera mais passar o clipe na MTV
(Tamir Farina 05)

Podemos interpretar na fala de Farina que conforme esse alcance por redes autbnomas
ajuda a resisténcia as grandes midias comerciais, mas de certa forma esse alcance fica restrito
a certos nichos, ndo chegando até outros grupos. Apos a explosdo da internet ndo é mais
necessario o uso dessa grande midia, mas o uso da midia independente pode causar o efeito de
que apenas individuos interessados podem alcancar o material. Por fim notamos que quem
tem esse alcance de material a busca fica por conta do individuo.

Thiago acredita no grande alcance utilizando a internet.

E, eu acho que a internet, é boa né por permitir meio de divulgagdo, mas também é
um grande mundo né, onde muita coisa fica diluida e é dificil chegar de fato nas
pessoas a ndo ser que a pessoa olhou e descartou né, talvez atinja quem ja goste ou
quem se sensibilizou de alguma forma e € a minoria das pessoas, 0 punk ndo tem um
alcance, nem talvez se pretenda né, um som hegemdnico, um som difundido pela
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maioria e a divulgacéo feita nas ruas mesmo eu acho que tem mais alcance até eu
acho que a internet facilita, disponibiliza (Thiago Calsa 05)

Fala que a internet tem um grande espaco para a insercdo dos produtos, mas que é uma
rede muito grande, ou seja, 0 material possa vir ser disperso pela quantidade de varios outros
materiais. Podemos notar que o entrevistado acredita que o alcance vai chegar em todas as
pessoas, mas ira interessar somente as pessoas que realmente se interessam por aquele
material, os outros individuos podem passar o material disperso. Calsa acredita que o material
fisico ira sensibilizar mais as pessoas do que um material digital, lembra de alguns materiais
citados por ele.

Os cinco membros do grupo explanam que o alcance é grande, sendo ele pelos mais
diversos meios utilizados.

Temos um membro do grupo de musicos do punk rock no qual acredita que o poder de
alcance desse material é baixo. Podemos notar que o alcance do material é considerado menor
pelos entrevistado. VVejamos.

Notamos que Heron Heinz acredita que esse alcance atualmente é menor.

O alcance é menos né, mas é bem isso, talvez leve um pouco mais de tempo né, mas
eu acho que é mais solido o resultado, né, eu acho que tu investindo um pouco mais
de tempo é bem isso ndo tem aquela, tu ndo é conhecido de uma hora pra outra mas
consolida mais o teu trabalho né (Heron Heinz 05)

Podemos analisar na resposta de Heron que o alcance atualmente é menor, devido ao
fato da perda de um conta direto com o publico, fala que o alcance pode vir a ser mais
demorado mas que tem um efeito de maior sensibilizagdo no publico do que qualquer outro.

Podemos analisar que treze dos quinze entrevistados acredita que o alcance do
material é grande e em maior parte atualmente disseminado pela internet, podendo chegar a
varios lugares, tanto distantes quanto préximos. Porém, temos uma questdo colocado sobre o
alcance desse material via internet, a rede é de um grande numero de informacdes depositados
em apenas um lugar e que atingir o publico do material que é publicado pela internet possa ser
dificil acesso em lugares especificos para essas pessoas, também €é colocado que esse material
comparado as midias convencionais ndo tem o mesmo poder de chegar em varios nichos
diferentes, ou seja, o publico que recebe esse material fica restrito a ele.

Em um segundo momento temos uma quebra de opinido, onde dois entrevistados

colocam que o alcance é pequeno, podemos considerar as respostas afirmadas que possa ser
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fruto da dispersdo desse material pela internet, as bandas acabam ficando dependentes de

utilizar apenas esse meio como midia independente atualmente.

SINTESE
Elemento
1. O alcance é grande através da internet
2. O alcance é grande pela internet mas acaba indo para um nicho apenas.
3. O alcance depende da qualidade musical.
4. O alcance € incalculavel.

Dessa forma, nossa primeira hipdtese é conformada, da qual podemos observar por
quatro pontos onde acentuam que o poder de alcance é longo. Neles o mais citado € a da
internet como a principal forma de se chegar as pessoas com maior rapidez e maior distancia,

a internet € um agravante para a divulgacéo das bandas.
4.4.6 Andlise — Pergunta 06

Partimos agora da pergunta em que desejamos verificar se 0 espaco que as grandes
midias comerciais oferecem para as bandas de punk rock, ajudam a néo resistir aos beneficios
que esse meio pode proporcionar para elas. Dentro disso formulamos: A quantidade de
espaco que as grande midias comercias abrem para a insercao dos produtos da banda, é
uma proposta que ajuda a nao resisténcia?

Em um primeiro momento, temos 0s grupos que acreditam que a insercdo dos
materiais na grande midia comercial € uma proposta que ajuda a ndo resisténcia. Comegamos
analisando o grupo dos musicos do punk rock.

Comecamos analisando a resposta de Claudio Heinz onde afirma que a insercao nesse

meio é nao resistir a ele.

Sim, continuar resistindo, porque o0 espaco que se abre com interesse econdmico,
tem que ser da maneira que eles fazem de uma maneira antiga, burra, velha, esse
espaco existe tipo assim, a gente grava um disco com vocés, se vocés fizerem o rock
Atlantida de graca, fizerem uma musica comercial, pagar o helicoptero pra radio,
ndo existe isso, ndo existe espaco de graca, essa grande midia ndo existe espago pra
cultura (...)ndo vale a pena de jeito nenhum, tem que continuar resistindo porque ndo
vale a pena, ndo a lucro nenhum em fazer o que eles querem, porque ndo tem jeito, é
uma maneira totalmente burra, e agora uma maneira totalmente capitalista, sempre
foi né, mas o interesse deles é s6 ganhar dinheiro e ndo mudar alguma coisa na
cultura (...) (Claudio Heinz 06)
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Claudio afirma que toda grande midia comercial é paga, logo o interesse desse meio é
apenas o lucro e ndo a disseminacao no género ou da cultura segundo ele. Heinz d& exemplos
em que a grande midia exige uma porcentagem em dinheiro para insercdo dos materiais da
banda, 0 que nos ideais que ele acredita do punk rock seria ir contra tudo aquilo que o punk
rock luta. Coloca como exemplo o show da sua banda em comemoragéo aos trinta anos de sua
existéncia, onde a maioria do publico foi por ter recebi a informacéo pela internet, que é um
meio alternativo. As midias convencionais ndo atraem o publico esperado pela banda por ser
uma midia direcionada a um grande ndamero de nichos diferentes, o que resulta na falta de
interesse da maioria do publico que consome informacéo atraves daquela midia.

Felipe Messa acredita que a insercdo das bandas em grande midias possa ajudar na nao
resisténcia das bandas, também coloca alguns exemplos do que pensa em ser essa nao

resisténcia.

E eu acho que sim cara, porque assim que uma banda fica super reconhecida assim,
no mercado assim, vamo V& uma banda que comecou punk e depois entrou pro
mercado, vamos dizer que seria uma banda até, vamos dizer o Capital Inicial né que
é uma banda que comecou em Brasilia no punk rock 14, junto com Aborto Elétrico,
aquelas bandas que foi se feito Legido e depois. Entdo o Capital Inicial quando
comeco eles eram punk, eles eram underground, tocavam em barzinho, foram pra
Sdo Paulo, pro Rio. Através de algum empresario alguma coisa conseguiu colocar
eles como banda, uma musica com tema de novela vamos dizer, o Capital Inicial, ali
parou de ser underground. Entdo dali em diante os shows dos caras comegaram a
ficar gigantescos e comegaram a tocar pra outro publico, publico mais adolescente
assim que ndo t& pela essa contestacdo do punk assim né cara, ta mais festa ali, (...)
(Felipe Messa 06)

Messa afirma que depois em que banda estar inserida em uma grande midia comercial
ela perde a sua esséncia e sua postura underground, podemos notar isso através do exemplo
dado por ele, onde coloca uma banda em que comecou no punk rock e no cenario
underground, e logo apds o contato com o grande mercado da musica deixaram se levar pelas
facilidades da midia comercial, onde segundo ele partiram para uma meta diferente na
producdo de musicas, voltadas apenas para serem populares e que alcangasse um maior
nimero de pessoas, a partir disso comecam a fazer musicas compradas para insercdes em
novelas, que é uma programacéo voltada para uma massa de individuos no Brasil, apos essa
mausica inserida em uma novela que tem um grande nimero de espectadores e em uma grande
rede televisiva a masica se torna popular e voltada para publicos totalmente distintos, 0s
shows da banda que no comeco era underground comeca a ser frequentado por varios outros
publicos que em sua maioria possa Vvir estar interessada apenas na musica que chegou até eles,

a musica da novela.
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Heron Heinz acredita na perda de esséncia e dentro disso a ndo resisténcia das bandas

ao estarem apadrinhadas pela grande midia comercial.

E, eu acho que quem tem as suas bandas tipo assim, adotadas pela grande midia, eu
acho que perde um pouco disso né de, isso é 0 perigoso né, porque de repente é isso,
pd nesses Ultimos trinta anos de mdsica assim eu vi muito amigo, muita banda amiga
nossa assim ir pra Sao Paulo, Rio, porque a gravadora botou uma musica na novela,
ou vai no programa da Xuxa e ndo sei 0 que na Angélica e isso ndo dura né cara,
entao isso que é o perigoso, tem que sobreviver sem depender da grande midia, esse
é 0 segredo cara, né? (Heron Heinz 06)

Podemos observar que Heron Heinz enfatiza da resisténcia do punk rock em relacéo a
grande midia comercial e que o género tem que tentar sobreviver sem ela, explica que ja
presenciou ja casos de bandas que foram para grandes centros no pais e que inseriram sua
musica em novelas e em programas com um cunho de informacdes popular sem relagdo com
o estilo da banda. Podemos pensar que a banda quando parte deste principio ela ndo consegue
resistir ao que a grande midia comercial oferece de beneficios.

Portanto, temos trés membros do grupo que acreditam no espaco que a grande midia
comercial abre para as bandas é uma proposta que ajuda a nao resisténcia.

Agora analisaremos o grupo que ¢ composto pelos musicos rock n’ roll. J& Davi

Pacote explica que ndo h& espaco para o género dentro da midia comercial por conta dela

mesmo e da alguns exemplos sobre.

Nd&o, € que na verdade, eu acho que ndo existe nenhum espago, eu acho que nao
existe nenhum espaco, eu tive a experiéncia de t& meio nos dois lados t&4? Eu tive
numa banda que é meio semi-mainstream t4, que foi a Tequila Baby e tive em
quinhentas bandas underground e principalmente Os Torto que é a minha banda que
eu ja toco a mais de dez anos né. E eu acho que inclusive ao contrario do que tu falo,
isso ai gera a resisténcia, porque dai todo mundo ja fica meio bronquiado tipo, ah
ndo quero toca nessa merda ai, 0s cara ndo tocam nosso som, entdo ndo vai,
inclusive gera a forga que as bandas precisam pra possibilita esses meios alternativos
de, pra possibilita que esses meios alternativos de divulgacdo crescam, seja
Sundclound, Myspace, Tramavirtual. Essas coisas ganharam forca acho muito por
isso, pela decepcéo talvez que as bandas tem de, bah nunca vai tocar no radio a ndo
ser que a gente faca um milagre aqui, ou nunca vai passa na TV, entendeu? (...)
(Davi Pacote 06)

Pacote acredita que as grande midias comerciais ndo abrem espacos para as bandas de
punk rock, e isso tudo depende também da realidade das bandas, explica que ja esteve dos
dois lados de estar inserido em uma banda que tinha uma visdo ampla na grande midia e das
bandas que ainda faz parte que séo totalmente underground e nunca estiveram em uma grande

midia. A insercdo em grandes midias de bandas underground é quase nula, podemos analisar
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isso devido ao fato do ndo interesse da grande midia por elas. Podemos analisar ainda na
resposta que a resisténcia pelas bandas undergrounds é gerada através do fechamento da
grande midia pra elas, dessa forma as bandas sendo recusadas desse meio passam a criar 0
préprio, comecam a criar as redes alternativas que ficam a margem da midia comercial.

Leandro Padrax acredita na resisténcia das bandas, mas se ndo hé resisténcia, seja pelo
uso dessas grandes midias para a disseminacao do contetdo original. Vejamos.

As vezes sim, eu acho que quando uma grande corporagdo contrata um artista, que
ele é um artista combativo, uma banda que tenha uma movimentacdo politica, um
posicionamento critico e que traz nas suas letras, na sua tematica reflexdo, propde o
debate, quando ele cai numa grande corporacdo existe sim o risco desse discurso se
transformar em um discurso vazio e contraditério, mas depende do artista, como ele
vai utilizar isso, depende da estrutura de cada um, pode ser positivo ou pode ndo ser
e 0 cara se vende, se 0 cara ndo se vende, enfim, eu prefiro pensar que ele ta
utilizando a grande midia, ou a corporagdo, ou a gravadora, mas gravadora a gente
nem discute mais sobre isso, porque elas todas estdo no buraco, e elas se apegaram
de mais barato, mais descartivel e de valor artistico mais, sem valor artistico na
verdade (...) (Leandro Padrax 06)

Padrax coloca que a insercdo de uma banda que é do meio underground quando
inserida em um meio de apelo popular possa vir a perder credibilidade no discurso das suas
musicas, de seus ideais. Acredita que a banda deve fazer o uso dessa grande midia, sem perder
0 seu discurso original, o discurso vazio pode se tornar algo de pouco valor para as pessoas
que iram considera-las de grande valia.

Dois dos cinco membros do grupo entrevistado acreditam que o movimento deve
resistir aos espacos que a grande midia abre.

Partimos agora para o grupo do movimento punk rock. Leonardo Garbin explica que

algumas bandas de punk rock seguem por uma linha na grande midia comercial.

Eu ndo conseguiria responder isso de maneira tdo ampla, a gente t& pensando,
partindo de bandas punk, poucas bandas caminham pelo circuito da grande midia,
pelo menos ndo se vé muito, tu vai ver quem ali, Ratos de Pordo? Quem mais que
vai ta inserido. Eu acho que sim, eu acho que dai, acredito que tem como fazer lojas,
tem como captar gente entdo é capital humano que ta envolvido, é rede, tu vai la
comprar, quando tu vai |4 curtir a banda, ndo importa qual banda, eles sabem mais
ou menos, conseguem tracar um perfil geral entdo eu acho que sim, eu acho que
ninguém se importa mais, todo mundo ¢é dinheiro em potencial, entdo eu acho que
sim, acho que tem espaco nesse sentido (Leonardo Garbin 06)

Garbin fala das questdes financeiras em que a grande midia comercial se interessa, a

questdo da grande midia comercial é apenas a obter o lucro financeiro no que podemos
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analisar a ndo resisténcia do punk rock se considerarmos o seu modo underground e
independente na forma de fazer as musicas e divulga-las.

Samarone explana que a resisténcia vai partir de uma decisdo da banda. Observamos.

Depende da banda se ela quiser divulgar na midia né o material, se ndo se ela ndo
quiser ela vai continuar no underground sempre, ai é puro underground mesmo né,
fica s entre os conhecidos ali, mas a partir que tu passa a langar um produto tu quer
td na midia né, ndo adianta ceder as coisas assim, logotipo da banda, promogdes
assim né. N&o consigo ver underground e midia, juntos assim, sdo coisas separadas
pra mim, pelo menos até onde eu sei. Seria bem interessante se a midia divulgasse
mais 0 mercado (Samarone Silveira 06)

Explica que a banda underground se manterd underground se ndo recorrer as
facilidades da midia comercial, podemos interpretar também que o underground ndo tem
nenhuma relacdo com a midia convencional, ambas séo de ideais opostos.

Thiago Calsa ressalta que isso vai depender de que lucro essa grande midia comercial

ira buscar.

Né&o, eu acho que é relativo assim, também tem que se pensar 0 quanto essa midia
dita comercial faz pra sobreviver né, porque eu acho que ha uma grande crise
também nos veiculos de comunicagdo no geral, tanto a midia comercial pela TV,
pela forma impressa né e de tentar lidar com essa nova realidade da internet, das
redes sociais, entdo ndo acho que a abertura de um espaco seja forma de matar o
underground, de matar o punk, mas vamos ver né, acho que ndo vai sair do horario
da madrugada, eu acho que vai ser dificil passar um punk ao meio dia (Thiago Calsa
06)

Podemos observar através da resposta que a abertura do espaco nas midias comerciais
possam vir a prejudicar o movimento underground, analisamos isso como a grande midia se
apropriar de bandas do movimento e enfraquece-lo em sua esséncia, onde poderia diminuir o
publico que consome essas bandas e materiais, pelas redes autbnomas com conteudo
independentes.

Obtemos entdo trés entrevistados desse grupo nos quais acreditam que 0s espagos que
a grande midia abre ajudam a néo resisténcia.

Em um segundo momento temos o grupo de entrevistados que acredita que a insergao
dos materiais na grande midia comercial ndo perde a resisténcia e sua esséncia.

Comegamos pelo grupo de entrevistado dos masicos de punk rock. Duda Calvin ndo

acredita que a insercdo das bandas underground peca sua resisténcia.

Né&o, acho que ndo. Se tu tem uma ideia de que tu tem tua producéo, tem tua venda
de shows, tem a tua composicéo focada na banda tudo é feito pelo pessoal da banda,
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que nao interessa se ta tocando na radio ou ndo, se aparece na televisdo ou ndo, ta
entendendo? A gente teve um disco que foi o punk rock até os ossos que tinha midia
na televisdo, e a gente continuava vendendo nossos shows e fazendo a nossa musica,
ndo tem muito disso ai. O que acontece hoje é essa ideia de resisténcia a grande
midia, vamos dizer isso ai, ficou mais um discurso politico mesmo assim sabe, na
intencdo de ter um discurso bacana, mas na pratica, eu te respondo com uma outra
pergunta, ta e qual é o interesse realmente que essas radios vado ter em banda ruim,
ou banda que ndo tem um trabalho consistente? (...) (Duda Calvin 06)

Acredita que a partir de uma producéo feita pela banda de uma forma independente
ndo mudard a posi¢do da banda diante sua inser¢do em grandes midias comerciais. Coloca em
questdo que a resisténcia em que algumas bandas ponderam ndo passa de um discurso
politico, ou seja, podemos considerar através da resposta de Calvin que isso serviria pra criar
uma posi¢do com intuito de se destacar entre 0s meios.

Julia Barth acredita também que ndo ird interferir na resisténcia com o material

divulgado pela grande midia comercial.

N&o sei, acho que ndo, acho que tem como as vezes a gente se inserir, ir na TV dar
uma entrevista, toca em algum programa eventualmente, sem a gente t4 abrindo méo
do que a gente acredita, eu acho que a ndo insercdo, nao sei, eu acho que ndo, eu
acho que a gente ndo é o popular, eu tava brincando até fazendo reunido com os
guris agora e a gente tava falando sobre vender shows, e os guris, t& e ndo rola mais
aquelas feiras, aquela feira no moranguinho em nédo sei aonde que antes rolava, nao,
isso ai agora é s6 banda pop, ai eu disse, porque que ndo nos anunciam como punk
rock universitario, né? Tem isso na verdade, a cultura popular gosta de um outro tipo
de produto ndo é o que a gente faz né, entdo por isso que a gente ndo t& na midia né,
se no momento em que o punk fosse o grande, sei 14, a grande musica popular,
talvez as coisas fossem diferentes né, tem pouco espago (...) (Julia Barth 06)

Fala que seria interessante na insercdo dos produtos da banda em midias
convencionais, mas que isso hoje em dia toma pouca visibilidade pela cultura popular ter
outro cunho, podemos entender que a insercdo e o conhecimento dela por um grande numero
de pessoas ndo depende apenas das grandes midias comerciais, mas também da atual cultura
que estd em alta no pais, a grande maioria das pessoas vdo consumir aquilo que estd em maior
repercussao dentro dos grandes grupos.

Partimos agora para a opinido dos membros de musicos rock n’ roll. Analisamos a

partir da reposta de Daniel Villaverde que:

Olha, a gente acaba mandando também, porque é aquela coisa cara, é importante
mandar pro jornal também né, apesar de se mais importante pro fanzine ou pra um
site porque divulga melhor né, eu acho que vai pro publico alvo melhor, eu acho que
vai pro publico alvo melhor, a gente acaba mandando assim, por exemplo, saiu uma
coletanea nossa a um tempo atras ai, com outras bandas do Brasil, Estudantes do Rio
de Janeiro, é Renegates of Punk de Aracaju né, outras bandas, cinco bandas, e nds
aqui do Rio Grande do Sul, e a gente mandou, o cara botou uma foto, falou bem,
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sabe, mas até que ponto chega ninguém procuro pra comprar o disco, pode ter saido
pode ter tudo, € bom pra ter no arquivo la né, a sai em jornal de tal, mas nao
aumentou publico no show por causa disso né, a gente tem que ter os pés no chdo
né, tipo o puablico que 1€ jornal ndo é o publico que vai num show de punk rock
(Daniel Villaverde 06)

Villaverde ressalta da importancia do envio desse material para as midias
convencionais, onde mais pessoas teriam acesso a esses produtos e chega a citar uma
coletdnea em que uma a banda publicou em conjunto com outras, porém explica que essa
insercdo das midias convencionais ndo ajudou em uma maior procura de shows ou na venda
de produtos, j& que nessas midias convencionais ndo estdo inseridos o publico alvo
consumidor de punk rock.

Diogo Stolfo acredita que a insercdo nao interfira na resisténcia. Vejamos.

Eu acredito que ndo cara, eu acredito que ndo interfira na resisténcia underground
assim, eu acho que o underground ainda tem um espa¢o muito maior do que essas
midias ai, essas grandes midias no caso, o underground abrange muito mais (...)
(Diogo Stolfo 06)

Explica que o underground pode se manter underground dentro de uma grande midia
comercial, acredita que o através também do underground € capaz de se infiltrar em outros
espacgos sem perder a resisténcia diante as exigéncias padrdes que esse meio impde.

Observamos na resposta de Lucas Hanke que a resisténcia é deixada de lado por a

grande midia apenas pensar no lucro financeiro.

Eu acho que assim cara, a grande midia nunca vai divulgar, nunca divulgou, enfim,
ninguém sem tu ter um plano de midia, um jaba e isso eu j& comentei, comegou
desde o comego da histdria da musica e vai durar eternamente isso ai. E que o cara
tem que saber o0 que que é resisténcia também né cara, eu acho que todo o mdsico,
todo o cara quer tocar pra um maior nimero de pessoas possiveis, fazendo seu som,
tu quer participar de programas de TV, tu quer divulgar a tua banda, tu quer tocar
em lugares cheios, e somente divulgando o teu trabalho pra pessoas tu vai conseguir
isso (...) (Lucas Hanke 06)

Hanke acredita que a midia sempre foi paga, e que a sua insercdo seguido com um
plano de midia é que dara a visibilidade de um grande nimero de pessoas na grande midia
comercial, explica que na sua concepcao todas as bandas querem ter o seu trabalho divulgado
para um numero maior de pessoas, querem o reconhecimento do trabalho que foi produzido

por eles, apenas ndo se pode perder a esséncia do punk rock de lado.
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VVamos observar agora 0 grupo de entrevistados do movimento punk rock. Marianna
Rodrigues fala que ceder a grande midia comercial depende da ganancia da banda em relacéo

aos objetivos dela.

Acho que tudo aquela questdo de ganancia assim de quanto tu vai ceder ao que ta
sendo oferecido, tu pode usar tudo isso como um plano contrario assim pra resistir,
mas tu pode, mas tu pode ceder e, a hoje as pessoas tdo gostando mais de tal som,
entdo tu vai modificar o teu som pra se adequar pra pode vender, acho que isso vai
fazendo realmente dificulta a resisténcia, mas se tu tiver uma atitude consciente de
que a ndo resisténcia vai acabar com a esséncia da tua masica tu ndo vai ceder, sabe,
é uma questdo bem individual assim da banda ter consciéncia de que, ou do musico,
enfim, de que a grande midia ela existe pra um motivo claro que é a do lucro, entdo
se tu quiser lucrar com isso tu vai ter que ceder ao que a grande midia quer, e 0 que a
grande midia quer, ndo é divulgar o punk rock, é lucrar (...) é dificil resistir, entdo
nesse sentido eu acredito que sim, dificulta, mas ndo impossibilita totalmente, se tu
tiver essa nogdo e conseguir achar outros meios pra resistir (Marianna Rodrigues 06)

Marianna fala na dificil resisténcia na insercdo, devido as suas facilidades de alcance,
mas vai depender da forma que a banda ira trabalhar em cima dessa midia comercial,
podemos interpretar que a banda ndo deixando os ideais de lado e estando inseridas na midia
comercial sdo consideradas resistentes as facilidades.

Tamir Farina coloca gue o espa¢o que a midia comercial ofereca deva ser aproveitado

pelas bandas.

Se eles abrirem qualquer espago tem que pega, porque € mais um espaco, tem que
aproveita, ndo pode achar que é ruim também, né? Tu diz assim, traidor do
movimento, a eu acho que ndo, que se tu continua fazendo o que tu gosta, sem
baixar a cabeca, a vocés vao ter que mixar tudo isso de novo porque nao vai tocar na
radio porque td muito, dai o cara fala, ndo, vai deixar como t& e vai langar eu
mesmo, se 0 cara se manter fiel ao que t& fazendo eu acho tudo bem usar a midia
grande (Tamir Farina 06)

Tambeém ressalta que ndo vé problema na insercdo dos produtos em uma grande midia
comercial desde que ndo seja deixado de lado os principios que uma banda carrega, em sua
percepcao, o importante é fazer de uma forma que ndo va modificar o que a banda faz para
entrar dentro dos padrdes desse meio para vender e ser consumido por outros publicos.

Podemos analisar a partir das respostas cedidas pelos entrevistados que oito pessoas
afirmam que ceder o material a grande midia comercial e sua insercdo leva a ndo resisténcia
do punk rock, observamos a partir de alguns pontos ressaltados pelos entrevistados. Em um
outro momento temos sete pessoas que afirmam que ndo se perde a resisténcia por essa
insercdo, apesar que certos pontos sdo apontados que essa inser¢édo ndo se torna téo efetiva

por o publico ser de pensamentos diferentes do punk rock. Verificamos nessa pergunta um
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equilibrio de respostas pelos entrevistados, 0 que podemos constar que o assunto é bastante

discutivel no meio.

SINTESE
Elemento
1. Ajuda a ndo resisténcia.

Né&o ha espaco para insercdo do punk rock.

Perde a sua caracteristica.

Cede para ser reconhecido.

A resisténcia € apenas um discurso.

Pode ceder desde que ndo perca sua caracteristica.

@k wn

Portanto, podemos analisar que através da obtencdo dos dados coletados, nossa sintese
chega a seis pontos, do qual afirmam que o espa¢co que a midia abre para a inser¢do dos
produtos das bandas, ajuda a ndo resisténcia dos individuo que a comp&em, 0 que acaba por

confirmar nossa segunda hipotese.

4.4.7 Andlise — Pergunta 07

A partir de nossa pergunta sete, iremos analisar se 0 punk rock ao utilizar uma grande
midia comercial pode estar deixando suas ideologias de lado e assim traindo 0 movimento. A
partir de nossa pergunta formulada: Buscar grande midias comerciais para a divulgacéo do
punk rock € ir contra as ideologias do movimento? Quais?

Em um primeiro momento vamos analisar as entrevistas dos grupos que tem a opinido
que buscar as grande midias comerciais para a divulgacdo do punk rock ndo é ir contra a
ideologia do movimento.

Comecamos com o grupos dos musicos punk rock que acreditam nisso. Duda Calvin
além de ndo acreditar na traicdo do movimento por utilizar esses meios, ainda ressalta que as

pessoas tem um conhecimento erréneo sobre o género.

N&o. O punk rock foi fundado no inicio dos anos setenta em Nova lorque por bandas
que queriam tentar viver de musica, como é que se tenta viver de musica? Fazendo
show, vendendo disco, tocando em rédio, certo? O punk rock ja& comegcou com uma
ideia de tentar fazer, o que que é o punk rock? E tentar fazer aquilo simples de uma
maneira que qualquer pessoa possa tocar. Essa € a democracia do punk rock, essa é a
grande sacada do punk rock, entendeu? (...) ele ndo é contra, como € que eu vou
dizer, em nenhum momento 14 no livro do punk rock ta dizendo que eles séo contra
ganhar grana ou coisa assim, ndo. Se eles sdo contra, erroneamente durante 0s anos
as pessoas acharam que eles sdo contra a grande midia ou que sdo contra bandas
fazerem sucesso, foi ideais erradas que as pessoas tiveram. (Duda Calvin 07)
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Calvin explica que a ideologia do punk rock é interpretada de forma errada, antes de
qualquer ideologia de critica politica, o punk rock foi um movimento onde ali se encontravam
para fazer musicas simples e tentassem ganhar a vida com isso, ressalta que essa é a real
democracia punk rock em seus primérdios. Analisamos também na resposta que ele expde o
género musical a nunca ser contra a grande midia comercial ou na pretensdo do lucro
financeiro, nisso d& o exemplo de grandes bandas do movimento que tiveram grande
repercussdo no mundo, a parte de expressdo em contestacdo a politica, segundo ele, partiu de
alguns anos depois do seu inicio. Podendo analisar as questfes colocadas pelo entrevistado,
analisamos que a democracia em fazer o que quer seria 0 mais importante dentro do punk
rock, se deixado de lado isso, seria tirar a democracia dos individuos, o que realmente iria
contra o que era colocado como ideal no comego.

Na resposta seguinte de Felipe Messa podemos fazer a seguinte analise.

N&o, eu acho que ndo, porque tu tem sempre que buscar o melhor pra divulgar a tua
banda assim, ndo adianta tu ficar s6 restrito numa coisa s6, diz ndo, s6 toco no
barzinho la pequeno, s6 toco nesse barzinho pra esse publico, que é o puablico que
gosta das minhas musicas, na tal emissora de TV eu ndo apareco. E eu acho que ndo
né, eu acho que tu tem que ir em todos os lugares, usar a midia toda assim pro teu
favor, e tentar ir 14 dizer a tua né, dizer a tua proposta, que tu pretende, o que tua
musica quer dizer, e como € que ¢ a tua batalha de vida, de musica e tudo, e eu acho
que ndo t& contra a ideologia, pelo contrario né cara, a ideologia do punk rock é tu
tenta usar os meios ao teu favor (...) eu acho que ndo, € valido cara, tu ir em todos 0s
lugares e usar todos os tipos de midia (Felipe Messa 07)

Messa ndo acredita que as ideologias sdo deixadas de lado, o punk rock deve buscar o
melhor meio para disseminar 0s seus materiais e ndo ficar reprimido divulgar a banda,
acredita em utilizar da midia ao favor do punk rock, onde poderiamos considerar o uso do
punk rock como um boicote contra a propria grande midia comercial na sua utilizacéo.

Heron Heinz acha que ndo, o punk rock ndo deixa suas ideologias de lado, aponta

alguns exemples e fala do aproveitamento que o punk rock deve ter.

Ndo, eu acho que ndo cara, acho que ndo, os Sex Pistols iam na BBC né, o Clash
nunca negou eu acho entrevista pra ninguém, eu s6 acho que o cara € bem isso, tem
que aproveitar, entendeu? Mas tu também nédo pode deixar de ser auténtico, ndo
pode deixar de ser tu né, bem isso, Sex Pistols foram da entrevista la na BBC e
disseram um monte de palavrdo, os caras se apavoraram, ficaram, claro a gente
nunca foi disso ai também né assim, mas tem que aproveitar, se eles dao espago tem
que aproveitar, ndo € ir contra né, é bem isso, convidaram se vai, ndo tem problema
(Heron Heinz 07)
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Em um discurso semelhante ao apresentado anteriormente, Heron fala da utilizagdo da
grande midia comercial com algo positivo, desde que o punk rock saiba jogar de forma em
que ndo ira perder sua esséncia, o espaco que é dado pela grande midia deve ser aproveitado e
cita um exemplo de uma grande banda do género onde conseguiram esse espago e 0
utilizaram de forma que néo fugiu dos ideais do estilo.

Julia Barth fala da importancia em disseminar o material do punk rock para um

nlmero maior de pessoas.

A eu ndo sei, eu acho que é tri importante levar a mensagem que tu tem pra um
maior nimero de pessoas, entdo, acho que nao, acho que da pra bota a cara & sem se
vender, s6 que ndo pode perder os culies de ser o punk rock que tu era, eu acho que
ndo da é pra entrar nessa viagem maluca que acontece com as pessoas quando elas
entram pra dentro de um esquema, eu acho que sabendo usufruir da coisa, € muito
mais punk rock tu enganar o sistema e usufruir dele do que né, tu ndo pode perder
teus ideais, e achar o dinheiro é a solugdo mais importante do que tudo, acho que tu
pode se famoso e aproveitar muito bem essa tua fama pra fazer coisas muito mais
interessantes pra abrir a cabeca das pessoas, enfim, acho que vai da indole de cada
um na verdade, uma escolha pessoal e também um pouco de sorte (Julia Barth 07)

Barth fala de alguns pontos em que infiltrar-se na grande midia com o punk rock e
saber utiliza-lo ao seu favor é uma atitude mais punk rock do que se optasse ficar de fora dela,
a perda de esséncia € o faz a banda perder o que era no comeco, acredita que através do
reconhecimento pode-se ter outras opc¢des além dos padrbes colocados pela fama.

Ja no grupo dos musicos rock n’ roll comecamos analisando a resposta de Davi
Pacote, onde ressalta que a utilizagdo do punk rock por esse meio de divulgacdo ndo esta
ligado a traicdo das ideologias do movimento.

Velho, eu acho que néo bicho. Primeiro porque as duas bandas que séo as criadoras
do movimento, as duas bandas que inventaram o punk rock, um vai dizer que é
Ramones, outro vai dizer que é Sex Pistols, mas entdo sdo as duas, ta? As duas
bandas eram extremamente comerciais, p6 Ramones é minha banda preferida, eu to
falando comercial proprio como uma coisa boa, Ramones é a minha vida, é a banda
que mudou a minha vida. Ramones passou a vida inteira tentando fazer com que
suas musicas tocassem no radio, a vida inteira. isso ndo tem problema nenhum, é
inclusive muito melhor. Um monte de gente que talvez nem conheceria punk rock,
acabou conhecendo e acabou fazendo banda e acabou gerando publico que ia nos
shows dessas bandas pequenas, e dai movimentou todo esse cenario underground.
Entdo ndo existe isso de ir contra os ideais do punk rock (Davi Pacote 07)

Podemos perceber em Pacote onde afirma que as ideologias ndo sdo deixadas de lado
por usar a grande midia comercial, d& como exemplo as duas bandas de maior expressdo do
movimento, afirmando que sdo totalmente comerciais, explica que um dos principais

objetivos da banda era ter muita fama e sucesso e da sua incansavel tentativa em emplacar as
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masicas na radio. Acredita que a disseminagdo do punk rock pra um maior numero de pessoas
é algo positivo, 0 que gera o conhecimento da musica punk rock por varios outros nichos,
onde podemos analisar que isso tornaria o punk rock mais conhecido e consumivel por outros
individuos que desconheciam o género.

Diogo Stolfo também acredita na ndo traicdo do movimento. Vejamos:

Eu acredito que ndo cara, eu acho que tem que mostrar mesmo pra que que tao ai né,
como eu falei o underground é muito mais abrangente, um espago maior assim
global que é interessante também, acho que nao atrapalha em nada, ndo foge da
ideologia (Diogo Stolfo 07)

Podemos analisar pela resposta de Stolfo sua afirmagéo em que a ideologia néo foge a
partir do uso dessa grande midia comercial, fala da abrangéncia do underground, que
poderiamos considerar como aberta a novos caminhos onde o punk rock percorreria pra maior
divulgacao.

Lucas Hanke explana algumas questdes do que seria positivo para o punk rock.

Eu acredito que ndo cara, acredito que como todo 0 movimento tu quer divulgar, tu
quer chega isso no maior nimero de pessoas possiveis, tu quer mudar as pessoas e
fazer elas escutarem a tua musica e tuas letras e se identificarem com ela e fazer
acredita naquilo que tu acredita, entdo eu acho que isso ndo desvirtua qualquer estilo
nem nada assim, eu adoraria vé no Faustdo um monte de banda punk rock do que
sertanejo por exemplo, preferia muito ta vendo Garotos Podres 14 mandando umas
letras afudé do que ta vendo Luan Santana. (Lucas Hanke 07)

Analisamos que para Hanke a ideologia prevalecerd em uma insercéo do punk rock em
uma grande midia comercial, onde se pode chegar a um grande numero e assim influencia-las
com o punk rock, fala do quanto seria de grande valia a inser¢do de bandas punk rock em
programas com alcance popular imenso, onde se poderia chegar com o estilo em nichos mais
distantes e ndo ficando restrito a apenas alguns.

Em um terceiro momento vamos abordar as respostas do grupo integrado pelas
pessoas que fazem parte do movimento punk rock. Leonardo Garbin ressalta alguns pontos

sobre a utilizagdo do meio e o ganho financeiro.

Talvez fosse, talvez eram, hoje em dia, como eu falei, quem tem ideologia? Hoje eu
conheco diversas bandas de artistas de tudo que é lado e todos eles em grandes
midias evolvendo seus trabalhos, vendendo, divulgando seu trabalho e participando,
conseguindo trabalho por causa disso, eu acho que néo, acho que ndo tem essa de, eu
acho que fosse trai 0 movimento, se fosse fala assim, é tu virar Nazi, é ser filho da
puta, € roubar, eu acho que ganhar dinheiro ndo tem nada de errado, desde que tu
ndo explore alguém, acho que ndo, acho que ndo é trair movimento coisa nenhuma.
(...) Acho que sim, tu pode ter uma postura que tu possa pensar de ndo consumir
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determinados produtos. Acho que ndo, acho que ndo é trair (...) (Leonardo Garbin
07)

Na analise da resposta de Garbin, podemos notar que a utilizacdo dos desses meios
para a divulgacdo e a venda dos materiais ndo ¢ um fator que va contra as ideologias do
movimento punk rock, isso sO atrai cada vez mais oportunidades de trabalho e divulgacdo
para a banda. Também aponta em manter uma postura diante a essa situacdo, a perda de
postura pode se tornar a perda de uma identidade do individuo.

Samarone Silveira acredita que o punk rock estar na midia e ndo perder sua ideologia.

E os mais crédulos assim do movimento seria contra né, totalmente contra, mas eu
acho que, eu sempre fui pela masica, pelo som né, ndo muito pela ideologia pelas
bandas que eu toquei, entdo eu, por mim eu divulgaria sempre né, inclusive teria
chance da midia divulgar a bandeira deles, punk né (Samarone Silveira 07)

Fala da insercdo do punk rock em uma grande midia comercial ndo ha perda de
ideologias do movimento, o que seria valido é manter a postura e levar as ideologias do estilo
junto para essa grande midia comercial e tornar-se de conhecimento para um grande nimero
de individuos.

Em um segundo grupo, temos 0s entrevistados que acreditam que a inser¢do do punk
rock em uma grande midia comercial, possa estar deixando as ideologias de lado.

Primeiro vamos abordar o grupo de musicos do punk rock, onde temos um membro
que acredita na perda de ideologia. Claudio Heinz fala no que acreditar ser contra e na quebra

da ideologia do movimento.

Hoje é ir contra sim, por causa disso, ndo funciona, ndo é a maneira de divulgar, ndo
vale a pena, mas um ndo combina com o outro, o punk rock ndo combina com a
midia, o que a midia ndo aceita as ideias e o punk rock ndo aceita, elas néo se
fecham, ndo combina e ndo vale a pena trabalhar com eles, nenhum dos dois quer,
digamos assim, ndo é interesse de nenhum dos dois (Claudio Heinz 07)

Podemos analisar que Heinz afirma na total diferenca de pensamento do punk rock e a
grande midia comercial, para ele, sdo duas coisas que ndao combinam pela omissdo de
conteudos que a gente midia faz. Os interesses de cada um séo extremamente focados para
lados diferentes, que podemos analisar que a insercdo do punk nesse meio seria de pouca
importancia por ndo pactuarem dos mesmo objetivos e ideologias.

No grupo dos musicos de rock n’ roll temos dois membros que tendem a essa opinido.

Villaverde explana sua opinido contraria ao pensar em grande midia e o punk rock.
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Olha, depende do que vé pro punk rock, por que, cara, 0 punk rock é uma arvore
muito grande, assim como o rock, como a mdsica, né, entdo tem segmentacGes do
punk, por exemplo, eu ja concordo que é contra, mas assim faco, é porque se a gente
pega na raiz do movimento punk cara, era contra né, o pessoal fazia fanzine Zine
Griffing 14 tipo, Mike Pi 14 era bancéario em Londres e fazia um fanzine, porque
nenhuma revista falava, a Merlin Make néo falava do The Clash, (Daniel Villaverde
07)

Notamos que através da sua resposta € contra, mas isso segundo ele, depende das
segmentacdo que o punk rock toma, no caso da raiz do movimento os principios seriam
contra. Porém, expdes alguns exemplo de uma banda com grande repercussao no punk rock,
assinou com uma grande gravadora, aponta que isso poderia ser fruto da falta de gravadoras
independentes da época, e também na dificuldade que é da insercdo do estilo em uma grande
midia comercial pois ndo tem um apelativo popular, ou seja, ndo obtém através da venda lucro
financeiro por ndo ser aceito por um grande nimero de pessoas.

Leandro Padrax também acredita na perda das ideologias a partir da unido entre esses

dois pontos.

Completamente contra né, apesar de que, queira ou ndo o punk rock, o hard core a
musica de contestacdo ela vai ser noticia na midia de qualquer jeito, porque ela vai
dar o que fala, porque ela vai provoca o debate, porque ela vai provocar reagdes, ou
ela vai ta num campo de batalha cultural, ndo se pode esperar isso da midia (Leandro
Padrax 07)

Padrax se mostra contra a grande midia comercial, 0 ponto que ele explana é que o
movimento punk rock é de contestacdo contra a prépria grande midia comercial e outros
pontos, 0 que podemos analisar que seria contraditorio a insercdo do punk rock dentro dessa
grande midia, j& que isso poderia levar a um conflito onde a grande midia poderia ser mal
falada na sua prépria rede.

Ja no grupo do movimento punk rock Marianna fala da utilizacdo da grande midia

comercial a favor do punk rock.

O que os meios de comunicacdo poderiam afetar no punk, eu acho que seria isso
dessa atitude, a medida que tu te propde a ter limites, diz assim, ndo, t4, eu ndo vou
falar palavrdo, porque ndo pode, sendo que tu quer falar palavrdo e tu ja vai tendo
uma atitude contra a esséncia do punk, que € essa libertacdo, que é falar o que vem
na cabega, é ser resistente, enfim. (Marianna Rodrigues 07)

Na resposta de Marianna podemos notar em alguns pontos, como o julgamento da

grande midia comercial em ser de uma pensamento mais conservador e pouco liberal, o que
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seria dificil a juncdo dela com o punk rock, ja que o estilo tem uma ideologia totalmente de
liberdade de expressdo. Ressalta a importancia de saber utilizar essa grande midia para passar
a sua mensagem sem a perda do conteudo original.

Ja Thiago Calsa fala que pode ser contra dependendo de alguns principios.

Depende né, depende de que forma é feito essa busca né, se vocé abre a méo da sua
esséncia, daquilo vocé é, se faz muitas concessdes ai talvez sim né, eu acho que é
bem provavel inclusive, aceitar termos pra aparecer na grande midia comercial, tu
acabe perdendo um pouco daquela esséncia que tu tem, mas quem sabe né, talvez
alguma midia conserve mais o estilo da banda, acredito que na maioria das vezes
sim, mas talvez com essa realidade seja possivel (Thiago Calsa 07)

Em primeiro momento Calsa acha possivel a inser¢cdo do punk rock, mas seguir 0s
padrdes em que a grande midia colocar, seria a perda de esséncia, 0 que poderia nesse ponto
causar a exclusdo do movimento dentro desse meio.

Tamir Farina explica do uso de meios alternativos para ndo precisar utilizar a grande

midia comercial e ndo perder a sua ideologia.

E o que eu disse, tu ndo precisa buscar a grande midia, porque o pablico também
ndo busca o punk rock na grande midia, porque ndo tem, entdo procura pela internet
ou vai atras e fica conhecendo a banda, a produtora, com essa histdria de internet
ficou muito mais acessivel tu entra em contato direto com as pessoas que tao
fazendo, ndo precisa da grande midia né? E isso (Tamir Farina 07)

Farina acredita que ndo é preciso a utilizacdo de grande midias comerciais para expor
o material punk rock, o que podemos interpretar como o punk rock utilizando esses meios a
total liberdade de expor o seu conteudo sem restricdes e qualquer exigéncia de cumprir
padrdes para uma divulgacao.

Assim podemos concluir que dos quinze entrevistados, a resposta que prevaleceu foi a
da ndo perda de ideologia com a divulgacdo do punk rock na grande midia comercial, sendo
gue nove pessoas chegaram a essa conclusdo e seis pensam que o punk rock inserido na midia
se perde a ideologia do movimento, podemos apontar quatro pontos que comprovam essas

respostas.

SINTESE
Elemento
1. N&o é ir contra as ideologias.

2. Nao pode perder a sua esséncia dentro da grande midia comercial.
3. Utilizar a grande midia ao favor do punk rock.
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4. Chegar a0 maior nimero de pessoas.

Dessa maneira, podemos concluir que atraves da analise, podemos encontrar nove
pessoas do total dos grupos do qual acreditam que a insercdo dos materiais na grande midia
comercial ndo vai contra as suas ideologias. Chegamos a quatro pontos que sintetizam nossa
conclusdo, onde comprovamos nossa segunda hipotese de que o individuo deixa ser integrado

a grande midia comercial.

4.4.8 Analise — Pergunta 08

Nessa pergunta iremos trabalhar se a ideologia pode sofrer modificacdes com o
decorrer do tempo, e nessa mudanca podemos chegar a aceitar alguma relagdo com a grande
midia comercial, através de nossa pergunta elaborada: Uma ideologia pode sofrer
modificagdes com o tempo? Ou seja, podemos aceitar a relacdo com a grande midia
comercial? Por qué?

Em um primeiro momento temos 0s grupos que acreditam na modificacdo de uma
ideologia com o tempo, do qual se pode aceitar a relagdo com a grande midia comercial.

Comecamos com o grupo de musicos do punk rock. Na opinido de Duda Calvin ele
aponta um exemplo de aceitar a grande midia sem perder a postura diante os padrdes impostas

por ela.

Acho que sim, acho que se tu ta na cabeca que tu tem que ser do it yourself, fagca
vocé mesmo, ndo interessa quem quer trabalhar contigo, mas que trabalhe do jeito
que tu gosta de trabalhar. (Duda Calvin 08)

H& uma forma de aceitar uma divulgacdo por um veiculo de informacdo com grande
expressdo popular, desde que ndo se perca uma postura de entrega total a essa grande midia.
A aceitacdo é valida a partir que o individuo saiba usa-la ao seu favor.

Felipe Messa explica também a sua opinido em relacdo ao assunto com exemplos de

bandas que utilizam a grande midia para outros fins.

Eu acho que sim cara, porque como hoje em dia as ideais sdo outras, entdo as ideias
sdo outras hoje, a ideologia pode mudar pra outras ideias e se juntar também com a
grande midia pra isso também né cara. Tem bandas ai, ndo sei o, até nds tava
falando do Bad Religion, aquela outra que tem um gordinho no, como é o0 nome
daquela banda? N&o consigo me lembrar agora. E os caras sdo super ativistas assim
né cara, fazem show beneficente pras baleias, salvem as baleias, salve os golfinhos,
salve as matas. (...) tu pode mudar a tua ideologia pra um lado mais positivo né, ndo
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ficar s6 reclamando, isso ai todo mundo sabe né, mas o ideal é apontar algumas
solugdes e ter umas coisas mais positivas assim pra dizer né, eu acho que € isso ai
(Felipe Messa 08)

Messa acredita na relacdo do punk rock com a grande midia comercial, fala que a
ideologia com o tempo foi modificada e que a relacdo pode acontecer, como cita o exemplo
de uma banda punk rock que utiliza essa midia convencional para outros fins que tenha um
retorno positivo para a sociedade. Acredita que a ideologia deva mudar e que com o tempo as
opiniBes alem de apontarem criticas também apontem solucdes para os problemas.

Na resposta Heron Heinz explica como pensa sobre a ideologia e sua posicao diante de

um convite para divulgar o seu material em uma grande midia.

Eu acho que tem que sofrer mudanga né cara, porque todas as coisas tem que evoluir
né, é bem isso, fica tendo uma postura, digamos burra assim, ndo é o melhor né, é
bem isso, se a grande midia, te ofereceu um espaco cara, tu vai ir 14 e tu vai perder
esse espaco? (...) tu ndo pode perde autenticidade, se nos convidarem pra ir no Jornal
do Almogo eu vou ir, e vou dar uma entrevista como to te dando agora, entendeu?
N&o vou chegar |4 e ser sabe, ah dizer palavrdo, é que tu depende, depende do cara
também né, do nivel cultural das pessoas, s6 que essa atitude principal do punk que
a gente assumiu é bem assim (Heron Heinz 08)

Heron fala da ideologia modificada e relacionar-se a grande midia, porém sem a perda
de ser auténtico, carregar consigo principios que sdo fundamentais para o individuo. A postura
que o individuo mantiver diante a insercdo em uma grande midia é que vai definir a sua perda
de ideologia ou néo.

Julia Barth acentua que:

Eu acho que sim, eu acho que as pessoas se acomodam, a gente comega a ter mais
necessidades, a ficar mais velho, a fazer familia, a ter filhos, e as necessidades
mudam. No meu caso por exemplo, eu sou mae, as necessidades ndo sdo mais as
minhas, sdo do meu filho né, as necessidades vdo mudando ao longo do tempo e as
ideologias também, as vezes a gente ndo acredita mais no que a gente acreditava
antes, até porque as ideologias sdo falhas né, acho que as pessoas se apegam muito a
teorias e querem aplicar as teorias a pratica e ndo é assim né, as teorias surgem das
praticas, a gente tem que praticar pra idealizar, (...) eu acho que isso é uma das
grandes ideologias dos Replicantes também, tu quer aquelas coisas que tu pregava e
ainda canta nas musicas, muitas sdo coisas ditadas de uma época, agora a realidade é
outra, é isso, aquela ideologia ndo cabe mais na realidade atual, entdo a gente que né,
ou invés da gente quere t& dando um discurso ou querendo doutrina as pessoas, a
gente s6 t& colocando coisas que gerem discussdo, minha grande ideologia hoje §é,
pessoas, vamos pensar a respeitos do que vocés pregam, entendeu? Vamos ter
certeza, se tu tem certeza, realmente acredita na coisa vai fundo, s6 ndo seja nazista,
enfim, bom, sério (Julia Barth 08)
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Notamos em um ponto que Barth ressalta no exemplo da modificagédo de ideologia,
comenta que é mée e as necessidades se modificam com o tempo, podemos interpretar essas
mudanca ideoldgica através do contexto que o individuo vai estar inserido, fala também que
as ideologias sdo falhas, ou seja, € muito dificil o seguimento de uma ideologia, o individuo
fica restrito a tragar diferentes metas por seguir uma ideologia que tenta o pensamento
fechado. Nisso d& o exemplo dos Replicantes, sua atual banda, que surgiu nos anos oitenta em
Porto Alegre e tem letras escritas sobre o contexto da época, e que hoje em dia ndo fazem
mais tanto sentido quando foram escritas, ha uma clara mudanca no contexto e na forma de
pensamento dos individuos e suas atitudes, que por vezes ajudam na modificagdo dessa
ideologia.

Passamos agora para o grupo de musicos do rock n’ roll. Podemos observar na

primeira resposta de Daniel Villaverde.

Com certeza, a pessoa nunca é a mesma cara, € eu mesmo mudei, muito, eu to com
uma idade assim que tu, apesar de eu ter aquele romantismo de querer mudar o
mundo, de ser mais politizado assim e tal, de ser mais politicamente correto, pd tu
tem que trabalhar, tem que fazer um monte de coisa, tem que mudar a tua vida, é
meio burrice assim tu ser sempre a mesma pessoa né cara, um cara de quinze ndo é o
mesmo que um cara de vinte e cinco e ndo € mesmo que um cara de trinta e cinco, e
ndo vai ser mesmo que um cara de quarenta e cinco, entdo acho que isso faz parte da
vida, apesar de tu ter na tua raiz aquilo inserido em ti tu vai mudando (Daniel
Villaverde 08)

Villaverde acredita nas modificacbes das ideologias com o tempo pela constante
evolucdo do ser humano que ele afirma, percebemos que manter uma mesma ideologia em
que siga com rigidez o que € proposto por uma é utdpico, fala que com o tempo as pessoas
precisam trabalhar e se sustentar que de alguma forma submeta-se a aceitar algo, podemos
considerar essa submissdo a divulgacdo dos matérias na grande midia comercial.

Observamos também a resposta de Davi Pacote, onde ressalta a ideia que prevalece

sobre a submissdo a uma grande midia.

Eu acho que pode, pode. Qualquer coisa que seja levada com inteligéncia ndo pode
ter rigidez né, eu acho, como é que eu poderia dizer isso, 0 Unico jeito inteligente de
tu lidar com uma ideologia é tu ndo ser rigido eu acho, por causa que os fatores
externos todos mudam com o passar do tempo entdo a tua ideologia também vai ter
que se adaptar ao passar do tempo né. Mas eu acho que é isso que eu te falei, acho
que ndo, eu acho que é um pouco crenca popular isso ai de que o punk rock ndo
pode aparecer na midia, acho que ndo é a ideologia né, mas enfim, eu acho que
independente de qual for a ideologia, a ndo ser que ela seja levada de uma forma
burra, cabeca dura, ela é obrigada a se adaptar, mudar com o tempo porque todo o
resto do mundo muda muito com o passar do tempo também, é isso ai (Davi Pacote
08)
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Pacote acredita em uma ideologia modificada com o tempo, de forma que toda a
ideologia deve sofrer modificagOes para ser inteligente, ndo acredita na rigidez, interpretamos
que isso possa de certa forma limitar o individuo que a segue. Explica que a relacdo do punk
rock com a grande midia comercial € um pensamento do senso comum da sociedade, assim, 0
punk rock pode aceitar a relagdo com a midia, de forma inteligente e que ndo mude seus
principios.

Na resposta de Leandro Padrax podemos notar um exemplo ressaltado.

As ideologias sofrem né, inevitavelmente sofrem modificacGes uma vez que o ser
humano t& sempre em evolugdo, as ideias tdo sempre levando o seu também, os
debates tdo sendo propostos a cada momento e a cada ano que passa, a cada década
que passa as coisas se modificam muito, e é claro que sim, mas eu ndo acho que a
midia comercial ela esteja interessada em qualquer desses debates, ela quer s6
noticia, ela quer dinheiro, entdo eu acho que é um meio a ser questionado,
modificado, eu ndo vejo problema nenhum nas pessoas ganharem dinheiro com o
seu trabalho (...) (Leandro Padrax 08)

Podemos analisar na fala de Padrax a relagdo com a grande midia comercial parte do
respeito da capacidade das pessoas em que consomem e utilizam esse meio para a divulgacao.
Ressalta o poder da grande midia comercial em ser uma potente influenciadora de opinides.

Na resposta de Lucas Hanke fala da modificacdo dessa ideologia mas ndo na perda do

senso critico e da autonomia de impor o que quer, disseminacdo do material.

Cara eu acho que sim, eu acho que temos que aceitar e temos que fazer, 0 Ramones
e outras bandas participavam dos grandes programas de TV e isso foi tri bom porque
tem um monte de gravacdo legal, € bom que chegou em um monte de jovens que
montaram banda, um monte de galera que mudou a sua vida, entdo eu acho que é tri
importante participa de tudo, tA no meio e fazendo seu som, claro que ninguém vai
te pedir e tu ndo vai mudar pra tu agora fazer tal coisa, entdo eu acho que é tri
importante cada vez mais tu levar a tua muasica e seu som, sua estrutura, suas letras,
suas ideias pra entrar e também deixar um legado pras pessoas assim (Lucas Hanke
08)

Hanke fala do lado positivo de estar com o material vinculado com a grande midia
comercial que pode proporcionar mais tipos de materiais para as bandas disseminarem entre
0s publicos.

Agora partimos para 0 grupo de pessoas do movimento punk rock. Leonardo Garbin
fala que uma ideologia apenas é mantida através das modificacdes que recebe, aponta a

relacdo que essa ideologia pode ter com a grande midia comercial.
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Se pode ndo, ela s6 ndo pode como ela so se sustenta porque ela muda, eu acho que
se ela ndo se transforma, ndo se mortafoseia nesse tempo ela morre, vai ficar
estagnada no tempo, entdo eu acho que sim. Sim, ndo é aceita a palavra, mas é usar
ela, a velha histéria da fenda, é de usa, acho que sim, pelas ideais que a gente falou
anteriormente, pra aumentar o alcance, pra aumentar a rede, pra inserir ideias
diferentes, acho que sim, acho que é importante (Leonardo Garbin 08)

Garbin fala do uso dessa grande midia ao favor do punk rock, podemos considerar que
esse uso seria de mostrar e divulgar o material sem perder a postura e 0s principios da
ideologia mesmo com algumas modificacdes, podemos interpretar esse uso como um meio de
se chegar a um grande nimero de pessoas onde poderdo receber os materiais que o punk rock
quer passar. O entrevistado ressalta que ndo é uma questdo de aceitacdo, e sim de usar a
grande midia ao favor do punk rock, ou seja, de uma forma em que ndo mude sua postura e
utilize ela para 0 bem do movimento punk rock, e ndo apenas para o bem e a movimentagao
lucrativa da grande midia comercial.

Tamir Farina acredita na mudanca da ideologia e também na mudanca da grande midia

comercial. Vejamos.

Acho que tudo muda com o tempo, a grande midia vai mudar com o tempo, nada é
estavel, espero que ndo seja, espero que tudo vad mudando, acho que é isso. A,
porqué? Porque é feito por pessoas e a cabeca das pessoas mudam, ndo sei, ndo
saberia te dizer (Tamir Farina 08)

Farina acredita que além na mudanca na ideologia dos individuos, pode ocorrer uma
mudanca da prépria grande midia, podemos observar pela resposta que conforme dito até
agora na mudanga da ideologia das ocorre pela mudanga de pensamento e do contexto, 0
entrevistado acredita em uma mudanca também na grande midia, podemos considerar essa
aceitacdo de uma forma diferente que € apresentado por ela sem padroes.

Em um segundo momento, podemos observar o grupo dos entrevistados que acredita
na mudanca de ideologia, mas ndo a insercao do punk rock em uma grande midia comercial.

Thiago Calsa explica dos avancos tecnoldgicos que a sociedade presencia e

acompanha, no que pode resultar a mudanca de uma ideologia.

Acho que sim, acho que as ideologias podem mudar sim com o tempo, porque elas
estdo paradas na realidade concreta e 0 mundo sofre mudancas no processo todo dos
avangos tecnolégicos, da globalizagdo, provoca mudangas no mundo, ao mesmo
tempo que tudo parece muito igual, parece que ha séculos ndo muda, tem elementos
como divulgacdo, formas diferentes de midia que alteram assim um pouco do
cenario e enfim precisam ser interpretados, precisam ser analisados se é possivel
essa relacdo com a midia comercial ou ndo, é preciso ver com cautela assim, porque
midia comercial pressupde dinheiro e o dinheiro corrompe as coisas, entdo talvez
seja mais interessante, ndo avancar muito nesse caminho da grande midia comercial,
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mas quem sabe, interpretando os fatos, vendo quais sdo as relagdes com uma nova
realidade talvez seja possivel ter alguma ligagdo mais forte (Thiago Calsa 08)

Em outro ponto fala que o caminho atraveés da grande midia comercial é de total
interesse no lucro financeiro, podemos considerar que seguido os principios de opinides sobre
0 punk rock, isso ndo é viavel ao estilo musical, porém, as respostas coincidem com o grupo
anterior quando se ressalta a mudanca de ideologia conforme o tempo.

Agora passamos para 0 segundo momento onde o0s entrevistados acreditam na
mudanca de uma ideologia, mas ndo a relacdo com a grande midia. Comegamos com um
integrante do grupo dos musicos de punk rock. Claudio Heinz aponta alguns fatores de resistir

a relacdo com a grande midia.

Eu acho que uma ideologia pode ir mudando e ela vai mudando, o préprio punk rock
no inicio eu lembro de algumas coisas ainda, existe até aquela coisa que a gente
chamava de punk burro, a porque tu ndo é mais punk porque tu ndo chuta, nao
cospe, é uma bobagem, ndo precisa ter uma ideologia burra punk ja é anarquista, tu
faz o que tu quiser, tudo que vem de uma mesma historia e ela vai evoluindo, quem
ndo evolui fica pra tras, o punk ja é uma mudanca pra aquilo sempre esteja mudando
né, tudo que deriva dele vai aumentando pra mim é legal. Além da ideologia, ela vai
mudando, eu acho que é dificil ela se associa a grande midia, ndo vai chegar la, (...)
agora a relacdo com a midia é cada vez menos, acho que é uma coisa que ndo
combina também (Claudio Heinz 08)

Heinz comenta das modificacdes ideoldgicas que os individuos podem sofrer, e isso €
uma questao positiva, no punk rock ele acredita em uma constante mudanca de pensamento e
da ndo restricdo de fazer o que tem por objetivo, pelos principios do punk rock a rigidez e os
padrdes impostos por seja qual for a 0 grupo ou corporacdes ja é algo que causa a resisténcia,
podemos pensar que o punk rock burro, dito por ele como punk que ndo tem um pensamento
critico, no momento em que traca regras no movimento estard indo contra a propria ideologia.
A relacdo com a grande midia se torna muito dificil por ndo compactuarem com um mesmo
objetivo, Heinz descré de qualquer relacdo com ela.

Passamos agora para uma pessoa que compdem o grupo do movimento punk rock.
Marianna Rodrigues, que também vé as ideologias como modificAveis aponta como é

constituido os principios de uma grande midia comercial.

A gente ta sempre se modificando o tempo todo assim, o ser humano nao é um ser
estatico, mas existe algumas coisas que sdo parte da esséncia né e uma delas como ja
foi dito seria essa ideia de resisténcia, enquanto o mundo for capitalista, enquanto o
sistema visar o lucro e a grande midia de massa visa o lucro, ndo tem como ndo ser
uma relacdo de confianca o tempo todo com ela, pra quem ta divulgando e porque, e
quanto isso t& valendo, e quanto no sentido de que tu vai abdicar dos valores pra
divulgar o teu som e a tua banda, acho que se pode modificar, mas num sistema
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atual é dificil, acho que quanto o lucro for visado ndo tem como (Marianna
Rodrigues 08)

Notamos na resposta que Marianna nao cré em uma relacdo confiavel da grande midia
comercial com o punk rock, justo pela intengcdo dessa midia convencional pensar apenas no
lucro financeiro, 0 que poderia acarretar em apenas interesses econdémicos por parte dela,
explica que enquanto o lucro for a prioridade da grande midia se torna dificil a relacdo entre
ambos.

Podemos notar agora, duas opinides dos quais ndo acreditam em uma modificacdo da
ideologia em si conforme o tempo. Temos agora um integrante dos musicos do grupo rock n’
roll. J& na resposta de Diogo Stolfo apresenta uma mudanca de ideologia que depende apenas

dos individuos que a compdem.

A ideologia em si acredito que ndo, o que pode acontecer sdo, pessoas ou bandas
envolvidas, acredito que conforme o tempo vai passando, pode-se mudar alguma
coisa. (Diogo Stolfo 08)

Stolfo fala sobre a perda de ideologia por individuos e cré que isso ndo ira afetar na
ideologia como um todo, e sim apenas as das pessoas e bandas que estdo inseridas. Podemos
considerar que essa modificagdo ideoldgica das pessoas e das bandas cause a nao resisténcia a
grande midia comercial, o que pra uma ideologia onde ndo sofra modificacGes, seria como
traicdo daquilo que se esta sendo tracado.

Notamos alguns pontos que sdo ressaltados por Samarone Silveira.

Acho que ndo, tu tem a tua ideologia tu vai manté-la sempre né, a partir do momento
que tu altera alguma coisa, tu t& modificando a tua ideologia, ndo adianta né, foge do
padrdo inicial (...) (Samarone Silveira 08)

Podemos interpretar na resposta de Samarone que qualquer individuo que modifique
em qualquer sentido uma ideologia estara modificando ela, causando uma traicdo no
movimento, através disso, analisamos através de sua resposta um recuo do punk rock em
qualquer relagdo com a grande midia comercial.

Podemos concluir que onze dos entrevistados acreditam na modificacdo de uma
ideologia e na relagcdo com a grande midia comercial, divido os fatos de contexto de épocas
que conforme a sociedade evolui as ideologias tambem evoluiram. Temos dois entrevistados
onde acreditam que uma ideologia pode sofrer modificagdes com o tempo, mas a relagdo com

a grande midia comercial € impensavel, pelo seu controle rigido de padrBes e seu foco apenas



113

no lucro financeiro. Em um terceiro momento temos dois entrevistados, que acreditam que
uma ideologia ndo pode modificar-se com o tempo, e a relagdo com a grande midia acataria
em uma traicdo do movimento. Definimos dois pontos que sintetizam as respostas

apresentadas.

SINTESE

Elemento
1. A ideologia sofre modificagcbes com o tempo.

2. Podemos aceitar a relagdo com a grande midia comercial.

Podemos analisar que onze dos quinze entrevistados acreditam na mudanca de
ideologias conforme o tempo e a relacdo com a grande midia, j& que o individuo esta
constante processo de desenvolvimento, encontramos 0s dois pontos que comprovam a nossa
segunda hipdtese de que as modificacdo sdo reinventadas com o tempo, e a relacdo com a

grande midia comercial é aceitavel.

4.4.9 Analise — Pergunta 09

Em nossa nona pergunta: Objetivar somente o lucro financeiro é uma atitude punk
rock? Por qué? iremos analisar através das respostas obtidas se a objetivacdo somente pelo
lucro financeiro € uma atitude punk rock. Vamos primeiro analisar os entrevistados que
afirmar que objetivar somente o lucro financeiro ndo € uma atitude punk rock.

Comecamos pelo grupo de musicos do punk rock. Nossa analise comega na resposta
de Claudio Heinz.

Né&o, ndo é um atitude punk rock, ndo da pra morrer de fome sem culpa, mas se tu
puder ganhar um dinheirinho com a musica que tu faz tu ganha, agora existem
muitas coisas como disponibiliza o disco, disponibiliza imagens, disponibiliza
entrevistas, disponibiliza coisas que o punk rock ele faz de graca porque ele ama a
ideologia de divulgar as coisas que tu gosta, uma ideia de vida né, todo produto tem
que ser vendido, tudo tem que ser vendido, pra histéria tem que ser vendido, pra
musica tem que ser vendido, tem que se vender, ndo é uma ideia punk, ndo é uma
ideologia. (...) (Claudio Heinz 09)

Observamos que através da resposta obtida de Heinz, podemos notar que em sua
opinido que uma atitude punk rock ndo objetiva somente o lucro financeiro, porém acredita

que todo e qualquer produto punk rock ou ndo é vendivel, mas ndo somente objetivar a venda
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e o lucro, o sentido toma em se fazer 0 que gosta, produzir a sua arte e vende-la. Heinz critica
as bandas que se vendem por pouco, podemos considerar que isso cria uma desvalorizagdo do
material punk rock para a venda. Também fala da necessidade de trabalhos externos ao punk
rock para a sobrevivéncia, ja que o lucro em shows e venda de materiais ndo € o suficiente
para o seu sustento.

Duda Calvin explica o seu ponto de vista diante o lucro através do punk.

Acho que ndo né, sé o lucro financeiro, o lucro financeiro vai ser uma consequéncia
de trabalho, saco? Ninguém que eu conheco, ainda bem né, ninguém monta uma
banda pra ganhar dinheiro, mas a banda com tempo se ela for boa, ela vai ganhar
alguma coisa, entendeu? Mas monta uma banda pra ganhar dinheiro, cara eu nao
acredito que isso dé muito certo. Pode ser essas boy bands assim né, mas mesmo
assim elas ndo duram muito pouco, porque quando o dinheiro comega a diminuir
eles acabam a banda, entendeu? (...) agora se tu monta uma banda pensando que vai
ganhar dinheiro, cara ndo monta uma banda, monta um supermercado, ta
entendendo? Ai tu vai ganhar dinheiro (Duda Calvin 09)

Afirma que o lucro financeiro ndo € uma atitude punk rock e sim consequéncia de
trabalho por esse meio, explica na dificuldade para que uma banda possa obter o lucro por
esse movimento, podemos analisar no ponto em que coloca que apenas “boy bands” poderiam
objetivar o lucro financeiro, ou seja, bandas que saciem o apelo popular que é imposto pela
prépria sociedade e a midia comercial.

Messa explica os principios do punk rock que séo inversos ao apenas o lucro.

Né&o, acho que ndo cara, somente o lucro financeiro ndo é punk rock, o punk rock
ndo surgiu por causa do dinheiro em si né, o punk rock ele surgiu pra mudar um
pouco as, com é que se diz, mudar os pardmetros assim da cultura né e da visdo
humana assim, sei eu, primeiro lugar eles ndo queriam alcancar o dinheiro, eles
queriam so fazer alguma coisa inovadora e pode atingir as pessoas de alguma
maneira, tirar as pessoas daquela, lugar de conforto (Felipe Messa 09)

Através da resposta de Messa, podemos observar que é frisado o punk rock como um
movimento artistico sem preocupacdes na objetivacdo do lucro financeiro, onde a
simplicidade prevalece para a criacdo das musicas, e isso tirar qualquer possibilidade do lucro
financeiro, que dado o exemplo por ele, existiam em épocas passadas artistas que eram
formados em musica e faziam de uma forma agradavel para os ouvidos das pessoas, 0 punk
rock veio para quebrar esse conceito de somente artistas com o poder de ser artistas criarem
suas artes, mostra que qualquer pessoa com uma atitude pode fazer arte, desde que seja feita

sem essa objetivacao de venda sem antes pensar na propria arte.
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Heron Heinz fala do lucro através do punk rock ser escasso e que uma atitude visando

somente o lucro ndo é punk rock.

Né&o, de jeito nenhum né, cara se a gente tivesse como objetivo financeiro a banda
ndo existira mais, eu acho que um dos grandes motivos da banda ainda existir esses
trinta anos é justamente porque cada um teve o seu emprego e nunca abdicou disso,
foi aquilo que eu falei né, a gente foi convidado pra ir pra Sdo Paulo e Rio, nés
sempre tivemos emprego em Porto Alegre e nds jamais iriamos largar os empregos
pela banda, justamente por ndo acreditar nesse sonho da grande midia, se der espaco
tu aceita, se ndo, nao fica s6 nessa porque ndo tem futuro eu acho cara (Heron Heinz
09)

Heron fala da sua banda em que néo é seu unico meio de ganhar dinheiro, acaba tendo
um trabalho externo pelo fato da banda n&o obter um lucro suficiente para sobreviver somente
daquilo, coloca em questdo que 0 sucesso e quem procura 0 caminho apenas para obter o
lucro financeiro é temporario, segundo ele pela grande midia.

Na resposta de Julia Barth explica que a musica € uma arte, e que a relacdo somente do

lucro financeiro ndo esté ligado a isso.

Né&o, acho que ndo e nem é possivel, se nem 0os Ramones conseguiram ganhar tanto
dinheiro e eles sdo os Ramones, até porque tu ndo consegue continuar fazendo punk
rock, ndo sei também quem é que consegue fazer, a mlsica é uma arte ta? Ela ndo é
um trabalho manual de operério que mesmo que tu ndo goste tu vai la e consegue
fazer normalmente eu acho né, no momento que tu ndo gosta mais do que tu faz ela
perde a emog¢do na hora e acabo, a arte é pra quem tem talento, entdo néo adianta,
pode ter um sucesso mas ndo vai durar, é isso (Julia Barth 09)

Afirma que somente o lucro financeiro é algo sem atitude punk rock, da o exemplo de
uma das bandas de maior expressdo no inicio do movimento alegando que nem a prépria
banda que foi um sucesso atingiu um grande valor em dinheiro por seguir esse caminho. Fala
da arte e da motivagdo em fazer acontecer ela, como algo que ndo se adquire para obtencdo da
lucratividade.

Partimos agora para o grupo de musicos do rock n’ roll. Daniel Villaverde referéncia
logo no inicio um exemplo de objetivacdo financeira por uma banda de forte expressdo no
surgimento do punk rock, no desenvolver de sua opinido fala da sua visdo perante apenas o

lucro financeiro.

Olha cara, sei 14, se for por exemplo Sex Pistols eles eram, assinaram, quebraram um
monte de contrato pra ganhar dinheiro mas é um golpe do Malcom MacLaren assim
né, agora se tu pega outras bandas assim ndo né cara, pd, pra mim punk rock nunca
foi associado com dinheiro nenhum cara, € mais fazer amigos, a transformacéo
social, a sei 14, terapia de grupo que é tocar numa banda que é divertido pra caramba,
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pra mim te banda cara, t& no punk rock, acima de tudo é fazer amigos cara, se ndo
fosse a musica assim cara, se ndo fosse o punk rock eu ia ter amigos s6 no servico,
ou s6 na faculdade, ou no colégio né, entdo o punk rock ele serviu pra ampliar meu
leque de amizade (...) (Daniel Villaverde 09)

Para Villaverde, objetivar somente o lucro financeiro ndo tem nenhuma associacao
com uma atitude punk rock, segundo ele, o punk rock € uma transicdo social e estd mais
associada a fazer amigos, podemos notar nesse momento que Villaverde trata do movimento
um ciclo social criado por individuos que tem semelhancas de atitudes e de géneros musicais,
através disso o punk rock ganha forga como um movimento pela unido entre esses individuos
onde se cria um nicho especifico dentro da sociedade.

Davi Pacote responde que ndo € uma atitude punk rock objetivar somente o lucro

financeiro e d& exemplos do que realmente seria se objetive-se.

Isso ndo. Acho que isso ndo é nem uma atitude arte, eu ndo consigo imaginar um
artista de verdade, isso dizendo de qualquer coisa, musico de punk rock, musico de
qualquer coisa que seja ou escritor ou ndo sei 0 que, 0 cara ndo € um artista se o cara
faz pensando no lucro o cara é um empresario, o cara pensa, bah vou fazer isso aqui
porque isso aqui vai alcangar mais publico e dai vai ter mais show, e ndo sei o que.
O cara € um empresario, 0 cara ndo € um artista. Seja no punk rock ou em qualquer
coisa. (...) Inclusive eu acho que uma das coisas ruins da internet talvez, um dos
poucos pontos ruins da internet, é que se gerou um ansia pela ampla divulgacéo, pela
divulgacdo mais ampla possivel e dai muitas bandas, hoje mais do que nunca,
surgem antes pensando no resultado do que na vontade de tu fazer musica, de fazer
musica legal e fazer muisica que tu goste (Davi Pacote 09)

Podemos observar na fala de Davi que um individuo que pensa somente no lucro
financeiro € um empresario, retira-se qualquer conceito de artista que possa levar em qualquer
area artistica segundo ele. Ressalta que um dos fatores problemas dos tempos atuais com o
advento da internet, é a preocupacdo dos emissores dos materiais em obter logo um resultado
sobre 0 conhecimento excessivo de pessoas do material publicado, critica que a arte por vezes
é deixada de lado e isso se torna um ponto acima da criacdo artistica. Podemos considerar que
essa atitude arte definido por ele, que se encaixaria também no punk rock, € a atitude da ndo
objetivacdo somente do lucro financeiro.

Observamos também a resposta de Diogo Stolfo.

N&o cara, ndo sei se seria uma atitude punk rock. Isso é uma consequéncia né, entdo
se tratando de épocas em que o punk rock se destaca, o retorno financeiro é uma
consequéncia e ndo tem como ficar sem né cara, entdo acho que ndo vai contra
ideologia nada, as pessoas precisam de dinheiro pra sobreviver, entéo, fazendo o que
gosta, mostrando o punk rock que seja, pro mundo eu acho ndo interfere em nada,
acho que ndo foge ideologia nenhuma (Diogo Stolfo 09)
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Stolfo explica que somente o lucro ndo é uma atitude punk rock, porém objetivar o
lucro junto com os principios ndo se leva a perder a atitude do género, acredita que a
ideologia é mantida e o lucro é preciso para sobrevivéncia dos individuos que compdem esse
movimento, ou seja, hd como se objetivar esse lucro através do punk rock, porém, somente ele
deixaria de lado os ideais do movimento.

Em sua resposta Leandro Padrax d& exemplos de objetivar somente o lucro financeiro
pelos Sex Pistols, onde se criou, por ser uma da percursoras do punk rock e de forte

expressao, que o punk rock pensava no lucro, segundo ele.

Absolutamente ndo, talvez porque todo mundo fala a primeira banda que se conhece,
dita punk rock, eu sei que havia outras antes mas aquela que, todos nds sabemos que
haviam outras antes e que os Sex Pistols possivelmente ndo foi a primeira banda de
punk rock, os Sex Pistols sim, ela foi uma banda que foi mais ou menos criada, pra
gerar lucro né até pelo seu produtor o Malcom McLaren, todo mundo conhece essa
historia. E ai foi uma banda assim que veio com essa proposta de ser a farsa do rock
nroll (...) (Leandro Padrax 09)

Podemos analisar que Padrax trata do punk rock como uma arte que ndo pode ser
consumida como outras artes de expressdo popular que sdo vendidas, a venda do material
punk rock € feita através da consequéncia de trabalho segundo ele, € uma arte que se pode
vender para o lucro, porém no momento em que ultrapasse os limites colocados por ele, deixa
de ser uma atitude punk rock.

Vamos analisar agora os membros do grupo do movimento punk rock. Leonardo

Garbin ressalta a consequéncia do lucro pelo trabalho.

N&o, ndo é s6 esse 0 objetivo, esse objetivo € subsistente, vai assistir um
documentario aquele do Johnny Ramone, o cara era o fascistdo do trabalho, todo
mundo trabalhava, fazia todo mundo ensaia direitinho, fazia 0 merchandising, néo
deixa os outros cortar o cabelo pra manter a postura, pra mante. (Leonardo Garbin
09)

Garbin fala que a arte deve ser feita sem o pensamento do lucro financeiro, isso sera
uma consequéncia da arte criada pelo individuo, acredita que o punk rock tem outros
objetivos mais importantes do que o lucro em primeiro lugar.

Marianna Rodrigues fala que para a obtencdo somente do lucro financeiro teria a

consequéncia da submissdo do material para a venda.

N&o né, o punk t4 além dos trés acordes e vocal desafinado, também tem a questdo
da esséncia, apesar de existir o estilo punk rock, ndo d& pra dizer que é um punk
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puro assim e visar o lucro é ter que se submeter ao que gera lucro, o que gera lucro
na questdo da musica sdo 0s ouvintes, entdo se 0s ouvintes quiserem ouvir algo que
ndo é punk e tiver visando o lucro tu vai ter que mudar o teu som, ai tu vai fugir do
punk, ndo teria como essa relacdo (Marianna Rodrigues 09)

E colocado em questdo por ela a modificacdo da arte criada para a obtencéo do lucro,
segundo ela, isso cria a perda de esséncia e nisso se perca uma atitude punk rock. Para a
obtencg&o do lucro financeiro o punk rock cairia no apelo popular para moldar a sua arte, o que
€ mais um ponto ressaltado na perda de atitude.

Samarone explica de manter a atitude através da ideologia do punk rock.

Acho que ndo, punk tem uma ideologia que tu falo, traz essa bandeira né, tu iria
contra, claro que no fundo todo mundo quer né, mas se quiser ser reconhecido pra
ele seria mais facil, se tivesse a grana e suporte pra conseguir levar a diante a
bandeira, tanto é que Ramones conseguiu e outras bandas (Samarone Silveira 09)

Podemos observar pela resposta que Samarone fala em manter uma atitude do punk
rock e ir contra somente o lucro financeiro, explana que o dinheiro é um suporte que ajuda a
levar em diante 0 movimento e da exemplos que conseguiram através de algum lucro que
obtiveram.

Tamir Farina ressalta a arte como o grande expoente em ndo se deixar levar somente

pelo lucro financeiro.

Eu acho que ndo é, bah, ndo é, ndo é, fazer s6 pra ganhar dinheiro ndo é, tu tem que
fazer pra se divertir, pra se sentir bem contigo mesmo, tu tem que fazer porque tu
gosta de fazer, se ndo vira um trabalho, né, vou acordar pro trabalho, vou e volta tal
hora, sabe? O cara é punk, e acorda punk e dorme punk, ele nédo sai de casa, vira sei
I& motorista 6nibus durante o dia, de noite ele é seguranga de uma boate, depois
volta pra casa e ele é outra pessoa em casa, 0 artista também é artista todo tempo,
entdo fazer s6 por grana ndo é, a gente faz porque gosta e a gente ndo desiste de
fazer quando ndo ta dando grana, a gente continua fazendo, a gente é tudo loco cara,
eu ndo sei porque que a gente continua fazendo, mas a gente faz, é uma doenca
(Tamir Farina 09)

Farina comeca explicando que ganhar dinheiro ndo é o principal objetivo de um
artista, e que o individuo que tem uma atitude punk rock se mantém com essa atitude, acredita
que na objetivacdo do lucro financeiro o individuo punk rock se torna banal diante a arte pelos
percalgos em que uma sociedade coloca.

Thiago Calsa acredita que objetivar somente o lucro financeiro ndo faz parte de uma
atitude punk rock.
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Sé o lucro ndo. Talvez ndo seja errado, de repente alguma banda precisa de uma
grana pra pagar as contas, talvez nao é muito errado, agora, o objetivo do lucro por
si sO é algo que ndo é bonito pra uma banda punk assim, talvez vale muito mais a
pena até ganhar dinheiro de outras formas e manter uma certa pureza da banda assim
de ndo corromper muito o som, a atitude, as propostas, talvez a banda é mais que
uma banda, é uma proposta que tenha acBes em outras areas, enfim meio sociais,
entdo buscar o lucro é ruim mesmo (Thiago Calsa 09)

Explica que ndo é errado o pensamento da obtengdo do lucro, o pensamento s6 na
obtencdo do lucro se torna errado, fala que uma banda pode procurar outras alternativas
financeiras e manter uma postura dentro da banda sem perder a sua esséncia.

Nesse momento temos um entrevistado do grupo rock n’ roll, no qual acredita na
objetivacdo do lucro financeiro. Hanke ndo chega a uma definicdo se objetivar somente o
lucro é uma atitude punk rock, mas explana sobre a necessidade de ganho para a

sobrevivéncia.

Finangas é o seguinte né cara, todo mundo tem que comer, todo mundo quer viver,
todo mundo tem que viver bem, entdo ndo é mal nenhum tu ganhar grana e comer
bem né cara, eu acho que isso todo mundo quer e todo mundo devia ser assim, todo
mundo ter a mesma coisa, e de igual a todo mundo, todo mundo quer ter um bom
carro, quer ir pra praia, quer tomar uma boa cerveja, entdo ndo ¢ mal nenhum isso ai
pras pessoas, entdo eu acho que todo mundo deveria ganhar igual, todo mundo ter a
mesma coisa e toda a banda ter um bom caché pra viver bem cara, isso € 0 minimo
que o homem pode esperar de si mesmo isso e querer né, tem um objetivo de bota
teu filho numa boa escola, d& uma boa faculdade e isso ai ndo é mal nenhum, sendo
honesto e sendo com o teu trabalho (Lucas Hanke 09)

Analisamos que pelos desejos de individuo que Hanke ressalta como importantes para
a vida que a obtencdo do lucro € algo que deveria ser de todos os individuos, ndo chegamos a
um ponto que defina se objetivar o lucro é uma atitude punk rock, porém, podemos interpretar
como a atitude diante de um ganho financeiro ndo ser um importante fator que va distanciar o
individuo ou a pessoa da obtencdo desse lucro, as finangas ai, interpretando a posicdo do
autor, se sobressaem a uma atitude punk rock que quer se manter no movimento underground.

Podemos concluir que através das perguntas realizadas que catorze dos quinze
entrevistados acreditam ndo ser uma atitude punk rock enquanto o pensamento se focar
apenas no lucro financeiro, enquanto apenas um individuo fala de uma possivel abertura da
atitude punk rock para se pensar apenas no lucro, devido ao fato desse entrevistado ressaltar
das necessidades que uma pessoa tem na questdo de consumo. Temos trés pontos que
comprovam, dado o fato que 0 movimento punk rock é um movimento artistico, a maioria do

entrevistados afirma que a arte ndo é algo para ser pensado apenas na lucratividade que se



120

pode ter. Também em maioria dos entrevistados, afirmam que o lucro é pouco, mas parte a

partir da consequéncia de trabalho que é vendido.

SINTESE
Elemento
1. Objetivar somente o lucro financeiro ndo é uma atitude punk rock.

2. Lucro financeiro é consequéncia do trabalho.

3. A musica é uma arte, ou seja, ndo se pensa apenas no lucro.

Através da analise realizada podemos observar que catorze dos quinze entrevistados
acreditam que ndo é uma atitude punk rock objetivar somente o lucro financeiro, 0 que nega a

nossa segunda hipotese.

4.4.10 Analise — Pergunta 10

Em nossa dltima pergunta buscamos saber se o punk rock dentro de suas atitudes
como movimento pode-se obter algum lucro, elaboramos nossa Ultima pergunta: Pode se ter
uma atitude punk rock e ganhar dinheiro? Como?

Comecamos pelo grupo dos musicos de punk rock, onde pela resposta de Claudio

Heinz podemos analisar que se pode ganhar dinheiro, porém, ndo em uma quantia grande.

N&o sei cara, to procurando saber, ndo eu acho que pode cara, pode ter uma atitude e
ganhar dinheiro, mas eu ganho dinheiro tocando as vezes, ndo me sustenta, se eu
quisesse ter ganhado dinheiro ja tinha largado a banda a muito tempo, eu acho que
pra fazer punk rock e tocar tem que gostar um pouco e tem que ganhar um pouco de
dinheiro pra se manter, também essa coisa de muita ideologia j& ndo é uma coisa de
punk, a eu vou tocar, vou gastar todo o meu dinheiro, vou comprar uma guitarra (...)
(Claudio Heinz 10)

Heinz acredita que se pode obter algum dinheiro com uma atitude punk rock, porém
ndo € algo que ira trazer um lucro absoluto, fala que se dependesse de ganhar dinheiro pela
sua banda jé teria a deixado, pois o lucro que vem dela é muito pouco, podemos notar também
que explana do ardo trabalho em se manter apenas na musica e da questdo de se manter uma
ideologia utdpica, onde o resultado pode ser gastar mais do que ganhar e viver apenas de
trabalho.

Podemos observar na resposta de Duda Calvin que se pode ganhar dinheiro, porém se

deve trabalhar para adquirir.
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Pode, claro, como eu dei 0 exemplo anterior, tu pode montar uma banda, a banda vai
fazendo seus shows, vai conquistando seu publico, vai fazendo seus discos, vai
fazendo suas musicas novas e com o tempo ela ganha dinheiro, né? Mas isso ndo
acontece da noite pro dia, ndo é num estalar de dedos, ndo tem uma receita de bolo,
monte assim que no final vocé vai ganhar uma cesta cheia de dinheiro, ndo existe
isso (Duda Calvin 10)

Ressalta que ndo existe uma receita de bolo pra se obter dinheiro, coloca em questédo a
organizacdo de banda, desde questdes de shows até a producéo dos discos e a disseminacao
para o publico.

Felipe Messa fala de usar a atitude punk rock como oportunismo para o lucro

financeiro.

Cara, as vezes pode cara, tem gente que é muito oportunista, muito oportunista, tu vé
o0 Supla aquele, Supla né, um cara que ele foi punk no inicio, se veste até hoje e usa
uma imagem punk afu assim e ele deve ganhar dinheiro porque ele ndo sai da
televisdo, tem programa de televisdo aqui, programa na MTV, programa em nao sei
aonde, programa e ndo sei 0 que, e vai pros Estados Unidos, vai pra Nova lorque,
apesar que ele ja é de familia rica né (...) (Felipe Messa 10)

D& o exemplo de um individuo que tem as vestimentas de punk rock e tem
lucratividade com aquela imagem, onde apresenta programas em um canal fechado, podemos
considerar um lucro em cima da imagem do punk rock sem manté-la, a atitude é deixada de
lado para apenas ter lucro.

Heron Heinz compara o lucro que se pode obter dentro do punk rock como também

em outras profissdes.

Olha cara, ganhar dinheiro, eu acho que nesse tempo todo, claro ninguém ficou rico
né, mas a gente ganhou dinheiro, a gente tocava, toca, tocava bastante nos cachés, e
é bem isso, a nossa ideia nunca foi essa né, e ainda ndo €, né a gente tem emprego,
nunca passou por nossas cabecas que o Replicantes iria nos deixar ricos, né mas da
pra unir o prazer de tocar na banda com ganhar uns troquinhos também, isso ndo é
pecado nenhum, mas rico, nem quero ser rico também, mas eu acho que da pra
ganhar dinheiro tranquilo, batalhando por show, langando discos né, assim que se
vai, langando camiseta, ta sempre fazendo alguma coisinha pra banda ta na midia e
tal, d& pra ganhar uma grana tranquilo como qualquer outra atividade (Heron Heinz
10)

Fala que o lucro ndo é total, depender da lucratividade apenas pela banda é muito
dificil, mas para obter algum dinheiro que venha desse meio, deve-se manter atualizado os

trabalhos para o publico poder consumir e ganhar algum dinheiro com a venda desse material.
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Julia Barth fala que se pode obter o lucro com uma atitude punk rock porém da um
exemplo da mesma atitude s6 que de outros estilos.

Pode, é o que mais tem se tu pensar, quem mais punk rock do que Britney Spears e
Lindsay Lohan, sei I4, essas gurias ndo sdo nem punks, sdo trunks, se pensar até a
Paris Hilton é um pouco punk, porque elas tem a coisa de serem locas, drogadas e de
gostar de chocar, entdo sei 14, acho que da pra ser punk rock sim, um punk rock life
style é uma coisa que a midia adora, sempre tem que ter um, entdo isso ai sem
problemas (Julia Barth 10)

Barth fala da obtencdo desse lucro por artistas americanas que séo polemicas dentro da
grande midia comercial, que segundo ela, é o que a propria midia busca. Podemos interpretar
essa definicdo pelas atitudes citadas das artistas diante uma grande midia comercial, onde se é
falado e feito o que quer por elas e causam efeito nos espectadores. A obtencédo do lucro parte
dos consumidores que se identificam com esse tipo de atitude.

Observamos agora o grupo dos musicos rock n’ roll. Daniel Villaverde acredita que se

pode ganhar dinheiro com uma atitude punk rock, no qual cita um exemplo.

Cara, pode, tem um cara que se chama o lan MacKaye cara, de uma banda chamada
Fugazi, era no Manior Trash e tal, e tem o selo I& que se chama Dischord Records,
um dos primeiros selos do hardcore americano no inicio dos anos 80 em
Washington, cara, o Fugazi vendia milhdes de copias cara, e eles rejeitaram contrato
com a ImY, com a Sony com todas as Manegeours assim, ele falou, cara eu prefiro
vender meu CD a um preco justo, eu te todo controle da minha obra, e o dinheiro
todo vim pra mim e ele investe dinheiro na prépria cena cara, ele ndo comprou uma
mega mansdo nem nada, ele investe no proprio cendrio musical, no préprio selo dele
(...) (Daniel Villaverde 10)

Villaverde cita um artista no movimento punk rock americano, onde tem um selo que
é dos primdrdios do hardcore do local, fala da obtencdo de lucro por parte desse artista, na
reclusdo da oferta de grandes gravadoras e na criacdo do selo que gerou bastante dinheiro
onde o artista investe novamente.

Davi Pacote explica que existe como ganhar dinheiro e exemplifica falando da sua
vida pessoal em torno disso.

Eu acho que sim, eu vivo exclusivamente do punk rock. O punk rock até hoje, eu
nunca tive um, quer dizer, eu tive um emprego que ndo foi relativo ao punk rock foi
vendendo camiseta de punk rock, indiretamente foi relativo ao punk rock. (...) Entdo
eu acho que sim, acho que tem como ter uma atitude punk rock e ganhar dinheiro,
ndo muito, ndo esperem ganhar muito, mas sim, é isso ai (Davi Pacote 10)


http://www.dischord.com/band/fugazi

123

Podemos analisar que Davi afirma em ganhar dinheiro com uma atitude punk, o
obtencdo desse dinheiro ndo é em grande quantidade, mas que se ganha. Dentro disso ressalta
que por ganhar esse dinheiro ndo deixa em nenhum momento em ter atitude, ja que tudo o que
ganha envolve o punk rock.

Diogo Stolfo d& o exemplos dos Sex Pistols e sua opinido sobre.

Se pegar o exemplo do Sex Pistols, quando aperta né, quando seca o bolso, tem que
fazer um show pra tirar alguma coisa. Acho que sim cara, acho que ndo tem, acho
que se tem que ganhar dinheiro de qualquer forma, entdo se curte punk rock e ganha
dinheiro fazendo punk rock, tendo atitude punk rock eu acho que é valido, entende?
Néo tem essa frescura ai. Bla bla bla, dinheiro é isso, dinheiro é aquilo, todo mundo
precisa do dinheiro (...) (Diogo Stolfo 10)

Responde que se pode ganhar dinheiro, pensa que o lucro que se obtém é pelos
individuos que precisam, ressalta que o dinheiro é importante e todo precisa para poder se
manter.

Padrax fala do lucro através do trabalho que € realizado.

E como eu te disse, todo trabalho pressupde pagamento, a gente vive num mundo
capitalista e precisa viver, precisa comprar roupa, precisa comprar comida, enfim, e
a gente lembra que as bandas do underground, as bandas que ndo tem produtores por
trds, ndo tem empresarios por tras, essas bandas compram seus CD’s, compram seus
instrumentos, elas produzem seus discos, ela distribuem seus discos, e isso é
trabalho né, a pessoa da dando tempo, ta investindo tempo, ta investindo o seu
dinheiro, eu acho que merecem sim receber, mas como eu digo, tem que haver um
equilibrio, ndo da pra pensar so nisso, ai ndo se enquadra s6 punk rock (Leandro
Padrax 10)

Fala que se pode ganhar dinheiro, por todo o trabalho ter o seu pagamento, deve-se
investir por parte das bandas para obter esse lucro, explana que bandas undergrounds tem
mais dificuldade pela situacdo que estdo inseridas dentro do mercado de venda.

Lucas Hanke fala do lucro e coloca exemplos.

Eu acho que sim cara, temos véarios exemplos de uma galera que trabalha com
musica punk e tem outros trabalhos como design, como cineasta e sdo punk rock o
préprio Jodo Gordo que é um cara de TV, as vezes podem pensar que ele virou um
palhaco mas ndo, ele é um cara afudé que se ralou e se fodeu e hoje em dia que nem
eu falei, os filhos dele tdo na escola e ele ndo deixou de ser punk cara, o cara que diz
que ndo é, senta do lado dele e debate sobre punk, sobre misica cara (...) (Lucas
Hanke 10)

Hanke d& véarios exemplos sobre o lucro que se pode obter através do punk rock,

podemos observar o principal ponto que ele ressalta é a venda de produtos de uma banda de
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forte expressdo da época e que perpetua até hoje pela suas musicas e pelos seus produtos. Fala
da comercializacdo dos produtos da banda que duram até hoje, mesmo que involuntariamente.
Analisaremos agora o grupo do movimento punk rock. Leonardo Garbin fala da sua

obtenc&o de lucro através de outros meios utilizando o punk rock e sua atitude.

Ah o que eu tava falando antes, sei 14, tava fazendo meu estagio de docéncia agora
esse ano, to me formando em licenciatura em artes visuais, posso ser professor de
artes e como te comentei antes, levar além dos referenciais académicos e grande arte
conceitual e vanguardas e posso tipo levar como Winston Smith que é o cara que faz
as capas do Dead Kennedys ou Raymond Pattibon que faz os do Blcka Flag, e tu ta
dando aula, ta tendo uma atitude e ta recendo um salério, entdo tu t4 ganhando
dinheiro, talvez de salario de professor, isso é ganhar dinheiro, ndo sei se tu ta
falando de ficar rico milionario, mas sim, eu acho que da pra ganhar dinheiro,
qualquer coisa tu pode ganhar dinheiro, as pessoas vendem merda na rua, coloca
uma banquinha de esterco ali e 0s caras vao ganhar, as pessoas compram tudo sem
pensar (Leonardo Garbin 10)

Garbin que tem licenciatura em artes visuais fala do estagio de docéncia, onde para 0s
alunos mostra artistas que produzem capas de CD’s de grandes bandas de punk rock, ele
obtém lucro de certa forma, fazendo o que gosta e mostrando artistas que participaram de
certa forma na arte do punk rock. Em um segundo momento critica que na sociedade de hoje
tudo se pode vender e utilizar-se do sistema € uma das melhores formas para se obter lucro.

Partimos agora para o grupo dos componentes do movimento punk rock.

(...) o Brasil é muito grande pra ganhar dinheiro e tudo muito caro, entdo o que eu
vejo assim de experiéncia pessoal é que maior parte das pessoas que tocam punk
fazem isso simultanea a outra atividade, até mesmo em relagdo a musica, tocam o
punk durante a semana mas no final de semana tocam em bares, essas coisas assim,
pra conseguir ganhar dinheiro, mas isso ndo tira tua atitude né, tu ta resistindo ao
mundo, entdo eu acho que é possivel, tu ganhar dinheiro tendo uma atitude punk,
porque infelizmente o dinheiro, o minimo de dinheiro acaba sendo essencial hoje em
dia pra gente ter uma vida minimamente digna (Marianna Rodrigues 10)

Podemos notar que Marianna explica que se tem muitos lugares para poder se lucrar,
acredita que pode ser feito de diversas formas sem deixar atitude punk rock de lado, porém
acredita que apenas pelo punk rock € dificil obter uma grande quantidade de dinheiro, acaba
tendo que expandir para outros lados para poder lucrar.

Samarone fala que:

Acho que sim, pode aparentar ser todo certinho mas ter tua atitude punk né por
dentro, mas é interessante ganhar de uma forma saudéavel né, ndo passando por cima
dos outros né (Samarone Silveira 10)
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Podemos analisar que acredita em um lucro através de uma atitude punk rock, mas
mantendo uma postura correta diante os individuos que ndo interferissem em um
comportamento.

Tamir Farina explica do ganho através da arte que ndo é muito mas que € possivel.

E claro que tu pode ganhar dinheiro fazendo o que gosta, porque é aquilo que eu
disse, tu vai encontra gente que também gosta do que tu faz e vai se identifica com o
que tu faz né? E ndo sei se vai ganhar rico, talvez nao fique nunca mas consegue se
manter, a gente tem o atelié aqui, a gente ainda ndo consegue se manter, mas todo
mundo tem outros empregos, vai acabar um dia que isso vai se pagar, porque a gente
ta fazendo o que gosta e acaba fazendo muito bem feito porque ta gostando do que ta
sendo feito, do que ta fazendo. Acho que é possivel, ninguém vai ser rico, talvez,
tomara que sim, mas a gente ndo espera isso (Tamir Farina 10)

Podemos considerar na resposta de Farina em comparativo ao punk rock que se manté-
la pode vir a obter algum dinheiro, mas que esse dinheiro ndo va proporcionar um lucro muito
grande, porém podera se manter.

Thiago Calsa acredita que se pode obter e explica.

Eu acho que sim, eu acho que sim. Eu acho que até a prdpria atitude punk rock é
algo que as pessoas compram, entdo tem muita gente que paga pra assistir um
determinado tipo de atitude, entdo eu acho que é uma consequéncia até ganhar
dinheiro se fizer uma banda, um trabalho, alguma banda bem feito e tal eu acho é
legal até, acho que é justo assim, mas ndo pode ser o objetivo, o objetivo néo é esse,
eu acho que o principal, ndo é a meta de ter e ganhar dinheiro (Thiago Calsa 10)

Fala que a atitude punk rock pode ser algo que se venda, podemos considerar na
quantidade em que as pessoas consomem, elas adquirem determinados produtos, no caso do
punk rock um dos elementos que se pode vender é a atitude, fala da dependéncia de qualidade
da banda para a venda dos seus materiais sem perder a autenticidade.

Podemos concluir essa pergunta a partir de sua analise que se pode ter uma atitude
punk rock e ganhar dinheiro, devido ao fato que dos quinze entrevistados todos responderam
acreditar se obter dinheiro através de uma atitude punk rock, também pode-se buscar outros
meios para ganhar dinheiro através dessa atitude. Vejamos em sintese o que foi colocado

pelos entrevistados.
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SINTESE

Elemento
1. Pode ganhar dinheiro uma atitude punk rock

2. Buscar outros meios com a atitude punk rock para ganhar dinheiro.

Por fim, podemos concluir a analise de nossa deécima pergunta que todos o0s
entrevistados afirmam que se pode ganhar dinheiro com uma atitude punk rock, temos dois
pontos que comprovam no quadro acima, sendo um deles a busca por outros meios que néo os

da grande midia comercial. Nossa segunda hipotese é rejeitada pelas respostas obtidas.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Em nosso trabalho abordamos o tema do punk rock e a sua relagdo com a grande midia
comercial, onde a partir dessa relagdo buscamos entender se os dois segmentos séo distintos
no modo em que sdo expostos a sua producdo e divulgacdo, suas diferentes formas
ideoldgicas de pensamento, onde o punk rock, como um movimento musical de contestagdo
busca ou ndo uma autonomia desse meio de informacdes que podemos considerar de grande
alcance para as massas. Dessa forma, elaboramos nosso problema de pesquisa, que busca
captar a resposta para esse trabalho: O punk rock gaucho, como uma atitude underground
quer resistir ao poder de comercializacdo da grande midia?

Dentro doo tema colocado e de nossa problemaética formulada, elaboramos nossas
duas hipdteses. Nossa primeira hipdtese busca comprovar a resisténcia do movimento punk
rock diante da grande midia comercial, essa resisténcia se daria a partir de uma atitude
underground, onde buscamos estudar o individuo ou a banda através de uma identidade criada
pelos proprios que busca por meios alternativos uma rede propria onde possa ter autonomia
nos seus produtos para dissemina-los entre outros individuos.

Em nossa segunda hipdtese buscamos a comprovacgdo do individuo que deixa-se ser
levado pelas facilidades que a grande midia comercial possa oferecer, entendida de uma forte
influenciadora no consumo da massa, de forma em que vai contra as ideologias do
movimento, onde esse individuo a partir dessa atitude de busca por grande midias passa
apenas a ter o foco em seu lucro financeiro.

Nosso questionario apresentou dez perguntas, de forma estratégica foram separadas
em cinco para comprovacdo da primeira hipGtese e as outras cinco restantes para a
comprovacdo da segunda hipoteses. Dentro dessas hipdteses formulamos elementos
constitutivos que podemos melhor estudar nosso objeto de um modo sintetizado buscando
uma maior precisao do resultado.

Na primeira hipdtese buscamos a partir das cinco perguntas abordadas quatro
elementos constitutivos, do qual vamos agora a partir do quadro abaixo verificar o

comportamento das respostas dos entrevistados em relagéo a hipotese formulada.



Tabela 3: Hipotese 1

Elementos
Atitude Né&o se vender — O rock legitimo néo O punk rock é
Underground | identidade propria esta na grande midia | underground.
comercial.
Resisténcia Punk rock e grande O punk rock é o O punk rock se
do punk rock | midia comercial ndo oposto da grande mantém por ter

andam juntas.

midia comercial.

uma rede propria.

Rede prépria

A internet é uma rede
prépria autbnoma.

Parcerias com bandas
e troca de materiais é

O alcance é grande
através da internet.
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uma rede propria.

Autonomia de
divulgacao

Ter autonomia de producéo e Sempre existiu uma rede propria
divulgacdo. autonoma de divulgacao.

Podemos analisar no quadro que a partir de nossa primeira hipotese centrado
primeiramente em nosso primeiro elemento, que uma atitude underground parte de ndo se
vender para a grande midia comercial, onde deve manter a sua identidade, dentro disso o fator
do rock, dito como legitimo, ndo é inserido na grande midia e que o punk rock em si ja
underground.

Em nosso segundo elemento, onde acentuamos o ponto da resisténcia do punk rock
diante da grande midia comercial, onde sdo afirmados em um primeiro momento que a
ligagdo entre ambas é indissociavel, o punk rock seria o inverso do que a grande midia
comercial demonstra em sua postura, de uma forma que se mantenha através de uma
divulgacdo através de uma rede propria.

Em nosso terceiro elemento, buscamos as formas de como essa rede compdem-se,
tendo elas como o primeiro ponto a afirmacdo da internet como uma rede propria autbnoma
que tem um alcance bastante elevado comparado a outros meios, outro ponto é da parceria
entre as bandas com suas trocas de materiais, que se perpassam através da divulgacdo dentro
dessa rede.

Por fim, nosso quarto e Gltimo elemento dessa primeira hipétese, temos a autonomia,
onde é considerada como a producdo e divulgacdo feita pelos préprios individuos que a
produzem, outro ponto afirmado é da existéncia dessa autonomia, no qual sempre existiu.

Podemos concluir a partir do trabalho realizado que se é possivel comprovar nossa
primeira hipotese, do qual se tem uma atitude underground ao rejeitar as facilidades que a
grande midia comercial possa propor, de forma que o punk rock consegue resistir a essas
facilidades, buscando por meios alternativos das redes préprias, entendidas como redes do

movimento que se pode ter autonomia do trabalho que é produzido e divulgado.
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Em nossa segunda hipétese, buscamos comprovar que o individuo é levado pelas
facilidades que a grande midia comercial possa proporcionar, no qual podemos considerar a
ndo ideologia do individuo, de modo que atraveés da utilizacdo desses meios para sua

divulgacdo e producéo se fora apenas na obtencgéo do lucro financeiro.

Tabela 4: Hipotese 2

Elementos
Individuo | Ajuda a ndo Perde a sua Pode ceder A resisténcia
levado resisténcia. caracteristica. desde que ndo | € apenas um
pelas perca sua discurso.
facilidades caracteristica.
da grande
midia.
N&o a | N&o e ir contra | Podemos aceitar a | N&o pode A ideologia
ideologia. as ideologias. | relacdo com a perder a sua sofre
grande midia esséncia dentro | modificagOes
comercial. da grande com o tempo.
midia
comercial.
Lucro Objetivar A mdsica é uma Pode ganhar Buscar outros
Financeiro. | somente 0 arte, ou seja, ndo se | dinheiro uma | meios com a
lucro pensa apenas no atitude punk atitude punk
financeiro ndao | lucro. rock. rock para
é uma atitude ganhar
punk rock. dinheiro.

Na andlise de nosso quadro acima, do qual podemos dar conta de nossa segunda
hipdtese onde temos trés elementos que o constituem nossa discussao.

No primeiro elemento, tratamos do individuo que se deixar ser levado pelas facilidade
que a grande midia comercial possa oferecer, o primeiro ponto colocado é que essas
facilidades ajudam a néo resisténcia do movimento punk rock, onde por vez pode perder a sua
esséncia, o individuo no momento em que cede a essas facilidades, ndo pode deixar de lado a
caracteristica que traz consigo, pois torna-se a resisténcia apenas como um discurso.

No segundo elemento, temos a discuss@o sobre a ideologia que 0 movimento carrega,
de forma em que a escolha pela grande midia comercial possa fazer o individuo ir contra essa
ideologia, nisso, o primeiro ponto ressaltado é que ceder a essa grande midia comercial ndo é
ir contra as ideologias do movimento, onde pode-se aceitar a relagdo com esse modo de
producéo e divulgacdo, de modo em que néo perca sua esséncia quando utilizar-se deste meio,

outro ponto ressaltado € de que as ideologias vao sofrendo modificagdes com o tempo.
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Em nosso terceiro e ultimo elemento constitutivo dessa segunda hipétese, podemos
analisar que o individuo onde objetiva apenas o lucro financeiro no seu modo de producéao e
divulgacdo ndo tem uma atitude punk rock, podemos observar que ha outros meios em que 0
movimento punk rock pode utilizar-se para obtencdo de lucro mantendo a sua atitude
underground, onde em outro ponto é colocado a musica como uma arte, e ndo como apenas
um produto que se produz e vende, o fator da musica ser uma arte e da criacdo dela é mais
importante que o resultado financeiro que ela pode promover no fim.

Nossa segunda hipotese ndo é comprovada por inteiro, de forma em que o individuo
pode ser levado pelas facilidades da grande midia comercial e que sua ideologia pode ser
modificada com o tempo em que passa, porém, a obtencdo somente pelo lucro financeiro é
descartada com base nas respostas obtidas, o lucro torna-se uma consequéncia daquilo que se
é produzido pelo movimento punk rock.

Podemos concluir que o punk rock como uma atitude underground quer resistir as
facilidades que a grande midia comercial tem a oferecer, a existéncia de outros meios para a
divulgacdo e producdo de um produto sdo indmeras, onde a tecnologia cada vez mais
avancada e cada vez mais proximo de todos os individuos, sendo eles de diferentes classes,
pode-se obter uma divulgagdo da banda com a mesma eficiéncia que a grande midia possa
oferecer, talvez ndo em questdes de nimeros, mas nos alcance para os individuos que
interessam-se pelo que se é exposto, dentre eles podemos considerar a internet como a
principal ferramenta de divulgacdo autdbnoma que se tem no mundo atual, onde pelas redes
sociais, suas formas de contetdo espalhados possa render bons frutos para os que utilizam
desse meio.

Percebe-se também que a ideologia pode e deve ser modificada conforme o tempo que
é percorrido pelo individuo e suas necessidades, um individuo que permanece com um mesmo
pensamento, ser uma Visdo aberta para 0 novo ou para as outras opc¢des ja existentes acaba se
perdendo dentro do seu proprio mundo. Em outro momento podemos levar em conta que a
masica € uma arte, é vendivel, mas é uma arte do qual desfruta-la em um primeiro momento é
mais importante do que a venda dela.

Podemos notar a partir de nosso trabalho algumas caréncias de informacdes sobre
punk rock gaucho pela falta de material, tanto em impressos quanto digitais. Poucas bandas
dentro do estado intitulam-se diretamente punk rock, isso pode ser levado o fato de que o rock
n’ roll no Rio Grande do Sul ¢ muito particular, antes de mais nada ou de qualquer estilo o

rock gadcho tem sua identidade.
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Poderiamos ter aprofundado um melhor resultado de nossos estudos através de um
melhor entendimento dos meios de comunica¢do em massa como a televisdo, o radio e etc.
Outro ponto que poderia ser aprofundado € a questdo da cultura em si, o que o individuo
declara como cultura para si e para todos, de forma em que esse tema poderia nos trazer um
melhor entendimento de produtos independentes expostos para a massa de individuos.

Portanto, podemos observar que o trabalho realizado foi estruturado de uma forma em
que o estudo do individuo e a criacdo de sua identidade é uma constante incdgnita no mundo,
sua forma de agir e pensar € 0 que move o mundo, porém, o individuo se encontra em
constante modificacdo, com o advento das informacgdes chegarem de uma forma mais rapida
até esses individuos, o que torna mais dificil e delicado esse assunto.

Assim entdo podemos considerar que cada vez mais 0 modo de como Se comunicar
com esses individuos que sdo tdo juntos e tdo peculiares a0 mesmo tempo € uma constante
forma do modo de comunicar-se. Os individuos tem o constante papel da modificacdo de seu
modo de vida e pensamento, buscando uma forma melhor para viver, buscamos evidenciar a
necessidade de um constante entendimento desses individuos, do qual podemos compreende-

los e repassar essas informag6es de um modo mais puro e sincero.
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ANEXOS

TERMO DE AUTORIZACAO DE IMAGEM DOS ENTREVISTADOS
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO

DE CURSO IT
Eu, L AUD 10 5O w Hb (W G , brasileiro(a), estado
civil S/ L TE i , profissio T€ cnico , portador da
Cédula de Identidade n° AJoof/ 4SS 724 . inscrito no CPF sob n°
Lty 6 ISSEO 20 | residente 4 Rua Rz Em Ve o ;
n° 3030 | ma cidade (o2T0 Atccee /RS, AUTORIZO
/,r- awhrds  Casse NEGY  Sonisg portador da Cédula de Identidade n°
2 B 8¢ 1y Ul , inscrito no CPF sobn® o (2. Yo4. 522 - Y4 | residente a Rua
Civnin, ¥dicdo . [{55/usY, na cidade
SAs ¥eitSA /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para ser utilizado no material do
Trabalho de Concluséo de Curso II do curso de Comunicagdo Social — Habilitagio em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus Sdo Borja, destinadas a divulgagio ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta instituigdo, desde que ndo haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagdo é concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territorio nacional € no exterior

Porto Alegre, & de PiZRm3ng de 2043

Moo

Assmatura o cedente
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO
DE CURSO I

Eu, DC\’W{A’Q Fdeaa V\/-U)a l/’“‘:kﬁ , brasileiro(a), estado

civil 2LV a9 o ,  profissdo T Lo SO/ ol o , portador da
Cédula de Identidade n° , inscrito no CPF sob n°
, Tesidente a Rua Drf("\(;!m.“) RSl ,
n° $ 80156 Y4 ./ na cidade 12470 F(EGAC /RS, AUTORIZO
/0 q D685y 9 ’}/3/&55) 205 CaSAY r.;-,f»‘“"p'i'){rtador da Cédula de Identidade n°

Ho 9k 04y u«g , inscrito no CPF sobn® gy uge 1o - 43 | residente 4 Rua

ANy vo S adl iy ,  n° (55/ Y40 , mna cidade

ST DalkSa /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagio, para ser utilizado no material do
Trabalho de Concluséo de Curso II do curso de Comunicagdo Social — Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus S#o Borja, destinadas a divulgagdo ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta instituigdo, desde que ndo haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagdo ¢ concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territdrio nacional e no exterior

)
Porto Alegre, W de Ve2emdd de JOLS

@”wx (A

Assinatura do cedente
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO

DE CURSO I

Eu, DAV SCHWUWZ  ComzS , brasileiro(a), estado
civil _ Solte o X ,  profissdo MJS co , portador da
Cédula de Identidade n° {07 @20 1267 , inscrito no CPF sob n°
OZ{ - ¥8C. 2720-38 | residente 4 Rua C{S50 o7 MZIE (1205 i
ne FO0/31S | ma cidade PolTo  Meche /RS, AUTORIZO
Lr;ou ans Cassnets Sonaes portador da Cédula de Identidade n°
Qo LG Yo4y4 , inscrito no CPF sobn® _012 Y04. 5229~ Y)  , residente 4 Rua
L anpg, EBicio , #° ({5s/ 40 , na cidade
Sz Noa Jo /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para ser utilizado no material do
Trabalho de Conclusdo de Curso II do curso de Comunicagdo Social — Habilitagio em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus Sdo Borja, destinadas a divulgagdo ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta instituigdo, desde que ndo haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagio é concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territério nacional e no exterior

Porto Alegre, {¢ de EMds  de Lot}

Assinatura do cedente
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO

DE CURSO 1T

EU,JD/Oé& l Veesro é/— Y b , brasileiro(a), estado
civil Spt7&2C o ,  profissdo MU v S/co |, e ico DE SY portador da
Cédula de Identidade n° Dl o Y42K8 42 . inscrito no CPF sob n°
004G 572 2720 44 |, residente & Rua /4(/~ % ik s (Qc'-‘s‘s,oxr ’
n° 765 , na cidde _foRpe Arz¢E /RS, AUTORIZO
brovnang Cassavese  Sonacs portador da Cédula de Identidade n°
Dohl /G Y241 , inscrito no CPF sobn® _ ) [y Wo( 525 - 49 , residente a Rua
CAohene YW Cad s P (166/4¢7r , na  cidade
.%.f.\—_, ™o IA /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para ser utilizado no material do
Trabalho de Concluséo de Curso II do curso de Comunicagdo Social — Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus S@o Borja, destinadas a divulgagdo ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta instituigdo, desde que ndo haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagdo ¢ concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territorio nacional e no exterior

Porto Alegre, /4 de 025w ,32ode 2w/ 2

Assinatura do cedente
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO
DE CURSO I

Eu,_ ( /D COL STV v/ , brasileiro(a), estado
N el T

civil ¢ ASODDNO - ,  profissio 1 [0 O , portador da
Cédula de Identidade n° [ O«Z%% L'/: % , inscrito no CPF sob n°
GE SO0 }'é, residente 4 Rua /| ReD ,DOOg ,
n° 27 . ma cidade Pocee /RS, AUTORIZO
'/\Eq VALD o £asshANSGe S QAR RS portador da Cédula de Identidade n°
SoAL 6497 Y4 , inscrito no CPF sobn® 942 f(og. C22 - Y8 | residente 2 Rua
LEnoieo  Evicfo s 1 llss /Yot , na cidade

C)jg AOR A /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para ser utilizado no material do
Trabalho de Conclusio de Curso II do curso de Comunicagdo Social — Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus Séo Borja, destinadas a divulgagdo ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta instituigdo, desde que ndo haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagio é concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territério nacional e no exterior

Porto Alegre, 'f,X de [2- de ¢ 075 :

K~

Assinatura do cedente
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAOQ DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAQO
DE CURSO IT

Eu, F E£L 6) Q S PYNT 0 S M ﬁ S , bras elro(a) estado
civil S»{) LK (’1 Noe ,  profissdo ]L( t E [\H o HE St : éézior da
Cédula de Identidade n° 7)0 [ \19? 3 4 (1 L. , inscrito no CPF sob n°

L“})VZOD(O Q/QremdenteaRua R ouJ L CA/L!\((r& ,
n° 'Zg z 3“25 na cidade VQ /UI\)}(\;Q/( Ve /RS AUTORIZO

[Eonnnin, CASsANEF 5 opers,  portador da Cédula de Identidade n°

R Bl SC kv , inscrito no CPF sobn® O 13 y_ 4. S2o- 43 |, residente a Rua
Clop, Fare s, 5 M 4 Lié/f—fo] , na cidade
5(\3 RorR30 /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para ser utilizado no material do
Trabalho de Conclusio de Curso II do curso de Comunicagd@o Social — Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus S3o Borja, destinadas a divulgagio ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta institui¢do, desde que ndo haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagio ¢ concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territorio nacional e no exterior

' /]
Porto Alegre, {4 de DExmpeode Z°13

<t Mlm

Assinatura do cedente
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO
DE CURSO IT

Eu, k«LE Rod Urs G q{(‘\(; , brasileiro(a), estado

civil 4 6LTF (Re ,  profissio (zm RNATADR , portador da
Cédula de Ident;dade n° ZQO 3(: &4/ 720]] , [ inscrito no CPF sob n°
2063 ALCDNDYA |, residente a Rua /H— Q’(E_ Sl {J@ :
n° 124/307 . na cidade X/(o 2% 4(.%7&70‘3 /RS, AUTORIZO

/\kwf\ﬁ- Do CASSawece Gonpe portador da Cédula de Identidade n°

S <shlezgy Wi , inscrito no CPF sobn® O 1% Ugh. 52 - Y5 | residente a Rua
CAvn,ns ¥on o 75 , n° Liss/Uor , na  cidade
j . Dop 36 /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para ser utilizado no material do
Trabalho de Concluséo de Curso II do curso de Comunicag@o Social — Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus Séo Borja, destinadas a divulgag@o ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta institui¢do, desde que‘nﬁo haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagdo € concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territdrio nacional € no exterior

Porto Alegre, {6 de Dezeman de R913

N
\\ \\%sina’t)nra do cedente
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO
DE CURSO I1

g, oA Comnweas, Baar)

, brasileiro(a), estado

civil SO LA . ,  profissio PLSBUTORA & SETOS, portador da
Cédula de Identidade n°® SHOECH G2 , inscrito no CPF sob n°
BRAGSCEO QO | residente 4 Rua & O ILpA~0  ERULO K3
o5 , ma cidade Toe©O ACqrRE /RS, AUTORIZO

A]J:Q../ a20p [ 4%shats 50 ALES portador da Cédula de Identidade n°
903480 Y244 , inscrito no CPF sob n® Q12 Y. 520 - Y4 , residente a Rua
Civons Fatci, L ; &= y B {455 /‘10-}: , na cidade
SEJ Dok 30 /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagio, para ser utilizado no material do
Trabalho de Conclusdo de Curso II do curso de Comunicagdo Social — Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus S#o Borja, destinadas a divulgagdo ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta instituigdo, desde que ndo haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagdo € concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territorio nacional e no exterior

Porto Alegre, AL de DECBNGGe ST |

\) Assinatura do cedente
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO
DE CURSO I

Eu, D'OS_ g' ZC/; v Dr %OK..Q OING \) AQRAX X ) , brasileiro(a), estado
civil _Sorgeidp ’ . profissio__Empeaw 2,0 M X i.w , portador da
Cédula de Identidade n° 202Y2Yy2 9/ , inscrito no CPF sob n°
USELRF02- 2> |, residente a Rua _£Dgne Sanycus 79yug v
n° 22 , na cidade Voo 17425 RS, AUTORIZO
Lng.] aR Do CASHN e Spf\(uzg : portador da Cédula de Identidade n°

So Yot g2 ud , inscrito no CPF sobn® 9% Yz $20- 413 , residente a Rua
f f: nOIDo Moy 5 n° i[Ss o i na  cidade
%Eo BoR 3\ /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para ser utilizado no material do
Trabalho de Conclusdo de Curso II do curso de Comunicaggo Social — Habilitagio em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus Sdo Borja, destinadas a divulgagéo ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta instituicdo, desde que ndo haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagiio é concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territorio nacional e no exterior

Porto Alegre, /o de /2 de 22/7 .

Ve X Je

// 5 As%a{tﬁ ;‘a do cedente
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO
DE CURSO IT

Eu, ("F%*)/-/Axﬁﬁ) oz uh) é//‘/hé/ﬂ/ ,  brasileiro(a), estado

civil _ Oz ,  profissdo ﬂ///,f 14 ///‘,/J/O (., portador da
Cédula de Identidade n° 2@55 J7 ,V)—(/ 37 inscrito _ no CPF sob n°

9;03(-;‘4 70 ‘/4 , residente a Rua %ﬂ %/Vlof éf,}%/ ,
w SIS/ . e cidade Wi Al24/ 8  Rs, avtorizo

}\'-.o vad Do CAgsevr o San.Lz5H portador da Cédula de Identidade n°
So UL =y, s Y4 , inscrito no CPF sobn® {3 Yoo, 520~ Y3 , residente a Rua
Canpmo FnuLes, N s n° i1Ss /Clo . na cidade

6 As dop NG /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para ser utilizado no material do
Trabalho de Conclusdo de Curso II do curso de Comunicagéo Social — Habilitagio em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus Sdo Borja, destinadas a divulgagdo ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta institui¢do, desde que ndo haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagdio é concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territério nacional e no exterior

Porto Alegre,ﬂ de M%ﬁde /M .

(at

.\f/
Assinat(éa do cedente
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO
DE CURSO I

Eu, Z v A S Z / 4 /U ICe , brasileiro(a), estado
civili WL (e Lo ,  profissdo /Z J S/ (e , portador da
Cédula de Identidade n° 121 / Y 3 (7% 7 ,é , inscrito no CPF sob n°
, residente a Rua 644"(”41”[ 4

n° 909 . ma cidade [9FT0 A)c6fRS. AUTORIZO
LT:_{).»J“«(LQ"\ CAsSAVEGs ﬁom.s portador da Cédula de Identidade n°
Qo8 U UL , inscrito no CPF sobn®  O{2.Y54 .52 5 - Y&, residente a Rua
Linvnns FaLcsh, , n M55 /Yo, na cidade
O, Rol3p /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para ser utilizado no material do
Trabalho de Conclusdo de Curso II do curso de Comunicag@o Social — Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus S3o Borja, destinadas & divulgagio ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta instituig@o, desde que ndo haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagdo ¢ concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territorio nacional e no exterior

Porto Alegre, 16 de Drzemplnde Zoln

V4
%

Assinatura do cedente
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO

DE CURSO 1T
/
Eu, Maziaon o Q -nZya s W S , brasileiro(a), estado
civil M/J}z; ra gt > profissio__ e, tocldon, -y , portador da

Cédula de Identidade n° Ajo)Z< 28 Z Z . inscrito no CPF sob n°
02062330 - £4 , residente & Rua Z\GDLD ()4 7m/\\ra :

n° )7 A  na cidade 244, Alas. /RS, AUTORIZO
LE«;lenh (CaSSavn to Honnns portador da %édula de Identidade n°

S AL 86 Uz Y ,inscrito no CPF sobn® O VA (4. S54- 43 , residente a Rua

/ﬁ!vm Do Fhiess 3 n° 1SS /<_/1 o8 na cidade

5[? 5 Dol Ta. /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para ser utilizado no material do
Trabalho de Concluséo de Curso II do curso de Comunicag@o Social — Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus Sdo Borja, destinadas a divulgagdo ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta instituigdo, desde que ndo haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagdo ¢ concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territério nacional € no exterior

Porto Alegre, (Zo de Nf1=~ 2 de laly

o ;CSMA /2\/ 7{)“'44‘2;

/ Assinatura do cedente
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO

DE CURSO I
Eu, {PAMMOWE  GUEDES S\ NS , brasileiro(a), estado
civil SOLTEW , profissio QB0 THLALD , portador da
Cédula de Identidade n° WU O\ WY |, , inscrito no CPF sob n°
SN @S 6EQ ~3d  , residente 4 Rua _WWsOn  pymS s 090N DS CAUA
e W/S3\ . na cidade _RUATY ALkiAS /RS, AUTORIZO
| o tiinis £ BSunsg B bo So/m/-.s portador da Cédula de Identidade n°
SR L 36U Ya , inscrito no CPF sobn® _©13 yop .S 25- 43 |, residente a Rua
Ciwimins Favcim , n° 1/5/uox , na cidade
g Yo Don e /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para ser utilizado no material do
Trabalho de Conclusdo de Curso II do curso de Comunicagdo Social — Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus Sdo Borja, destinadas a divulgagdo ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta institui¢@o, desde que ndio haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagdo ¢ concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territorio nacional € no exterior

Porto Alegre, 4 de Dezemeno de POYR

\g

—Assimatura do cedente
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO

DE CURSO I
Eu, TAMIR FARIN 4 'A ‘@T[Sﬁ Pl‘}‘ﬁ ‘. [’? brasileiro(a), estado
civil _SO(tEILO - , proﬁssﬁo‘ 0ISHSHHOIZ , portador da
Cédula de Identidade n° LoISUS F203 . inscrito no CPF  sob  n°
942 J30s& C’/f)@ , residente 2 Rua ¢. MARCI Rio Ja 3\“1\;4 %2.4(6052\ ,
n° LtS O , nha cidade PO(Q""O AE@I’L? /RS, AUTORIZO
/—Eor\/rw Do CaLSN Meso  Doniec portador d;1 Cédula de Identidade n°
Xy ALYyt , inscrito no CPF sobn® ©12.494.525 - Y8 , residente a Rua
Cannigs EAACEH, T [{cs /4o, na  cidade
OSee. B~ TA /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunicagdo, para ser utilizado no material do
Trabalho de Conclusdo de Curso II do curso de Comunicagio Social — Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus Sdo Borja, destinadas a divulgagdo ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta instituigo, desde que ndio haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagdo ¢ concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territorio nacional e no exterior

Porto Alegre, 17 de 17 de 2013 .

/é//ff/ﬂ' 7{/@‘2/7/’;-"
f

(

Assinatura do cedente
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unipampa

Universidade Federal do Pampa

AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM

INSTRUMENTO DE LICENCA DE IMAGEM PARA O TRABALHO DE CONCLUSAO

DE CURSO II
Eu, Wl?/?(?O C/%L Sh aJUne s , brasileiro(a), estado
civil Sol1¢ n o . ,  profissdo ¢ S1IMaHg , portador da
Cédula de Identidade n° JO ¥y 0o 172 , inscrito no CPF sob n°
5% 6% 58 - 3R , residente 4 Rua  Mucio Taaing ,
n° e , na cidade Potio Aligyns, /RS, AUTORIZO
aronla@ly Chssadess  Sonpr¢  portador da  Cédula de Identidade n°
D ol1ov U2y 4 , inscrito no CPF sobn® 9173. Uqf (20~ 43 , residente 4 Rua
CRypl po ¥olds, , \[s :,/gmz , na cidade
SG DPopsa /RS, a utilizar a minha imagem em todo e qualquer material entre

fotos, videos, documentos e outros meios de comunica¢dio, para ser utilizado no material do
Trabalho de Conclusdo de Curso II do curso de Comunicagdo Social — Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Pampa — Campus Sdo Borja, destinadas a divulgagio ao
publico em geral e/ou apenas para uso interno desta instituigfo, desde que ndo haja desvirtuamento
da sua finalidade. A presente autorizagfo ¢ concedida a titulo gratuito, abrangendo o uso de imagem

em todo territorio nacional e no exterior

Porto Alegre, 79 de Drzrnfesy de Jal2

g)\ M’M/Lé%/ } \) i

Assinatura do cedente



