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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo levantar a possibilidade de que um dos fatores
determinantes para a evasao e para o ndo preenchimento de vagas na UNIPAMPA — Campus
Sao Borja esta relacionado com o imaginario social que as pessoas conservam em relacédo a
cidade em questdo e depois refletir sobre possibilidades de a¢des publicitarias poderem trazer
alguma contribuicdo para a mudanca gradativa desse imaginrio. Para isso se fez necesséaria a
construcdo de um referencial tedrico, com base nos conceitos de imaginario social — dando
énfase da concepcédo de Juremir Machado da Silva (2012) e Cornelius Castoriadis (1975) — e
de publicidade, de Neusa Gomes (2008). O trabalho levanta caracteristicas de Sdo Borja e da
UNIPAMPA — Campus Sdo Borja para elaboragdo da linha de reflexdo. Trata-se de uma
pesquisa exploratdria, construida com base em dois procedimentos metodoldgicos: pesquisa
bibliografica e pesquisa documental. Os materiais obtidos sdo organizados de acordo com o
objetivo dessa pesquisa que é apresentar maneiras pelas quais a publicidade pode agir no
cenario de S&o Borja.

Palavras-chave: Evasdo. N&o preenchimento de vagas. Imaginario social. Sdo Borja.
UNIPAMPA — Campus Sao Borja. Publicidade.



ABSTRACT

The present paper aims to raise the possibility that one of the determinant factors for the evasion
and non-filling of vacancies at UNIPAMPA — Sdo Borja Campus is related to the social
imaginary that people conserve in relation this city and then reflect on the possibilities of
marketing and advertisement actions that could bring some contribution to the gradual change
of said imaginary. For this purpose, it was necessary to build a theoretical referential based on
the concepts of social imaginary, emphasizing the conceptions of Juremir Machado da Silva
(2012) and Cornelius Castoriadis (1975), and of advertisement from Neusa Gomes (2008).
Characteristics of Sdo Borja and of UNIMPAMPA — Sdo Borja Campus were organized for the
elaboration of the reflection line of thinking. The paper is an exploratory research, based in two
methodological procedures: bibliographic research and documental research. The obtained
materials are organized according to the research objective, which is to present ways in which

advertising can act in Sdo Borja scenario.

Keywords: Evasion. Non-filling of vacancies. Social Imaginary. Sdo Borja. UNIPAMPA —

Campus Sédo Borja. Advertisement.
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1 Introducéo

Nossa intencdo com este trabalho €, primeiro, levantar a possibilidade de que um dos
fatores determinantes para a evaséo e para o nao preenchimento de vagas no Campus Sao Borja
da Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA) esta relacionado com o imaginario social
que as pessoas conservam em relacdo a cidade em questdo. Em segundo lugar, refletir sobre
possibilidades de ac¢Bes publicitarias poderem trazer alguma contribuicdo para a mudanca
gradativa desse imaginério.

Para chegarmos a esses objetivos, seguimos o seguinte percurso:

Etapa 1: apresentamos as caracteristicas que compéem a UNIPAMPA — Campus Sédo
Borja, a fim de esclarecermos o cenério de evasao e ndao preenchimento das vagas; abordamos
0 conceito de imaginario social, com o proposito de buscarmos consisténcia em nossa reflexao;
levantamos os elementos constitutivos da cidade de Sdo Borja: cultura, lazer, entretenimento,
etc.

Etapa 2: apresentamos o conceito de publicidade, para entendermos como tal atividade
se encaixa neste trabalho, de modo que possamos mostrar as formas existentes de acdes
publicitarias; por fim, apontamos maneiras pelas quais a publicidade pode contribuir no cenario
da cidade de Sdo Borja para uma mudanca gradativa do imaginario social em questao.

Em nivel introdutdrio, torna-se importante fazermos algumas ressalvas: (a) o presente
trabalho visa refletir apenas sobre uma das possiveis causas da evasdo e do ndo preenchimento
das vagas na UNIPAMPA — Campus Sao Borja, pois é evidente que esses fendbmenos sao
extremamente complexos, de modo que ndo podem ser reduzidos a uma Unica causa; (b) vale
ressaltar que ndo estamos equiparando os imaginarios, no sentido de quem evade seja 0 mesmo
de quem ndo aproveita uma vaga preenchida; na verdade, nunca se trata de um mesmo
imaginario, afinal, este € sempre uma construcdo singular. O que estamos considerando é que,
independentemente de qual seja o teor do imaginario, alguns casos de evasdo e ndo
preenchimento de vaga (ou que um dos fatores que levam a esses fendbmenos) sejam por conta
da cidade em questdo nédo fazer parte do imaginario ja construido ou da cidade em questdo estar
aparecendo de modo negativo no imaginario; (c) o segundo objetivo por nés tracado néo é sobre
o efeito que a publicidade causara, mas sobre uma reflexdo que busca indicar possibilidades da
publicidade agir frente ao imaginario; (d) mesmo o trabalho se concentrando em apenas uma
das possiveis causas, ainda assim, precisamos ter em mente que acgdes publicitarias ndo séo
capazes de resolverem a questdo (se trata apenas de uma contribuigéo parcial).

Além disso, (e) as possibilidades publicitarias a serem apontadas ndo buscam enfrentar
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todos os tipos de evasédo e ndo preenchimento das vagas na UNIPAMPA — Campus Sao Borja.
Buscam, apenas, enfrentar aqueles casos em que o estudante evadiu — ou que o potencial
estudante ndo aproveitou uma vaga disponivel — em funcéo do que ele imagina da cidade de
Sao Borja. Isso inclui o proprio morador sdo-borjense - afinal, ele também pode nutrir a
expectativa de mudar de cidade ao comecar sua vida universitaria. Podemos, entédo, resumir o
caso que nos interessa da seguinte forma: se trata do caso em que o estudante ou potencial

estudante enfrenta uma projecao imaginaria cumprida pela metade!

e Metade cumprida: é o caso do estudante ou do potencial estudante que, durante sua
trajetoria de vida, nutriu a ideia de ser um universitario, de levar uma vida universitaria;
e Metade ndo cumprida: esse estudante ou potencial estudante deseja levar essa vida
universitaria em uma cidade ja historicamente relacionada com a fama de vida

universitaria.

O caso que nos interessa, em suma, € o do estudante ou do potencial estudante que tem
0 seu imaginario formulado pela metade: realizou o primeiro ponto, mas ndo consegue se
resolver com o segundo. Ou seja, ndo avaliamos o0s casos que envolvem o estudante que evadiu
ou o potencial estudante que nao preencheu uma vaga por preferir ou precisar trabalhar em vez
de estudar (isto &, por ndo ter nutrido o primeiro ponto), ou por nao se identificar com o Curso

Ou mesmo com a Instituicao.

1.1 Relevancia desta pesquisa

Justificamos este trabalho a partir de trés argumentos: Argumento académico (como esta
reflexdo se relaciona com outras pesquisas); Argumento técnico-profissional (como esta
pesquisa se relaciona com a publicidade); e Argumento social (como este trabalho pode ser
utilizado em contextos semelhantes). A partir disso, dizemos que as justificativas “sao as razdes
do pesquisador para a escolha de todos os ingredientes de seu trabalho, tanto em nivel tedrico
como metodoldgico, técnico ou pratico” (BARROS; JUNQUEIRA, 2010 p. 44), ou seja, esse
trabalho aborda uma temaética na qual exerce colaboragdo social, pois inclui uma reflexdo de
um conceito e insere a publicidade no seu aspecto social.

Em relacdo ao Argumento académico: a articulagdo feita com o conceito de imaginario
social, tendo em vista a evasdo e o ndo preenchimento das vagas em uma universidade,

envolvendo a problemética de como a publicidade pode impulsionar uma mudanga nesse
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imaginario, ainda nao foi abordada em trabalhos académicos. Porém, pesquisamos as palavras-
chave “evasdo”, “universidade”, “imaginario” ¢ “propaganda” separadamente, nas bases de
referéncias SCIELO e Intercom e encontramos alguns artigos. Com as palavras “evasdo” e
“universidade”, localizamos trés trabalhos: Avaliacdo dos indices de evasdo nos cursos de
graduacao da Universidade do Estado de Santa Catarina — UDESC, de Delsi Fries Davok e
Rosilane Pontes Bernard (2013); Evasao no ensino superior brasileiro, de Roberto Leal Lobo
e Silva Filho (2007); Evasao e Avaliacdo Institucional no Ensino Superior: Uma discussao
Bibliografica, de Cristiane Aparecida dos Santos e Doraci Alves Lopes (2010). Os dois
primeiros trabalhos encontrados apresentam dados quantitativos sobre evasao, visando ao lado
quantitativo do tema, ndo apresentando uma reflexdo aprofundada. O Gltimo trabalho se trata
de uma reflexdo bibliogréafica sobre o assunto, na qual os autores visaram argumentar o cenario
da evasdo no Brasil, partindo de acontecimentos historicos que se fortaleceram depois da década
de 1970. O tema da evasdo ndo é novo, como atesta Polydoro (2000, p. 45 apud SANTOS;

LOPES, 2010, p. 9):

A evasdo no ensino superior ja vinha sendo tema de diversos estudos isolados [...]
como os trabalhos de Rosa (1977), Costa (1979), Maia (1984), Moysés (1985),
Hamburger (1986), entre outros. Segundo Braga, Miranda-Pinto e Cardeal (1996),
esse tema configurava-se como preocupacao das universidades publicas e do MEC
desde 1972.

Em 2011, foi realizada, pelo Nucleo de Desenvolvimento Educacional (NuDE) da
UNIPAMPA — Campus Séo Borja, uma pesquisa (disponibilizada a Comunidade Académica,
mas nao publicada em formato cientifico) que tinha como objetivo procurar entender os motivos
gue levaram os estudantes a evadirem da universidade. A partir dos temas das respostas obtidas,
foram considerados aspectos como: condigdes para 0 processo ensino-aprendizagem,
infraestrutura externa, assisténcia estudantil e fatores pessoais. Porém, apesar da existéncia
dessa pesquisa, a mesma ndo consegue dar conta do que o presente trabalho quer saber.

Através da palavra-chave “imaginario”, chegamos a mais de dez trabalhos. Contudo,
nenhum esta relacionado com o tema educagédo/universidade.

Um artigo denominado A Construcdo do Mito e do Imaginério Social nos Processos
Culturais: “Tumulo do Anjinho” e “Maria do Carmo”, escrito por Karen Greco, Leonardo
Marion e Josenia Austria (2013), faz referéncia cultural direta a cidade de S&o Borja. Nesse
sentido, trata-se de um estudo que envolve um cenario semelhante ao nosso.

Encontramos um artigo que aborda a perspectiva do imaginario relacionado a

propaganda, intitulado ldeologia, propaganda e imaginario social na construcéo de Brasilia,
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de Georgete Rodrigues (1990). O artigo aborda uma visdo mais voltada para o aspecto da
propaganda com carater politico.

Dentre esses materiais que encontramos, nenhum estabelece a articulagdo que
propomos. Sendo assim, ressaltamos a importancia dessa abordagem para a Academia.

Em relacdo ao Argumento técnico-profissional: esta pesquisa acaba por mostrar que a
publicidade ndo se limita a uma contribui¢do apenas econdmica e mercadoldgica, mas também
se presta a buscar contribuicGes sociais e culturais que auxiliem no desenvolvimento da cidade
de S&o Borja. Isto é, esta reflexdo pode contribuir para a desmistificacdo da imagem superficial
ligada, ja tradicionalmente, & publicidade. E o que argumenta Gomes (2003, p. 69): “a
finalidade especifica da publicidade ndo é vender. Como meio de comunicacao, seu objetivo é
modificar ou reforgar atitudes e/ou habitos”.

Em relagdo ao Argumento social: este trabalho pode, eventualmente, ser usado por
outras instituicGes que sofrem com um cenario semelhante, ja que evasao e nao preenchimento
de vagas ndo se constituem em problemas exclusivos da UNIPAMPA — Campus Sdo Borja;
pelo contrario, podem ser entendidos como problemas sociais. Também pode ser utilizado para
pensar um desenvolvimento econémico local.

Além disso, essa reflexdo visa a uma contribuicdo para a UNIPAMPA — Campus Sédo
Borja, através da relacdo da universidade com a cidade, impulsionando uma possivel melhoria

na situacdo apresentada.

1.2 Estratégias metodologicas

Em termos de estratégias metodoldgicas, iniciamos destacando que se trata de uma
pesquisa exploratoria, construida atraveés de dois procedimentos metodoldgicos: pesquisa
bibliogréfica e pesquisa documental.

A pesquisa exploratoria se justifica pela necessidade de familiarizacdo com o tema (a
relacdo do imaginario com os casos de evasao e ndo preenchimento de vagas em universidades
publicas), sobretudo, na medida em que ele ainda é pouco explorado pela literatura académica.

Desse modo:

Estas pesquisas tém como objetivo principal o aprimoramento de ideias ou a
descoberta de intuicBes. Seu planejamento é, portanto, bastante flexivel, de modo que
possibilite a consideracdo dos mais variados aspectos relativos ao fato estudado (GIL,
2002, p. 41).
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Logo, este estudo exploratdrio possui carater qualitativo, pois o que interessa é explorar
a natureza do tema em questdo. Segundo Minayo (2010, p. 57), o método qualitativo se aplica
“ao estudo da historia, das relagdes, das representacdes, das crengas, das percepgdes e das
opiniBes, produtos das interpretagdes que os humanos fazem a respeito de como vivem”.
Portanto, o método qualitativo se resume em buscar entender as particularidades, experiéncias
individuais das pessoas e como elas interpretam determinadas situacfes a que sdo expostas.

Utilizamos a pesquisa bibliogréfica para revisarmos o conceito de imaginario social e
para entendermos modos da publicidade agir, apresentando-os de maneira argumentativa, na
busca pela consisténcia da pesquisa.

Propomos uma reflexdo do conceito de imaginario social de acordo com o cenario de
evasdo e nao preenchimento das vagas dos cursos da UNIPAMPA — Campus S&o Borja,
levantando a possibilidade de entendermos que um dos fatores determinantes para essa situacéo
€ o imaginario do publico em relacédo a cidade. Poderiamos dizer que esse € 0 N0SSo pressuposto,
mas desde que ndo o confundamos com hipdtese: no capitulo “Entrevista em profundidade”,
Duarte (2010, p. 63) argumenta que a concepcdo de hipotese € substituida (sobretudo, em
Humanas e Sociais) pela de pressupostos, pois a primeira é utilizada em pesquisas
experimentais e tradicionais e a outra nos mostra um conjunto de suposi¢Ges antecipadas que
direcionam o trabalho.

Mais do que um passo metodologico, a pesquisa bibliografica nos acompanha o tempo
todo neste trabalho. Trata-se da exploracdo, através de bibliografias, de conceitos que
fundamentem nossos argumentos. E o que explica Barros, Duarte apud. Stumpf (2010, p. 51):
a pesquisa bibliografica “vai desde a identificacdo, localizacdo e obtencdo da bibliografia
pertinente sobre o assunto, até a apresentacao de texto sistematizado, onde é apresentada toda
a literatura que o aluno examinou e suas proprias ideias € opinides”. Entdo, identificamos os
autores que abordam nossos conceitos, filtramos as informacgfes e, por fim, mostramos a
importancia deles neste trabalho.

Neste estudo, também utilizamos documentos institucionais disponibilizados pela
UNIPAMPA, tais como o Projeto Institucional da Universidade, informagdes sobre bolsas
permanéncia e projetos e uma pesquisa realizada pelo Ndcleo de Desenvolvimento Estudantil
(NuDE), em 2011, sobre dados relativos a evasdo. A utilizacdo desses documentos insere esta
reflexdo nas caracteristicas que a pesquisa documental nos apresenta.

Podemos dizer que a pesquisa documental possui semelhancas com a pesquisa
bibliogréafica, porém se diferem na natureza de suas fontes. Enquanto, na pesquisa bibliogréfica,

a contribuigdo surge por meio da interlocucéo entre varios autores sobre determinado tema, na
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pesquisa documental sdo utilizadas fontes primarias, isto €, materiais que ndo receberam um
tratamento analitico e que podem imediatamente contribuir com um objeto de pesquisa (GIL,
2002). Logo, a parte documental deste estudo nos guia para a coleta de dados que a instituicdo
nos disponibiliza, de modo que possamos compreender as caracteristicas da UNIPAMPA —

Campus Séo Borja.
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2 Imaginério social

Neste capitulo apresentamos o conceito de imaginario social. Utilizamos dois autores
para nossa reflexdo: Cornelius Castoriadis, por meio de A Instituicdo Imaginéria da Sociedade
(1975), e Juremir Machado da Silva, sobretudo, por meio de As Tecnologias do Imaginario
(2012).

2.1 A concepcéo de Cornelius Castoriadis

O conceito de imaginario social tem como origem os estudos do filésofo e psicanalista
Cornelius Castoriadis (1975). O autor afirma que, quando falamos de imaginario, estamos nos
referindo a algo ja inventado, com aspecto de invencdo absoluta, ou seja, de acordo com
Castoriadis, o imaginario é uma historia criada em todas as suas partes. Nessa historia, ocorre
um deslizamento ou deslocamento de um sentido racional, envolvendo fantasias criadas na
mente humana com o auxilio da emogdo (CASTORIADIS, 1975, p. 154). Isto é, o imaginario
implica uma realidade pré-racional, alterada por aspectos irracionais que variam em cada
cultura.

Essa corrente de pensamento amplia a visdo dos fendmenos sociais e faz com que eles
ndo se limitem apenas a aspectos materiais. Ou seja, 0 imaginario aborda uma nova reflexao da
realidade, que se apresenta através de aspectos indeterminados e intangiveis (CASTORIADIS,
1975 apud SOARES et al., 2013).

Castoriadis (1975) utiliza das instituicdes sociais para afirmar que tudo que se fala, tudo
que se apresenta aos individuos, esta ligado a uma rede simbdlica, - simbdlico que estad na
linguagem, mas também nas instituicGes. Ndo é apenas através da funcionalidade que
conseguimos explicar uma instituicdo social, mas também com a rede simbolica que ela produz.
Esses simbolos nédo estdo automaticamente ligados ao racional, mas, de certa forma, compdem
a realidade, pois se tornam parte constituinte.

Para Castoriadis (1975), todas as sociedades sdo responsaveis por construir seus
respectivos imaginarios. Esses imaginarios correspondem a leis, crencas, instituicoes,
comportamentos, tradi¢Oes, estilos de vida. Com isso, 0 autor adota a existéncia de uma
“Instituicdo imaginaria da sociedade”, na qual foca nesses trés argumentos: institui¢ao,
imaginario e sociedade para compreender sua linha de pensamento.

O que institui a sociedade € a acdo humana. Ela depende de historias que séo criadas e

compartilhadas diariamente, através das relagGes sociais. Essa agdo humana, em si, implica uma
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mediacgdo por um sistema simbolico, que se converte em projeto; e sua compreensdo nao se da
apenas com a razdo ldgica, mas também com as causas. Nesse sentido, sua inteligibilidade
remete mais a causas do que a razdes (FRESSARD, 2006 apud SOARES et al., 2013). Ou seja,
a partir desse argumento, notamos que o estudo do imaginario visa a entender a causa que levou
a determinada acdo humana, o que antecedeu essa acdo, de que maneira ela se originou antes
de se tornar uma razéo ldgica dentro das relacdes sociais.

Partindo desse argumento, podemos dizer que as institui¢cbes sdo imaginarias. Ou seja,
essas instituigdes imaginarias sdo um fendmeno de espirito; os codigos deixados (significacdes
e valores) que guiam a sociedade surgem de uma invencgdo dos seres humanos. O imaginario é
o que o individuo constréi na mente, surge por meio do indeterminado. “E a criagio incessante
e essencialmente indeterminada (social-histérica e psiquica) de figuras, formas, imagens, a
partir das quais somente é possivel falar-se de ‘alguma coisa’. Aquilo que denominados
‘realidade’ e ‘racionalidade’ sdo seus produtos” (CASTORIADIS, 1975, p. 13).

Assim, 0 imaginario e as instituicdes se tornam sociais, ja que se constituem por aspectos
gerais e que s&o repetitivos em todas as sociedades. E no coletivo que o imaginario se manifesta,
apesar de surgir no individual. Com isso, a sociedade se torna um conjunto de significacdes
sociais que tem como base as instituicdes (CASTORIADIS, 1975).

Ademais, para Castoriadis (1975), os individuos utilizam as informacdes que recebem
de uma rede simbolica ligada a linguagem e as instituicGes. Sendo assim, a imagina¢do humana
é necessariamente indeterminada, pois surge a partir de uma incerteza e, consequentemente,
esta sujeita a mudancas. Esse constante processo de transformacdo ndo pode ser explicado
através de aspectos racionais.

Ligado a semidtica, o imaginario necessita do simbolico para se constituir, ndo apenas
para se exprimir, o que se torna “o0bvio”, mas também para “existir”’, ou seja, para passar do
virtual a qualquer coisa a mais (CASTORIADIS, 1975). Qualquer tipo de construcdo que o
individuo possui no seu imaginario, pode ser fantasia, delirio, sonhos, sdo feitos através de
“imagens”; e essas imagens, N0 inconsciente do ser humano, se apresentam de uma maneira,
com o auxilio da subjetividade de cada um. Essa construcdo feita atraves de imagens, variando
para cada pessoa, € o que Castoriadis (1975) intitula de “funcao simbolica”.

Precisamos salientar que o simbolismo também pressup@e a capacidade do imaginario,
pois faz com que o individuo enxergue determinada situagdo de outra forma, diferentemente do
sentido original. Na medida em que o imaginario vai se elencando no pensamento, ele vai
adquirindo niveis, isto é, pode chegar até na rotulacdo de imaginario radical. Castoriadis (1975)

comenta que, logo ap6s a formulagdo do imaginério nos individuos, ele se torna uma



17

representacdo, a qual anteriormente surgiu através de imagens que antecederam a
representacdo. O imaginario possui como caracteristicas lacos histéricos cultivados em cada
cultura e grupos sociais - quando o imaginario atinge o nivel radical, como dito, ele se pode se
tornar uma representacdo. Ou seja, representacdo remete a algo do presente e o imaginario €

responsavel pela construcao do presente com auxilio de lembrancas do passado.

A influéncia decisiva do imaginario sobre o simbolico pode ser compreendida a partir
da seguinte consideracdo: o simbolismo sup0e a capacidade de estabelecer um vinculo
permanente entre dois termos, de maneira que um “representa” o outro. Mas € somente
nas etapas muito desenvolvidas do pensamento racional llicido que estes trés
elementos (o significante, o significado e seu vinculo) sdo mantidos como
simultaneamente unidos, e distintos, numa relagdo ao mesmo tempo firme e flexivel.
Em outras etapas, a relacdo simbolica (cujo uso “correto” supde a fungdo imaginaria
e seu dominio pela funcéo racional) retorna, ou melhor, permanece desde o inicio l&
onde surgiu: no vinculo rigido (a maior parte do tempo, sob a forma de identificacéo,
de participacdo ou de causacao) entre o significante e o significado, o simbolo e a
coisa, ou seja, no imaginario efetivo (CASTORIADIS, 1975, p. 155).

Dessa forma, sdo 0s aspectos pré-racionais que constituem grande parte do campo do
imaginario. Tais aspectos circulam em grupos sociais de acordo com cada cultura. Ou seja, 0
imaginario € composto por imagens, sonhos, aspirac@es, fantasias e mitos. O simbolico auxilia
0 imaginario a se originar, pois € um componente racional-real. Com isso, podemos dizer que
imaginario social é tudo aquilo que uma comunidade mantém por meio de um substrato
ideoldgico, o qual é conservado por uma série de relagdes imagéticas que atuam como memoria
afetivo-social na cultura de um povo (MORAES, 2002).

Por se tratar de producdo coletiva, os individuos identificam as diferentes percepcdes
que os demais tém de si. Em outras palavras: “como eles [os individuos] enxergam-se sendo
parte de um grupo social e através disso esbogcam as suas identidades e objetivos, detectam seus
inimigos e, ainda, organizam seu passado, presente e futuro” (BACZKO, 1986, p. 16 apud
ESPIG, 2013, p. 51). Além disso, essas identidades e objetivos estabelecidos nem sempre sdo
questionados, tornando-se um pensamento inserido no inconsciente de cada individuo na sua
cultura. Assim, & como se ndo existisse a opc¢do de se desviar dessa tradicdo de pensamento.

Logo, o comportamento, as atitudes e as visdbes de mundo em comum sao
compartilhados por pessoas de determinado grupo social, findando, consequentemente, em uma
uniformidade de sentidos que estabiliza uma determinada visdo de mundo. Isto &, através de
ideologias, utopias, simbolos e mitos, o imaginario social constroi estilos e condutas de vida. A
partir desse argumento, o imaginario também possui uma fungdo social ligada a aspectos

politicos. Pois, na luta politica, ideoldgica e de legitimagdo de um regime publico, existe o
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trabalho de elaboracdo de um imaginario por meio do qual se mobiliza afetivamente as pessoas
(SEBERNA, 2003). Com isso, 0 campo de pensamento do imaginario se torna importante nas
relacbes de poder, que se cruzam com 0s interesses dos grupos sociais através de ideologias.
Para Castoriadis (1975), a imaginacgdo é importante para a criacdo de formas simbolicas
dentro da sociedade. O imaginario social &€ uma espécie de impulso, que, juntamente com a

ideia de expectativa, esta ligado a uma intencao de algo.

2.2 A concepcéao de Juremir Machado da Silva

A definicdo de imaginario, segundo Silva (2012), ganha forca na Gltima década do
século XX. Silva (2012) revisa o conceito a partir de tedricos como Gilbert Durand, Michel
Maffesoli, Cornelius Castoriadis e Jacques Lacan, ressaltando que, para Durand e Maffesoli, a
abordagem do imaginario ndo se tratava de uma novidade, pois esse conceito ja tinha sustento
préprio. Ou seja, para alguns tedricos, o tema ja se tratava de algo enfatizado e estudado, mas,
para outros, ainda ndo possuia argumentos suficientes para ser uma linha de pensamento
concreta.

Silva (2012) resgata que Lacan ordena seu pensamento através do uso da filosofia e
psicanalise, definindo o imaginario como um reservatorio de imagens que antecedem uma
cultura. O real se torna um excesso o qual ndo pode ser simbolizado e, para isso, necessita do
imaginario, pois ele retrata as ilusdes de cada individuo.

Na visdo de Maffesoli, que se inspira em Durand, o imaginario se trata de uma forca,
energia que, ao mesmo tempo, é um patriménio de um grupo, uma fonte comum de sensacdes,
lembrancas, afetos e estilos de vida (SILVA, 2012). Podemos perceber que, diante das diversas
interpretacdes do conceito de imaginario, todas nos mostram que ele se trata de uma abordagem
pré-racional.

Fala-se em diversos tipos de imaginarios; e todos eles se encaixam no aspecto de uma
trama, de uma narrativa, de um ponto de vista. Mas qualquer imaginario é um desafio, um
processo inacabado, uma construcao coletiva. No sentido mais geral do conceito, ele se mostra
como algo que se opde a realidade, no momento em que a imaginacéo interfere nessa realidade,
alterando, distorcendo, idealizando simbolicamente. Ou seja, é a aceitacdo do inconsciente,
criado no momento em que nosso modo de ser é partilhado com os demais. E o que afirma Silva
(2012, p. 9): “o imaginario € uma lingua. O individuo entra nele pela compreenséo e aceitacdo
das suas regras; participa dele pelos atos de fala imaginal (vivéncias) e altera-o por ser também

um agente imaginal (ator social) em situa¢do”. Conforme esse argumento, o imaginario existe
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para todos, pois cada individuo parte de um. Porém, o que o diferencia é como ele é construido,
por meio de contatos sociais, costumes, crengas, isto é, conforme as caracteristicas que cada
cultura apresenta.

Um exemplo que Silva (2012) salienta para reforcar a ideia de imaginario é o caso de
um cientista. Um cientista, por mais rigoroso, positivista e objetivo que seja, também é movido
em certos momentos por ambicbes (da verdade, gléria e reconhecimento), paixfes (da
descoberta, do conhecimento, identificagdes e modelos, diante a sua postura como um ser que
produz ciéncia). Visto isso, percebemos que o imaginario necessita tanto de aspectos racionais
como irracionais para se constituir em cada pessoa, pois parte de metas que sdo impulsionadas
pela razdo e por desejos que surgem através do emocional. Esses aspectos podem variar como
sendo fatores mais ou menos importantes, dependendo do imaginario social de uma época.

Todo imaginario € dito como um desafio. A definicdo de imaginario parte de uma
narrativa inacabada, um processo, uma teia, um hipertexto, uma producéo coletiva, anénima e
sem intencdo. Podemos utilizar da concepcao de um rio para definir o imaginario: as aguas de
um rio estdo sempre no mesmo lugar, sendo sempre iguais, porém dependendo do clima, do
vento, etc., podem ser diferentes em alguns momentos (SILVA, 2012). Analisamos, atraves da
perspectiva dessa metafora, que o imaginario se trata de um conceito que, independentemente
do autor, possui sempre o mesmo significado, o que pode altera-lo é a forma como ele é
abordado.

Quando falamos do sentido convencional do termo imagindrio, ressaltamos que ¢ “algo
que se opde ao real, na medida que a imaginacdo representa esse real, distorcendo-o,
idealizando-o, formatando-o simbolicamente” (SILVA, 2012, p. 9). Ou seja, essa realidade
alterada se sustenta com aspectos racionais e irracionais que o individuo cria para si.

Tanto no sentido convencional como no sentido antropolégico, o imaginario é definido
como algo que € construido na mente do individuo através das rela¢@es sociais.

O imaginario pode ser considerado um depdsito que conta com imagens, sentimentos,
lembrangas, experiéncias, idealizagdes, etc., que, através do auxilio de grupos sociais, organiza
estilos de vida, modos de ser, de agir, de sentir. Silva (2012, p. 13) explica que a construcdo do
imaginario em cada individuo se da por “identificacdo (reconhecimento de si no outro),
apropriacéo (desejo de ter o outro em si) e distor¢do (reelaboragéo do outro para si)”. Ele se
sustenta através da aceitacdo do modelo do outro; disseminacdo dentro da logica de igualdade
na diferenca e imitacdo no qual se diferencia de um todo por propagacdo de apenas uma parte
(SILVA, 2012, p. 13). Esse conceito apresenta “o ‘eu’ (parte) no ‘outro’ (todo). Mostra como

se permanece individual no grupo e grupal na cultura” (p. 14). Ou seja, percebemos que, mesmo
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com a existéncia de grupos sociais nas culturas, cada individuo através da sua esséncia, se
adequa a esse imaginario social. O imaginario também é uma rede de valores e sensacdes
partilhadas na qual pode se modificar.

A partir disso, Silva (2012, p. 12) afirma que “o imaginario ¢ uma distor¢ao involuntaria
do vivido que se cristaliza como marca individual ou grupal. Diferente do imaginado — projecéo
irreal que podera se tornar real — o imaginario emana do real, estrutura-se como ideal e retorna
ao real como elemento propulsor”. Isto €, o imagindrio se torna cristalizado por se tratar de um
elemento que fortifica a tradicdo de pensamento de um grupo, €, a partir disso, o individuo que

esta inserido adere a tal pensamento para guiar a sua conduta de vida.

Pelo imaginario o ser constroi-se na cultura. Assim, 0 imaginario ndo é a cultura, nem
a crenca, menos ainda a ideologia. Por meio do imagindrio o ser encontra
reconhecimento no outro e reconhece-se a si mesmo. Em termos lacanianos
distorcidos, através do imaginario o individuo torna-se o desejo do desejo do outro e
deseja-se a si mesmo como objeto reconhecido de desejo (SILVA, 2012, p. 15).

Silva (2012) utiliza a concepcao de Maffesoli para ressaltar que o imaginario vai além
da cultura, pois € um estado de espirito, transfigurador, que caracteriza a “errancia” de um povo;
com isso, nos deixa em constante movimento.

As diferencas que constituem essa universalidade que o imaginério se torna séo
perceptiveis, mas ndao podem ser medidas. A cultura é um dado objetivo; o imaginario, a
subjetividade compacta e inexoravel. A objetividade da cultura se diluiu em aguas pesadas da
atmosfera imaginal. Ou seja, em inicio, adapta-se do material €, logo, interfere no espiritual
(SILVA, 2012).

Podemos rotular o imaginario como uma aura®. Ele é uma forca social e de ordem
espiritual, uma construcdo do mental, que se mantém perceptivel, mas ndo quantificavel
(MAFFESOLI, 2001 apud SILVA, 2012). Queremos enfatizar que o imaginario é algo
construido no pensamento, por meio das relagBes sociais que conservamos, nao se trata de um
aspecto tangivel, mas de algo a que estamos expostos no dia a dia.

O homem se constitui por construir imaginarios que impulsionam a sociedade através
do uso do simbélico. Quando se depara diante do inexplicavel, cabe ao homem, com a ajuda de
aspectos ndo racionais, criar explicacbes ndo racionalizadas. Silva (2012) menciona a
perspectiva de Walter Benjamin sobre a modernidade lutar pela perda da aura por meio da

obsessdo pelo tangivel, e a pés-modernidade procurar reinventar a aura na reproducéo total e

! Aura é uma figura singular, composta de elementos espaciais e temporais: a aparigio Unica de uma coisa distante,
por mais perto que ela esteja, segundo Walter Benjamin (1985).
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viral da imagem.

O imaginario social se instala por contagio. Esse contagio acontece atraves das relacfes
sociais as quais sdo compartilhadas entre os individuos. E uma espécie de fator racional e
irracional que impulsiona a a¢do humana (SILVA, 2012). Ou seja, é através das agdes
compartilhadas em determinados grupos sociais, de acordo com a cultura que fazem parte, que
0 imaginario se instala em cada individuo e se fortalece como ideal de pensamento. O
imaginério parte da ideia de estar inserido em algo. Com ele, sdo compartilhados aspectos que

constroem o cotidiano de cada pessoa em meio aos diferentes contextos.

2.3 Pontos do imaginério

Percebemos que o campo do imaginadrio € interdisciplinar e complexo em sua
abordagem, pois existe uma multiplicidade de teorias apresentadas para explica-lo (SERBENA,
2003). De qualquer maneira, destacamos aqui 0s elementos constitutivos do conceito de
imaginario que sdo relevantes para nossa discussdo acerca da defesa do pressuposto que

apresentamos de inicio.

O imaginario € algo inventado, ou seja, construido;

e O imaginario lida com o inconsciente, o intangivel;

e Por vezes, o imaginario desloca o sentido racional;

o Relagdes sociais fortalecem o imaginario;

e O imaginario pode ser mudado (importancia do auxilio da publicidade);
e O imaginario € uma heranca;

e O individuo organiza sua vida com base no imaginario;

e O imaginario ndo é problematizado;

e O imaginario tende a ser conservador, a nao mudar;

e E através do imaginario que o individuo constréi condutas e estilos de vida.
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3 A UNIPAMPA - Campus Séo Borja

O objetivo deste capitulo é apresentar o contexto em que a UNIPAMPA — Campus S&o
Borja esté inserida, levantando as caracteristicas que constituem essa instituicdo publica de
ensino superior, como também dados que interessam a nossa reflexdo relacionada a evaséo e
ndo preenchimento das vagas.

A Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA) surgiu a partir do contexto de
reivindicacdo da comunidade regional, que encontrou apoio através da criacdo da politica de
expansdo e renovacao das institui¢cbes publicas de ensino superior instituida na década de 2000.
No estado do Rio Grande do Sul, tal ampliacdo ocorreu mediante Acordo de Cooperacéo
Técnica entre o Ministério da Educacdo (MEC), a Universidade Federal de Pelotas (UFPel) e a
Universidade Federal de Santa Maria (UFSM). As duas ultimas dividiram entre si a implantacéo
dos campi, localizados nas seguintes cidades: Alegrete, Bagé, Cacapava do Sul, Dom Pedrito,
Itaqui, Jaguardo, Santana do Livramento, Sdo Borja, Sdo Gabriel e Uruguaiana. Dessa forma,
se trata de uma Instituicdo de Ensino Superior multicampi.

Tanto o reconhecimento das condi¢des regionais como a necessidade de ampliar o
Ensino Superior gratuito brasileiro nesta regido do pais foram fatores que motivaram a
implementacdo dessa Instituicdo Federal de Ensino Superior. Essa implementacdo foi
anunciada em 27 de julho de 2005, pelo entdo presidente da época Luiz Indcio Lula da Silva,
em ato publico no municipio de Bagé. A UNIPAMPA foi criada pela Lei 11.640 de 11 de
janeiro de 2008, intitulada como “Fundagdo Universidade Federal do Pampa”. Logo ap0s sua
criacdo, a universidade ja contava com um total de 2.320 alunos, 180 docentes e 167 técnicos-
administrativos (UNIPAMPA, 2009).

A insercdo dessa instituicdo em uma regido que possui, como caracteristica, gradativas
perdas socioecondmicas, faz ligacdo direta com a geracdo de um novo desenvolvimento
econbmico para esses municipios. Ou seja, isso se relaciona com o histérico do estado do Rio
Grande do Sul em termos de formacdo, j& que o destino de terras para grandes propriedades
rurais como forma de proteger fronteiras conquistadas resultou num sistema produtivo
agropecuario que manteve o desenvolvimento econdmico da regido por trés séculos; no entanto,
com o passar do tempo, surgiu o declinio nesse setor, e a falta de alternativa em outras areas
produtivas que pudessem estimular a geracdo de trabalho e renda na regido fez com que, no
final do século XX, tal regido apresentasse baixos indices econdémicos sociais, necessitando de
outras fontes de renda (UNIPAMPA, 2014).

Atualmente, a UNIPAMPA — Campus Sdo Borja conta com cursos da area de Ciéncias
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Sociais e Ciéncias Humanas: Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relag6es Publicas, Servico
Social, Ciéncia Politica e Ciéncias Humanas (Licenciatura) (UNIPAMPA, 2017).

O processo seletivo de ingresso ocorre por meio do Sistema de Selecdo Unificada
(SiSU), gerenciado pelo MEC. Nesse processo, as instituicdes de ensino superior publicas
disponibilizam vagas para os candidatos participantes do Exame Nacional do Ensino Médio
(ENEM), que ocorre anualmente. Cada curso do Campus Sao Borja oferece 50 vagas para 0s
novos discentes. Tais vagas sdo segmentadas pela politica de cotas e efetivadas através da
Primeira Chamada, Segunda Chamada e Lista de Espera pela Nota do ENEM (UNIPAMPA,
2016).

A UNIPAMPA — Campus Sdo Borja possui uma estrutura qualificada, corpo docente
com mestres, doutores e pos-doutores; 0s seis cursos que a universidade apresenta possuem
uma classificacdo favoravel em termos de avaliagéo.

Em termos de estrutura fisica, a UNIPAMPA — Campus Sdo Borja conta com
laboratérios de radio, fotografia, TV, agéncias experimentais e, desde 2014, possui 0
Restaurante Universitario (RU) como recurso disponivel aos estudantes.

No quesito de avaliacdo dos cursos, em 2017 o curso de Ciéncias Humanas e Ciéncia
Politica receberam nota maxima pelo Ministério da Educacdo (MEC), sendo a nota final 5,
considerado como excelente na escala do MEC. Nessa avaliacdo, levou-se em conta trés
aspectos: Corpo Docente, Tutorial e Infraestrutura, Organizacdo Didatico-Pedagogica, além das
subdivisBes de cada um desses itens. Ja o curso de Servi¢co Social, na ultima avaliacdo, ficou
com a média 4 na avaliagdo do MEC. Os cursos da &rea de Comunicacdo: Publicidade e
Propaganda, Jornalismo e Relacdes Publicas — Enfase em Producéo Cultural possuem nota 4
segundo o MEC (UNIPAMPA, 2016).

Além desses aspectos apresentados, é necessario trazer para nossa reflexdo o fato da
UNIPAMPA — Campus Sdo Borja contar com diversos recursos pedagogicos disponibilizados
aos académicos. Um deles, por exemplo, é o Programa Bolsa Permanéncia (PBP), que
possibilita aos estudantes que possuem renda baixa obter esse recurso do governo para auxiliar
na moradia na cidade de S&o Borja.

O PBP disponibiliza ao estudante os programas de auxilio moradia, alimentacéo,
transporte, instalagdo estudantil e auxilio creche.

No Programa de Moradia Estudantil, é disponibilizado R$ 250,00, quantia que visa a
contribuir com as despesas decorrentes do aluguel de estudantes cuja residéncia seja fora do
municipio de S&o Borja ou na zona rural, ou seja, estudantes que necessitam desse auxilio para
morar na cidade que o Campus da UNIPAMPA esté localizado (UNIPAMPA, 2016).
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O Programa Alimentacdo Subsidiada contribui para as despesas respectivas a
alimentacdo do estudante, disponibilizando R$ 80,00 na UNIPAMPA — Campus S&o Borja,
pois esse campi conta com a presenca do RU (UNIPAMPA, 2016).

O Programa de Apoio ao Transporte disponibiliza um valor de R$ 80,00 para que 0s
estudantes possam se locomover e realizar as atividades académicas regulares. Os estudantes
que residem em areas rurais e possuem maiores dificuldades de locomogéo recebem o valor de
R$ 100,00 (UNIPAMPA, 2016).

O Programa de Apoio a Instalacdo Estudantil oferece, ao aluno contemplado pela bolsa,
um total de R$ 400,00, quantia que ajuda nas despesas voltadas & mudanca do estudante a cidade
(UNIPAMPA, 2016).

Por fim, o Programa de Auxilio Creche, que atinge os estudantes que possuem filhos de
0 a 5 anos de idade, implica no valor de R$ 80,00 (UNIPAMPA, 2016).

De acordo com a Resolucdo n°® 84, Art. 1° da Politica de Assisténcia Estudantil,
“a Assisténcia Estudantil, por meio de suas acdes, visa criar condi¢des para garantir 0 acesso e
a permanéncia dos estudantes na Instituicdo, de forma a atender a comunidade universitéria
multicampi na perspectiva da inclusdo social, contribuindo para a constru¢do de uma sociedade
mais justa e igualitaria”. Esse auxilio é visto como uma tentativa de fazer com que o estudante,
independente das questdes sociais e financeiras, possa permanecer na universidade e usufruir
do ensino publico superior. Conforme os dados atuais da secretaria académica, dos 882 alunos
matriculados na UNIPAMPA — Campus S&o Borja, 164 alunos recebem o auxilio do Programa
Bolsa Permanéncia (PBP) (UNIPAMPA, 2016).

Além do PBP, os campi da Universidade Federal do Pampa contam com os projetos de
pesquisa e de extensao, que, quando inseridos, alguns alunos sdo contemplados com o beneficio
do dinheiro.

O objetivo dos projetos de extensdo na UNIPAMPA é promover a articulacéo entre a
universidade e a sociedade, seja por levar o conhecimento até a sociedade ou fortalecer suas
praticas académicas a partir dessa relacdo. A extensdo visa a valorizagdo das riquezas culturais
regionais, intercalando acdes realizadas pela universidade. Além disso, essa articulacdo entre
universidade e sociedade pode ocasionar novas pesquisas conforme o surgimento de novos
objetos de estudo, de modo que garanta a interdisciplinaridade e promova 0 eixo ensino,
pesquisa e extensdao (UNIPAMPA, 2016).

Os projetos de pesquisa tém como intuito apoiar o desenvolvimento regional, bem como
contribuir para as investigacdes cientificas. Na relacéo de projetos de pesquisa desenvolvidos

pela Universidade Federal do Pampa, encontram-se diversos temas, relacionados a
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potencialidades econdmicas regionais, desafios ambientais e sociais, a fim de criar
oportunidades de mudanca econdmica e tecnoldgica (UNIPAMPA, 2016).

Na UNIPAMPA — Campus Sdo Borja, o curso de Ciéncia Politica possui atualmente
doze projetos de extensdo e seis projetos de pesquisa. No curso de Jornalismo, o total é de seis
projetos de pesquisa e seis projetos de extensdo. No curso de Publicidade e Propaganda, existem
oito projetos de pesquisa e onze projetos de extensdo. O curso de Ciéncias Humanas possui sete
projetos de pesquisa e treze projetos de extensdo. Em Servico Social, sdo onze projetos de
pesquisa e dezoito projetos de extensao. Por fim, em Relac¢6es Publicas, sdo um total de quatro
projetos de pesquisa e doze projetos de extensdo (UNIPAMPA, 2017).

Apesar da existéncia de diversos projetos e do Programa Permanéncia aos estudantes, a
UNIPAMPA — Campus S&o Borja, mesmo possuindo recursos qualificados em termos de
infraestrutura e ensino aprendizagem, apresenta um cendrio significativo de evasdo e nédo
preenchimento de vagas pelos cursos disponibilizados. Dessa forma, ressaltamos 0s pontos que

constituem essa universidade, a fim de contribuir para nossa reflexéo:

o Estrutura qualificada;
o Corpo docente qualificado;
. Classificacdo favoravel em termos de avaliacéo;

. Presenca de RU;

. Programa Bolsa Permanéncia (PBP);
o Projetos de Extenséo;
o Projetos de Pesquisa.

S80 esses pontos que instigam a nossa reflexdo. Dessa forma, cogitamos que alguns
casos de evasdo e ndo preenchimento acontece ndo pela universidade em si, mas pelo
imaginario social construido sobre estudar em uma cidade que ndo apresenta caracteristicas de
vida universitaria.

Vale ressaltar os dados de evasdo e ndo preenchimento de vagas disponibilizado pela
UNIPAMPA — Campus Séo Borja, sendo assim, apresentamos o seguinte cenario:

Em relacdo a evasdo dos estudantes da UNIPAMPA — Campus S8o Borja, contamos
com dados do ano de 2016, disponibilizados pelo NuDE: o curso de Ciéncias Humanas teve 51
alunos evadidos; Ciéncia Politica apresenta 40 alunos evadidos; Jornalismo apresenta 26 alunos

evadidos; Publicidade e Propaganda, 24 alunos evadidos; Servigo Social, 29 evadidos; e
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RelacGes Publicas, 43 alunos evadidos.

No histérico de ndo preenchimento de vagas, contamos com dados do ano de 2017
disponibilizados na secretaria académica da universidade. Das 300 vagas oferecidas nos seis
cursos de graduacado, foram preenchidas 254. Foram realizadas quatro chamadas para convocar
0s possiveis ingressos, sendo elas: SISU Chamada Regular — Edital 22/2017, SISU Lista de
Espera — Edital 22/2017, Chamada por Nota do ENEM — Edital 66/2017 e Chamada por Nota
do ENEM Ultima Fase — Edital 108/2017.

Na divisdo das vagas por cursos, em Ciéncias Humanas, o total de ingressantes em 2017
foram 50 (preenchendo todas as vagas). Em Ciéncia Politica, 42 alunos realizaram a matricula,
sobrando 8 vagas. Ja em Jornalismo e Publicidade e Propaganda, sobraram 17 vagas em ambos
0s cursos, com somente 33 matriculados em cada. O curso de Relagdes Publicas, assim como o
de Ciéncias Humanas, obteve 50 ingressantes, ndo restando vaga. Em ultimo, o curso de Servico
Social contou com 46 novas matriculas.

Notamos, de acordo com os indices de evasdo e ndo preenchimento de vagas, que
Ciéncias Humanas e RelacBes Publicas, apesar de serem o0s cursos que tem tendéncia a
preencher todas as vagas, também se tornam os que possuem mais alunos evadidos. Logo,
temos Ciéncia Politica com mais matriculas realizadas, juntamente com Servi¢co Social, e
também no quesito evasdo de vagas. Os cursos de Publicidade e Propaganda e Jornalismo sdo
0s que menos preenchem as vagas disponibilizadas e, como consequéncia, seus nimeros de
evasao sdo menores.

Percebemos que a UNIPAMPA — Campus Sdo Borja apresenta condi¢fes favoraveis
aos estudantes que possuem interesse em algum dos seis cursos disponibilizados nessa
universidade. Porém, visto os dados levantados, notamos que o fato da UNIPAMPA — Campus
Sao Borja ser uma instituicdo publica de ensino superior de qualidade ndo é suficiente para que

0s estudantes ou possiveis ingressantes deixem de evadir ou ndo preencham as vagas ofertadas.
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4 A cidade de Séo Borja

Nesta etapa, apresentamos S&o Borja, buscando entender suas caracteristicas histéricas
e culturais, para que possamos refletir diante desse contexto e para contribuir para a discusséo
que propomos, a fim de mostrar de que maneira a publicidade pode agir em uma mudanca
gradativa no imaginario construido sobre a cidade.

Sdo Borja esta localizada na Fronteira Oeste do Estado do Rio Grande do Sul. A cidade
é banhada pelo Rio Uruguai e possui fronteira natural com o municipio de Santo Tomé, da
provincia de Corrientes, Argentina. Ela foi a primeira cidade dos Sete Povos das Missdes,
fundada em 1682, por um grupo de padres jesuitas. Seu nome faz referéncia ao terceiro general
dos jesuitas, “Sao Francisco de Borja”, que contribuiu para seu estabelecimento. Atualmente, o
municipio possui 62.897 habitantes (PREFEITURA DE SAO BORIJA, 2010).

Em termos historicos, é a cidade mais antiga do estado galcho e esta entre as mais
antigas do Brasil, pois, desde a sua fundacéo, € constantemente povoada. Essa caracteristica faz
com que Sao Borja seja reconhecida pela sua diversidade histdrica e cultural. Por conta disso,
0 municipio foi consagrado, através do Artigo 82, inciso V da Constituicdo do Estado do Rio
Grande do Sul, por se destacar por ter sido palco de diversos acontecimentos politicos, sociais
e econdmicos. Foi consagrada, através de uma Lei Estadual, como a “Terra dos Presidentes”,
por ser a cidade natal de dois ex-presidentes brasileiros: Getulio Vargas e Jodo Goulart
(PREFEITURA DE SAO BORJA, 2010).

Mencionamos 0s seguintes bairros do municipio de Sdo Borja, de acordo com
informacdes disponibilizadas no site da Prefeitura de Sdo Borja, a fim de mostrar o que cada
um possui como caracteristica que possa contribuir para o intuito desse trabalho:

Centro: E a parte que apresenta a principal concentragdo populacional, sendo onde se
encontram lojas, mercados e moradores de classe média e alta. Nesse bairro, também podemos
ressaltar a presenca significativa de moradia dos universitarios que vém em estudar na
UNIPAMPA — Campus Sdo Borja. Outro fator a ser apontado sao 0s seguintes pontos turisticos:
Museu Casa de Getulio Vargas, Memorial Casa de Jodo Goulart e Museu Apparicio Silva Rillo
(PORTAL DO BRASIL, 1999).

Passo: Esse bairro conta com a presenca de diversas classes, mas se destaca pelas
moradias populares. Nele estd o0 Campus da UNIPAMPA e o Cais do Porto, que é onde o Rio
Uruguai esté localizado. O Cais do Porto é onde acontecem diversos tipos de eventos culturais
e tambeém ¢é visto pelos residentes como uma alternativa de lazer tipica da cidade (PORTAL
DO BRASIL, 1999).
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Bettim: E o local onde esta inserido o Instituto Federal Farroupilha — Campus S&o Borja.
Apresenta indices de um bairro de classe média, sendo um dos mais tranquilos do municipio
em termos de seguranca (PORTAL DO BRASIL, 1999).

Tiro: Nesse bairro estd inserido o Parque de Exposi¢Ges, o Sindicato Rural, a Sede
Campestre do Clube Comercial, a Sede de Moradores da Vila Cabeleira e a antiga Universidade
da Regido da Campanha (URCAMP). No Parque de Exposicdes, acontece anualmente a
Fenaoeste?, que atrai pablicos das regides mais proximas (PORTAL DO BRASIL, 1999).

José Pereira Alvarez: E onde fica a antiga Estacdo Ferroviaria, onde foram construidos
0 Centro Cultural de Sdo Borja e 0 Mercado Publico Municipal; além disso, no bairro, ha
quartéis, o aeroporto Jodo Manoel e o0 Joquei Club (PORTAL DO BRASIL, 1999).

Maria do Carmo: Bairro sede da Associa¢do dos Funcionarios Publicos Municipais
(AFPM); conta com aspectos mais naturais, contendo areas de campos de futebol, vélei,
basquete e 0 Museu Ergologico de Estancia - Os Angueras (PORTAL DO BRASIL, 1999).

Floréncio Guimardes: Aqui se localiza o Estadio Vicent Goulart e a Associacdo
Esportiva S3o Borja (PORTAL DO BRASIL, 1999).

No ambito educacional, o0 municipio conta com seis institui¢des, publicas e privadas, de
Ensino Médio: Colégio Adventista de Sdo Borja, Colégio Sagrado Coracédo de Jesus, Colégio
Estadual de Sdo Borja, Escola Estadual de Ensino Médio Tricentenario, Escola Apparicio Silva
Rillo e Instituto Arneldo Matter (FOLHA DE SAO BORJA, 2017).

Em relagédo ao Ensino Superior, S&o Borja conta com as seguintes instituicdes de ensino:
Universidade Federal do Pampa — Campus Sao Borja; Instituto Federal Farroupilha — Campus
Sdo Borja; Universidade Estadual do Rio Grande do Sul — Campus S&o Borja; UNIDERP —
Universidade Anhanguera e UNINTER — Grupo Educacional Uninter (FOLHA DE SAO
BORJA, 2017). Vale ressaltarmos que a UNIPAMPA — Campus S&o Borja é a responsavel por
trazer estudantes de diferentes regides do Brasil para S&o Borja, por se tratar de uma
universidade publica e possuir cursos qualificados, fazendo com que o municipio possua um
fluxo significativo de individuos de variadas culturas.

Além dessas informagdes formais, ha alguns aspectos sobre a cidade de Sdo Borja que,
uma vez salientados, contribuem para a nossa discussao. Podemos cogitar que o imaginario
social conservado em relacdo a S&o Borja se torna negativo a partir dos seguintes fatores que a

cidade apresenta:

2 Trata-se de um evento que agrega desenvolvimento econémico a S&o Borja. E uma Exposicdo de Agropecuaria
e Mostra de Inddstria e Comeércio, onde sdo realizados diversos shows de artistas nacionais (RADIO CULTURA,
2009).



29

N&o ha cinema: Entre 1915 e 2009 houve sete tentativas de estabilizar a pratica do
cinema na cidade. Todavia, todos os cinemas implementados néo se viabilizaram ao longo do
tempo. Por exemplo, a empresaria Jussara Radiske, responsavel pela Gltima tentativa de criagdo
realizada em 2009, afirma que investiu 70 mil reais e ndo obteve o retorno desejado. Também
salientou que o publico local ndo valoriza as op¢des que a cidade oferece e que isso ndo se
restringe ao caso do cinema (SARMANHO, 2009).

Aeroporto pequeno: A cidade conta com o Aeroporto Jodo Manoel, que possui uma
pista de 1500 metros de asfalto e condicdes para receber avides de médio porte. Em 2015 foi
lancado o edital para a sua reforma. Ap6s o término dessa reforma, o aeroporto suportara
aeronaves de até 72 passageiros (FOLHA DE SAO BORIJA, 2017). Entretanto, até o presente
momento, 0 aeroporto ndo possibilita voos comerciais, que sdo 0s que poderiam interessar ao
publico universitario.

Transporte publico problemético: Em termos de locomog¢do, 0 municipio conta com
uma empresa de mobilidade urbana que utiliza o 6nibus como transporte para as pessoas que
necessitam desse recurso. Porém, cabe salientar que os horérios disponibilizados por esse
transporte sdo limitados, dependendo do destino procurado, fazendo com que isso dificulte a
locomocdo das pessoas. Os horarios do transporte para a UNIPAMPA — Campus Séo Borja
sofrem atrasos, como também, as vezes, ndo passam no horario previsto, fazendo com que 0s
estudantes que dependem do transporte para chegar na universidade passem por surpresas
inesperadas.

Poucas opc¢oes de lazer: Existem poucas atracdes na cidade que chamem a atencdo do
publico estudante da UNIPAMPA — Campus Sao Borja. A cidade conta com diversos museus,
caracteristicas historicas que muitas vezes ndo chamam a atencdo dos universitarios.

Foco somente nos museus: Sabemos que a presenca de museus em qualquer contexto é
relevante; porém, Sdo Borja enfatiza muito esse aspecto. A cidade conta com quatro museus
localizados no centro.

Distante de grandes centros: Embora S&o Borja faca parte de um dos estados mais
desenvolvidos economicamente do pais, esta localizada, justamente, na regido mais pobre e
distante dos grandes centros. Por exemplo, destacamos as distancias de 294 quilémetros entre
Sao Borja e Santa Maria (considerada uma “cidade universitaria”) e a de 584 quilometros entre
Sao Borja e a capital do Rio Grande do Sul, Porto Alegre (IBGE, 2016). As cidades mais
proximas do municipio, como Itaqui, Santo Antonio das Missdes e Uruguaiana, possuem 0s

mesmos aspectos de cidade de interior, oferecendo, em grande parte, as mesmas opgoes.
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Auséncia de shoppings: No senso comum, a existéncia de shopping costuma ser critério
para a formacdo da ideia de entretenimento tradicional para o publico universitario. Nesse
sentido, a ndo presenca desse tipo de estabelecimento na cidade costuma funcionar como um
descrédito.

Cidade agricola: A economia da cidade de Sdo Borja se baseia no setor primario,
especificamente da producdo e do beneficiamento do arroz (FOLHA DE SAO BORIJA, 2017).
Tal condigdo importa para nossa discussdo na medida em que a estética agricola/rural tende a
se conflitar com a estética universitaria/urbana, sobretudo, quando o que estd em questdo sdo
areas humanas e sociais.

Poucas vagas para estagios: Por se tratar de uma cidade agricola, S&o Borja acaba por
contar com poucas empresas dos ramos ligados aos cursos oferecidos pela UNIPAMPA —
Campus S&o Borja, gerando poucas alternativas de estagios para quem pretende se inserir no
mercado durante a graduacéo.

Vida noturna limitada: Em geral, quando falamos em vida noturna, fazemos relac6es
com casas noturnas tradicionais/badaladas. Nesse sentido, apesar de S&o Borja apresentar
opcOes para a vida noturna, ela se limita a oferecer pequenos bares ou pizzarias e restaurantes.
Também vale a pena comentarmos o fato de que muitos desses estabelecimentos nao incluem
0S universitarios como publico, ndo realizando promocdes que facilite ao universitario
frequentar esses lugares.

Despreparo da cidade para o publico universitario: Apesar da Universidade Federal do
Pampa estar inserida no ambiente sdo-borjense desde 2006 (11 anos), a cidade ndo parece estar
adequada a essa realidade. Dentre varios fatores que apresenta, ndo possui aspectos de cidade
universitaria. Podemos comentar que ela ainda ndo se desenvolveu quanto a isso, ndo
apresentando alternativas para o publico universitario que opta por viver essa fase da vida na
cidade.

Apesar desses possiveis fatores da cidade que podem contribuir para um imaginario
negativo sobre Sdo Borja, ressaltamos alguns aspectos da cidade que muitas vezes passam
despercebidos ou que podem, até mesmo, serem mais valorizados quando adequados a um
melhor contexto de apresentacéo ao publico universitario:

Cidade histérica: Sdo Borja conta com diversos aspectos que a deixam como uma
cidade na qual sua histéria é conservada. Por ser a cidade natal de dois ex-presidentes do Brasil
(Getdlio Vargas e Jodo Goulart), possui, em seu territorio, diversas memorias referentes a essa
caracteristica. Também podemaos citar a presenca de caracteristicas jesuitas, pois se trata de um

local que foi fundado por padres jesuitas.
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Eventos e lazer no Centro Esportivo Cel. Vargas (Parcéo): O Parcdo € conhecido na
cidade como um local que retne familias, jovens, criancas nos finais de semanas, publico que
esta a procura de algum tipo de lazer em S&o Borja. Também s&o realizados, em alguns finais
de semanas, apresentacGes musicais, culturais e algumas manifestagcfes sociais.

Projetos de extensdo da UNIPAMPA — Campus Sado Borja: Vale ressaltarmos os
projetos de extensdo, que sdo responsaveis pela criacdo de um vinculo entre cidade e
universidade. Alguns projetos sdo opc¢des tanto para o publico local quanto para 0s
universitarios, com a alternativa para agregar conhecimentos sobre determinado assunto ou
area. Porém, apesar da existéncia dessa opcdo, talvez os estudantes da universidade nao relevem
como um tipo de alternativa de lazer ou entretenimento que venha junto com a cidade,
justamente por terem nutrido, no imaginario, op¢Ges mais tradicionais ligadas a vida
universitaria.

Custo de vida relativamente baixo: Por se tratar de uma cidade de interior, Sdo Borja
ndo apresenta um custo de vida alto. Grande parte dos estabelecimentos sdo proximos e nao
demandam gasto em taxi, por exemplo.

Cais do Porto: O Porto em S&o Borja € um dos pontos turisticos mais contemplados
pelo publico da cidade, contando com um pér do sol nos fins das tardes, muito visitado nos
finais de semanas.

Cinema alternativo: Na Estacao Férrea é realizado o Cine Autorama, que se trata de um
cinema Drive in® realizado anualmente na cidade (EVENTBRITE, 2017). Podemos levantar
essa opcao de entretenimento para suprir a falta do cinema tradicional diante o cenério
apresentado.

Esporte: Outra alternativa, que visa promover o esporte, € 0 Campeonato de Futebol
Amador que reline jovens e criancas de faixas etarias variadas para realizacdo de um torneio no
Estadio Vicente (PREFEITURA DE SAO BORJA, 2017).

Feira do Livro: A Feira do Livro € realizada anualmente e atinge os estudantes da
UNIPAMPA — Campus S&o Borja, como também promove atra¢cBes musicais e culturais nos
quatro dias de feira. Porém, nem sempre os académicos estdo cientes da proposta e de quais
opcdes ela pode oferecer.

Bares novos: Em 2017, abriram novos bares, como o Texas Beer e Aldeia Pub, que
atingem o publico universitario. O Texas Beer se trata de um local que comercializa cervejas

artesanais, visto como diferencial. Ja o Aldeia Pub é um Bar Rock, que oferece ao publico local

3 E um tipo de cinema que possui como uma das opcdes assistir ao filme dentro do carro, com auxilio de uma
banda sonora (trilha) que é transmitida através de uma Radio FM ou caixas de som.
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a possibilidade de mostrar seus talentos e tem como foco unir todos os tipos de publicos, como
jovens, adultos, idosos etc. (DECO ALMEIDA, 2017).

Republica Pub: Esse estabelecimento tinha como ideia, de inicio, ser um lugar voltado
para o rock and roll. Mas, com a mudanca do cenario e o publico frequentador se ampliando
cada vez mais, fez com que os proprietarios dessem um perfil novo a ele. Hoje em dia, 0
Republica Pub atinge diversos pubicos e géneros musicais, possuindo como foco os
universitarios (DECO ALMEIDA, 2017).

D’Sabore Cafeteria, Zé Bolacha Cafeteria, Totti e Kitute: Para op¢fes mais diérias, para
se tomar um café ou consumir um lanche, existem essas alternativas no cenario de Sao Borja.
Esses locais também podem ser vistos como alternativas para se realizar trabalhos académicos.

Texas Paintball*: Em 2017, abriu essa alternativa de recreacio em Sio Borja, voltada
para o esporte e diretamente ligada a jovens.

Fronteira com a Argentina: Outro aspecto de Sdo Borja a ser ressaltado é que ela faz
fronteira com o municipio de Santo Tomé da Argentina. A distancia até Santo Tomé é de 16
quilémetros, sendo uma alternativa para o publico jovem que vem de fora para estudar conhecer
uma cultura nova, outros entretenimentos e tipos de lazer. Em termos de locomocgédo, em uma
ultima reunido realizada pelos prefeitos de Sdo Borja e Santo Tomé, foram acertados detalhes
para reativar a linha de 6nibus entre os dois municipios, ja existindo uma empresa interessada
em realizar os servicos (RADIO CULTURA AM, 2017). Vale ressaltarmos que essa reativacio
pode facilitar a vida dos universitarios da UNIPAMPA — Campus S&o Borja que possuem

interesse em ir até 0 municipio argentino.

Apbs esse resumo levantado sobre o cenario de Sdo Borja, podemos perceber que a
cidade, apesar de contar com diversos aspectos rotineiros de locais pequenos, ainda assim
possui alternativas que nem sempre sdo ressaltadas ou até mesmo nem chegam até o publico
dos estudantes da UNIPAMPA — Campus S&o Borja. Isto €, ressaltamos que, mesmo que essas
opcOes de lazer e entretenimento ndo se encaixem no contexto tradicional de vida universitaria,
vale a tentativa de mostrar que essas opc¢des existem; e para quem ja as conhece, valoriza-las

adequadamente.

4 E um esporte de combate, que pode ser realizado em equipes ou individual, utilizando marcador de ar comprimido
que atiram bolas com tinta colorida. Para joga-lo é necessario um terreno de jogo onde duas equipes se enfrentam.
Mais informacdes: https://conceitos.com/paintball/



33

5 O que pode a publicidade?

Neste capitulo, procuramos apresentar as defini¢des do termo publicidade, resgatando o
sentido historico da palavra, mostrando em quais aspectos ela pode contribuir para melhoria de
uma situacao.

A partir dessas definigdes, procuramos entender o argumento do nosso trabalho, que
considera a publicidade e sua eficacia como uma tentativa de contribuir, gradativamente, para
a transformac&o do imaginario que estudantes e futuros estudantes constroem sobre a cidade de
Sao Borja. Nosso objetivo € mostrar que, através das caracteristicas que a publicidade apresenta,
ela pode ser considerada uma ferramenta que faz o publico em questdo perceber as alternativas
de entretenimentos ndo convencionais que S&o Borja possui, alternativas nem sempre
ressaltadas ou mencionadas.

Os conceitos de publicidade e propaganda sdo discutidos ha tempos, ndo se tratando de
uma novidade. Atualmente, existe um elevado nimero de definicGes sobre o que se trata a
publicidade e a propaganda. Tanto “a publicidade, como a propaganda possuem as mesmas
técnicas de persuasdo, propaganda pode aplicar-se aos mesmos setores da publicidade e vice-
versa, sem, no entanto, confundir-se com esta” (GOMES, 2003, p. 11). A partir desse
argumento, utilizamos, nesta etapa da nossa reflexdo, publicidade e propaganda como
sinbnimos.

Em termos de surgimento da palavra, a publicidade possui relagdo direta com o verbo
latino publicare, que significa “agdo de tornar publico” (GOMES, 2003, p. 67, grifo do autor).
Porém, ap6s a segunda metade do século XIX, iniciaram-se acontecimentos ligados ao
crescimento dos mercados de grande consumo, e a publicidade se alterou como consequéncia
da industrializagdo da época.

Definida como uma comunicacdo persuasiva de grande eficacia, a publicidade se
consagrou como um instrumento indispensavel do auge do comércio e dos primeiros encontros
competitivos da economia como formadora de mercados. Através de algumas técnicas de
persuasdo, a propaganda veio para promover e estimular a propagacdo de bens e servicos
(GOMES, 2003).

Na era da comunicacdo de massa, a publicidade é um instrumento de carater econdmico
(GOMES, 2003), pois uma das suas funcBes é impulsionar, justamente, o desenvolvimento
econdmico. Ela se insere num macro sistema “em multiplo intercambio de informagdo, como

séo os sistemas politicos, religiosos, culturais, demogréaficos, tecnoldgicos, etc. (p. 11).
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A publicidade pode ser interpretada como uma forma de evidenciar as caracteristicas
positivas de um bem, produto, servico ou empresa; € responsavel por tornar publico uma ideia.
E o que reforca Gomes (2003, p. 78): “essa comunicagio especial veio para estender o uso dos
adjetivos”. Ou seja, é através da divulgacao dos pontos positivos de um bem, produto, servico
ou empresa, que a publicidade age como fator impulsionador que pode ocasionar a adesdo a um
produto.

Além de evidenciar os pontos positivos de um produto, servico ou empresa, a
publicidade tem como objetivo despertar o interesse sobre determinado assunto no individuo.
Podemos afirmar que ela cria novos habitos de consumo através da propagacédo de ideias. O
objetivo geral da publicidade é comunicar. Através do ato da comunicacdo, a publicidade

desperta nos individuos sensac@es, desejos e instiga ao novo.

A publicidade é uma técnica de comunicacdo de massa, paga com finalidade precipua
de fornecer informacgoes, desenvolver atitudes e provocar acdes benéficas para o0s
anunciantes, geralmente para vender produtos ou servigos. A publicidade serve para
realizar as tarefas de comunicacdo de massa com a economia, velocidade e volume
maiores que os obtidos através de quaisquer outros meios (SANT’ANNA, 2006, p.
76).

Dessa maneira, torna-se responsavel por impulsionar diversos tipos de
desenvolvimento, influenciar os individuos, alterar percepgdes e fixar ideias.

A publicidade também se reinventa a todo momento (GOMES, 2003). Percebemos que
essa area da comunicacao estd em constante movimento de acordo com as mudangas que a
sociedade vai apresentando. Sendo assim, a publicidade € responsavel por se adequar a essas
mudancgas e reforcar tendéncias do momento.

Levantando fatos historicos relacionados a eficicia da propaganda, citamos o caso dos
Estados Unidos em 1930. O pais estava enfrentando grande recessdo econdmica, devido a
superproducdo e falta de mercado comprador de muitas das suas mercadorias. Com isso, foi
utilizada a propaganda como uma das solugdes para reabilitar a estrutura econémica do pais.
Um dos objetivos dessa estratégia era promover uma mudanga no modo de vida dos americanos,
fungdo essa sobre a qual a propaganda é responsavel (SAMPAIO, 2003).

Podemos dizer que quase todo individuo, de alguma maneira, € influenciado pela
persuasdo da propaganda. Vivemos em sociedades de consumo; dessa forma, ndo conseguimos

escapar dessa influéncia que impulsiona nossas vontades com o auxilio do inconsciente.

A propaganda seduz nossos sentidos, mexe com 0s nossos desejos, resolve nossas
aspiragdes, fala com o nosso inconsciente, nos propde novas experiéncias, novas
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atitudes, novas acdes. Por mais defesas que possamos construir, por mais barreiras
que levantamos, a ideia da propaganda ultrapassa os muros, interfere em nossa
vontade (SAMPAIO, 2003, p. 23).

Para atingir o seu objetivo, a comunicacdo publicitéria utiliza a técnica de argumentacéo.
Essa técnica se resume em dois momentos: persuasdo e informacdo. Informar é transmitir
conhecimentos. Persuadir supde convencer e, para tanto, é preciso motivar. Para a publicidade
funcionar, é necessario utilizar a informacdo que motiva, que induz ao publico a adquirir o
produto que satisfard suas necessidades fisiologicas ou psicoldgicas. Publicidade €, portanto,
comunicacdo persuasiva® (GOMES, 2003). Através da informacédo exposta sobre um produto
ou servico, cabe a publicidade persuadir o publico-alvo sobre os beneficios a ele atribuido.

A publicidade informa ao receptor o desconhecido. Ou seja, sua funcéo é ressaltar,
tornar conhecido um detalhe que, até entdo, para o publico-alvo, passava como algo

despercebido.

Publicidade € um processo de comunicagdo persuasiva, de carter impessoal e
controlado que, através dos meios massivos e de forma que o receptor identifique o
emissor, ha de conhecer um produto ou servi¢o, com o objetivo de informar e influir
em sua compra ou aceitacdo (GOMES, 2003, p. 42).

Percebemos, entdo, que a publicidade ndo se resume ao aspecto de venda. Além do
carater de vendas, ela propaga visdes, ideologias, estilos de vida, etc. Ou seja, podemos afirmar
que a publicidade também é destinada a fazer com que os individuos pensem de maneira
diferente a respeito de um produto ou servico (GOMES, 2003). Mas nem sempre induzindo,
necessariamente, a compra.

A publicidade lida com o psicol6gico dos individuos, pois é através desse aspecto que
ela se beneficia para atingir seus objetivos. “Elimina a barreira psicologica, dando a conhecer,
pelos meios de comunicagdo de massa, 0 produto ou servigo e seus atributos” (GOMES, 2003,
p. 42). A persuasdo ocorre através do psicologico, alterando habitos ou reforgando-os com o
auxilio do inconsciente do receptor.

E funcdo da publicidade informar o beneficio de um produto ou servico de maneira
inovadora, para que a marca consiga atingir seu objetivo final de comunicacéo estabelecido. “A
publicidade ¢ uma atividade comunicativa de atualidade, que informa a pablicos determinados

5 Comunicagio persuasiva se caracteriza por ser “persuasio deliberada, orientada a conseguir determinados efeitos,
utilizando técnicas de comunicagdo e psicoldgicas, de certas formas, coercitivas” (SMITH, 1975 apud GOMES,
2003. p. 35).
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sobre a existéncia de bens e servigos que lhes interessam, fazendo isso de forma criativa e com
toda a tecnologia de que dispoe” (GOMES, 2003, p. 87).

Vale a pena ressaltar, quando falamos sobre a eficacia da publicidade, que ndo € sempre
que um produto ou servigo possui significado mundialmente e, por isso, as mensagens expostas
nas propagandas devem estar adaptadas a cultura que esses individuos estdo inseridos. Ou seja,
para que uma propaganda possa ser representativa para cada segmento, € necessario ser
considerado o local e cultura que determinado grupo faz parte para que ela consiga ter eficacia
na hora de propagar o objetivo de comunicagéo (SILVEIRA; PERUZZOLO; AREU, 2009).

Para descobrirmos o publico-alvo de um produto ou servico, € necessario levarmos em
conta os seguintes aspectos: demograficos, culturais, religiosos, étnicos, habitos de compra ou
consumo, estilo de vida, psicoldgicos, atitudinais (CORREA, 2008). O publico-alvo é o que
determina a direcdo da mensagem publicitaria, ou seja, quem se pretende atingir. E através das
caracteristicas que ele apresenta que sdo levados em conta quais aspectos de linguagem utilizar
na hora da propagacao da ideia.

A publicidade é uma técnica da comunicacao que visa fornecer informacdes e provocar
reacOes favoraveis ao produto ou servico que anuncia (SILVEIRA; PERUZZOLO; AREU,
2009, p. 186). E vista como um fator que pode impulsionar a melhoria de uma situacio
apresentada.

Esse recorte nos possibilita pontuarmos algumas acdes entendidas pelos autores como

possiveis de serem realizadas pela publicidade. Isto é, 0 que pode a publicidade?

e Pode evidenciar as caracteristicas positivas de um bem, produto, empresa ou servico;

e Pode despertar o interesse no individuo sobre determinado assunto e/ou impulsionar a
sua vontade;

e Pode alterar percepgoes;

e Pode propor novas experiéncias, novas atitudes, novas agoes;

e Pode informar e persuadir;

e Pode tornar conhecido um detalhe até entdo despercebido;

e Pode propagar condutas e estilos de vida;

e Pode eliminar barreiras psicologicas dos individuos.
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6 Imaginario social e publicidade

No capitulo anterior, revisamos o conceito de publicidade, de modo a entendermos em
que a publicidade pode contribuir. Agora, a fungdo desta etapa do trabalho € resgatar os pontos
vistos em tal capitulo (o 5), para que possamos realizar a nossa reflexdo através dos pontos
levantados. Ou seja, esses pontos guiam a nossa discussdo (cada ponto €, inclusive, um subtitulo
deste capitulo) e, com o auxilio deles, relacionamos 0 que vimos nos capitulos 2, 3 e 4, a fim
de mostrarmos quais as possibilidades que a publicidade apresenta para uma mudanca gradativa

no imaginario em questao.

6.1 A publicidade pode evidenciar as caracteristicas positivas de um bem, produto,

empresa ou Servico

“A publicidade pode ser interpretada como uma forma de evidenciar as caracteristicas

positivas de um bem, produto, servico ou empresa’’. Neusa Gomes, Comunicacao persuasiva

Mesmo em casos complicados, hd sempre a possibilidade de identificarmos pontos
positivos de uma situacdo apresentada. Uma das funcdes da publicidade é justamente esta:
procurar pontos positivos de um servico ou produto e ressalta-los para os individuos.

Em nossa reflexdo, lidamos com o imaginario construido sobre estudar em uma
universidade federal em Sdo Borja. Esse imaginario é algo que estd presente no inconsciente e
que nem sempre € problematizado. Por se tratar de uma heranca de pensamento, torna-se
conservador, sendo algo ndo ou pouco questionado. Tal imaginario é interpretado como
negativo, pois a cidade ndo € constituida por aspectos tradicionais de entretenimento e lazer
ligados a “vida universitaria”, ou seja, 0 que consta na mente do publico, na maioria das vezes,
sdo os aspectos ndo favoraveis que a cidade possui. Dessa forma, a publicidade pode, caso
houver um interesse, buscar pontos que possam alterar gradativamente esse imaginario.

Através desse argumento, levantamos as seguintes caracteristicas de Sdo Borja que

podem ser consideradas positivas, de modo que a publicidade poderia delas aproveitar-se:

e UNIPAMPA - Campus Sdo Borja conta com estrutura e corpo docente
qualificados;
e UNIPAMPA — Campus Séo Borja possui classificacdo favoravel em termos de

avaliacdo;
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e Custo de vida da cidade ndo é alto;

e Ha eventos culturais: Feira do Livro, eventos no Parcdo e Campeonato de
Futebol Amador;

e Ha espacos para lazer ao ar livre: Parcéo e Cais do Porto;

e Ha estabelecimentos que podem interessar ao publico universitario: Texar Beer,
Aldeia Pub, Republica Pub;

e Cidade préxima a outro pais;

e Ha um cinema alternativo: Cine Autorama.

6.2 A publicidade pode despertar o interesse no individuo sobre determinado assunto e/ou

impulsionar a sua vontade

“A publicidade tem como objetivo despertar o interesse sobre determinado assunto no

individuo”. Armando Sant’Anna, Propaganda: teoria, técnica e préatica

Existem aspectos, conforme a situacdo analisada, que nem sempre sdo reconhecidos
pelos individuos e acabam passando despercebidos. Um dos tracos da publicidade é levar ao
publico o que ele ndo conhece. No nosso caso sobre Sdo Borja, 0s jovens universitarios nem
sempre sabem das alternativas que estdo a sua volta e, no momento que essas alternativas sao
informadas, podem impulsionar sua vontade de tratar tal opcdo como algo relevante a
considerar-se.

A publicidade lida com o inconsciente dos individuos e, assim, pode lidar com o
imaginario. Os individuos criam estilos de vida, habitos com base no imaginario que os
rodeiam, através das relacdes sociais que estdo inseridos. Logo, a publicidade também é
responsavel por impulsionar novas experiéncias, acdes e atitudes ou reforca-las.

Sendo assim, ressaltamos 0s seguintes pontos de Sdo Borja que, com o auxilio da

publicidade, podem n&o passar mais despercebidos:

e Eventos de lazer e culturais no Parcao;

e Campeonato de Futebol Amador;

e Outro tipo de cinema alternativo: Sessdo Pipoquinha (Projeto de extensdo da
UNIPAMPA — Campus Séo Borja).
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6.3 A publicidade pode alterar percepgdes

“A publicidade influencia os individuos a alterar percep¢oes”. Neusa Gomes, Comunicagédo

Persuasiva

Muitas vezes, possuimos uma visdo sobre determinada situacao sem questiona-la ou até
mesmo considerar uma outra hipotese, por se tratar de algo que estd no nosso dia a dia. A
publicidade pode impulsionar uma mudanca na percepcao que os individuos possuem de algo,
mostrar o outro lado da moeda, que, de certa forma, também pode se tratar de algo vantajoso.

O imaginario pode ser mudado e a publicidade pode contribuir nesse sentido,
despertando fatores positivos da cidade para que os estudantes e/ou futuros estudantes possam
alterar a sua perspectiva.

Assim, levamos em conta 0s aspectos considerados negativos sobre Sdo Borja que, com

0 auxilio da publicidade, podem serem vistos de outra maneira:

e Presenca de varios museus;
e Aeroporto pequeno;
e Na&o ha o cinema tradicional;

e Poucas op¢0Oes de entretenimento e lazer.

6.4 A publicidade pode propor novas experiéncias, novas atitudes, novas acoes

“A propaganda nos propoe novas experiéncias, novas atitudes, novas a¢oes”. Rafael

Sampaio, Propaganda de AaZ

A propaganda lida com 0s nossos desejos e, através do inconsciente, comunica-nos
novas alternativas. Faz com que tenhamos vontade de expandir situagdes por meio da persuaséo
utilizada. Pode impulsionar novos habitos, saindo da nossa zona de conforto.

O individuo organiza sua vida com base no imaginario construido sobre determinada
situacdo. No nosso caso, ele possui uma ideia “fixa” sobre S&o Borja, que se torna negativa por,
muitas vezes, ndo considerar aquilo que a cidade pode proporcionar de novidade, fora do
habitual.

Tendo em vista esse argumento, podemos evidenciar 0s seguintes aspectos para a

publicidade apropriar-se:
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e Cais do Porto como alternativa de lazer;
e Cine Autorama;

e Feirado Livro;

e Texas Paintball;

¢ Novo estilo de vida de acordo com as alternativas que S&o Borja apresenta.

6.5 A publicidade pode informar e persuadir

“Para atingir o seu objetivo, a comunicag¢do publicitaria utiliza a técnica de argumentagao.
Essa técnica se resume em dois momentos: persuasdo e informacao. Informar é transmitir
conhecimentos. Persuadir supoe convencer e, para tanto, é preciso motivar”. Neusa Gomes,

Comunicacéo Persuasiva

Para que possamos aderir a tal produto ou servico, precisamos estar conscientes dos
pontos positivos que ele possui, mas ndo apenas isso: hd necessidade de que, em algum
momento, sejamos convencidos que essa adesdo vale a pena, a ponto da comunicacdo
publicitaria atingir o seu objetivo final. Toda informacao sobre determinado assunto pode ser
convencida através da persuasao.

Hé& opcdes de lazer e entretenimento em S&o Borja que nem sempre sdo consideradas
pelo publico porque ndo sdo informadas adequadamente, isto &, queremos dizer que a
publicidade pode informar essas alternativas e através da argumentacdo, motivar o publico
universitario para que seja persuadido a frequenta-las.

Desta forma, apresentamos os seguintes aspectos que podem ser informados/agregados
a fim da publicidade persuadir o publico universitario:

e Bares e cafeterias em S&o Borja podem aderir a mais promogdes para
universitarios;

e Eventos culturais;

e Alternativas de lazer ao ar livre (Parcao, Cais do Porto etc.);

e Estrutura e corpo docente qualificado da UNIPAMPA — Campus Sao Borja;

e Classificacao favoravel em termos de avaliagdo da UNIPAMPA — Campus Sao

Borja;
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e Projetos de Extenséo;

e Museus.

6.6 A publicidade pode propagar estilos de vida

“Além do carater de vendas, ela propaga visoes, ideologias, estilos de vida”. Neusa Gomes,

Comunicacéo Persuasiva

A publicidade ndo se resume apenas a venda. Por vezes, os individuos interpretam o
sentido da mensagem, mas podem néo aderir ao produto. Também vale lembrarmos que existem
diversos tipos de propaganda: a institucional, por exemplo, visa propagar o ideal de algo com
0 auxilio da emocdo. Através da propaganda, podemos alterar, em alguns aspectos, nossos
estilos de vida de acordo com o contexto que estamos inseridos. A publicidade nos apresenta
alternativas de acordo com 0s nossos gostos, de modo que possamos encaixa-las no nosso estilo
de vida.

Os estudantes e/ou futuros estudantes possuem em mente o imaginario de, durante a
graduacdo, levar o estilo de vida intitulado “vida universitaria” com shoppings, diversas op¢des
de entretenimento e lazer, cinema, etc. Mas em Sdo Borja, ndo existem essas alternativas
consagradas de entretenimento. A cidade apresenta algumas dessas op¢des citadas, porém em
um contexto mais limitado que nem sempre satisfaz o publico.

Desta forma, a publicidade pode se adaptar com o que a cidade possui de alternativa de
entretenimento e lazer para propagar alternativas de estilos de vida através da informacéo e
persuasdo, fazendo com que o publico lide com o que Sdo Borja oferece, na tentativa de
enxergar a situacdo de uma maneira mais positiva.

Destacamos as seguintes alternativas que podem se encaixar no estilo de vida dos

universitarios em Sao Borja:

Eventos culturais: Feira do Livro, Campeonato de Futebol Amador e eventos no

Parcéo;

e Lazer ao ar livre: Parcéo e Cais do Porto;

e Bares e cafeterias (Texas Beer, Republica Pub, Aldeia Pub, Totti, Kitute, Zé
Bolacha e D’Sabore;

e Perto da Argentina (estudantes tem a oportunidade de entrarem em contato com

uma cultura diferente);
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e Cinemas alternativos (Sessdo Pipoquinha — Projeto de Extensdo e Cine
Autorama).

6.7 A publicidade pode eliminar barreiras psicoldgicas dos individuos

“Elimina a barreira psicologica, dando a conhecer, pelos meios de comunicag¢do de massa, o

produto ou servigo e seus atributos”. Neusa Gomes, Comunicagdo Persuasiva

A publicidade lida com o inconsciente do individuo, de modo que, por vezes, consegue
eliminar preconceitos ou visdes sobre algo. Queremos dizer que as vezes, possuimos uma Visao
sobre determinados aspectos sem ao menos saber seus pontos positivos. E, nesse momento, que
acontece uma das funcdes da publicidade: fazer/incentivar com que o individuo pense de outra
maneira, que possa reconhecer o outro lado da situacéo.

Através desse argumento, podemos ressaltar que muitas vezes o publico pode possuir
uma visdo negativa sobre Sdo Borja, fazendo com que as alternativas que podem ser
consideradas positivas, passem despercebidas. A publicidade por meio da persuasdo pode
eliminar as barreiras psicologicas criadas nos individuos sobre as alternativas que a cidade
oferece, para que possam ser interpretadas de outra forma, enxergando o lado positivo.

Sabemos que S&o Borja ndo possui muitas alternativas de entretenimento aos
universitarios, porém, ainda assim, apresenta algumas opcdes que podem serem vistas de outra

forma no momento que a publicidade mostra os fatores positivos:

¢ Vida noturna limitada (Republica Pub, Texas Beer, Aldeia Pub, etc);
e Cidade histdrica (presenca de varios museus);

e Cais do Porto;

e Parcao;

e Eventos culturais;

e Sessdo Pipoquinha e Cinema Drive In;

e Projetos de Extenséo;

e Feirado Livro;

e Alternativas voltadas ao esporte.
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7 Consideracdes finais

Com o desenvolvimento do presente trabalho, levantamos os argumentos de reflexdo
para mostrarmos que um dos fatores determinantes para a evasdo e ndo preenchimento das
vagas na UNIPAMPA — Campus S&o Borja esta relacionado com o imaginario social que as
pessoas conservam sobre o municipio e também apresentamos as maneiras pela qual a
publicidade pode trazer uma contribuicdo para a mudanca gradativa desse imaginario estudado.

A partir das caracteristicas que a UNIPAMPA — Campus S&o Borja apresenta,
mostramos como 0 cenario de evasdo e ndo preenchimento de vagas é constituido; com a
utilizacdo do conceito de imaginario social, buscamos dar consisténcia ao objetivo da nossa
reflexdo e, logo, apontamos os elementos que envolvem a cidade de Sdo Borja, como cultura,
lazer, entretenimento etc. Em seguida, conceituamos a publicidade, para entendermos de que
forma ela se compromete no nosso estudo e, no ultimo momento, mostramos maneiras de como
a publicidade pode colaborar para uma mudanca gradativa no imaginario social relacionado ao
cenario de Sdo Borja analisado.

Ap0s esse caminho percorrido, chegamos as seguintes consideraces:

Estudarmos um dos possiveis fatores determinantes para a evasao e ndo preenchimento
de vagas na UNIPAMPA — Campus S&o Borja ndo ¢é tarefa simples, visto que se trata de um
assunto pouco explorado, analisado e que evasao e ndo preenchimento de vagas sao fenbmenos
complexos, que ndo podem ser reduzidos a explicac@es ligeiras. Porém, conseguimos relacionar
0S Nnossos conceitos de imaginario social/publicidade juntamente com o cenario de Sao
Borja/lUNIPAMPA — Campus Séo Borja, de modo que construimos argumentos de reflexdo
para o presente trabalho.

Percebemos que o imaginario social envolve tradicdo de pensamento, algo ndo
questionado. O imaginario nutrido ndo se realiza, a0 menos inicialmente, no cenario encontrado
ou projetado em S&o Borja, principalmente, pela cidade ndo oferecer tantas opcdes de lazer e
entretenimento voltados ao publico em questdo. Com isso, consideramos que os estudantes e/ou
futuros estudantes podem levar como fator impulsionador de evasdo ou ndo preenchimento das
vagas essa nao sincronia entre a cidade e o imaginario. Ou seja, relevam mais esse aspecto do
que o fato da UNIPAMPA — Campus S&o Borja se tratar de uma universidade de qualidade e
oferecer recursos vantajosos aos estudantes.

Sabemos que Sao Borja ndo conta com inimeras alternativas de lazer e entretenimento
aos jovens, mas, ainda assim, ela oferece algumas op¢des. Existem diversos eventos culturais

que séo realizados frequentemente no Parcdo, visto como lugar para lazer ao ar livre; cinemas
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alternativos; bares e cafeterias, etc. Através desse argumento, entendemos que a publicidade
pode ser vista, ap0s 0 contexto apresentado, como uma maneira de melhorar o imaginario social
dos estudantes e/ou futuros estudantes sobre estudar na UNIPAMPA — Campus S&o Borja. Ou
seja, com os aspectos que levantamos sobre a cidade neste trabalho, a publicidade pode se
apropriar para realizar acoes.

Enfatizamos que a publicidade pode ser utilizada como uma medida que possa modificar
0 contexto apresentado, ndo sendo vista como um fator que gerard mudancgas significativas
imediatas, mas como a tentativa de modificar uma situacdo e torna-la, gradativamente, mais
positiva.

Por fim, vale enfatizarmos que este trabalho se constitui em apenas um passo, ainda
assim em aberto, para que mudangas no cendrio em questdo sejam, de fato, sentidas
socialmente. De qualquer maneira, a nossa reflexdo fica disponivel para que possa servir de
estimulo a estudantes que se interessam por esse tema. Ou seja, a partir deste trabalho, pode
surgir, por exemplo, criacdo de a¢Oes experimentais publicitarias com objetivo de melhorar tal
imaginario aqui analisado (isso porque, por ora, apenas apontamos possibilidades de elementos
que podem ser usados, porém, ainda ndo os experimentamos). Outra possibilidade de
continuacdo de estudos tange ao pensar na UNIPAMPA — Campus Sdo Borja como um meio

que contribui com o desenvolvimento econdmico da cidade.
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