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RESUMO

A presente pesquisa tem como objetivo investigar de que forma a sociedade em rede e a
globalizacdo da informacdo, termos conceituados por Castells (1999), através da internet e das
tecnologias, podem auxiliar na superagao de limitagcdes encontradas no momento de produzir e
distribuir de maneira independente as producdes Lo-Fi, assim permitindo a criacdo da estéetica
do ruido, sendo compreendidos através de estudos baseados em Conter (2016) e, por
conseguinte, Silveira (2016), potencializando a producéo de signos, sendo possivel argumentar
gracas as colocacBes de Deleuze (2003). O estudo foi possivel a partir da metodologia de
pesquisa bibliogréfica, sendo pesquisada uma série de livros que possibilitaram a criagcdo do
argumento, e através da técnica de pesquisa survey, onde se aplicou um questionario on-line
com produtores independentes, sendo que o objeto de estudo foi o grupo “The Lo-Fi Hip Hop

Community” que permitiu a melhor compreensao através do viés dos produtores.

Palavras-Chave: Lo-Fi. Sociedade em Rede. Producdo Independente. Estética do Ruido.

Producéo de Signos.



ABSTRACT

The present research has as objective to investigate how the networked society and the
globalization of information, terms pointed by Castells (1999), through the internet and
technology, can help overcome limitations on the production and distribution, in an independent
manner the Lo-Fi production, therefore allowing the creation of the aesthetics of noise, been
comprehended through Conter (2016), and consecutively Silveira (2016), empowering the
production of signs, being possible to argument thankfully to the contributions of Deleuze
(2003). This study was possible by the methodology of bibliographic research, been researched
a series of books allowing the creation of the argument, and through the technic of survey
research, where it’s been aplyed an online questionnaire with independent producers, been
object of the research the group "The Lo-Fi Hip Hop Community" that allowed a better
comprehension through the producers point of view.

Key words: Lo-Fi. Network Society. Independent production. Aesthetics of noise. Production

of signs.
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INTRODUCAO
O presente trabalho trata de realizar estudos e pesquisas acerca do estilo de producées

independentes e musicais, denominado de Lo-Fi, embasado e argumentado atraves de
vieses sociologicos, como a sociedade em rede e a criagdo de identidades, e significativos
como os estudos de producao de signos e as experimentacdes. Argumentos esses que Sao

distribuidos em dois capitulos que dialogam entre si.

Para iniciar o estudo deste tema, foi necessario construir um problema, para
identificar quais as possiveis respostas que seriam encontradas e quais estudos seguir.
Desta forma, o problema se da da seguinte forma, “Como a Sociedade em Rede pode
auxiliar na criacdo da estética do ruido de videoclipes Lo-Fi, superando suas
limitagdes e assim potencializando a produc¢io de signos?”. Visto isso, é possivel
perceber que o problema possui trés elementos distintos constitutivos. A sociedade em
Rede que é a sociedade da qual pertencemos hoje, tecnoldgica, digital e informacional. A
estética do ruido, que é caracteristica de producdes Lo-Fi, sendo composta por elementos
sonoros e imagéticos de baixa resolucédo e fidelidade. E por fim, a producdo de signos,
que podem ser interpretacdes e aprendizados emitidos por um objeto, que aqui, é a

producéo independente Lo-Fi.

O trabalho segue duas hipéteses que se complementam, a) A potencializacdo da
producdo independente do Lo-Fi a partir da globalizacdo e b) O Lo-Fi como uma

experiéncia da significacdo da estética do ruido (producéo de signos).

A primeira hipétese parte da afirmacdo de que vivemos em uma sociedade em rede,
a partir da intensificacdo das novas tecnologias de informacdo e gracas a internet,
resultados de uma revolucao tecnolégica mediada pelas tecnologias informacionais, que
integrou 0 mundo a partir de redes globais e com uma diversa gama de comunidades
virtuais de interesses distintos contendo informacgGes, conhecimentos e producdes

compartilhadas em redes interativas.

A segunda hipdtese parte também da ideia de que vivemos em uma sociedade em
rede, onde através de redes interativas, novas formas de comunicacdo e estilos de vida
sdo moldadas e criadas, permitindo a integracdo global de individuos que compartilham,
a partir de redes sociais, dos mesmos gostos de produ¢des Lo-Fi. Assim oportunizando

diferentes formas de experimentacdes de musica e videoclipe Lo-Fi, compreendendo o
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estilo musical como uma experiéncia de significacdo da estética do ruido, demonstrando
a contribuicdo da estética dos videoclipes com compilacGes sonoras e imagéticas que
acrescentam na experiéncia de audi¢do do video e na potencializacdo da producéo de

signos.

Para ser possivel alcancar os objetivos previstos no projeto de pesquisa, foram
realizadas duas técnicas de pesquisa. A primeira, pesquisa bibliogréfica, foi realizado
estudos com diferentes autores e obras, podendo citar Castells (1999), Silveira (2013),
Hall (1997), Deleuze (2003), Santaella e Noth (1997) e outros que auxiliaram na formagéo
argumentativa e no dialogo do trabalho. A segunda técnica foi a Survey, da qual consiste
de aplicar um questionario on-line com questdes dissertativas e/ou objetivas, sem

necessariamente haver um entrevistador.

A primeira reflexdo do trabalho é baseada nos argumentos e aspectos encontrados na
primeira hipdtese, onde afirma que a potencializacdo da producdo independente é
mediada pela globalizacdo da informacdo. Desta forma, é encontrado um elemento
constitutivo, que é a reestruturacao do sistema capitalista e a tecnologia, que contém trés
aspectos, sendo eles, (I) Tecnologia e informacionalismo, do qual vai apresentar as
possibilidades de realizar tarefas e servicos de uma maneira mais eficaz, além de tornar a
informacdo acessivel a diferentes regies do mundo, a internet como ferramenta da
globalizacdo, que vai apresentar argumentos para confirmar que a internet pode integrar
diferentes identidades espalhadas pelas diversas regiées do globo e por fim, o dltimo
aspecto, (I1) As telecomunicacdes e as comunidades virtuais, onde serdo apresentados
argumentos e dialogos sobre como é possivel a integralizacao através dessas comunidades
virtuais entre os diferentes individuos possibilitando a comunicacdo e a troca de
conhecimento entre eles, o que pode influenciar na criagdo ou formagdo de novas
identidades Lo-Fi.

A segunda reflexdo do trabalho é baseada em argumentos que constituem a hipotese
2, da qual reconhece o Lo-Fi como uma experiéncia de significacdo da estética do ruido,
assim potencializando a producdo de signos. Também é encontrado um elemento
constitutivo, que é a experimentacdo da estética do ruido, onde é estruturado por trés
aspectos que visam demonstrar a hipotese. O primeiro aspecto, estética do ruido, busca

compreender a estética do ruido como caracteristica identitaria do estilo musical Lo-Fi.
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O segundo aspecto, Lo-Fi: obstaculos além da sonoridade precaria, vai demonstrar a
caracteristica dominante dessas producbes, que sdo as baixas fidelidades de suas
sonorizagdes, e tambem, identificar e compreender os obstaculos enfrentados por
produtores independentes e seus equipamentos obsoletos. Por fim, o aspecto, videoclipes
Lo-Fi e a producdo de signos, busca auxiliar na caracterizacdo e compreensdo de
producdes audiovisuais do estilo musical Lo-Fi, compreendendo de que forma a producéo

de signos é potencializada.

O trabalho é estruturado por trés capitulos. O primeiro capitulo é estruturado pelos
argumentos da primeira hipotese, a) A potencializacdo da producéo independente do Lo-
Fi a partir da globalizacgéo, falando sobre a sociedade em rede e a globalizacéo. O segundo
capitulo é estruturado por dialogos da segunda hipotese, b) O Lo-Fi como uma
experiéncia da significacdo da estética do ruido (producéo de signos), tendo entre eles, a
estética do ruido, o Lo-Fi, a producéo de signos e a ambiéncia sonora. Por fim, o Gltimo
capitulo apresenta a pesquisa aplicada ao grupo da rede social Facebook, e os resultados
obtidos, através de analises baseadas nas duas hipdteses ja ditas acima e da

problematizacédo central do trabalho. Por ultimo séo vistas as consideracdes finais.
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CAPITULO1-A POTE~NCIALIZAQAO DA PRODUCAO INDEPENDENTE LO-
FI E A GLOBALIZACAO CAPITALISTA
O primeiro capitulo do trabalho, com base nos estudos sobre a sociedade em rede e

sobre a globalizacéo, pretende-se responder o problema de pesquisa: “Como a Sociedade
em Rede pode auxiliar na criacdo da estética do ruido de videoclipes Lo-Fi, superando
suas limitagdes e assim potencializando a producdo de signos?”. Assim, buscando
comprovar a primeira hipotese do trabalho, “A potencializagdo da produg¢do independente
do Lo-Fi a partir da globalizagdo” do fator explicativo, a Internet (tecnologia) que se
estrutura com base em um elemento constitutivo: a) Reestruturacao do sistema capitalista

e tecnologia.

O capitulo 1 condiz com o elemento constitutivo do fator “A internet (tecnologia)”,
a reestruturacdo do sistema capitalista e a sua relacdo com a tecnologia e 0s avangos
tecnoldgicos da sociedade, para compreender e logo entender as consequéncias e 0s
reflexos causados pela sociedade em rede, conceito utilizado pelo socidlogo Castells
(1999) para identificar e caracterizar a sociedade atual em que vivemos, da qual
tecnologia e os aparelhos tecnoldgicos permitem o facil acesso a informacéo e também a
comunicacdo de maneira instantanea, na potencializacdo, ou seja, num impulso para
tornar mais facil o acesso as produc@es e logo, suas distribuicdes e presencas na rede,
através de grupos ou sites pertencentes do estilo musical Lo-Fi, qualquer producéo,
experimentacdo ou albuns de mausicas amadoras e caseiras, feitas por artistas
independentes com seus proprios instrumentos e sistemas de aparelhagens, que logo séo

distribuidos de maneira barata.

O primeiro aspecto a ser trabalhado que constitui o0 elemento Reestruturacdo do
sistema capitalista E a tecnologia e o informacionalismo, visa identificar os auxilios que
a tecnologia informacional trouxe para a realizacdo de diferentes tarefas e servicos,
compreendendo as formas que a informacédo chega as diferentes regides do mundo como
acessivel as diferentes identidades e individuos de maneira que 0s integram em uma rede

global de informacdes.

No fim do segundo milénio, ocorreram diversos acontecimentos, como a invencao
de microchips, a criacdo de aparelhos e dispositivos mdveis e a acessibilidade da internet
de maneira mais comercial e acessivel, que remodelaram num ritmo acelerado a base

social da vida humana, uma revolucdo tecnoldgica dirigida pelas tecnologias da
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informac&o tendo como pico inicial a criagdo da internet, que através de uma grande rede,
interligava os computadores, permitindo a comunicacao entre os aparelhos e 0 acesso a
um acervo enorme de informacdes, que logo na década de 70 nos EUA, foi proporcionado
ao Vale do Silicio, regido na baia de S&o Francisco na California, que sempre presenciou
empresas de alta tecnologia e que na época estava prestes a lancar algumas marcas que se
tornariam as cabecas do ramo hoje, como a Microsoft e a Apple.
Assim, quando na década de 1970 um novo paradigma tecnolégico, organizado
com base na tecnologia da informag&o, veio a ser constituido, principalmente
nos Estados Unidos, foi um segmento especifico da sociedade norte-americana,
em interacdo com a economia global e a geopolitica mundial, que concretizou
um novo estilo de producéo, comunicacdo, gerenciamento e vida. E provavel
que o fato de a constituicio desse paradigma ter ocorrido nos EUA e, em certa
medida, na Califérnia e nos anos 70, tenha tido grandes consequéncias para as

formas de evolucdo das novas tecnologias da informagdo (CASTELLS, 1999,
p. 43).

Desta maneira, a informacdo poderia ser acessada por quem possuisse um
computador e uma conexao com a internet, pois através das redes, uma gama enorme de
conhecimento poderia ser acessada, e logo, utilizada para novas criacdes e producdes.
Esse processo transformador passava a ser capitalista e também informacional,
possibilitando que diversas pessoas pudessem ter contato com as tecnologias da
informacdo, além de ser um novo mercado exploravel, chamando atencdo de empresas
voltadas para a criacdo de maquinas, outras empresas voltadas para estruturacao de redes
e sistemas e empresas que também fossem produtoras de contetdo e informagéo. Antes
as tecnologias informacionais eram limitadas a um determinado grupo privilegiado de
pessoas de tal classe social, porque as tecnologias que eram necessarias para realizar a
conexao com o resto dos individuos espalhados pelo mundo, eram muito caras, fazendo
assim serem pouco comercializadas e limitadas a organiza¢des do estado e exército, como
exemplo. Nesta linha temporal de inovagdes e criagdes, faz assim as pessoas interagirem
entre si numa rede digital global, através de comunidades virtuais, sites e plataformas que
permitem a comunicacéo, resultante das criacGes da década de 80.

A revolugdo da tecnologia da informacéo foi essencial para a implementagéo
de um importante processo de reestruturacdo do sistema capitalista a partir da
década de 1980. No processo, o desenvolvimento e as manifestaces dessa
revolugdo tecnoldgica foram moldados pelas logicas e interesses do
capitalismo avancado, sem se limitarem as expressdes desses interesses. O
sistema alternativo de organizacao social presente em nosso periodo histérico,
0 estatismo, também tentou redefinir os meios de consecugdo de seus objetivos

estruturais, embora preservasse a esséncia desses objetivos: ou seja, 0 espirito
da reestruturacao (ou perestroyka, na Russia) (CASTELLS, 1999, p. 50).
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A revolucdo da tecnologia da informacdo foi fundamental para reestruturar o
sistema capitalista na década de 1980, porque permitiam que novos mercados fossem
explorados, assim como também surgiu novas possibilidades de levar para mais pessoas,
regides e instituicdes a informacao. Durante o processo de desenvolvimento da tecnologia,
0 capitalismo avancgado foi instigado a moldar as formas e manifesta¢des encontradas na
revolugdo, como os processadores e as maquinas que estavam sendo criadas, assim como
a internet e as redes se inovando, para de certa forma, se aproveitar do avango, ndo se
limitando e pondo sempre como prioridade seus interesses e suas ideologias, pensando
no mercado e comércio que poderia ser criado, visando na maioria das vezes sendo sempre,
no lucro. Em oposicdo ao capitalismo, o sistema organizacional alternativo da época, 0
estatismo, buscou também redefinir seus meios para conseguir ter sucesso com seus
objetivos estruturais, como a liberdade econdmica, o que supria as liberdades individuais,
tentando sempre por o estado acima de todos, e selecionar as informacdes que estariam

acessiveis.

Desta maneira, como afirma Castells, “a tentativa do estatismo soviético fracassou
a ponto de haver o colapso de todo o sistema, em grande parte, em razdo da incapacidade
do estatismo para assimilar e usar os principios do informacionalismo embutidos nas
novas tecnologias da informagdo” (CASTELLS, 1999, p. 51), assim a sociedade se
reconfigurou, agora sem a oposicdo do socialismo soviético e com novas bases

tecnoldgicas: o informacionalismo.

Conforme Castells (1999), “Nos dois primeiros estagios, o progresso da inovagao
tecnoldgica baseou-se em aprender usando, de acordo com a terminologia de Rosenberg”.
Quando novas tecnologias se permitiram serem criadas e transformadas, as tarefas que
eram necessarias para trabalhar ou operar poderiam ser realizados de forma digital,
escrever, somar, contabilizar, comunicar, editar e se informar sobre o mundo poderia ser

feitos nestes aparelhos.

O surgimento de uma nova economia em escala global no fim do século XX
caracterizada como informacional, global e em rede, mediada pelas tecnologias
informacionais, permitiu beneficios para a comunicagéo e para a producéo, além de uma
melhoria na troca de informacdes através das interligacdes em rede. Essa economia é

considerada informacional, pois as possibilidades de producgdo e competitividade entre os



17

agentes dessa economia, as nagdes, as organizagdes, as empresas e os individuos, foram
beneficiadas, de modo que através dessa nova economia, 0s agentes iriam depender
apenas deles proprios para processar, produzir e aplicar informacdes, ja que se tornou
mais acessivel ter contato com informagGes que suprem as necessidades de cada um, de
modo que agora existe um meio comum onde se pode realizar pesquisas e contribuir com
conhecimento.
Uma nova economia surgiu em escala global no dltimo quartel do século XX.
Chamo-a de informacional, global e em rede para identificar suas
caracteristicas fundamentais e diferenciadas e enfatizar sua interligagdo. E
informacional porque a produtividade e a competitividade de unidades ou
agentes nessa economia (sejam empresas, regides ou nacdes) dependem
basicamente de sua capacidade de gerar, processar e aplicar de forma eficiente
a informacdo baseada em conhecimentos. E global porque as principais
atividades produtivas, o consumo e a circulagdo, assim como seus
componentes (capital, trabalho, matéria-prima, administracdo, informacéo,
tecnologia e mercados) estdo organizados em escala global, diretamente ou

mediante uma rede de conexdes entre agentes econdmicos (CASTELLS, 1999,
p. 118).

A economia em questdo é global, pelo fato de mudar as estruturas das atividades de
trabalho e producdo, assim como consumo e circulacdo de produtos, de modo que é
possivel enviar demandas de servigos para outras regides do mundo, onde a mao-de-obra
seja mais qualificada, avancada ou até mesmo mais barata. E possivel também manter os
produtos em circulagdo em diversas regides do mundo, alcangando pessoas e

consumidores que onde antes era dificil de chegar.

E por fim, essa economia é rede, pois da mesma forma que pode se enviar demandas
e produtos a outras regides do mundo, a concorréncia com outras organizagdes e empresas
estd no mesmo nivel, visto que agora se pode interagir de uma forma que antes ndo era
possivel. Percebe-se que hoje essa rede é indispensavel para as estruturas dos agentes ja
citados acima, pois permite repensar seus modelos mercadoldgicos, organizacionais e
comunicacionais, podendo se manter presente de diferentes formas na sua atuacéo de

mercado e se comunicar com seu publico de maneira eficaz.

Essa nova economia surgiu no dltimo quartel do século XX porque a revolugéo
da tecnologia da informacdo forneceu a base material indispensavel para sua
criacdo. E a conexdo histdrica entre a base de informages/conhecimentos da
economia, seu alcance global, sua forma de organizacdo em rede e a revolucéo
da tecnologia da informacdo que cria um novo sistema econdmico distinto,
cujas estrutura e dinamica explorarei neste capitulo. Sem divida, informacao
e conhecimentos sempre foram elementos cruciais no crescimento da
economia, e a evolugdo da tecnologia determinou em grande parte a
capacidade produtiva da sociedade e os padrdes de vida, bem como formas
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sociais de organizacdo econdmica. A emergéncia de um novo paradigma
tecnoldgico organizado em torno de novas tecnologias da informagao, mais
flexiveis e poderosas, possibilita que a propria informacéo se torne o produto
do processo produtivo (CASTELLS, 1999, p. 119).

Esse novo paradigma tecnoldgico voltado para as tecnologias da informacdo
possibilitou que a prépria informagao fosse tratada como produto do processo produtivo,
visto que 0s novos produtos tecnoldgicos eram dispositivos de processamento de
informacdes que agiam sob as areas da atividade humana, possibilitando a integracdo
global através de redes e conexdes entre diferentes individuos, assim como elementos e
agentes mercadoldgicos, que com a produtividade impulsionada, fazia a economia

progredir.

E notavel o quanto a revolugio da tecnologia auxiliou nos processos econdmicos
da época, que de certo modo facilitou a comunicagdo entre 0s agentes econémicos em
uma rede global, assim como também os fizeram repensar nos modelos estruturais de
producdo, que agora tornava mais eficiente e préatico, ja que era possivel encontrar em
outras regides, melhores qualificagbes de servico, como também matéria prima necessaria
para determinadas demandas. Isso fez com que o0 progresso econdmico fosse
impulsionado e chegasse com maiores avangos até os tempos atuais.

Sendo mais preciso: os produtos das novas industrias de tecnologia da
informacdo sdo dispositivos de processamento de informagdes ou o préprio
processamento das informacBes. Ao transformarem o0s processos de
processamento da informac&o, as novas tecnologias da informagao agem sobre
todos os dominios da atividade humana e possibilitam o estabelecimento de
conexdes infinitas entre diferentes dominios, assim como entre os elementos e
agentes de tais atividades. Surge uma economia em rede profundamente
interdependente que se torna cada vez mais capaz de aplicar seu progresso em
tecnologia, conhecimentos e administragio na prépria tecnologia,
conhecimentos e administragdo. Um circulo téo virtuoso deve conduzir a maior
produtividade e eficiéncia, considerando as condicBes corretas de

transformagBes organizacionais e institucionais igualmente drasticas
(CASTELLS, 1999, p. 119).

A tecnologia hoje estabelece uma interface comunicacional acessivel entre seus
dispositivos e campos de acdo, através de uma linguagem universal que torna todos
capazes de interagir, fazendo possivel armazenar informagdes, processa-las, produzir
novas e as transmitir com outros campos ou compartilhar com distintos dispositivos,
tornando a sociedade e o mundo em que vivemos, digital. Visto que hoje, diferentes
aparelhos podem comunicar entre si e facilitar ou tornar mais eficazes tarefas e agoes,

como o simples ato de escolher qual musica tocar, ou qual filme assistir, facilitando
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também, além das produgdes caseiras e individuais, também a sua edicdo final e

distribuicdo na rede.

A partir das questdes colocadas por Castells, podemos perceber elementos que
aponta para a nossa hipotese, compreendendo que a tecnologia faz com que o acesso e a
producdo de artistas e produtores independentes sejam mais acessiveis e produtivas, logo
que isso ndo se torna um desafio para eles, tornando até mesmo o servigo de produzir uma
atividade satisfatéria. Pode-se afirmar também, que a globalizacdo da informacéo
potencializou o estilo Lo-Fi, de maneira que possibilitou produtores independentes
acessar informacgdes que superam as limitagdes de conhecimento sobre técnicas de

manuseio e utilizacdo de programas especificos de edi¢des de audio e video.

A tecnologia permite aos produtores independentes utilizar os proprios
equipamentos, aparelhos e instrumentos, que mesmo com menos potencial musical os
permitia produzir de forma independente os tornando essenciais para sua producdo ou até
mesmo, apos inovacgoes e evolugdes tecnoldgicas, adquirir equipamentos mais acessiveis,
gue mesmo com potencial inferior comparado aos aparelhos profissionais, tem potencial
de produzir de forma independente suprindo limitacdes financeiras e a falta de
equipamentos necessarios, assim potencializando o estilo musical Lo-Fi, de maneira que
as producdes independentes fossem possibilitadas, evidenciando informacdes necessarias
para se tornar possivel a producdo caseira e amadora com os proprios aparelhos,
equipamentos e instrumentos musicais, 0os permitindo criar e produzir suas proprias
musicas lo-fi de forma independente e logo serem possibilitados de distribuirem na rede,
para que outros produtores e pessoas adeptas do estilo musical possam ter contato e

experimentar as diferentes produgdes.

O segundo aspecto trabalhado que auxilia na compreensdo do elemento
Reestruturacdo do sistema capitalista e a tecnologia visa compreender a internet como
uma ferramenta da globalizacdo, onde através dela é possivel integrar as diferentes
regides do mundo, assim como também as diferentes identidades Lo-Fi de maneira que
possibilite um dialogo e a comunicacdo entre elas, envolvendo as numa troca de

conhecimentos e producdes.

Com o surgimento das conex0es via internet, a mudancga no espac¢o foi muito grande,

pois agora através das novas formas de producdo, muitos materiais, criacdes,
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conhecimentos sdo compartilhados e transformados em dados e informagdes que flutuam
em uma nuvem invisivel, que pode ser acessado e utilizado por qualquer individuo que
com dedicacao e persisténcia, € possibilitado de encontrar o que supra suas necessidades
ou possa, de alguma forma, se tornar uma experiéncia. Visto isso, o tempo também sofreu
por mudangas, pois como agora é possivel encontrar diferentes tipos de conteudo sobre
os variados assuntos, também tornando possivel o individuo acessar esses materiais no
momento que precisasse ou que quisesse, sendo hoje, muito mais instantaneo e rapido.
As mudancas nas relagdes de producdo, poder e experiéncia convergem para a
transformacdo das bases materiais da vida social, do espaco e do tempo. O
espaco de fluxos da Era da Informagdo domina o espaco de lugares das culturas
das pessoas. O tempo intemporal, como tendéncia social rumo a invalidacéo
do tempo pela tecnologia, supera a l6gica do tempo cronoldgico da era
industrial. O capital circula, o poder impera e a comunicacao eletronica rodopia
pelos fluxos de intercAmbios entre locais distantes selecionados, enquanto a

experiéncia fragmentada permanece presa aos lugares (CASTELLS, 1996, p.
428).

Consideramos que de certa forma, a internet ndo é como uma biblioteca que nao
possui um horério de funcionamento, ou como um museu que necessita de limites para o
publico ndo manusear e possivelmente estragar algum artefato ou pecga historica. A
internet como uma ferramenta da globalizacdo possibilitou aos individuos manusear e se
apropriar de informac@es, como se pretende comprovar com a hipotese do atual estudo
“A potencializa¢do da produgdo independente do Lo-Fi a partir da globalizagdo” que nela
existem, podendo se manter informado a qualquer hora do dia, e pensando nas formas de
producdes, se apropriarem de diferentes fotografias, videos, e até mesmo imagens de
obras de arte e de artefatos historicos para criar novas obras de arte. Quando antes, a
cultura era gerada e partilhada por pessoas de uma mesma regido ou nacionalidade, hoje
ela é criada e distribuida através de redes por diversas pessoas gque estejam conectadas a
internet, fazendo com que a inddstria cultural e 0 mercado criativo e independente,
crescam e se renovem, conforme os individuos vdo se mantendo ativos e presentes,
interagindo entre si na rede, postando e compartilhando as producdes e conteudos por eles
gerados, fazendo com que o espago e 0 tempo se reduzam, introduzindo a cultura as
demais sociedades e individuos, onde antes era dificil de chegar.
A tecnologia reduz o tempo a alguns instantes aleatorios e, com isso,
desarticula a seqliéncia da sociedade e o desenvolvimento da histéria. Ao
encerrar o poder no espaco de fluxos, permitir que o capital escape do tempo e
dissolver a histéria na cultura do efémero, a sociedade em rede desincorpora

as relagdes sociais e introduz a cultura da virtualidade real. Deixe-me explicar.
Ao longo da histéria, as culturas foram geradas por pessoas que compartilham
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espago e tempo — sob condi¢bes determinadas pelas relagdes de producao,
poder e experiéncia e modificadas por seus projetos — e lutam umas contra as
outras para impor valores e objetivos a sociedade. Portanto, as configuracdes
espaciais-temporais eram importantissimas ao significado de cada cultura e a
sua evolucgdo diferencial (CASTELLS, 1996, p. 428).

Compreende-se que a internet, como utilizamos, conhecemos e nos apropriamos
hoje, € a Web 2.0, ndo sendo apenas uma atualizacdo da Web tradicional, mas sim, uma
nova forma de encarar um ambiente de interacdo, que engloba linguagens inUmeras, por
usuarios e desenvolvedores. A Web 2.0 pode ser conhecida também como Web social,
que se baseia em um novo modo de socializacdo e integracdo entre 0S usuarios,
estimulando a colaboracéo, a interacdo e a comunicacdo de forma horizontal, de modo

que ela faz sucesso por saber utilizar a inteligéncia coletiva.

A medida que diferentes usuérios adicionam conteidos, informacdes e novas
paginas e sites na Web, passam a integrar a estrutura da rede, de maneira que outros
usuarios vao descobrindo novos conteudos e tendo acessos a novas informacoes e dados,
assim se conectando a rede, fazendo que de forma natural, a rede de conexdes cresca
naturalmente como resultado de atividades coletivas de todos usuarios que se beneficiem

e se mantenham ativos na rede.

As tecnologias encontradas na Web 2.0, principalmente as redes sociais, servem
como informantes para as empresas, pois a partir delas, se poder ter nogdo e conhecimento
sobre os tipos de perfis de clientes que sdo encontrados na rede, fazendo com que as
mesmas, saibam para quem direcionar suas atividades, definindo seu publico-alvo virtual

a partir das escolhas e das interac6es que cada perfil individual tem.

As comunidades das redes sociais, assim como as proprias redes sociais, podem
evidenciar quais sdo as acOes e 0S gostos que 0s consumidores possuem, assim como
também demonstrar informacbes basicas, como escolaridade, formacgdo, profissao,
atividades preferidas e outros. Uma das redes sociais que servem como exemplo, no que
diz respeito a captar informacGes sobre os usuarios e repassa-los para as empresas, € 0
Facebook, onde nele, diversas empresas anunciam de forma objetiva, acertando na

maioria das vezes o seu publico-alvo.

A Web 2.0 ndo se refere apenas a atualizacdo da Web tradicional, mas a uma
mudanca na forma como ela é encarada por usuérios e desenvolvedores, ou
seja, 0 ambiente de interagdo que engloba inimeras linguagens e motivagdes.
A Web 2.0 ou Web social representa um novo padréo de interacdo: viabiliza e
estimula a colaboragfo, a interagdo “muitos-muitos” e a horizontaliza¢do da
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comunicacgdo. O sucesso da Web 2.0 estd baseado no fato de que se soube
aproveitar o poder da inteligéncia coletiva. Desse modo, a medida que 0s
usuarios adicionam contetdo e novas paginas da Web, eles passam a integrar
a estrutura da rede enquanto outros usuarios descobrem o contetdo e se
conectam a ele. Do mesmo modo que se formam sinapses no cérebro - com as
associacOes fortalecendo-se em funcédo da repeticdo ou da intensidade -, a rede
de conexdes cresce organicamente como resultado da atividade coletiva de
todos os usuarios da rede (PASSOS, 2012, p. 6).

Conforme os individuos foram tendo acessibilidade ao diferente e a internet foi se
expandindo, a integracdo as diferentes formas de culturas possibilitadas por uma gama
diversificada de redes e comunidades virtuais, muitas identidades ganharam forcas e
puderam se reformular, além de ser possivel encontrar novos materiais e produgdes
culturais que atendessem as necessidades e aos diferentes tipos de experimentacGes dos
individuos, originando assim as subculturas. As subculturas surgem de diferentes
tentativas de se opor e de resistir a cultura popular e as musicas hegemonicas muitas vezes
encontradas nos topos mainstream, fazendo com que as mesmas enfrentem
constantemente processos de redefinicOes e apropriacdes que vao remodelando suas bases
ideoldgicas e culturais, em muitos casos formando novas identidades ou ampliando as

subculturas.

Muitos fatores levam as subculturas, assim como as identidades, a se apropriar e
se remodelar, como o mercado publicitario, que sempre tentam vender estilos de vidas
diferentes ou mais inovadores dos que ja conhecemos, ou novos comportamentos de
consumo ou de vida, levando os individuos a ficarem em um ciclo de consumo geracional,
onde a cada dia ou algum determinando espaco de tempo, novas mercadorias e produtos
sdo criados, tornando evidente que tudo se trata de uma moda passageira ou descartavel,

assim como superficial também.

As subculturas ndo enfrentam apenas o mercado publicitario, ou como tratado no
corpo do trabalho, o mercado fonogréafico. Enfrentam também as midias de massa, que
quando surge algo novo e diferente, muitas vezes sao ridicularizados ou diminuidos por
elas, tratando os movimentos como algo “tipico dos jovens”, associando o diferente a
irracionalidade ou imaturidade. Movimentos esses que através das ja tratadas tecnologias
e utilizacéo de informacdes contidas na internet, potencializam o estilo musical lo-fi, de
forma que se adequam e criam de maneira independente e espontanea musicas e
videoclipes que atendam as necessidades de experimentacdes de diferentes identidades

gue navegam nas redes.
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No ambiente lo-fi se pode perceber muito isso, pois as producdes encontradas na
internet sdo todas, ou na sua maioria, caseiras e independentes, ndo sendo gravadas em
estadios, nem possuindo producGes audiovisuais de altos padrdes, fazendo com que
muitas pessoas, e até mesmo tabloides e foruns tratarem o estilo musical como algo
inferior, em muitos casos menosprezando a ideia principal do estilo, que é produzir com
0 que se tem.

De fato, como nos mostra Freire Filho, as subculturas, em suas tentativas de
oposicdo e resisténcia a cultura e a masica hegemonicas, enfrentam, ao longo
do tempo, processos paralelos e simultaneos de redefinicdo e reapropriagéo.
De um lado, séo reapropriadas pelas instancias mercadoldgicas e pelo mercado
publicitério, que transformam um estilo de vida, um comportamento organico
e motivado (ou “auténtico”, para utilizarmos uma palavra muito frequente
neste debate), num mero estilo de consumo geracional, numa simples moda
passageira, numa mercadoria descartavel, superficial ou algo assim. De outro
lado, “como se ndo bastasse as pressdes comerciais [...]”, as subculturas
enfrentam, ainda, “o assédio desestabilizador da midia de massa — seja
mediante a incorporagdo”, que ridiculariza e neutraliza “determinados
comportamentos como ‘tipicos dos jovens’, traquinagens passageiras’, seja por
meio da estigmatizagdo e da criagdo de ‘panicos morais’’ (Freire Filho, 2007,

p. 41), associando-se tais movimenta¢Bes & violéncia gratuita e a
irracionalidade incontida, pura e simples (SILVEIRA, 2013, p. 24).

Assim, a internet se estabilizou em um meio, das revolucdes tecnolégicas voltadas
para a informagdo que se tornou muito conhecido e explorado na convergéncia digital,
nestas grandes mudancas na forma de se ver e utilizar a tecnologia, pois a internet permitia
funcdes antes nunca exploradas, como armazenagem em nuvem e comunicagdo
instantanea via computadores, tornando muito mais facil a pesquisa de informacdes e
materiais, através de mensagens instantaneas, pesquisas imediatas e comunidades virtuais

que agradam todos 0s gostos.

Logo acabou se tornando aprendizado, dependendo da variedade de informacdes
e conhecimento que os individuos procuram e presenciam na internet, causando assim
uma grande diferenca, tornando mais rapidas, nao necessitando ser presenciais e podendo
trocar imagens, videos e audios infinitos, as formas de relacionamento dos dias atuais,
através de dispositivos modveis e aplicativos de troca de mensagens instantaneas,
possibilitando assim a cria¢do e adaptagdo de novas formas, possibilitando a interagdo e
a comunicacdo em tempo real de colegas de trabalho, de servigo ou diferentes cargos e
setores, assim como proporcionar uma integracdo maior no trabalho em organizacdes,

empresas.
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Podemos perceber no nosso cotidiano como a convergéncia digital provocou
mudancas nas comunicacdes atuais, desde 0 momento que acordamos ao olhar nossos
celulares, até o ultimo acesso nos nossos computadores antes de dormir, transformando a
forma de lidarmos com as informagdes e com 0s relacionamentos, pois desta maneira,
nos mantemos conectados por muito mais tempo a uma rede, ndo mais tratando as midias
como que caminhando num Unico sentido, mas tornando as midias mais acessiveis e
interativas, onde a0 mesmo tempo em que seja capaz informar e comunicar as pessoas
possa as entreter, podendo ser visto isso nas redes sociais e nas comunidades virtuais, pois
além de ser um tempo de lazer e entretenimento, podem ser utilizadas para adquirir

informacdes em tempo real, ou do mesmo dia.

Desta maneira, se pode imaginar a relacéo e o contato que os produtores de musica

Lo-Fi procuram em comunidades virtuais e nas redes sociais, buscando um lugar onde

possam compartilhar seus conhecimentos, e desta forma contribuindo para uma rede de

pesquisa, além de poder acessar novas producdes musicais e ter um tempo de lazer para
Si.

Assistimos a uma sempre crescente revolugdo das tecnologias digitais, que

abrange a convergéncia dos meios de telecomunicacdo com sistemas de

computacdo. A internet constitui-se no meio mais amplamente conhecido

dessa convergéncia digital, com profundo impacto em novas formas de

relacionamentos pessoais e sociais, novas possibilidades de pesquisa e

aprendizagem, novos tipos de organizacdes e formas de trabalho. Além disso,

a rede mundial de computadores (internet) também se constitui num novo

instrumento para a globalizagcdo econdmica e cultural, com consequéncias
positivas e negativas em diversas areas (SILVEIRA, 2004, p. 45).

A internet se diferencia dos demais meios de comunicacdo em varios aspectos, e
0 que sera tratado a seguir, é a forma de como se d& a interacdo entre os individuos que a
utilizam, no presente estudo, entre o produtor independente e 0s ouvintes que procuram
pela experiéncia online, que assim, pode ser um grande auxilio na potencializacdo do
estilo musical, integrando instantaneamente inimeras pessoas que gostam e procuram
pelo estilo. A internet € uma midia que se caracteriza pelo modo radical de interatividade
entre os individuos que a utilizam, muito diferentes dos meios convencionais de midia,
pois através de uma linguagem digital, o comunicador pode gerar e transmitir c6digos ao
receptor com fins informativos, com fins de entretenimento, controle e até mesmo
persuasao, como tantos outros fins, como visto em Silveira (2013) onde através da internet

e de suas extensdes como as redes sociais e as comunidades virtuais, item tratado na



25

proxima sessdo, duas pessoas ou mais podem interagir entre si e em postagens de texto

ou de producdes independentes umas das outras.

Essas possibilidades encontradas, apresentada na hipotese “a potencializagdo da
producdo independente do Lo-Fi a partir da globalizacdo, falando sobre a sociedade em
rede ¢ a globalizagdo”, pelos produtores musicais do estilo Lo-Fi e pelos ouvintes desse
estilo musical, de se integrar e se comunicar através de redes, sites e comunidades virtuais
especificas sobre o assunto, tem a capacidade de potencializar o estilo, visto que podem
influenciar novos pablicos e novas pessoas a se integrarem a esses meios onde se é falado
e tratado de Lo-Fi, fazendo o estilo musical ser distribuido por outras regiées do mundo

e por outras identidades distintas que buscam por novas experiéncias artisticas e musicais.

A internet é midia com caracteristicas de interatividade radicalmente diferentes
dos demais meios de comunicacdo. O paradigma da comunicacdo de massa
pressupfe um comunicador (ou emissor) gerando e transmitindo uma
mensagem, através de um codigo, para um receptor (ou destinatario) com fins
de informacdo, entretenimento, controle, persuasdo, etc. Ainda que o
comunicador ndo pressuponha um receptor passivo, este tem relativamente
poucas escolhas no momento da comunicagao, pois os contetidos da midia sdo
pré-determinados e selecionado (SILVEIRA, 2004, p. 44).

Silveira ainda informa que a maneira como se d4 a comunicacdo através da
internet é diferente de todos os outros meios convencionais, pois nas midias de massa
tradicionais a comunicacéo € unidirecional para a sociedade, de um para um, alguém na
tela da televisdo informando, comunicando e também vendendo para uma outra pessoa
que esta a assistindo, recebendo constantemente informacdes e mensagens emitidas por
um apresentador ou ator, enquanto que através de dispositivos que permitam se conectar

a redes

Os individuos que procuram experiéncias musicais do estilo Lo-Fi, ou que
produzem de forma independente, podem se integrar através de grupos de discussoes,
formado por pessoas e que envolvem a musica Lo-Fi, atraves de websites que sdo paginas
com dominios na grande rede internet, sobre assuntos diversos, podendo ser sobre
técnicas de producdo, sobre instrumentos, sobre musica por um viés artistico, técnico, etc,
e sistemas de chats, que permite a criacdo de salas individuais para trocar mensagens com
outros usudrios, que transformada ao longo do tempo pelos aplicativos atuais dos
smartphones, ou pelas redes sociais encontradas na internet, assim possibilitando a

integragéo de individuos do estilo Lo-Fi, antes muito dificultadas pelas tecnologias serem
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limitadas, fazendo assim com que hoje, as diferentes formas de comunicacdo e integracao
proporcionadas pela internet e por dispositivos ja criados sejam utilizados por pessoas
que necessitam dessas tecnologias, como produtores que ndo possuem um dinheiro
destinado a distribuicdo de producdes ou para a producdo em grande escala, fazendo
assim com que a internet auxilia na superacdo dessa falta de recursos, e potencialize a
producdo independente Lo-Fi, tornando mais faceis e gratuitas as formas de distribuicéo,
facilitando que produtores independentes possam compartilhar entre si ou com pessoas
que gostam do estilo musical suas proprias producgdes através da internet, ndo se limitando
a contratos de gravadoras ou investimentos em cOpias para serem possiveis as
distribuices em escala global, superando as limitacGes de distribuicdo, que antes muito
limitada, apenas eram comercializadas ou facilmente distribuidas, producdes de estudios

ou de gravadoras que chegavam a uma ampla variedade de individuos.

O modelo de comunicacdo da internet pressupde uma interatividade, em que
se exige maior atividade do “receptor”, muitas vezes no proprio momento em
que a transmissdo esta acontecendo. Em alguns casos, o “receptor” torna-se,
simultaneamente, comunicador ou, pelo menos, tem o poder de influenciar o
comunicador no proprio instante da geracao e transmissao de sua mensagem
(SILVEIRA, 2004, p. 44).

No modelo de comunicagéo via internet, o comunicador, o produtor musical, ou a
pessoa que esta distribuindo alguma producéo, podendo ser uma Unica musica (single),
uma batida ritmica para composicdo de musica (beat) ou até mesmo um conjunto de
musicas ou masicas e beats (Ep ou album), ndo necessariamente estara dialogando e
emitindo cddigos, que se ddo nas formas de conhecimento e informag&o sobre técnicas e
dicas que contribuem para um receptor passivo, ou quem esta por tras do computador
lendo e procurando informacdes que atendam suas necessidades e supram suas limitacoes,

de maneira que a comunicagéo entre os dois exige uma maior atividade do receptor.

O receptor também, ndo se mantém em todos 0s casos apenas recebendo a
mensagem, mas também se torna um comunicador, possuindo o poder de influenciar o
comunicador no proprio momento da sua transmissao da sua mensagem além de poder
selecionar a abrangéncia e a profundidade que os temas sdo tratados, porque eles também
sdo capazes de ter informacdes distintas de quem estd comunicando, e assim contribuindo
para a conversa, como também para o conhecimento do comunicador.

A comunicacdo de massa tradicional pressupfe uma difusdo um-para-muitos

unidirecional dos 6rgdos de comunicacdo para a sociedade, enquanto a
convergéncia dos meios digitais através da internet permite também a
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comunicagdo um-para-um, muitos-para-um ou muitos-para-muitos através de
email, grupos de discussdo em websites e sistemas de chat (SILVEIRA, 2004,
p. 44).

A partir do didlogo construido com colocacdes de Castells (1999) e de Silveira
(2013), é visto que as producdes lo-fi, assim como o estilo musical, foram potencializadas
através da globalizacdo da informacdo e com a internet, comprovando a hipdtese do
trabalho onde se confirma que “A potencializagdo da producdo independente do Lo-Fi a
partir da globalizagdo”, de maneira que a internet e suas ferramentas permitiram uma
maior facilidade nas formas de distribuir de maneira independente e acessivel,
financeiramente, através de redes sociais, comunidades virtuais, sites e plataformas
gratuitas onde as producgdes séo possibilitadas de chegar a diferentes regides do mundo,
como também se integrar a diferentes estilos e identidades musicais, fazendo o estilo lo-

fi ser mais reconhecido e admirado.

Apo6s compreender como a sociedade em rede, se estruturou e se estabeleceu
globalmente, ¢ importante buscar agora no terceiro aspecto, “As telecomunicacdes e as
comunidades virtuais”, a compreensao de como produtores independentes ou pessoas que
escutam o estilo Lo-Fi que pretendem algum dia criar mdsicas e producgdes autorais, Sao
primeiramente possibilitados e capazes de conseguir encontrar informacGes e conteddos
com técnicas e conhecimentos que os auxiliem na producdo buscando a superagdo da
utilizacdo de estudio tracando alternativas com o uso de equipamentos, aparelhos e
instrumentos que estejam ao seu alcance em casa, assim, auxiliando na comprovacéo da
primeira hipdtese do presente estudo que afirma: “A potencializacdo da producdo

independente do Lo-Fi a partir da globalizagao”.

Portanto, existem distintas comunidades virtuais que atendam todos os gostos,
como comunidades de estilos musicais, comunidades sobre times de futebol, sobre series,
filmes, etc, pois é possivel, através da ferramenta da internet, criar grupos que integrem
individuos de diferentes regiées do mundo e com distintas identidades, mas que possuem
em comum, 0S mesmos gostos musicais, possibilitando assim, a troca de informacdes,
sobre comportamentos de producdo, pensamentos, conhecimentos adquiridos e que séo

compartilhando promovendo a integragdo dos mesmos.

E visto durante este estudo que, por exemplo, os grupos de produtores

independentes Lo-Fi, buscam trocar informag6es musicais, habilidades, descobertas e
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técnicas, assim como produgdes, que possibilitem e potencializem a criacdo de novos
produtores e a distribuicdo do estilo nas redes digitais. Essas comunidades virtuais sao
formadas por grupos de individuos na maior parte jovens do género masculino, de
diferentes paises e continentes, que buscam participar e se integrar a comunidades sobre
identidades que eles adquirem e que fazem parte da sua personalidade. Por possuirem
mesmos gostos e estilos ou similares, no caso, 0 mesmo estilo de musica e videoclipes
Lo-Fi, possuem uma identidade em comum, que € a de fazer parte de uma comunidade
que se prende a escutar uma estética musical ruidosa e assistir videoclipes repletos de
animacades e ilustragoes.

Assim, inicia-se um novo ambiente de comunicacdo, no qual a virtualidade se

faz presente e o tempo ndo é mais o fator que intervém na transferéncia e no

compartilhamento das informac@es. Estamos na era da informac&o: a distancia

entre as pessoas nao interfere mais no fluxo entre o emissor e o receptor da
informacdo (PASSOS, 2012, p. 1).

As relacdes firmadas pelos individuos podem se mantiver apenas online, como
também podem se tornar reais, cara a cara, de modo que dois ou mais produtores possam
se conhecer e criar uma rede de contatos profissionais (networking) e logo apds isso,
produzir de forma colaborativa um projeto entre eles, musical ou audiovisual, podendo
até mesmo ser um album completo, com a participacdo de um ilustrador para a capa, um
beatmaker para criar a musica e um editor de video para criar um videoclipe que conecte

as ideias distintas dos trés produtores.

Trazendo para o assunto abordado no presente trabalho, os individuos que se
mantém presentes e ativos nas comunidades virtuais de produtores Lo-Fi, procuram
manter e criar novos contatos profissionais e até encontrar possiveis parcerias de trabalhos,
de forma que um produtor tenta ajudar o outro e a si mesmo, fazendo o trabalho de outro
produtor ser reconhecido e vice-versa, ampliando regides para se chegar as producdes Lo-
Fi, potencializando o estilo a novos publicos e novas areas de contato, podendo fazer as
parcerias alcangarem mais publico do que uma producgéo solo, integrando publicos e
também produtores em prol de um mesmo manifesto.

Eles a usam para a formacdo de novas relacbes de amizade e amorosas e para
se integrarem a “tribos” eletronicas que funcionam como as turmas ou
‘panelinhas’ da vida real. Essas relagGes tanto podem manter-se apenas online
como ser um trampolim para relacionamentos “reais”, face a face (Clay, 2000;

Gongalves, 2000; Kraut et al., 2003; Nicolaci-da-Costa, 2002a e 2002b).
Dialogos mantidos em salas de chat, por exemplo, séo usados para encontrar
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amizades, parceiros sexuais e amorosos fora do ambiente virtual da internet
(SILVEIRA, 2004, p. 47).

Existem outras diversas redes sociais, tais como Twitter, YouTube, Facebook,
Reddit, Tumblr, SoundCloud e ferramentas que impulsionam publica¢des e producdes,
ou ferramentas que auxiliem na identificagdo do publico que se deseja atingir nas redes
sociais, que permitem os usuarios compartilhar e classificar suas informacdes diante da
rede, os permitindo possuir conhecimento sobre a distribuicdo na rede e assim possa
compartilhar suas producdes de maneira acessivel, sem necessariamente ter que pagar

para ver sua musica tocando em alguma rédio ou programa.

Artistas gréaficos e ilustradores, assim como fotografos e manipuladores podem
utilizar para distribuir suas criacdes Lo-Fi, a rede social Flickr, atingindo publicos de
outras regides que também utilizam a rede social e buscam por produgdes do estilo Lo-
Fi. A rede social, Twitter, teve como ideia inicial ser utilizado como uma grande agenda
online, capaz de criar redes de contatos profissionais, assim como também organizar
agendas ou playlists publicas e interativas. A rede social Instagram, € possivel
compartilhar com uma rede de contatos imagens e videos de producdes caseiras e pessoais,
além de servir como ferramentas de classificagdes de livros, filmes, series, etc, que sirvam
como referencias e inspiracGes para 0s demais contato. Assim é possivel perceber que as
redes sociais e alguns sites e plataformas, servem como potencializadores do estilo

musical Lo-Fi.

Refletindo sobre Aquino (2007) pode-se perceber que os produtores que criam
profissionalmente musicas Lo-Fi, como visto na primeira hipotese “a potencializacdo da
producéo independente do Lo-Fi a partir da globalizagéo, falando sobre a sociedade em
rede e a globalizacdo”, entendem que as redes sociais e algumas ferramentas digitais de
hoje, tem uma grande importancia, pois através delas, € possivel criar personas de
consumidores além de facilitar a comunicacdo com o publico alvo da identidade que se é
percebida na producdo Lo-Fi, pois é possivel com uma breve pesquisa como identificar
quais sdo os seus seguidores ou amigos nas redes sociais, assim como também perceber
guem curte e assiste suas postagens como 0s gue nao interagem com nada que se é postado,
com bases no que as pessoas que buscam experimentar Lo-Fi postam, compartilham e

interagem, tornando mais facil atingir o pablico pretendido pelo produtor.
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Assim, auxilia que producdes independentes sejam mais faceis de se distribuir,
assim como torna o produtor livre de investimentos em copias para repassar suas
producdes, potencializando ainda mais o estilo musical, comprovando a primeira hipotese
do trabalho, “a potencializacdo da producdo independente do Lo-Fi a partir da
globalizacdo, falando sobre a sociedade em rede e a globalizagdo”. Isso faz com que
produtores independentes busquem se especializar, tornando o Lo-Fi como sua profisséo,
visto que é uma area com diferentes possibilidades, podendo ir para a parte de tocar
instrumentos, de editar e mixar com aparelhos préprios de som ou de produzir pecgas
graficas e pecas audiovisuais para compor a imagem da produg&o.

Outro ponto importante a ser ressaltado € que atualmente as novas tecnologias
témtido um papel relevante na formacéo de uma nova cultura do DIY tornando
mais facil do que nunca a autoproduc&o e autodivulgacdo via internet. Embora
possa parecer que conceito lo-fi tenha surgido somente em oposicdo a alta
tecnologia empregada na musica, ele é um conceito aberto e em constante
transformacdo que busca independéncia em relagdo ao mercado
institucionalizado e que pode encontrar na tecnologia uma alternativa ou uma
“rota de fuga” através dos tempos. Portanto, ndo se trata de negar totalmente
as novas tecnologias, mas, sim, de se utilizar dos meios disponiveis para
produzir e distribuir seu trabalho de maneira independente e barata carregando

assim sua obra de contingéncias que sdo assumidas como virtudes
(FERREIRA, 2017, p. 24).

As comunidades virtuais sdo importantes para a interacdo humana, porque atraves
delas os individuos podem se integrar identificando com demais pessoas que
compartilhem de mesmos gostos e estilos, visto que nessa sociedade em rede as relacfes
se tornaram mais distintas a0 mesmo tempo em que se tornaram mais eficazes em relacéo
a espaco e a tempo, podendo se comunicar e interagir sobre o estilo musical Lo-Fi, seja
através de davidas e questionamentos sobre a producdo ou curiosidades acerca do estilo
e um momento de lazer, dividida com outras pessoas, apresentando umas as outras
informacdes e culturas antes desconhecidas, como as diferentes identidades que o estilo
Lo-Fi assume nas diferentes regides do globo.

Entretanto, os valores levados pelas midias convencionais a todos os cantos do
mundo e que constituem o que se refere genericamente como cultura global
nao se limitam ao individualismo, materialismo, hedonismo e consumismo.
Também fazem parte dessa cultura global a democracia, direitos humanos,
igualdade racial e de género, liberdades individuais, como liberdade de

orientacdo sexual, liberdade religiosa, liberdade de escolher parceiros
amorosos e carreiras profissionais (SILVEIRA, 2004, p. 48).

As comunidades virtuais apresentam aos individuos que nelas navegam outras

formas e modos de se viver e se relacionar com diferentes culturas, podendo um produtor
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brasileiro se comunicar e colaborar com projetos de produtores ingleses ou japoneses, dos
quais existem muitas influencias no cenario do Lo-Fi atual, pois o contato e a
comunicacéo atraves de postagens, comentarios e até mesmo troca de mensagens virtuais
e a liberdade de enviar arquivos, producGes e textos com suas ideias e projetos para

interagir com o desconhecido através de comunidades.

Desta maneira, podendo também, influenciar na criacdo de novas identidades Lo-
Fi, com criagOes utilizando estéticas alternativas com animagdes de outros lugares do
mundo, assim como musicas de outras décadas e lugares antes inexplorados, como musica
oriental e a utilizacao de animacdes japonesas, aproximando ideologias distintas, como o
estilo de vida norte-americano e as ideologias de vida dos orientais, e culturas
desconhecidas até entdo com animac6es diferentes das casuais que passam em todo o
continente da América, em um mesmo lugar, onde é possivel que diferentes produtores
de Lo-Fi, desde um brasileiro a um iraniano, possam se comunicar e apresentar seus
diferentes olhares, de vida, do cotidiano, da arte e da masica, do qual a hipétese se trata,
da potencializacdo do estilo musical Lo-Fi, através da sociedade em rede e da
globalizagdo da informagdo, compreendendo que as telecomunicac¢es auxiliaram na
potencializagdo do estilo musical Lo-Fi, de maneira que ha maiores formas de se distribuir

uma masica e € mais facil produzir uma criacdo com a propria identidade.
Somos confrontados por uma gama de diferentes identidades (cada qual nos
fazendo apelos, ou melhor, fazendo apelos a diferentes partes de nds), dentre
as quais parece possivel fazer uma escolha. Foi a difusdo do consumismo, seja
como realidade, seja como sonho, que contribuiu para esse efeito de
“supermercado cultural”. No interior do discurso do consumismo global, as
diferengas e as distingdes culturais, que até entdo definiam a identidade, ficam
reduzidas a uma espécie de lingua franca internacional ou de moeda global, em

termos das quais todas as tradigdes especificas e todas as diferentes identidades
podem ser traduzidas (HALL, 1997, p. 75).

A cultura global abrange diferenciados pontos, como a democracia, os direitos
humanos, a igualdade racial e de género e as liberdades individuais, evidenciando nas
redes e nas comunidades virtuais, identidades até entdo consideradas minorias na
sociedade, que ganham forgas por serem possibilitadas de crescer conforme individuos
se integrem e dialogue antes impossibilitados pela distancia regional, como no caso a

comunidade Lo-Fi ou relacionadas, como a comunidade punk e a comunidade hip hop.

As comunidades virtuais, muitas vezes, fazem com que os individuos que nela

navegam adotem identidades ligadas a global, buscando por novas informacdes e novos
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conhecimentos, induzidos a criar e produzir outros novos conhecimentos aplicados e
experimentados, como visto em Silveira (2013), fazendo com que em muitos casos, as
identidades entrem em conflito com sua identidade original, podendo ser uma cultural
regional ou nacional, podendo um produtor ter construido uma identidade Lo-Fi em cima
de uma identidade punk ou rapper natural da regido onde vive, utilizando das suas
experiéncias e conhecimentos adquiridos para ser possivel criar novas musicas e

producdes independentes que se caracterizam por Lo-Fi.

Tais valores, longe de serem universais, sdo centrados na lideranca de paises
industrializados do Ocidente e, muitas vezes, entram em conflito com as
culturas locais. Estudos de diferentes partes do mundo, como Africa, Asia,
América Latina e Oriente Médio, analisados por Arnett (2002), indicam que
pessoas jovens de todo o planeta adotam, parcialmente, uma identidade ligada
a essa cultura global, desenvolvendo um senso de pertencimento a essa cultura,
ndo necessariamente conflitante com a sua cultura original, podendo ser
complementar e integrada as culturas locais (SILVEIRA, 2004, p. 48).

Relacionando com o tema abordado no decorrer do estudo, podemos perceber o
qguanto as comunidades virtuais em suas diferentes variacGes e assuntos podem ser
encontradas e projetadas na internet, podendo auxiliar produtores independentes e
pessoas que gostam do estilo, sendo uma forma de experimentar producdes alternativas
das encontradas facilmente nas plataformas de mainstream como o Spotify, Deezer e
YouTube e também auxiliam os individuos que desejam se tornar produtores musicais

independentes.

Os ja produtores podem encontrar novas informacgdes e conhecimentos que 0s
auxiliem a aprender mais sobre 0s equipamentos tecnoldgicos ou obter conhecimentos
necessarios para se produzir um projeto, desde aparelhos para captar &udio ou para mixar
trechos gravados, até gravar em uma midia final. Também podem obter conhecimento
sobre como distribuir suas producdes na rede, através de grupos e comunidades, ou
através de plataformas de musicas e sites especificos de videoclipes, podendo identificar

qual € o seu publico e seu forte.

Desta forma, pode-se perceber como as comunidades virtuais potencializam o estilo
Lo-Fi de maneira alternativa e independente, buscando alternativas para as distribuicdes
viaveis e sem necessariamente investir custos para a produgdo chegar a mais pessoas,
sendo visto que a sociedade em rede pode auxiliar na superacéo de limitacGes encontradas

no momento de producdo e distribuicdo independente, sendo possivel encontrar
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producBes caseiras nas comunidades virtuais, assim como também discussdes e videos
gue ensinem novas técnicas e novas tendéncias musicais a serem exploradas pelos

integrantes das comunidades e da identidade Lo-Fi.

Visto as colocacdes de Passos (2012), Silveira (2013) e Ferreira (2017), se pode
compreender que através de redes e espacos criados na internet como, as comunidades
virtuais e outros grupos distribuidos por sites e foruns e criados em redes sociais, €
possivel acessar uma grande diversidade de informacéo e contetdo que podem vir auxiliar
de alguma forma produtores independentes em suas produgdes, assim, suprindo
limitacBes encontradas no momento de produzir musica de maneira caseira, pela falta de
dinheiro em investir em equipamentos necessarios e com capacidade de processamento
préprio para as producdes musicais, como também pela falta de conhecimento em

técnicas e experiéncia dos produtores.

As redes da internet além de permitir o individuo de ter aprendizados nela, auxiliam
os produtores Lo-Fi no momento da distribuicdo para uma comunidade interessada no
estilo musical. Vistos as colocagdes de Castells (1999), Silveira (2004), Hall (1997),
compreende-se que as produgbes Lo-Fi sdo potencializadas através de comunidades
virtuais, e outros meios que os produtores e individuos que assumem para si a identidade
Lo-Fi encontram de se comunicar, trocar informacGes e compartilhar entre si suas
producBes independentes, comprovando assim, a primeira hipotese do trabalho, “A

potencializagdo da producédo independente do Lo-Fi a partir da globalizagdo”.

Pode-se considerar assim que, as comunidades virtuais encontradas na internet
facilitam as formas de distribuigdo e como os conhecimentos compartilhados auxiliam os
produtores independentes de Lo-Fi, a aprender novas técnicas para ampliar suas
producdes e seguirem tendéncias para se tornar mais facil compartilhar e distribuir suas
producBes de maneira acessivel e eficaz, onde através dessas comunidades virtuais e
interacBes mediadas pelas redes o estilo musical Lo-Fi € potencializado a um nivel que é
possivel alcancar regies diversas do globo, como também suprir as necessidades de

experimentacdes de outras identidades musicais.

FATOR EXPLICATIVO

A Internet (tecnologia)
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ELEMENTO CONSTITUTIVO

® Reestruturacao do sistema capitalista e tecnologia

1 TECNOLOGIA E INFORMACIONALISMO —Possibilitando realizagdes de tarefas
e servicos mais eficazes e tornando acessivel a informacdo a diferentes regides do
mundo;

2 INTERNET COMO FERRAMENTA DA GLOBALIZAC}AO — Integrando as
diversas identidades das diferentes regides do mundo através da internet;

3 AS TELECOMUNICACOES E AS COMUNIDADES VIRTUAIS — Comunidades
virtuais servindo como um meio de se integrar e de se comunicar com outros individuos
com mesmas caracteristicas e identidades, influenciando na criacdo de novas
identidades e estilos Lo-Fi.

Foram destacados trés aspectos: 1) Tecnologia e informacionalismo; 2) Internet
como ferramenta da Globalizagéo; 3) As Telecomunicagfes e As Comunidades Virtuais,
que correspondem ao primeiro elemento constitutivo, desta maneira, comprovando a

primeira hipdtese do presente estudo.

O primeiro aspecto diz respeito a tecnologia e ao informacionalismo,
evidenciando como 0s seus avangos e inovagOes tornaram mais eficazes as realizacGes de
tarefas simples, como a comunicacgéo e os estudos, também servindo como auxilio no
momento de servigos, tornando possiveis diferentes formas de produgdo e
compreendendo o auxilio da internet e das tecnologias informacionais, que péde levar a
diversas regides do globo e a diferentes classes sociais, informacgdes da mesma maneira,
possibilitando um maior nivel de procura pela informagdo e pelo conhecimento. Ao
relaciona-lo com a primeira hipétese, podemos perceber que de fato, a tecnologia auxiliou
na potencializagdo do estilo musical Lo-Fi, visto que ela pode servir como auxilio a
produtores independentes no momento de buscar alternativas viaveis para serem possiveis
as producdes caseiras e encontrar informagfes necessarias sobre producdo desde a
utilizacdo de equipamentos e programas, até informacdes sobre como ser possivel a
distribuicdo de suas préprias producdes de uma maneira eficaz e acessivel, comprovando
de que é possivel produzir com o minimo de recursos e aparelhagens que estdo ao alcance,
uma producdo com qualidade e que possa atender diferentes necessidades de
experimentacdes individuais, assim, potencializando o estilo musical Lo-Fi distribuindo

suas producdes nas diferentes regides do globo.
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O segundo aspecto trata sobre a internet como uma ferramenta da globalizagéo,
ao aproximar pessoas e regifes atraves da internet. A internet possibilitou que pessoas
com 0s mesmos gostos e com identidades semelhantes pudessem interagir entre si, e logo
integrar grupos e comunidades distintas que atendessem suas necessidades individuais ou
coletivas. Ao relaciona-la com a primeira hipétese do estudo, se pode observar que de
certa maneira, a internet e a globalizacdo, auxiliaram na potencializacdo do estilo lo-fi,
uma vez que integraram os individuos admiradores, produtores desse estilo e subculturas
que integram e produzem musicas do estilo Lo-Fi em grupos online, e os induziu a trocar
informag0es e conhecimentos sobre 0 assunto, tornando o movimento e estilo mais forte
e mais conhecido pelo mundo, de maneira que os préprios produtores junto a pessoas que
procuram pelo estilo musical, integram grupos e comunidades que tratam de debater
temas sobre o0 assunto Lo-Fi, levando o estilo a outras regides, ndo se limitando apenas a

uma area.

O terceiro e ultimo aspecto trata de falar sobre como os sistemas de redes criados
ao longo do tempo, e assim transformados também, assumiram a posic¢do de auxiliar na
acessibilidade da informacdo e nas maneiras de se distribuir e compartilhar produgdes
independentes ou outros arquivos que possam contribuir para a formagdo de
conhecimento sobre producdes musicais, compreendendo como as comunidades virtuais
encontradas nas redes da internet, servem como meios fundamentais de individuos se
integrarem a uma identidade dentro da sociedade em rede, de maneira que Sao
possibilitados de trocar mensagens e arquivos e também compartilharem online e
interagirem nas postagens, integrando pessoas e produtores independentes que antes da
existéncia das comunidades ndo era possivel pela distancia entre as localidades, também
possibilitando a criacdo de uma rede de contatos profissionais que possam vir tornar
colaboracBes em projetos ou produgdes coletivas, fazendo as produgdes feitas no estidio
amador ou caseiro serem compartilhadas e distribuidas em diferentes formatos, audios,
videos ou links para outros sites, as producdes. Também identifica como as comunidades
virtuais servem para auxiliar novos produtores a superarem a falta de dinheiro para
adquirir materiais e aparelhos necessarios para se produzir musica, assim como também,
limitacbes de conhecimentos e técnicas para editar e mixar musicas em aparelhos

distintos.
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Assim, comprovando a hipotese do trabalho onde afirma que a sociedade em rede
e a globalizacdo da informacéo potencializam as producdes e o estilo musical Lo-Fi,
identificando também que as comunidades virtuais séo grandes influenciadoras na criagéo
de novos estilos e identidades de producdes Lo-Fi, visto que podem ser aplicados novos
elementos estéticos, imagéticos e sonoros conforme tendéncias surgem, logo sendo
compartilhadas e admiradas por individuos membros de comunidades virtuais que tenham
como assunto principal o Lo-Fi. Desta maneira, auxiliando na potencializacdo do estilo
musical Lo-Fi, comprovando a primeira hip6tese do trabalho “A potencializa¢do da
producéo independente do Lo-Fi a partir da globaliza¢do”, de forma que através das
comunidades virtuais, € possivel encontrar materiais necessarios para auxiliar nas

diferentes formas de distribuicdo das producgdes independentes.

CAPiTULp 2 - A EXPERIMENTACAO DA ESTETICA DO RUIDO E A
PRODUCAO DE SIGNOS
O segundo capitulo do trabalho, pretende compreender a estética do ruido explorada

nas produgdes Lo-Fi e como sua composi¢do sonora pode potencializar a producao de
signos, baseado nas colocagdes de Conter (2016), Silveira (2013), Ferreira (2017),
Santaella e NOth (1997) e Deleuze (2003), para assim responder a seguinte

problematizacao “Como a Sociedade em Rede pode auxiliar na criagdo da estética do
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ruido de videoclipes Lo-Fi, superando suas limitacdes e assim potencializando a producao
de signos?”. Assim, buscando comprovar a segunda hipdtese deste estudo “O Lo-Fi como
uma experiéncia da significacdo da estética do ruido (produgdo de signos)” a partir do
elemento constitutivo que serve de base para a construcdo da pesquisa: a) Experimentagéo

da estética do ruido.

O primeiro aspecto a ser trabalhado, constitui o elemento “Experimentacdo da
Estética do Ruido”, visando identificar os primoérdios da estética do ruido que constitui
as producbes Lo-Fi dos dias de hoje, compreendendo o conceito de ruido e como eles se

manifestam na musica.

A estética do ruido é explorada pela primeira vez no album Metal Machine Music?
do Lou Reed? considerado o 4lbum seminal e pedra fundadora, de diferentes subgéneros
musicais, independentes e de garagem podendo ser de hip hop ou rock, por utilizar
diferentes técnicas, equipamentos e aparelhos para reproduzir os sons desejados pelo
musico, como as microfonias das guitarras, ruidos gritantes proporcionados pelos
microfones e também ritmos feitos por sons de instrumentos distorcidos, como as técnicas
de mixagens para fazer as ultimas edic¢Ges de audio, como visto em Silveira (2013), tudo
sendo produzido pelo préprio artista, conforme era pensado em suas liberdades criativas,

construindo e produzindo por uma das primeiras vezes, a estética do ruido.

Hoje, seja como for, Metal Machine Music é tido como um &album seminal,
sendo apontado como deflagrador, como a pedra fundadora de uma quantidade
consideravel de subgéneros musicais. Inaugura uma espécie de “estética do
ruido”, que vem sendo explorada de multiplas formas (e com resultados
bastante variaveis) ao longo das Gltimas décadas (SILVEIRA, 2013, pg. 50).

O produtor experimenta sons e ruidos muitas vezes subestimados no nosso cotidiano,
como o barulho de eletrénicos em funcionamento, ou som comuns em telas de
carregamentos de jogos eletrénicos, que podem vir fazer parte da composi¢éo sonora do
Lo-Fi, que em ordem num ambiente sonoro adequado e trabalhado, como as produgdes
independentes Lo-Fi, seguindo certa sequencia de repeticdes possuird sentido e

potencializard a producdo de signos em quem escuta, sendo uma maneira diferente de

1 Album musical lancado em 1975, pelo artista Lou Reed:;

2 Artista e musico norte-americano.
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experimentar uma musica calma e ruidosa em uma sociedade cadtica, que € bombardeada
de informacdes diariamente e que ndo se permite relaxar por alguns instantes, sempre se
mantendo em ritmo acelerado, como a de hoje, possibilitando diferentes questionamentos
e reflexBes sobre a vida agitada que é adotada e naturalizada nos dias de hoje.
O proprio Lou Reed sugere, no encarte original do disco (nas LP liner notes),
que ali estaria sendo fundado, efetivamente, o heavy metal. Ora, estaria sendo
fundado, e no mesmo ato, estaria sendo também superado, afinal, o nicleo e

os limites formais do género estariam ali sendo definidos, alcancados e
ultrapassados, num tnico e dramatico mo(vi)mento (SILVEIRA, 2013, pg. 50).

Deve-se compreender que o conceito de ruido surgiu ainda nos primeiros
desenvolvimentos tedricos da Teoria Matematica da Informac&o, ou seja, antes do inicio
das producdes Lo-Fi e da utilizacdo e identificacdo da estética do ruido, que era entendido
que os ruidos que pudessem surgir em uma comunicacdo, ndo eram pretendidos pela fonte,
eram acrescentados ao sinal no momento da transmisséo entre uma fonte-comunicadora
e um destinatario- receptor sem intencdo alguma, desta forma, obstruindo a clareza da
mensagem, porém em uma producao artistica e musical, os ruidos podem ser vistos como
algo positivo, e até mesmo algo intencional, como nos casos de producdes Lo-Fi, onde os
equipamentos e aparelhos sdo forcados para realmente causarem ruidos e assim, compor
a estética do ruido.

Formalmente, a nogdo de “ruido” surge e recebe seus primeiros
desenvolvimentos tedricos (opera teoricamente, portanto) no interior da Teoria
Matematica da Informagéo. Sabe-se que a Teoria Matemética da Informacéo
foi concebida pelos pesquisadores norte-americanos Claude Shannon (1916-
2001) e Warren Weaver (1894-1978), entre os anos 1940-50. Engenheiros
empregados numa grande companhia de telefonia, eles procuravam explicar os
processos comunicacionais como processos informacionais, passiveis de
quantificacdo. Fundamentalmente técnicos e sistémicos, seriam processos

formais de transmissdo de mensagens entre uma fonte-comunicadora e um
destinatério-receptor (SILVEIRA, 2013, p. 55).

Ruidos esses que sdo muitas vezes incrementados nas produgfes para justamente
causar algum tipo de interpretacdo e logo, potencializar na producéo de signos, seja ela
uma interpretacdo positiva causando sentimentos alegres e felizes, relembrando memdrias
boas, podendo comprovar a segunda hipétese deste trabalho, “o Lo-Fi como uma
experiéncia da significacdo da estética do ruido (producdo de signos)”. Ou uma
interpretacdo negativa, produzindo sentimentos e emocdes pesadas e depressivas, ou
recordando memorias que nao foram muito boas para a pessoa que esta experimentando
a producdo. Desta forma, é possivel reconhecer que os ruidos explorados nas producdes

Lo-Fi, tem o poder de produzir signos, pois 0 contato com a mdsica permite um



39

aprendizado novo, ou ja conhecido, possibilitando diferentes maneiras de
experimentacdes e diferentes signos. As diferentes formas e maneiras como se
experimentam as producdes Lo-Fi, ou qualquer outra producéo artistica, musical e sonora,
permite ao ouvinte diversas interpretacdes que logo podem ou ndo potencializar nas

producdes de signos e em aprendizados.

O ato de aprender se relaciona diretamente e essencialmente aos signos. Os signos
sdo objetos de um aprendizado temporal, ndo de um saber abstrato, logo, podendo ser
potencializado por produgdes Lo-Fi, ao serem experimentadas de diferentes maneiras, de
forma que podem somar conhecimento e criar aprendizados, como que 0S mais comuns
condizentes a ruidos e repeticdes. Aprender se inicia por compreender uma matéria, um
ser ou um objeto que seja emissor de signos a serem interpretados e logo decifrados,
cabendo a pessoa considerar uma producdo Lo-Fi como um objeto que emita signos a ela
de forma que ela consiga decifrar e trazer para sua experiéncia pessoal e relacionar com

seus conhecimentos adquiridos por sua vivéncia.

Assim como 0s marceneiros aprendem sobre 0s signos da madeira, médicos
aprendem sobre signos das doencas, 0s produtores podem e se vem no dever de aprender
sobre 0s signos dos ruidos, das repeti¢bes, dos agenciamentos e dos territorios para assim
poder criar realmente produtos capazes de potencializar novas produgfes nos ouvintes.
Tudo que possa vir ensinar algo novo emite signos, como toda forma de interpretacédo de
signos € o ato de aprender, assim aproximando mais a relacdo entre a obra, o produtor e
0 consumidor das musicas Lo-Fi.

Aprender diz respeito essencialmente aos signos. Os signos sdo objeto de um
aprendizado temporal, ndo de um saber abstrato. Aprender é, de inicio,
considerar uma matéria, um objeto, um ser, como se emitissem signos a serem
decifrados, interpretados. Nédo existe aprendiz que nao seja "egiptélogo” de
alguma coisa. Alguém so se torna marceneiro tornando-se sensivel aos signos
da madeira, e médico tornando-se sensivel aos signos da doenga. A vocagéo é
sempre uma predestinacdo com relagdo a signos. Tudo que nos ensina alguma
coisa emite signos, todo ato de aprender € uma interpretagdo de signos ou de

hieréglifos. A obra de Proust é baseada ndo na exposi¢do da memdria, mas no
aprendizado dos signos (DELEUZE, 2003, p. 4)

O ruido faz parte das produg6es Lo-Fi de maneira, pois os proprios equipamentos
e aparelhos utilizados para a producédo sdo muitas vezes obsoletos ou nao proprios para
producdo musical, assim, o ruido acaba sendo reproduzido por forgas que muitas vezes o

produtor ndo tem controle, como o funcionamento dos sistemas dos aparelhos que emitem
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ruidos e também interferéncias eletrdnicas que causam interrupg¢des no audio, ocorrendo
de se perceber o ruido apos a finalizacdo do produto, como argumentado na segunda
hipdtese, “o Lo-Fi como uma experiéncia da significacdo da estética do ruido (producao
de signos)” e que se pode ser comprovado aqui, de que os ruidos potencializam na
producéo de signos. Assim pode-se perceber que as produgdes Lo-Fi séo estruturadas de
ruidos acidentais que ao decorrer do tempo foram sendo compreendidas como a
caracteristica principal dessas producdes, fazendo com que as produges futuras fossem
criadas a partir de ruidos intencionais, para serem compreendidas e fazerem parte do

universo Lo-Fi.

Essa estética do ruido permite uma experimentacdo mais pessoal e proxima do
ouvinte com o produtor e com o ambiente em que é criada a musica, pois o0 que é
transmitido é a ambiéncia sonora do momento de criagdo, de maneira que equipamentos
utilizados para captar audio, sdo muitas vezes capazes de gravar pequenos ruidos do
ambiente de producdo, por sua vez emitindo para o ouvinte o ambiente real por detras do
produtor, mesmo que seja um manifesto silencioso, possibilitando que signos promovam
um sentimento de soliddo ou tristeza, e até mesmo aprendizado, de que no siléncio se

podem criar musicas com 0 minimo de sons.

Os ‘ruidos’ — assim estd esquematizado — incidem sobre o canal e dizem
respeito a “todos os fatores que, embora ndo pretendidos pela fonte,
acrescentam-se ao sinal durante o processo de transmissdao”. Os ruidos sdo
todos e quaisquer sinais indesejaveis, sdo interrupcBes, sdo fendmenos
desordenados, manchas que interrompem na estruturacdo de um texto, de uma
imagem ou de um som. O ruido é algo ndo intencional: € um sinal que nao se
quer transmitir (SILVEIRA, 2013, p. 55).

Visto 0 primeiro aspecto sobre a estética do ruido, sobre os ruidos presentes nas
producdes musicais Lo-Fi e como eles sdo capazes de emitir aprendizados ao ouvinte. O
proximo aspecto busca compreender as produgdes Lo-Fi encontradas na internet hoje,

evidenciando os obstaculos encontrados além da producdo com sonoridade precaria.

Producbes Lo-Fi sdo compreendidas como as que sdo feitas com os préprios

aparelhos e equipamentos do produtor, o termo foi empregado pela primeira vez por um
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DJ e produtor nova-iorquino da radio WFMU?® em 1986, onde eram oportunizados
pequenos espacos para reproduzir ao vivo producdes caseiras feitas pelos ouvintes,
porgque como visto em Conter (2016), a radio comecgou a receber muitas correspondéncias
com fitas cassetes dos ouvintes da radio, para serem reproduzidas ao vivo, possibilitando

um programa diferenciado na época, permitindo uma maior integragdo do publico.

Portanto, esse termo para se opor as produ¢des Hi-Fi, termo ja consolidado na época
referente as producgdes high fidelity, ou seja, de alta fidelidade feita em estidios com
equipamentos e aparelhos profissionais, que possuem e sdo produzidos a partir de alta
fidelidade e da boa nitidez sonora dos instrumentos e aparelhos. Assim, busca-se
comprovar a segunda hipotese do presente trabalho, “O Lo-Fi como uma experiéncia da
significacdo da estética do ruido (producdo de signos)”, compreendendo as produgdes
independentes Lo-Fi como experiéncias significativas, pois emitem diferentes tipos de
aprendizados a partir da composi¢ao sonora com elementos ruidosos que potencializa o
ouvinte a produzir diferentes tipos de signos, podendo ser signos mundanos, alegres e
felizes como também tristes, medrosos, solitarios etc, que serdo tratados mais a frente

neste mesmo aspecto.

Muitas vezes os instrumentos e os aparelhos utilizados, reproduzem sinais e barulhos
indesejados, porque ndo sdo equipamentos proprios para as produgdes musicais sendo
barulhos reproduzidos pelo funcionamento ou processamento da maquina ou dispositivo
dos quais sdo utilizados para produzir ou experimentar a musica Lo-Fi resultados da
precarizacdo dos mesmos, sendo em um primeiro instante sinal acidental, mas que logo
formam a composicao do estilo, pois 0 produtor no momento da criacdo musical ndo tem
0 total controle sobre os sinais reproduzidos pelos seus equipamentos, percebendo-os
apos a producdo e assim os incorporando de maneira sobria. Essa estética do ruido, ja
vista acima, € considerada a caracteristica principal desse estilo musical, visto que esses
ruidos podem significar diferentes significados e motivos, pois cada sinal emitido no
momento da producdo é resultado de alguma a¢do do aparelho ou dispositivo que esta

sendo reproduzida a mdsica, ou através de uma manifestagdo elétrica no momento das

3 Radio nova-iorquina que permitiu as primeiras reproducdes do estilo musical Lo-
Fi, denominada de WFMU.
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captacOes de dudio, como visto em Conter (2016). Além dos ruidos que sdo encontrados
de maneira natural nas produgfes Lo-Fi, sdo utilizados ainda muitos elementos sonoros
retirados de diferentes producdes culturais encontrados na nossa sociedade, como falas
de séries e filmes, como borddes, cantorias e sons que o produtor imagine em uma
producéo, influenciando nas formas de experimentacdes, pois quando houver o contato

com um elemento conhecido da pessoa, pode potencializar na producgéo de outros signos.
O termo mais comumente empregado para descrever um registro fonografico
com uma sonoridade precaria é lo-fi. A popularizacdo do termo se deve a um
programa de radio da emissora nova-iorquina WFMU, intitulado Lo-Fi pelo
seu produtor William Berger. Ao entrar no ar em 1986, dedicava meia hora
para apresentar exclusivamente gravacOes caseiras e amadoras. O termo,
naquela época, opunha-se ao entdo ja consolidado hi-fi (abreviacdo de high-

fidelity), empregado para se referir a registros fonogréaficos ou aparelhos de
som de altissima qualidade e nitidez sonora (CONTER, 2016, p. 45).

Diferente das manifestacbes e producdes Hi-Fi, produzidas com altos
investimentos e que avangavam progressivamente ao decorrer dos anos e ganhavam mais
admiradores no mercado musical, a musica Lo-Fi se caracteriza por dois vieses bases, a)
as midias mais baratas e comuns que se encontram facilmente na internet ou no comércio,
como as fitas cassetes, 0s CDs e a extensdao mp3 comum nos dias atuais, hoje substituidas
pela plataforma de audio que apresente melhores beneficios ao produtor, pois ndo ocupa
espaco fisico, & mais barato de produzir copias e distribuir, além de ser acessivel e b) pelo
mote do “faga vocé mesmo”, utilizar o que estd ao alcance para produzir musica, nao se
limitando a falta de recursos, e tentar retirar o maximo de producéo e criatividade dos

aparelhos, maquinas, dispositivos e instrumentos que temos em casa.

Enguanto o conceito de hi-fi avangou progressivamente ao longo dos anos, a
historia do lo-fi encontrou obstaculos para ser contada de modo linear e
progressivo. Suas primeiras definigdes (que emergiram em meados da década
de 1970) trataram de responder criticamente as manifestacdes expressas pelo
hi-fi e pelas l6gicas hegemdnicas do mercado_(CONTER, 2016, p. 46).

O musico norte americano Lee Ranaldo* (FERREIRA, 2017) considera que as
gravacoes Lo-Fi possam ter semelhancas no seu modo de producdo com o modo da escrita
de cartas. Quando uma carta é escrita, é feita em um ambiente que seja intimo ou cdmodo

do escritor, um ambiente privado, visto que se pode perceber isto, pelo leitor enquanto

4 Mdsico e artista norte americano que utiliza o silencio e os ruidos para compor
suas musicas.



43

reflete sobre o que esta sendo lido, como sendo algo intimo e espontaneo da pessoa, nao
tendo limites nem influéncias, a mensagem tem mais condicGes de ser passada tal qual é

pensada pelo escritor.

Com as producdes Lo-Fi ndo é diferente, visto que cada produtor deve superar
suas limitagOes financeiras e técnicas para conseguir produzir e distribuir sua musica, elas
séo feitas em ambientes diferentes, com relagdo no estilo de vida de cada produtor e qual
suas referéncias e experiéncias, e assim possibilitam que os individuos que a escutem
tenham experiéncias diferentes com a mdsica. As produgfes Lo-Fi permitem uma
experiéncia ainda mais préxima do produtor e do ambiente onde a musica € criada, pois
0s equipamentos utilizados podem captar 0 ambiente sonoro que esta ao redor do produtor
que esta criando, sendo possivel captar audios de carros passando, conversas na rua,
passaros, vento, chuva, etc. Essa experiéncia mais proxima pode potencializar em outras
interpretacdes e outras experiéncias, pois as pessoas que escutarem a musica poderao se

identificar com esse ambiente.

O rastro de referencias e influencias por detrds do produto final importam para a
experiéncia musical e poética das producdes Lo-Fi, pois sdo os ruidos e o que ndo €
“evidenciado” na produgao final que importa para entendermos sobre a atmosfera privada

e independente acima de tudo, que envolve o produtor e sua criagéo.

Uma forma interessante de entender o conceito pode ser a partir do que diz Lee
Ranaldo que compara certas gravacdes lo-fi a uma carta. “A carta é algo que
alguém faz de modo bem privado, e quando vocé abre e I&, vocé sente uma
conexdo bem pessoal por causa da escrita, € quando vocé ouve uma musica
gravada em cassete, no quarto de alguém [...] alguém gravando em seu préprio
quarto com fita cassete ou com um iPhone, o lugar em que foi gravado acaba
sendo um fator determinante para a sonoridade, afinal, da pra ouvir uma porta
batendo, ou alguém gritando 14 fora, as sirenes da policia tocando, ou o que
for.” Com isso, Ranaldo quer dizer que a poténcia poética das gravacdes lo-fi
esta relacionada a certa conexao com o lugar, com 0s rastros e presengas que
revelam uma atmosfera especifica que envolve cada producdo artistica,
fazendo com que cada producao seja Unica e carregada de diversas camadas de
significado e histérias que se sobrepdem e que atribuem certa autenticidade a
obra (FERREIRA, 2017, p. 42).

O primeiro mundo de signos é o da mundanidade, do qual ndo existe meio que
possua concentracdo tdo alta de signos e tenha capacidade de emitir em alta velocidade e
através de espacos reduzidos de tempo, signos a serem interpretados. Os signos mundanos
ndo sdo homogéneos, se diferenciando em um mesmo momento segundo experiéncias

profundas de quem o recebe, sendo interpretados de diferentes maneiras e formas. Estes
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signos se imobilizam e evoluem, podendo até serem substituidos por outros signos que
venham se integrar ou fizer parte da interpretacdo, fazendo com que a tarefa do aprendiz
seja compreender porque alguém recebe o signo para interpretar em determinado

momento e porque também, logo pode deixar de recebé-lo.

Os signos mundanos sdo os primeiros a surgirem, dependendo das experiéncias e
vivéncias mundanas dos receptores, das pessoas que buscam produgdes Lo-Fi que
atendam suas necessidades momentaneas, serdo interpretados de diferentes formas e
novas maneiras de se experimentar serdo exploradas. Atraves das masicas e producdes
Lo-Fi, os receptores podem interpretar signos cruéis como a soliddo, a tristeza, o medo e
a depresséo, dependendo de diferentes fatores que podem influenciar na experimentacéo,
comecando pelo ambiente em que a pessoa esta, assim como qual é o titulo da producao.

O primeiro mundo da Recherche é o da mundanidade. N&o existe meio que
emita e concentre tantos signos em espacos tdo reduzidos e em tdo grande
velocidade. Na verdade, estes signos ndo sdo homogéneos. Em um mesmo
momento eles se diferenciam, ndo somente segundo as classes, mas segundo
"familias espirituais" ainda mais profundas. De um momento para outro eles
evoluem, imobilizam-se ou sdo substituidos por outros signos. Assim, a tarefa
do aprendiz ¢ compreender por que alguém é "recebido" em determinado

mundo e por que alguém deixa de sé-10; a que signos obedecem esses mundos
e quem sdo seus legisladores e seus papas (DELEUZE, 2003, p. 5).

Esses fatores, de possuir equipamentos e aparelhos em casa que permitissem produzir
mausicas de forma independentes, permitiram diferentes producdes criativas e espontaneas,
pois eram feitas em casa, eram livres de supervisao de técnicos e engenheiros sonoros de
estudios e também de tempo contado para produzir, tendo total liberdade e conforto em
casa. Desta forma se tornou comum ocorrer a presenca de ruidos indesejados na producédo
que logo iriam caracterizar essas producdes, ocasionados pelos instrumentos e aparelhos
utilizados pelo produtor independente potencializando a producéo de signos.

Cenario bem diferente do proposto, a época, pelos selos fonogréficos, pois a
tendéncia era a de imprimir discos de vinil &s centenas ou aos milhares,
quantidades que muitas bandas pequenas ndo tinham a capacidade de fazer
vender. Foi assim que o movimento cultural do it yourself se aproximou da
musica punk. A ideia é reconhecer e aceitar a cena musical independente, da
qual se faz parte, como menor, autbnoma em relagdo as decisfes e modismos
que sdo sugeridos e lancados pela grande midia. No do it yourself “[...] trata-
se de utilizar qualquer coisa que esteja ao seu alcance para criar sua propria

entidade cultural; sua prdpria versdo do que quer que VOocé pense que esteja
fazendo falta na cultura mainstream” (CONTER, 2016, p. 46).

O aprendizado surge a todo instante, mesmo quando se pensa que 0 tempo no

momento estd sendo perdido. Nunca se pode ter certeza das maneiras de como uma pessoa



45

aprende, mas se pode compreender de qualquer maneira que seja o aprendizado se da
através do intermédio dos signos. O signo implica na relacdo do individuo com o
aprendizado, de forma que néo se aprenda fazendo como alguém ja faz, mas sim, fazendo

com alguém, aprendendo junto da pessoa.

Pode-se interpretar as producdes Lo-Fi e seus produtores como formas de
aprendizados através de signos, que sdo possibilitadas através das experimentacdes,
tornando acessiveis 0s ouvintes se aproximarem do ambiente e também do produtor por
detras da obra final, gracas as capta¢des do audio, fazendo com que assim, a pessoa que
estd escutando possa observar os elementos que sdo utilizados, assim como também, é
possivel, caso tenha alguma experiéncia ou contato com as técnicas, compreender as
técnicas utilizadas pelo produtor como também descobrir novas funcées e possibilidades
de aparelhos e instrumentos. Essa troca de conhecimento e informagdo resulta em
diferentes emissdes de signos e producdes de significados.

Por isso, quando pensamos que perdemos nosso tempo, seja por esnobismo,
seja por dissipagdo amorosa, estamos muitas vezes trilhando um aprendizado
obscuro, até a revelacéo final de uma verdade desse tempo que se perde. Nunca
se sabe como uma pessoa aprende; mas, de qualquer forma que aprenda, é
sempre por intermédio de signos, perdendo tempo, e ndo pela assimilacdo de
contelidos objetivos. Quem sabe como um estudante pode tornar-se
repentinamente "bom em latim", que signos (amorosos ou até mesmo
inconfessaveis) lhe serviriam de aprendizado? Nunca aprendemos alguma
coisa nos dicionarios que nossos professores e nossos pais nos emprestam. O
signo implica em si a heterogeneidade como relagdo. Nunca se aprende

fazendo como alguém, mas fazendo com alguém, que ndo tem relacdo de
semelhanca com o que se aprende (DELEUZE, 2003, p. 21).

Portanto o Lo-Fi pode ser compreendido como uma maquina abstrata, segundo
Conter (2016) “Uma maquina abstrata ndo ¢ uma que reproduz sons, mas uma que 0s
formaliza, articulando conteddo e expresséo, partindo (d)a matéria ndo-formada, no plano
de consisténcia. O composto de arranjos por ela efetuado desenvolve um sistema
semidtico autdbnomo, capaz de autogerar-se e de produzir novos agenciamentos.
(CONTER, 2016, p. 120)”, pois ndo ¢ um objeto ou aparelho que sirva apenas para
reproduzir sons, mas € uma maquina que formaliza e articula conteldo e expressdo
contidos na ideia da producdo independente. O Lo-Fi ndo € uma técnica nem tdo pouco
uma ferramenta, mas é evidenciado em produgdes através de suas desterritorializacGes
encontradas em agenciamentos. Ndo se pode considerar que uma maquina abstrata é uma
manifestacdo em si, mas sim, uma manifestacao que se da através de alguma outra coisa,

podendo se manifestar através de uma midia, de um aparelho, ou de um produto em si,
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até mesmo de um produtor por tras da producdo final. A mistura de corpos, do conjunto
de arranjos, ruidos e chiados que é efetuado pela maquina abstrata, o Lo-Fi, é capaz de
desenvolver um sistema rico em signos, que possibilita a producao de novos signos, novos

agenciamentos e novas interpretagoes.

A composicao visual dos videoclipes Lo-Fi, é formada por elementos reutilizados
de produtos da midia de massa, pois a0 mesmo tempo em que sdo elementos reconhecidos
por muitas pessoas, também sdo elementos mais faceis de encontrar na internet e que
permitem a reproducgdo técnica, visto que muitos produtores ndo possuem condigdes de
produzir suas proprias imagens e animacdes, por limitacdes técnicas e financeiras, como

ja visto anteriormente.

Desta maneira, sdo reutilizadas imagens de séries, de filmes, repeticdes de
imagens de jogos de videogames e computadores baratos para compor o fundo da estética
do videoclipe, sendo acrescentados ainda efeitos imageticos considerados basicos, que de
tanta utilizacdo e repeticdo, sdo considerados precarios, para transmitir a sensacdo e a
ideia de que as producdes sdo independentes e pensadas a partir de momentos individuais
tristes ou alegres do produtor, assim, com a utilizacdo de elementos reconhecidos por
muitos potencializando na producgéo de signos depressivos e tristes.

A primeira vista, parecem colhidas aleatoriamente, extraidas da grade da
programacdo televisiva. Os efeitos empregados (efeitos de colorizacdo, de
granulacdo, de texturizacao, de branqueamento, de looping) séo caracteristicos
da linguagem do video. De téo basicos, sdo até precarios. As imagens resultam
vazadas. A sobreposicdo fica evidente. Sobrepostas, as cenas se alternam, ora
menos, ora mais a frente. As imagens sdo desconexas, ndo possuem ligacdes
nem vinculos aparentes. Por exemplo: nos segundos iniciais, vemos o transito
e as vias publicas de uma cidade futurista, hipertecnologizada, repleta de
maquinas voadoras e automoveis estilizados, tirados de um filme de fic¢do

cientifica, possivelmente — embora ndo possamos identifica-lo com exatidao
(SILVEIRA, 2013, p. 83).

Os diferentes signos podem nos fazer sentir alegria, medo e até mesmo dor, mas
se ndo fossem compreendidos em um primeiro instante, ndo levariam as pessoas a
procurarem por mais e (re) descobrir a verdade por detras de obras artisticas ou no caso,
producdes Lo-Fi. O aprendizado muitas vezes resulta do desgosto das interpretacdes
possibilitadas pelas emissfes de signos, pois caso nao deixassem as pessoas tristes por
terem ficado tdo no raso da interpretacéo, ndo as fariam procurar mais afundo sobre outras
possibilidades de interpretacOes e aprendizados. A dor causada pelos signos poe a cabeca

a procura de novas interpretacdes em relacdo aos signos ja emitidos, fazendo os
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individuos compreenderem e fazer compreender que 0s signos correspondem
diferentemente conforme seus mundos, como 0s signos mundanos correspondentes a leis

e 0S signos amorosos a repeticoes.

As producdes Lo-Fi possibilitam através de seus elementos subversivos e de sua
estética do ruido, que individuos que entrem em contato as producdes, possam ver e dar
sentidos aos signos mundanos, conforme Deleuze (2003) se é explorado e descoberto
sobre as leis mundanas que circulam ao seu redor e a sua cultura, também assim como os
individuos também podem compreender as diferentes interpretacdes de signos amorosos,
sobre as repeticdes de sentimentos e signos interpretados que podem transformar a alegria
em cada um dos signos.

Quem procuraria a verdade se ndo tivesse inicialmente experimentado o
sofrimento que causa a mentira do ser amado? As idéias da inteligéncia sao
muitas vezes "sucedaneos" do desgosto. A dor forca a inteligéncia a pesquisar,
como certos prazeres insolitos pem a memoria a funcionar. Cabe a
inteligéncia compreender, e nos fazer compreender, que 0s signos mais
frivolos da mundanidade correspondem a determinadas leis e que os signos
dolorosos do amor correspondem a repeticGes. Assim, aprendemos a nos servir
dos seres: frivolos ou cruéis, eles "posaram diante de n6s", eles nada mais séo
do que a encarnacdo de temas que os ultrapassam, ou pedacos de uma
divindade que nada mais pode contra nés. A descoberta das leis mundanas da
um sentido a signos que se tornariam insignificantes tomados isoladamente;
mas, sobretudo, a compreensdo de nossas repeti¢des amorosas transforma em

alegria cada um desses signos que, tomados isoladamente, tanto sofrimento
nos causaria (DELEUZE, 2003, p. 22).

Os diversos repertdrios imageéticos visto em Silveira (2013) que sao utilizados nas
producdes de diferentes artistas séo recolhidos de produtos da cultura popular que fazem
parte da identidade do produtor, o que influéncia ainda mais na forma de experimentacao
dos ouvintes, pois dependendo do artista Lo-Fi, diferentes elementos imagéticos sdo
utilizados, podendo ou néo ser conhecidos do individuo que esta experimentando e logo,
potencializar na producdo de signos e ensinamentos sobre aquilo, ou os elementos

imagéticos que sdo experimentados.

As imagens ainda sdo incrementadas com efeitos de alternancia das cenas ou
imagens nos videoclipes Silveira (2013), tornando comum a cria¢do de batimentos que
correspondem aos ritmos e sons das masicas, para permitir uma maior interacdo entre o
individuo que estd experimentando a producdo com o videoclipe. As imagens que séo
extraidas para compor a estética do videoclipe muitas vezes sdo encontradas em baixa

resolucdo, ou com algumas falhas, porém néo é subestimado ou descartado, sdo ainda
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acrescentados efeitos de texturizacdo, de granulacgéo, colorizacdo e sombreamento para
dar efeitos estéticos como se o produto feito fosse antigo, ou algo usado, lembrando-se
da esséncia das producdes Lo-Fi que eram produzidas com midias e aparelhos obsoletos,
para que a musica e o videoclipe possam ser considerados, ambas, producdes Lo-Fi e

assim se permitam criar uma harmonia e um ritmo entre imagem e som.

As repeticGes de frames de jogos e filmes, juntos a variacdo de cores das imagens,
podem causar desconfortos a experiéncia da audi¢do do video, criando uma atmosfera
ruidosa e sufocante com tanta informacao, pois séo utilizadas muitas imagens com cores
gritantes, as vezes sendo imagens de baixa qualidade que assim, possa produzir signos

ndo desejados ao individuo que esta experimentando, o fazendo deixar de lado a producao.

Cada experiéncia, conforme Silveira (2013), com a estética do ruido podera soar
diferente, de acordo com as experiéncias pessoais de cada individuo, pois nas producdes,
podem conter elementos que sdo conhecidos das pessoas que experimentam a producéo,
e que assim possam carregar para a pessoa um significado préprio, mudando por completo
a significacdo da experiéncia do Lo-Fi, como também, a pessoa que experimentar a
producdo, ter na primeira vez uma interpretacao sobre a estética do ruido que logo podera
se transformar na seguinte experimentacao, pois os aprendizados emitidos pela producéo
Lo-Fi jamais serdo os mesmos.

No fundo, simultaneamente, exibem-se as imagens de um monstro, um ser
bizarro, com o rosto deformado, banhando-se numa piscina, debatendo-se na
&gua. Parece atacar alguém. Observando com maior atencao as cenas do assalto,
percebemos tratar-se de um filme de Steven Seagal. Na pele de um justiceiro,
talvez um policial, um vingador qualquer — seus personagens tipicos! -, vemos

0 ator entrar no recinto enquanto transcorre a acao de roubo (SILVEIRA, 2013,
p. 83).

As criagOes audiovisuais de producgdes Lo-Fi podem ser consideradas obras piratas,
por causa da forma como sdo montadas e a partir das imagens ndo licenciadas ou que sao
utilizadas sem o reconhecimento dos verdadeiros criadores, como visto em Silveira
(2013), onde os produtores utilizam muitas vezes de imagens da cultura popular para
compor seus videos, sendo assim reconhecidas como obras caseiras e amadoras, por ndo
serem imagens e elementos produzidos pelos préprios produtores. Os videoclipes Lo-Fi
encontrados hoje nas plataformas de video utilizam muito da apropriac&o de imagens que
sdo comuns no universo da cultura popular, pois como visto anteriormente, sdo mais

faceis de serem encontrados na internet, e permitem uma vasta liberdade para reutilizacéo.
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Estas experimentag0es artisticas e independentes tornam ainda mais a musica Lo-

Fi representada, mas mais coerente e digna, visto que suas demais producdes sdo

reutilizagdes e readaptacdes de elementos esquecidos ou ja consumidos, que se relaciona

com a ideologia imposta pelo estilo musical, causar o0 maximo de perturbacdo e

estranhamento com o minimo de equipamentos e instrumentos, deixando livre a

criatividade sem limitacdes burocraticas ou filoséficas, permitindo o produtor utilizar

elementos que causem a experimentacdo desejada no ouvinte que esta em contato com a

producdo Lo-Fi, assim potencializando ensinamentos a cerca dos elementos vistos
durante a produgéo.

O que temos em sintese € uma obra “pirata”, um videoclipe “genérico”, que se

apropria e se vale, inadvertidamente, de um acervo de imagens correntes no

universo da cultura pop. E “Dracula Mountain” ndo € o unico exemplar dessa

videografia ndo oficializada, a margem da margem. Como outros — scratch

videos, video samples -, é feito das franjas, da reciclagem de um certo lixo

audiovisual. Ocorre aqui um modo de processamento cultural muito tipico da

atual conjuntura das midias, que referenda e corrobora, inclusive, aquilo que

Andrew Keen (2009) chamou de “culto do amador”. Entretanto, justamente

por isso, justamente por assumir-se como é — amador e “pirata” -, este video se

vé algado a curiosa condi¢do de um “mais-que-pirata”, altamente afinado ao

“faga voc€ mesmo”, ao veio critico, insubordinado e selvagem, pouco paciente

em relagdo as convengBes normativas e as exigéncias burocraticas, que sdo

suscitados pela proposta musical do conjunto. O fato de que seja assim o torna

mais representativo, mais coerente e mais digno, ndo sé no que diz respeito a

musica, ela mesma, mas em relagdo a atitude toda, ao ideario e aos valores

professados, ao punch e ao “ela vital” cultivados com afinco pela banda. Seja

como for, aregra é clara: 0 maximo de perturbagdo com o minimo de recursos
— muito impacto, pouquissimos instrumentos (SILVEIRA, 2013, p. 87).

Percebe-se que hoje a 0s meios de experimentacdes entre as formas visuais e as
formas musicais, estdo caminhando em uma linha paralela, visto que muitas das
influéncias que existem nos dias de hoje sejam causas do advento do som eletrénico, que
participou de mudangas no modo de produzir, mas principalmente no modo de
experimentar a musica e também outras formas e informagdes audiveis. Hoje o que temos
€ um universo tecnoldgico e digital que abrange em um pegqueno espaco uma gama
enorme de informagdes, conhecimentos e objetos que podem ser experimentados por
quem tiver um acesso minimo a internet ou a uma rede. Dentre esses dados, 0 som € a
imagem possuem uma presenga enorme no nosso meio nos dias atuais, um dos motivos é
porque eles ndo se diferenciam no modo de forma, na armazenagem do contetdo, gerando

diferentes possibilidades de experimentacao.
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A imagem e o som apenas se diferenciam na forma de sua aparicdo. Eles séo

iguais porque ambos necessitam de sistemas operacionais ativos que sdo capazes de

reproduzir a obra. O produto em si, é capaz de ser experimentado em diferentes

dispositivos e aparelhos, necessitando para isso de algoritmos presentes em softwares e

programas voltados para a reproducdo de imagem e audio, que possibilitem a exibicao

para o individuo, ou através de textos numéricos que a partir do contato com a maquina

correta, seja capaz de transmitir o produto final ao individuo que esteja acessando o

dispositivo, e isso tudo em momentos distintos, causando diferentes formas de

experimentacdo e logo, de interpretacdo do produto.

A rigor, 0 que parece estar acontecendo ndo é simplesmente o fato de que a
visualidade esta caminhando na direcdo das formas musicais, como se estas
fossem um modelo estatico. Ao contrario, a partir de principios do século, a
musica também foi passando por modificacBes decisivas que se acentuaram
com o advento do som eletrdnico. Desse modo, 0 que se tem hoje, na realidade,
é uma dissolucdo de fronteiras entre visualidade e sonoridade, dissolug¢do que
se exacerba a um ponto tal que, no universo digital do som e da imagem, ndo
ha mais diferencas em seus modos de formar, mas sd nos seus modos de
aparicdo, isto é, na maneira como se apresentam para os sentidos. Trocando
em middos: ambos dependem de programas, de valores numéricos, e de
procedimentos especificos, algoritmos de simulacdo do som ou da imagem,
para serem transmitidos nos terminais especificos de efeito sensivel para o olho
ou para o ouvido (SANTAELLA; NOTH, 1997, pg. 91)

Visto o ultimo aspecto, compreende-se que as produc¢des audiovisuais independentes

Lo-Fi potencializam as producdes de signos, logo que cada producdo é capaz de emitir

aprendizados novos, conforme colocagOes de Santaella e N6th e Deleuze, comprovando

a segunda hipotese deste estudo “O Lo-Fi como uma experiéncia da significacdo da

estética do ruido (producdo de signos)”.

FATOR EXPLICATIVO

Estética do Ruido

ELEMENTO CONSTITUTIVO

e Experimentacdo da Estética do Ruido
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1. ESTETICA DO RUIDO — Auxilia na compreensdo da estética que caracteriza o estilo
musical lo-fi, assim como conceitua a nocéao de ruido;

2. LO-FI: OBSTACULOS ALEM DA SONORIDADE PRECARIA — Demonstra a sonoridade
caracteristica das produgdes Lo-Fi, proporcionadas pelos aparelhos e equipamentos utilizados
pelos produtores e os obstaculos enfrentados por produtores independentes;

3. VIDEOCLIPES LO-FI E A PRODUCAO DE SIGNOS- Auxilia na caracterizacio de
producdes audiovisuais do estilo musical Lo-Fi e compreende de que maneira € potencializado

a producdo de signos.

De acordo com o quadro acima, foram destacados trés aspectos que correspondem ao
presente elemento constitutivo: 1) Estética do Ruido; 2) Lo-Fi: obstaculos além da
sonoridade precaria; 3) Videoclipes Lo-Fi e a Producdo de Signos. Desta maneira,

relacionando-0s com a segunda hipétese do estudo.

O primeiro aspecto conceitua ruidos e caracteriza a estética do ruido presente nas
producdes Lo-Fi, sendo constituidas por diferentes ruidos acidentais causados pelos
equipamentos e aparelhos utilizados nas produgbes, que logo séo incrementados
intencionalmente por cada produtor para compor a estética sonora das producdes Lo-Fi,
potencializando na producdo de signos, de maneira que possa emitir diferentes
aprendizados ao ouvinte, assim auxiliando na comprovacao da segunda hipGtese deste
trabalho, “O Lo-Fi como uma experiéncia da significacdo da estética do ruido (producao
de signos)”, visto que os ruidos e sinais incrementados e que fazem parte da composicao
sonora das produgOes Lo-Fi, emitem diferentes interpretacdes a quem escuta de forma

que isso se torne um aprendizado, logo potencializando na producéao de signos.

O segundo aspecto evidencia a sonoridade precaria e os obstaculos que sdo
comumente encontrados pelos diferentes produtores independentes no momento de
producdo e distribuicdo da musica Lo-Fi, além dos obstaculos técnicos ou de
conhecimento, mas que na maioria das vezes se dao através de limitacdo financeira dos
quais sdo impedidos de adquirir aparelhagens e equipamentos destinados a producgdo
musical, assim, os levando a procurar alternativas vidveis e que estdo ao seu alcance.

Desta forma, este aspecto auxilia a comprovar a hipotese “O Lo-Fi como uma experiéncia
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da significagdo da estética do ruido (producao de signos)”, de maneira que os obstaculos
encontrados durante o percurso de producdo independente fazem parte da experiéncia
significativa do Lo-Fi, visto que 0s mesmos proporcionam ruidos que séo interpretados
por ouvintes, como também explora a criatividade do produtor em encontrar solugdes e

alternativas para suas produgoes.

O terceiro aspecto caracteriza producdes audiovisuais que podem ser compreendidas
como Lo-Fi, pois além de serem constituidas por musicas Lo-Fi também possuem em sua
composigdo imagética, elementos visuais de baixa fidelidade e ruidos acrescentados pelos
proprios produtores e também acidentais, causados pelo alto processamento das maquinas
utilizadas para edicdo e montagem do videoclipe que permitem experimentacOes
significativas em quem tem contato com a producdo independente, fazendo assim com
que as pessoas que estiverem experimentando a producdo independente possam produzir
signos mundanos ou signos da arte, pois os elementos utilizados em videoclipes muitas
vezes sdo da cultura popular, ndo sendo dificeis reconhecer e logo ser apropriado a uma
significancia. Assim, apds os trés aspectos, é possivel comprovar a segunda hip6tese do
trabalho “O Lo-Fi como uma experiéncia da significacdo da estética do ruido (producéo

de signos)”.

CAPITULO 3 - PESQUISANDO O LO-FI: VERIFICANDO A
POTENCIALIZACAO E A EXPERIENCIACAO DO ESTILO MUSICAL

3.1. PROBLEMA E HIPOTESES
Tendo como problema de pesquisa: “Como a Sociedade em Rede pode auxiliar na

criacdo da estética do ruido de videoclipes Lo-Fi, superando suas limitacGes e assim
permitir a producdo de signos?”, busca-se comprovar duas hipoteses com argumentos
e bases tedricas diferentes que convergem entre si para proporcionar uma resposta mais

completa.

O problema central da pesquisa possui quatro elementos constitutivos. O primeiro
trata da sociedade em rede, termo utilizado por Castells (1999) para conceituar a
sociedade em que vivemos hoje, da convergéncia digital e da troca de mensagens e de

informacdes instantaneas. O segundo elemento constitutivo é a estética do ruido, que foi
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argumentada com base nos estudos de Silveira (2013) para identificar e caracterizar as
producdes Lo-Fi, que utilizam de ruidos e sinais dos préprios aparelhos para compor 0s
ambientes da musica. O terceiro elemento constitutivo trata de compreender as limitagoes
encontradas pelos produtores no momento de produzir e distribuir suas criagbes musicais,
onde através deste trabalho buscou-se evidenciar alternativas acessiveis. O quarto e
altimo elemento constitutivo trata sobre a producdo de signos, baseado em Deleuze
(2003) para identificar como os signos podem ser recebidos e servir como aprendizados

para o ouvinte do estilo musical Lo-Fi.

A hipdtese nimero 1, “a potencializagdo da produgio independente do Lo-Fi a partir
da globalizacao, falando sobre a sociedade em rede e a globaliza¢dao”, parte da afirmagao
de que vivemos em uma sociedade em rede, a partir da intensificacdo das novas
tecnologias de informacgdo (TICs), ou seja, hoje gragas a internet, resultado de uma
revolucdo tecnoldgica concentrada na tecnologia da informacdo, o mundo € integrado
com redes globais e com uma quantidade grande de comunidades virtuais de interesses
distintos que contétm uma colecdo de informacgdes, conhecimentos e producdes

compartilhadas em redes interativas.

Isto pode auxiliar na potencializacdo do estilo de musica Lo-Fi a partir de sua
producéo e distribuicdo, ou seja, musicas produzidas e executadas em baixa fidelidade de
forma independente sob a condi¢ao do “faca vocé mesmo”, buscam demonstrar que nao
¢ preciso de numerosos investimentos para sua producdo, execucdo e distribuicdo.
Considerando que informacdes e técnicas necessarias para a utilizacdo de programas e
equipamentos de manipulacdes de som e video podem ser encontradas na internet, e que
a informacdo ndo se prende a uma regido do globo, mas é personalizada a diferentes
necessidades de acordo com identidades e comunidades de produtores, podem vir a
possibilitar com que as gravacdes e captacGes de audio produzidas em estudios
completos, em alta fidelidade, possam ser substituidas por producdes em casa, fazendo

presente a sonoridade precaria em sua criacao.

Portanto busca-se demonstrar como a internet, possibilita tornar-se possivel a
superacdo das limitagdes financeiras e técnicas encontradas ao produzir e distribuir as
producBes Lo-Fi, assim fazendo ser possivel, que qualquer pessoa que aprecie ou que
pense em iniciar producdes desse estilo de videoclipe musical, ndo desista do seu projeto
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mesmo contendo poucos recursos em instrumentos e equipamentos necessarios, deixando
de lado os altos investimentos de producbes em estudios e migre para os préprios

aparelhos eletronicos.

A hipotese numero 2, “o Lo-Fi como uma experiéncia da significacdo da estética do
ruido (producao de signos)” parte também da ideia de que vivemos em uma sociedade em
rede, onde através da internet, as redes interativas crescem e criam novas formas de
comunicagdo, moldando o modo de viver e sendo moldadas por elas permitindo a
integracdo global dos individuos que compartilham, a partir de redes sociais, dos mesmos
gostos de producdes Lo-Fi, buscando atingir identidades coletivas e individuais,
identificando nestes videoclipes, a presenca da estética do ruido, incluindo a sonorizagao
e o0 repertério imagético, contendo itens pertencentes a cultura pop e emitindo signos a
serem interpretados. Assim oportunizando diferentes formas de experimentagdes de
musica e videoclipe Lo-Fi, compreendendo o estilo musical como uma experiéncia de
significacdo da estética do ruido, buscando demonstrar a contribuicdo da estética dos
videoclipes através de compila¢cfes sonoras e imagéticas que acrescentam na experiéncia

de audicdo do video e na potencializa¢do da producéao de signos.

No processo de desenvolvimento do Lo-Fi, o equipamento utilizado por vezes, ndo
sera considerado ideal e apropriado para producBes comerciais, assim fara a aparelhagem
forcar o erro por ndo possuir a capacidade imaginada, tornando possivel a presenca da
criacdo de ruidos quase que naturais, fazendo parte constitutiva da estética do ruido

encontrada no Lo-Fi.

Esses ruidos poderdo ser tratados no Lo-Fi como sendo parte constitutiva dos efeitos
explorados no repertério sonoro e imageético dos videoclipes, visivelmente podendo ser
identificada a presenca das mais variadas interrupc¢des nas imagens, como granulagdes e
texturizacOes em objetos, repeticdes e sobreposi¢des de frames e alternancia de cores, que
utilizados e reunidos em uma composi¢do, tem o proposito de causar o desconforto a
experiéncia da audicdo do video, de modo que complemente a musicalidade do Lo-Fi,
acompanhando o som e ocasionando um batimento ritmico, fazendo possivel que diversos
signos cruéis, decepcionantes e suficientes, como a solidao, a tristeza, 0 medo, ou mesmo
a alegria e a felicidade, sejam produzidos a partir do primeiro contato com o videoclipe

buscando permitir experimentag6es de questionamento do mundo que nos rodeia.
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Procura-se entender a relacdo destes elementos utilizados com as producdes Lo-Fi e
0s meios de comunicacdo de massa e produtos midiaticos globais, ndo se encerrando e
nédo se prendendo a areas limitadas do globo, mas que ao contrario disso, pode acabar se
instaurando em comunidades e gostos diferentes, vinculados ao entretenimento e a cultura

jovem urbana provocando a producéo de interpretacdes nos diversos individuos.

3.2. METODOLOGIA
Para ser possivel o alcance dos objetivos propostos pelo estudo, deve ser seguido

um caminho tragado por conjuntos de atividades sistematicas e racionais, que com maior

precisdo podem detectar erros e auxiliar na decisdo da pesquisa.

3.2.1 PESQUISA BIBLIOGRAFICA
A primeira e a segunda etapa dessas atividades se tratam do problema de pesquisa,

aonde tiveram 15 versdes até se chegar ao modelo final da problemaética. O problema
consiste entdo, de um enunciado compreensivel onde a melhor forma de resolucdo € a
pesquisa ou resolucdo através de processos cientificos. O problema da presente pesquisa
é “Como a Sociedade em Rede pode auxiliar na criagdo da estética do ruido de videoclipes
Lo-Fi, superando suas limitagfes e assim potencializar a producdo de signos?”.
Considerando a descoberta do problema, certificando que seja valido cientificamente,

propde-se respostas, isto &, hipdteses, que segundo as autoras:

Ambos, problemas e hipéteses, sdo enunciados de relagdes entre variaveis
(fatos, fendmenos); a diferenca reside em que o problema constitui sentenga
interrogativa e a hipotese, sentenca afirmativa mais detalhada (E. LAKATOS,
M.MARCONI, 2003, p. 128).

Desta maneira, 0 estudo deve seguir para as proximas etapas, que se baseiam em
propor tentativas de solugdes para o problema, que sdo as hipoteses. A presente pesquisa
conta com duas hipoteses: a) A potencializacdo da producdo independente do Lo-Fi a
partir da globalizacéo; b) O Lo-Fi como uma experiéncia da significacdo da estética do
ruido (producdo de signos). Para a comprovagdo delas, ou para obter uma solucao
aproximada do problema, foi seguida uma série de procedimentos necessarios para a
realizacdo da pesquisa. A primeira das técnicas escolhidas para a realizacdo do presente
estudo foi a pesquisa bibliografica, que conteve colocacdes de obras dos autores, Castells
(1999), Hall (1997), Conter (2016), Passos (2012), Ferreira (2017), Silveira (2004; 2013),
Deleuze (2003), Santaella e Noth (1997) para ser possivel comprovar as duas hipdteses

que envolveram o corpo do trabalho e estruturaram o capitulo um e dois deste estudo.
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3.2.2 SURVEY
A segunda técnica escolhida para realizar a pesquisa, € a técnica survey, que consiste

na aplicacdo de um questionario realizado via internet atraves da plataforma Google
Formularios, que se torna uma ferramenta para a coleta de dados em grande quantidade,
através de uma série ordenada de perguntas, devendo ser respondidas de forma escrita ou
através de opcdes objetivas, sem a necessidade da presenca do entrevistador. O
questionario sera aplicado em um grupo da rede social Facebook, denominado de “The
Lo-Fi Hip Hop Community”, encontrado através de pesquisas na propria rede social,
tendo como filtro as palavras “Lo-Fi”, “comunidade” e “produtores”. Foi escolhido esse

grupo dentre outros dois, pela grande quantidade de membros que o constituem e pela

grande atividade de informaces e producGes compartilhadas nele.

Para se chegar ao modelo final do questionario a ser aplicado, foram construidas
seis versdes, contendo no total, dezesseis questdes que déo conta de compreender o perfil
e comprovar as duas hipéteses do presente trabalho. Logo o questionario foi transcrito
para o inglés para a melhor compreensdo dos entrevistados, considerando que é a lingua
dominante entre o publico da pesquisa.

ApOs as pesquisas realizadas, sera feita uma analise documental tematica dos dados
obtidos, onde a finalidade serd de compreender e esclarecer a especificidade e o campo
de acdo da andlise do conteido. Segundo Bardin uma analise documental é:

Uma operagdo ou um conjunto de operagdes visando representar o contetdo
de um documento sob uma forma diferente da original, a fim de facilitar num
estado ulterior, a sua consulta e referenciagdo. Enquanto tratamento da
informacédo contida nos documentos acumulados, a analise documental tem por

objetivo dar forma conveniente e representar de outro modo essa informacéo,
por intermédio de procedimentos de transformacdo (BARDIN, 1977, p. 44).

Assim, a analise tematica é feita através da contagem de um ou mais respostas
com argumentos ou itens de significacdo numa unidade de codificacdo, que possa auxiliar
na comprovacdo das hipdteses e que possui como propoésito facilitar o acesso do
observador as comprovagdes obtidas através das questbes, fazendo com que se tenha o

méaximo de informagdo e 0 maximo de pertinéncia.

3.3. OBJETO DE PESQUISA
O objeto de pesquisa € um grupo da rede social Facebook, constituido por

produtores independentes, pessoas que distribuem producdes Lo-Fi na internet e também

pessoas que se identificam com o estilo musical e que procuram produzir de maneira



57

caseira®. Para ser possivel entrar no grupo, foram respondidas trés perguntas, que servem
como filtro. A primeira pergunta questionando se a pessoa que quer integrar esse grupo é
produtor ou se tem interesse em produzir Lo-Fi, a segunda pergunta questionando sobre
0 porqué de querer entrar no grupo, se € para adquirir conhecimento para producdes
pessoais ou para produzir e comercializar as proprias producdes e a terceira e Gltima
pergunta, de maneira mais informativa, informando que qualquer integrante que faca
comentarios ou postagens agressivas, ou que desrespeite qualquer membro, sera banido

do grupo.

O grupo conta com mais de 1.400 membros, onde sdo identificados produtores
independentes de Lo-Fi e pessoas que se identificam com o género musical e que tem
como objetivos futuros as préprias produgdes musicais. O grupo tem como intuito
promover discussdes a cerca do estilo musical e abrir espacos para a visibilidade de
producdes independentes. Era estimado o retorno de 50 questionarios preenchidos, sendo
assim, foram de fato colhidas 40 respostas de diferentes cidades das quais os produtores
habitam e produzem, listando quarenta diferentes cidades, com excecdo da cidade norte-
americana Austin, que apareceu duas vezes. Assim, a lista das cidades se faz presente da
seguinte forma, por classificacdo de A a Z, sem ordem nacional: Aarhus, Akron, Alegrete,
Arica, Athens, Austin por duas vezes, Barinas City, Boring Milwaukee, Branson,
Brighton, Brno, Brooklyn, Buenos Aires, Caracas, Cascavel, Columbia, Dayton, Dublin,
Floriandpolis, Guatemala, Guelph, Kenosha, Menen, Miami, Mdnchengladbach, Montes
Carlos, Montreal, Nimes, Philadelphia, Quixada, Rivera, Salvador, San Jose Del Monte

Bulacan, Santa Cruz do Rio Pardo, Sao Borja, Séo Paulo, Tete e por fim Wellington.

O questionario chegou aos produtores entrevistados através de um link
compartilhado no formato de postagem nesse mesmo grupo, junto ao seguinte texto de
apoio: “E ai caras, tudo certo? Eu sou o Lucas Portilho, membro do grupo “The Lo-Fi
Hip Hop Community”, artista independente e estudante aqui do Brasil. Estou no final do
curso de Bacharelado em Comunicagéo Social na Universidade Federal do Pampa e para

conclui-lo, estou fazendo pesquisas e estudando o Lo-Fi. Para concluir a pesquisa e me

>  Conceito visto em Silveira (2013) que compreende como Lo-Fi, as producdes

caseiras feitas com os préprios aparelhos e equipamentos dos produtores, muitas vezes
sendo obsoletos e com baixa fidelidade sonora.
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formar na universidade, preciso aplicar um questionario on-line a vocés membros do
grupo, para entender um pouco mais sobre produtores e produc@es. Peco a colaboracdo
de todos que tenham interesse em compartilhar o conhecimento adquirido ao longo do
tempo, para que com esse estudo, consiga fortalecer o cenério Lo-Fi dentro da academia

brasileira”.

3.4. ANALISANDO A PESQUISA
Para a analise da pesquisa, foram seguidas a problematizacdo central do estudo

“Como a Sociedade em Rede pode auxiliar na criacdo da estética do ruido de videoclipes
Lo-Fi, superando suas limitacdes e assim potencializando a produ¢do de signos?”, e as
duas hipéteses. Uma hipdtese sendo destinada a comprovar o auxilio da sociedade em
rede e da globalizagédo aos produtores independentes, a) A potencializagcdo da producéo
independente do Lo-Fi a partir da globalizacdo; e a outra destinada a compreender as
producdes Lo-Fi como experimentacdes significativas da estética do ruido e a producao
de signos, b) O Lo-Fi como uma experiéncia da significacdo da estética do ruido

(producdo de signos).

Foram construidos trés blocos, que serdo evidenciados logo abaixo, de questdes
que dao conta de responder a problematizacao do estudo, “Como a Sociedade em Rede
pode auxiliar na criagdo da estética do ruido de videoclipes Lo-Fi, superando suas
limitagdes e assim potencializando a producdo de signos?”’, com base nas duas hipoteses
da pesquisa: a) A potencializacdo da producdo independente do Lo-Fi a partir da
globalizacdo e b) O Lo-Fi como uma experiéncia da significacdo da estética do ruido

(producdo de signos);

A primeira hipotese, através de estudos vistos no capitulo 1 do trabalho, com base
nos estudos acerca da sociedade em rede e da globalizacdo, com colocagdes de Castells
(1999), Passos (2012), Silveira (2013), Silveira (2004), Ferreira (2017) e Hall (1977),
busca responder e compreender de que forma os produtores independentes encontram
alternativas viaveis para produzir suas proprias musicas e videoclipes Lo-Fi. Assim
identificando como que a internet os auxilia nas suas produc@es, os ajudando na superacao
de limitacdes financeiras que os impedem de adquirir aparelhos, equipamentos e
instrumentos considerados de alto valor e proprios para a producao musical e também na
superacao de limitacOes técnicas, os mostrando outras formas de obter conhecimentos

necessarios para produzir, gravar, mixar e editar suas proprias musicas e produgdes
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artisticas através de sites, foruns, grupos e comunidades virtuais que tratam de debater
assuntos sobre técnicas e costumes de producéo, assim como também tratam de distribuir

e compartilhar entre a comunidade Lo-Fi produgdes independentes de maneira gratuita.

A segunda hipdtese, através de estudos que se encontram no capitulo 2 deste
trabalho, que tem como base os autores Conter (2016), Silveira (2013), Ferreira (2017),
Schafer (1977), Santaella e Noth (1997) e Deleuze (2003), buscam compreender as
producdes Lo-Fi como experimentagfes que potencializam a producdo de signos e na
emissdo de aprendizados. Desta forma, identificando os ruidos manifestados nestas
producdes, como também os sinais incorporados pelos produtores, podem ser
compreendidos como signos a serem interpretados e logo serem identificados como
aprendizados para o ouvinte, além de possibilitarem diferentes tipos de recepcBes
interpretativas, podendo produzir diferentes signos, podendo ser mundanos, cruéis e

decepcionantes como também essenciais e integrantes da arte.

Neste sentido o bloco 1, referente a primeira hipGtese apresentada, possui trés
argumentos, que sdo eles: A internet (tecnologia); Producéo e Distribuicdo (limitagOes
financeiras e técnicas) e Producdo Independente. Assim, contando com trés perguntas no

questionario final.

O bloco 2 por sua vez conta com dois argumentos: Globalizac¢do (integracédo) e
Identidades coletivas e individuais, possuindo na versdo final do questionario quatro

perguntas que tratam de comprovar os argumentos.

O terceiro bloco refere-se a segunda hipotese, que também como vista acima, com
0s argumentos: Estética do Ruido; Producao de signos - mundanos e essenciais da arte e
Signos cruéis, decepcionantes e suficientes. Contendo quatro questdes no questionario

final que tratam de confirmar esses argumentos.

Sdo estes 0s argumentos hipotéticos que buscam responder o problema da
pesquisa, “Como a Sociedade em Rede pode auxiliar na criagdo da estética do ruido de
videoclipes Lo-Fi, superando suas limitacbes e assim potencializando a producdo de
signos?”, orientando a andlise das respostas durante o questionario. Iniciando por quatro

questdes que visam identificar o perfil dos entrevistados do grupo.
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3.4.1. PERFIL DOS ENTREVISTADOS
As trés primeiras perguntas do questionario aplicado buscam evidenciar e

compreender o perfil dos 40 produtores independentes que responderam. Percebe-se que
a maioria dos produtores entrevistados do grupo é do género masculino, tendo no total,
92,5 %, trinta e sete respostas masculinas e 7,5 % sendo trés femininas como se pode ver

no gréafico a sequir.

Género

40 respostas

@ Male
@ Female

)

Figura 1: Género correspondente aos entrevistados

Desta maneira, conclui-se que o estilo musical lo-fi presente neste grupo é pouco
explorado pelas mulheres, e de certa forma, chama mais atencdo do pablico masculino,

visto a diferenca na porcentagem das respostas.

Também ¢é visto que grande parte dos produtores independentes do grupo que
responderam o questionario é jovem, sendo que 75% dos produtores estdo na faixa etaria
dos 18 anos aos 28 anos, totalizando assim, 35 entrevistados. Seguidos de 7,5% de
produtores presentes a faixa etaria até os 16 anos. Outros 7,5% responderam que possuem
idades na faixa etaria dos 29 anos. Outros 5% dos produtores entrevistados estao na faixa
etaria dos 35 anos a 38 anos. E apenas 1 entrevistado, correspondente a 2,5% possui 45
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anos.

Idade

40 respostas

4 (1024)(10%) 4(10%)
3(7.5%) 3(7,5%)  3(7.5%) 3(7.5%) 3 (7,5%)

2 (5%) 2 (5%)

1(2,59:(2,5%(2,5™(2,5%) 1(2,5%) 1(2,59(2,5%(2,6%(2,5%
1

14 16 18 20 22 25 27 29 38 1000

Figura 2: Idade correspondente dos entrevistados

Pode-se perceber que a maior parcela dos produtores independentes entrevistados,
corresponde a 45%, dezoito no total, sendo de nacionalidades distintas, podendo citar
Inglaterra, Argentina, Grécia, Russia, Suécia, Bélgica, Franca, Mocambique, Dinamarca,
Republica Tcheca, Guatemala, Filipinas, Sérvia, Pol6nia, Espanha, Alemanha, Chile, Ird
e Uruguai. Seguidos desse percentual, iniciam-se as concentragdes de nacionalidade,
tendo como maior os brasileiros, que correspondem a 22,5% somando nove produtores
do total de produtores independentes entrevistados. Seguidos dos brasileiros, 0s norte
americanos correspondentes a 20% do total, somam oito produtores. Seguinte deles vem
7,5% do total, trés produtores canadenses. Por fim os produtores venezuelanos
correspondentes a 5% do publico, dois entrevistados no total.

Finalizando o perfil do publico de produtores pertencentes ao grupo em que 0
questionario foi aplicado, perguntamos sobre o tempo total de dedicacdo as producdes
Lo-Fi. Foram especificadas trés faixas de tempo de producgéo, sendo de um més a um ano
de producéo, de um ano e um més de producéo ha trés anos e por fim, os produtores que

atuam a mais de trés anos.
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Ha quanto tempo produz/distribui o género lo-fi (em anos e meses):

35 respostas

4 (1174%)

2 (5,7%)
2

1 (2B(212(212(2,9%1) (212(212(2,9% 11 (212(212(212(212(2D (212(212(212(2123(212(2,D (212(213(212(212(212(2.D (212(212(212(212(2,9¢
1

0
about nine months 11 meses 3 months 5 years About 2 years si...

1 month 2 years 4 months 6 months for Lo-Fi about two years

Figura 3: Tempo em anos e meses de producdo dedicada ao Lo-Fi

Foi totalizado 60 %, vinte e quatro respostas dos que produzem Lo-Fi entre um
més a um ano. Seguido desses produtores, estdo 20 %, oito produtores que estdo em
atividade entre um ano e trés anos. Por fim, 7,5 % representam trés produtores que estdo
produzindo Lo-Fi a mais de trés anos. Outros cinco entrevistados nao responderam o

tempo de atuacdo nas producdes Lo-Fi.

Podemos observar, portanto, que o perfil médio dos entrevistados é de homens
entre 18 a 28 anos, distribuidos em diferentes paises do globo e que produzem Lo-Fi entre
um més e um ano. E neste cenario de entrevistados que busca-se demonstrar ou ndo, as
hipdteses formuladas para a orientacdo e para responder a pergunta central do trabalho:
“Como a sociedade em rede pode auxiliar na cria¢do da estética do ruido em videoclipes

Lo-Fi, superando suas limitacdes e assim potencializando a produgao de signos?”.

3.4.2. 1° BLOCO DE ANALISE: A POTENCIALIZAQAO DA PRODUC}AO
INDEPENDENTE DO LO-FI APARTIR DA GLOBALIZACAO: TECNOLOGIA,
PRODUCAO E DISTRIBUICAO INDEPENDENTE

O bloco 1, como visto anteriormente, possui dois argumentos, que sdo eles: A

internet (tecnologia); Producdo e Distribuicdo Independente (limitagcdes financeiras e
técnicas), que através de trés perguntas buscardo dar conta de responder a primeira
hipétese do trabalho, “A potencializagdo da produgdo independente do Lo-Fi a partir da
globalizagao”. As perguntas feitas aos produtores entrevistados sdo: 1) “Vocé acha que a

internet modificou as formas de producao e distribuicdo Lo-Fi?”; 2) “Vocé se considera
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um produtor musical independente, ativo nas redes interativas de Lo-Fi?” e 3) “E facil
encontrar na internet informacdes e técnicas de softwares e equipamentos que tornem

possivel a producao independente?”.

Na primeira pergunta realizada “Vocé acha que a internet modificou as formas de
producdo e distribuicdo Lo-Fi?” busca-se compreender o que o0s entrevistados pensam
sobre o advento da internet para a comunidade de produtores independentes. Assim, €
visto que 70 % dos entrevistados, vinte e oito respostas, confirmam que “Sim, pois
possibilitou formas mais acessiveis de troca de informagdes, materiais e producgdes
através das redes”, desta forma consideram que a internet possibilita formas mais simples
e de mais facil acesso para que sejam trocados informacdes e materiais necessarios para
a producdo independente ser possivel, como também tornou mais facil compartilhar e
distribuir as produg¢des independentes. Outros 25%, dez respostas, confirmam que “Sim,
modificou para melhor possibilitando outras formas de produgdo e distribui¢dao”, assim
acreditam que a internet auxiliou na melhoria do processo de producdo e distribuicdo e

possibilitou novas maneiras e formas de se fazer isso®.

®  Um Unico entrevistado afirmou que as maneiras de producio e distribuicdo ndo se

modificaram, optando pela alternativa de que “Nao, pois ndo modificou em nada, seguiu
a mesma coisa”, acredita que mesmo com a internet, as formas de producao e distribuicdao
seguiram como eram antes.
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Vocé acha que a internet modificou as formas de producao e distribuicao
lo-fi?
40 respostas

@ Yes, modified for the better enabling
other forms of production and distri...

@ VYes, because it made possible more
accessible ways of exchanging infor...
No, modified for the worse, preventing
spontaneous creations

@ No, because it did not change at all, it
followed the same thing

@ Of course it has changed the way of
distribution . It made it easier to rele...

Figura 4: Primeira pergunta do questionario “Vocé acha que a internet modificou as formas de produgao e
distribuicéo Lo-Fi?”.

O conjunto majoritario de respostas afirmou que de fato, a internet modificou as
formas de producdo e distribuicdo do estilo musical Lo-Fi, apresentando em dois
conjuntos diferentes, mas convergentes de argumentos. O primeiro de que a internet
permitiu uma maior acessibilidade na troca de informacdes e materiais necessarios para
se tornar possivel a producdo independente, tornando a circulagdo do estilo bem mais
potente do que antes do advento tecnoldgico. O segundo, de que a internet possibilitou
outras formas de distribuicdo e producdo, ou seja, ela ampliou a capacidade de

experimentar o estilo Lo-Fi.

13

Desta forma, pode-se comprovar a primeira hipotese do trabalho, “a
potencializagdo da producdo independente do Lo-Fi a partir da globalizagdo”, sendo
possivel compreender que a internet de fato auxiliou produtores independentes de criarem
suas préprias musicas, de maneira que permitiu um maior acesso a informacdo e aos
materiais necessarios através de sites, foruns e comunidades, integrados por produtores
de Lo-Fi, para suprirem limitacBes técnicas, dos quais os impediam pela falta de

conhecimento, de utilizar aparelhos, equipamentos e programas necessarios para fazer
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musica. Torna-se possivel agora, produzir musicas de alta qualidade em casa, assim nao

sendo preciso recorrer a gravadoras e estddios profissionais’.

E visto também a partir dos dados coletados que demonstram a hip6tese, que a
internet possibilitou aos produtores independentes, novas maneiras de distribuir suas
producdes Lo-Fi, de maneira gratuita e mais eficaz, visto que ndo é mais necessario
investir tempo e dinheiro enviando correspondéncias que contenham fitas cassetes ou
CDs, a radios e programas que possam ou ndo reproduzir suas producdes, sendo que
agora, s6 é necessario criar um canal no YouTube, ou uma conta no SoundCloud para

livremente distribuir e compartilhar as proprias producdes®.

A segunda pergunta deste mesmo bloco feita para os entrevistados ¢ “Vocé se
considera um produtor musical independente, ativo nas redes interativas de Lo-Fi?”, a
fim de compreender se os produtores se sentem confortaveis em compartilhar suas
experimentacdes e suas produgdes Lo-Fi com demais individuos que se interessem pelo
assunto ou pelo estilo musical. Assim, 62,5 % do total, vinte e cinco entrevistados, a
grande maioria, afirmou que “Sim, pois ja crio hd algum tempo de maneira independente
com minhas proprias aparelhagens e equipamentos”, dando a entender que ja produziam
musicas e criagdes Lo-Fi antes de ingressarem a grupos e redes destinados ao assunto,
utilizando de suas aparelhagens e equipamentos para construir suas produgdes, diferente
de outros 25 %, dez produtores entrevistados, que disseram que “Sim, comecei a produzir
de forma independente apds meu ingresso em redes digitais (Facebook, Reddit, YouTube,
Soundcloud)”, que desta maneira relatam que apenas se sentiram confortaveis de produzir

e distribuir suas criagdes com seu ingresso as redes digitais e as comunidades virtuais.®

7 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocagdes de Castells;

& Como visto no Capitulo 1 a partir de colocacdes de Castells;

®  Outros 7,5 %, trés entrevistados, afirmaram que “N3o, pois ja faz um tempo que nio

produzo nada”, passando a ideia que estdo sem produzir suas musicas Lo-Fi durante um
tempo, assim ndo se mantendo presente nas comunidades virtuais. Um entrevistado
respondeu que “Nao, porque a internet tornou o Lo-Fi em um produto comercial e esse
ndo é a minha ideologia”, compreendendo assim, que o produtor ndo se permite distribuir
suas producdes, pois acredita que o Lo-Fi se tornou um produto comercial.
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Voce se considera um produtor musical independente, ativo nas redes
digitais de lo-fi?

40 respostas

@ Yes, because | have produced
independently for some time, with my
own equipment

@ VYes, | started to produce
independently after joining digital ne...
No, because even with the internet, it
is difficult to access and share lo-fi...

@ No, because the internet made lo-fi a
commercial product and | do not fit i...

@ | am not a music producer

Figura 5: Segunda pergunta do questionario “Vocé se considera um produtor musical independente, ativo nas redes
interativas de Lo-Fi?”.

Assim, visto que o conjunto majoritario de respostas afirmou que de fato, os
produtores entrevistados se consideram como independentes e ativos nas redes interativas
que abordam o estilo Lo-Fi, através de dois argumentos convergentes, onde o primeiro
afirma que os produtores séo independentes porque produzem e distribuem suas criacfes
a partir dos seus proprios aparelhos e equipamentos. E o segundo, de que os produtores
independentes iniciaram suas criacbes a partir da integracdo a redes e comunidades

digitais sobre o tema Lo-Fi, logo sendo possibilitados de compartilha-las nas mesmas.

Desta maneira, a segunda pergunta do questionario auxilia na comprovacédo da
primeira hipotese. E possivel identificar nas respostas de que maneira a internet e as
tecnologias, inclusive as informacionais, auxiliaram os produtores independentes na
producéo e na distribuicdo de suas musicas. A internet oportuniza através de espacos em
sites, plataformas e comunidades virtuais, uma armazenagem coletiva e aberta, sendo
possivel depositar as producdes caseiras, potencializando o estilo. A tecnologia também
se torna acessivel a um namero maior de pessoas, visto que muitas produzem com seus

proprios aparelhos e equipamentos ha mais de um ano™°.

10 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocagdes de Castells;
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Percebe-se que muitos dos entrevistados utilizam de comunidades virtuais que
tratam sobre a musica Lo-Fi para poder distribuir suas producdes, pois assim, é mais facil
alcancar e também distribuir de forma que a comunidade que buscam experimentacfes
musicais desse estilo escute sua producdo. Pode-se observar também, que muitos dos
produtores se viram corajosos e com potencial para finalmente iniciar suas producdes
musicais, de forma que se pode demonstrar a hipotese, que as comunidades virtuais
encontradas na internet, serviram como ferramenta de auxilio na potencializacao do estilo
musical Lo-Fi, formando novos produtores, possibilitando distribuicdes eficazes e
acessiveis a diferentes regides do globo®!.

A terceira pergunta do questionario “E facil encontrar na internet informagdes e
técnicas de softwares e equipamentos que tornem possivel a producao independente?”
dialoga com o segundo argumento do bloco 1, onde se questiona se a internet de fato,
auxiliou produtores independentes a superarem limitacbes encontradas no momento de
producéo, sejam elas técnicas, limitacGes de conhecimentos ao utilizar equipamentos ou
até mesmo limitagdes financeiras. Uma grande parcela dos entrevistados 55 %, vinte e
dois entrevistados, afirmou que “Sim, existem informacgdes que vao de edi¢des em
softwares a técnicas de mixagens em equipamentos”, ou seja, a internet sim auxilia nas
producdes independentes de maneira que se encontram informacdes para editar audio e
video utilizando programas e também é encontrado na rede, técnicas que pode os auxiliar
a mixar e manusear equipamentos de som. Outros 30%, doze entrevistados, também
afirmaram que a internet pode auxiliar, optando pela alternativa em que diz que “Sim, em
alguns sites e blogs existem informagdes que podem auxiliar na producdo independente”,
desta maneira, é possivel perceber que os produtores entrevistados acreditam que as
informac6es que realmente podem auxiliar na producédo caseira e independente, s6 sdo
encontradas em alguns poucos sites e blogs. Tiveram ainda 10 %, totais de quatro
entrevistados que afirmaram que “Nao, pois existem poucas informagdes na internet sobre
edicbes de audio e video e sobre técnicas e manuseio de aparclhagens”, portanto

compreende-se assim que alguns dos produtores entrevistados acreditam que sdo minimas

11 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocacdes de Castells;
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as informagdes que se podem ser encontrados na internet e que podem de fato auxiliar na

producdo independente®?,

E facil encontrar na internet informacdes e técnicas de softwares e
equipamentos que tornem possivel a produgado independente?

40 respostas

@ Yes, there is information ranging from
software editions to mixing techniqu...

@ VYes, in some websites and blogs
there is information that can assist i...
No, because even with the internet it
is difficult to find necessary softwar...

® No, it is difficult to find information that
can aid in independent production

@ I'd say yes and no; like most things
the internet is a great resource but t...

Figura 6: Terceira pergunta do questionario “E facil encontrar na internet informacdes e técnicas de softwares e
equipamentos que tornem possivel a produgido independente?”’.

Assim, visto que a maioria das respostas afirmou que de fato, é facil encontrar
informacbes sobre técnicas e sobre programas de edicGes e producles artisticas e
musicais, assim como informagdes sobre equipamentos e aparelhos que possam auxiliar
produtores independentes no momento de cria¢do, na internet, através de dois argumentos
que convergem, sendo o primeiro afirmando que existem sim essas informacdes e que
elas podem auxiliar no barateamento de custos e o segundo argumento, afirmando que
apenas em alguns sites, blogs e foruns especificos, sdo possiveis encontrar informacdes

que auxiliem as producg6es independentes.

A terceira pergunta também serve como auxilio para a hipdtese sobre a sociedade
em rede e globalizacdo. Percebe-se a partir das respostas obtidas por essa questdo, que a
utilizacdo da internet, e dos sites, blogs e féruns encontrados nela, existem informacdes

sobre técnicas necessarias para a producdo e edicdo através de aparelhos e softwares, que

12 Um entrevistado acredita que “Nao, ¢ dificil encontrar informaces que possam
auxiliar na produ¢do independente”, optando pela ultima alternativa, compreendendo
assim, que para ele, ndo é ou foi facil encontrar informacdes que o auxiliaram no seu
momento de criagao.
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podem auxiliar os produtores independentes a tornar possiveis seus projetos musicais, 0s
permitindo produzir em casa. A internet contém o conhecimento necessario para auxiliar
produtores independentes a suprir suas duvidas sobre programas de edi¢do de audio ou
video (softwares), como também aprender novas técnicas e obter dicas para utilizar

equipamentos e aparelhos, oportunizando a producéo caseira e espontanea®.

As informagcdes essas, que sdo distribuidas e compartilhadas por outros produtores
independentes encontrados em féruns integrados pelos mesmos e que ali sdo discutidos
assuntos sobre o tema, ou sites e empresas que geram conteido acerca de programas e
equipamentos musicais, torna facil encontrar o que supra as diferentes necessidades dos
individuos. Assim, é potencializando o estilo musical Lo-Fi, conforma a hipotese,
permitindo que outros individuos possam adquirir conhecimento necessario e logo,

produzir de maneira independente e com seus proprios equipamentos®*,

3.4.3. 2° BLOCO DE ANALISE: A POTENCIALIZACAO DA PRODUCAO
INDEPENDENTE DO LO-FI A PARTIR DA GLOBALIZACAO: INTEGRACAO
E IDENTIDADES COLETIVAS E INDIVIDUAIS.

O bloco 2, como visto anteriormente, possui dois argumentos, que sao eles:

Globalizacdo (integracdo); ldentidades coletivas e individuais, que através de trés
perguntas buscardo dar conta de responder a primeira hipdtese do trabalho, “A
potencializacdo da producdo independente do Lo-Fi a partir da globalizagdo”. As
perguntas feitas aos produtores entrevistados sdo: 1) “Vocé acha importante transmitir a
sua identidade em suas produgdes? Como vocé faz isso?”; 2) “Vocé acha que o
compartilhamento de informacdes e produgdes em grupos de Lo-Fi, influencia na
formacao de identidades coletivas?” e 3) “Vocé acredita que com a globalizacao, a partir
das tecnologias digitais, as diversas identidades Lo-Fi, tomaram forcas para ganhar

reconhecimento e espago?”’.

Desta maneira, a quarta pergunta® é “Vocé acha importante transmitir a sua

identidade em suas produ¢des? Como vocé faz isso?”, a fim de compreender se os

13 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocag@es de Castells e Silveira;

14 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocagdes de Castells e Silveira;

15 Na sequéncia geral e primeira deste bloco.



70

produtores entrevistados acham importante pér sua identidade nas producgdes e de que
maneira eles fazem isso. Foi confirmado que a maioria dos produtores acha importante
expor seus pensamentos, ideologias e logo, suas identidades informacdes, de maneira que
62,5 %, totalizando vinte e cinco respostas da primeira alternativa que afirma que, “Sim,
colocando imagens e sons que fazem parte do meu cotidiano, como imagens de séries e
filmes que assisto, videos de jogos e animacdes que eu me identifico e sons do que esta
ao meu redor, como a chuva na cidade e o barulho do transito”, assim percebe-Se que 0s
produtores de Lo-Fi procuram expor suas identidades e suas personalidades nas
producdes, de forma que utilizam de sons e imagens que encontram em suas séries, filmes
e jogos preferidos. Outros 22,5 %, nove entrevistados, optaram pela alternativa que
afirmava “Sim, minha identidade esta presente através dos ruidos sonoros e imagens em
baixa resolucdo ou com defeitos, causados pelos aparelhos obsoletos e ndo proprios que
utilizo”, compreendendo assim que, os ruidos sonoros e as imagens de baixa resolugao
sdo causados pelos aparelhos que ndo sdo proprios para producdo musical e artistica,

utilizados pelos produtores, dando entender que ja sio bastante usados ou obsoletos*®.

16 Outros 5%, dois entrevistados, afirmaram que “Nio, porque acredito que outras

pessoas nao vao gostar das mesmas coisas que eu” e um que “Nao, porque acho
desnecessario por minha identidade em produgdes”, dando a entender que eles nao
preferem se expor a ponto de colocar suas escolhas e preferencias pessoais de forma nitida
nas produgdes Lo-Fi. Outro um entrevistado se manifestou sobre a questdo da seguinte
forma: “com certeza o maximo de exposicao artistica que agregue para a musica sempre
¢ bem vinda, sempre sendo genuino quanto ao som produzido, nunca tentando
artificializar sentimentos, mas sim trazer a nostalgia com a verdadeira identidade do seu

2

som .
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Vocé acha importante transmitir a sua identidade em suas produgoes?

Como voceé faz isso?
40 respostas

@ VYes, putting images and sounds that
are part of my daily life, such as pict...

@ Yes, my identity is present through the
sound noises and images in low res...
/ No, because | believe that other
people will not like the same things...
@ No, because | find it unnecessary b...
@ My music is a result of my unique vi...

® com certeza o maximo de exposica...
@ VYes because | want people to check...

Figura 7: Quarta pergunta do questionario “Vocé acha importante transmitir a sua identidade em suas producdes?
Como vocé faz isso?”.

Assim € visto que o conjunto majoritario de respostas afirmou que de fato, os
produtores entrevistados, no universo do grupo selecionado, considera importante colocar
em suas producdes lo-fi elementos que constituem suas identidades, apresentadas em dois
argumentos convergentes. O primeiro de que os produtores acham isto importante e que
fazem através da insercdo e utilizacdo de elementos sonoros e imagéticos que sdo
encontrados em séries, filmes, jogos e outros produtos artisticos consumiveis do gosto do
produtor. O segundo argumento, é de que 0s produtores utilizam os ruidos e sinais
emitidos pelos seus proprios aparelhos e equipamentos utilizados para tornar possivel a
producéo independente.

Desta forma, é visto que a quarta pergunta do questionario também auxilia na
comprovacdo da primeira hipOtese do trabalho, “a potencializagdo da produgdo
independente do Lo-Fi a partir da globalizagdo”. E visto que os produtores consideram
importante expor seus pensamentos, ideologias e referéncias nas suas producées, pois
servem como formas de expressao artistica, tornando o Lo-Fi algo ndo superficial, logo
qgue os produtores tem a oportunidade de por momentos e pensamentos vividos e
refletidos por eles, em suas producdes, através de dispositivos que captam audio e da

reutilizago na reprodutibilidade das produgdes visuais®’.

17" Como visto no Capitulo 1 a partir de colocag@es de Castells e Silveira;
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Assim, pode-se comprovar que as produgdes compartilhadas e distribuidas na
internet, em seus diferentes espacos, potencializam o estilo, de maneira que 0s ouvintes,
ou individuos que estejam procurando por alguma experimentacéo, se identifique com a

mesma, e adquira para si a identidade Lo-Fi a apropriando e resinificando.®

A quinta pergunta objetiva do questionario, baseada nos argumentos do bloco 2,
mais precisamente sobre as identidades individuais e coletivas, buscando compreender se
0s entrevistados acreditam que as informacdes e producdes compartilhadas nos grupos e
nas comunidades virtuais que tratam do estilo musical Lo-Fi, podem influenciar na
criacdo e formacdo de novas identidades coletivas. Desta maneira, a pergunta feita aos
entrevistados ¢€: “Vocé acha que o compartilhamento de informagdes e produgcdes em
grupos de Lo-Fi, influencia na formagao de identidades coletivas?”. Foram 50 % das
respostas somando vinte entrevistados, que acreditam que “Sim, pois héd muitas produgdes
compartilhadas que formam identidades coletivas, causando sensa¢Ges, como a liberdade,
ao se permitir escutar ruidos antes ndo valorizados ou subestimados”. Percebe-se assim
que os produtores entrevistados acreditam que através das producdes, que contem suas
diversas referéncias artisticas, como também o compartilhamento de informagdes em
grupos e comunidades virtuais, pode influenciar na formacdo de identidades coletivas e
individuais. Outros 37,5 %, quinze entrevistados, acreditam na seguinte op¢ao “Sim,
porque as informagdes compartilhadas podem auxiliar na formacéo de novas identidades
em produtores”, compreendendo assim que os produtores acreditam que as produgdes
encontradas em grupos e comunidades virtuais podem influenciar na formagéo de novas

identidades de produtores Lo-Fi, ou seja, as producdes ja criadas e distribuidas podem

18 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocagdes de Hall;
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servir de referéncia para 0S novos produtores 19

Vocé acha que o compartilhamento de informacoes e produgdes em
grupos de lo-fi, influenciam na formacgao de identidades coletivas?

40 respostas

@ VYes, because there are many shared
productions that form collective iden...

@ Yes, because the shared information
can help in the formation of new ide...

No, because one can not guarantee
that one person forms his identity a...

@ No, because the influence that infor...
@ Yes - producers meet other produce...
@ This is another yes and no for me ...

@ VYes because | want people to check...

Figura 8: Quinta pergunta do questionario “Vocé acha que o compartilhamento de informagdes e produgdes em
grupos de Lo-Fi, influenciam na formagéo de identidades coletivas?”.

Desta forma € visto que a maioria das respostas dos produtores entrevistados do
grupo considera que as informacdes e produgdes encontradas nos grupos de Lo-Fi
influenciam de fato na formacdo de identidades, a partir de duas opg¢des de dois
argumentos que convergem. O primeiro argumento, parte da afirmacdo de que os
produtores acreditam que as produgcbes Lo-Fi compartilhadas e distribuidas nas
comunidades virtuais e nos grupos podem a partir dos ruidos e sinais encontrados em suas
composicdes, causar sentimentos e sensagdes que possam integrar as diferentes
identidades dos integrantes do grupo, assim influenciando na formacgéo de identidades
coletivas. O segundo argumento, parte da ideia de que as informacgdes e producdes
compartilhadas em grupos e comunidades virtuais podem auxiliar na formagéo de novas
identidades de produtores, servindo como referéncias e bases para que novos produtores

possam ser possibilitados de criar.

19 Um entrevistado optou pela opgio negativa “Nao, porque ndo se pode garantir que

uma pessoa forme sua identidade e tenha a mesma opinido através do contato com
producdes Lo-Fi” e outro um também optou pela segunda opgao negativa que diz “Néo,
porque € minima a influéncia que as informacges e producdes podem causar nos membros
dos grupos”.
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Assim, pode-se perceber que a quinta pergunta do questionario auxilia na
comprovacdo da primeira hipotese do trabalho. Compreende-se que os produtores
independentes reconhecem que as informacdes e producbes compartilhadas e distribuidas
nos grupos e nas comunidades virtuais, influenciam na formacdo de novas identidades
Lo-Fi, fazendo com que assim, exista uma ampla diversidade de expressdes artisticas
manifestadas através das producdes independentes e espontaneas, formando novos
produtores independentes com novos estilos, novas significacoes e referéncias.

Verifique-se que informacdes e produgdes encontradas na internet influenciam de
fato na formacdo de novas identidades coletivas, pois a partir da distribuicdo do estilo
musical pelas diferentes regides do globo, diferentes culturas, ideologias e imagens
podem se apropriar do movimento, o potencializando de maneira que vise a distribuicdo

de producdes, contribuindo para o crescimento do estilo musical?.

A sexta pergunta do questionario trata ainda sobre o bloco 2, mais precisamente
sobre 0 argumento da globalizacdo. Desta maneira, a pergunta que se faz aos entrevistados
¢ “Vocé acredita que com a globalizagdo, a partir da tecnologias digitais, as diversas
identidades Lo-Fi, tomaram forgas para ganhar reconhecimento e espa¢o?”’. Foram 55 %,
correspondente a vinte e dois produtores entrevistados, que confirmaram com a primeira
opgdo, do qual diz “Sim, porque a globalizagao possibilitou a cria¢do de diferentes estilos
e identidades Lo-Fi, ndo se tornando algo homogéneo ou de uma regido s6”, afirmando
que a globalizagéo auxiliou na potencializagéo do estilo Lo-Fi, fazendo o ser reconhecido
em mais regides do mundo, ndo se prendendo a um espaco e a um grupo apenas,

possibilitando também a criacdo de diferentes identidades do estilo musical.

A segunda opgéo afirmativa foi escolhida dentre 32,5 %, treze entrevistados, que
escolheram a alternativa que diz “Sim, porque a partir das tecnologias digitais 0 Lo-Fi
ndo se prendeu apenas a0 momento de escuta-lo no computador ou notebook e comegou
a fazer parte do cotidiano das pessoas em diferentes momentos e ocasides”, afirmando

que o Lo-Fi deixou de ser uma masica a ser escutada apenas em ocasides intimas e

20 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocacdes de Castells e Hall;

2L Como visto no Capitulo 1 a partir de colocacdes de Castells;
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pessoais, tornando possivel experimentar diferentes musicas através das tecnologias

digitais atuais em diferentes ocasides e momentos do cotidiano??.

Vocé acredita que com a globalizacdo, as diversas identidades lo-fi,
tomaram forgas para ganhar reconhecimento e espago?

40 respostas

@ Yes, because globalization has
allowed the creation of different styl...
@ VYes, because from the digital
technologies lo-fi was not only boun...
No, because even with globalization
people continued to visualize lo-fi a...
@ No, because although with
globalization, lo-fi did not gain recog...
@ Yes and no. People have nowadays a
lot more ways to share their music...

Figura 9: Sexta pergunta do questionario “Vocé acredita que com a globalizacdo, a partir das tecnologias digitais, as
diversas identidades Lo-Fi, tomaram forgas para ganhar reconhecimento e espago?”.

O conjunto majoritario de respostas afirmou que de fato, a globalizacéo, a partir
das tecnologias digitais, auxiliou que diferentes identidades Lo-Fi ganhassem forca e
fossem reconhecidas em diferentes regides do globo, assim ganhando mais espago,
apresentadas em dois conjuntos diferentes de argumentos, mas que convergem entre si.
O primeiro, de que a globalizacdo possibilitou que diferentes estilos e identidades Lo-Fi
fossem criadas e distribuidas pelo globo, ndo se limitando a uma Unica regido ou se
tornasse algo homogéneo na internet. O segundo, de que a partir das tecnologias digitais,
o estilo musical Lo-Fi ndo se limitou a ser experimentado apenas no ambiente intimo do
ouvinte ou possibilitado apenas de ser escutado em um notebook, assim fazendo parte de
mais partes do cotidiano, podendo ser experimentado em outros dispositivos e em

diferentes momentos e ocasides.

22 Por fim, 7,5 % do total, trés entrevistados, optaram pela op¢do negativa que afirma
“Nao, pois mesmo com a globalizacdo as pessoas continuaram visualizando o Lo-Fi como
um estilo musical amador, ruidoso e sem graca”, onde ¢ percebido que os produtores
acreditam que o Lo-Fi, mesmo com a globalizacdo ndo alcangou novos espagos na
sociedade atual, reconhecendo que muitas das pessoas que entram em contato com o
estilo, o consideram sem graga ou estranho.



76

Portanto, pode-se comprovar a primeira hipotese do trabalho, “a potencializagido
da producdo independente do Lo-Fi a partir da globalizagdo”, que é permitida a
compreensdo de que a globalizagdo foi fundamental para auxiliar o estilo Lo-Fi ser
potencializado atraves de tecnologias digitais, e assim, ser possibilitado de chegar a
diferentes regides do globo, o fazendo ser mais reconhecido e ter mais espago entre outros
estilos, na internet e nos dispositivos de reproducao dos individuos, permitindo também
a criagdo de novos estilos musicais e estilos de videoclipes de Lo-Fi%.

Compreende-se que o estilo musical Lo-Fi, é potencializado pela globalizacéao, de
maneira que diferentes individuos possam ter o contato com as produgdes independentes,
de maneira que elas também, tomam outras ocasides e espacos do cotidiano, ndo se
limitando a serem apenas experimentadas em um momento de calmaria e lazer, vistos que
agora, sao permitidas serem experimentadas durante o transporte de localidades, entre
uma pausa no estudo ou no trabalho e também em um ambiente ao ar livre, permitido

pelas tecnologias digitais®*.

A sétima pergunta busca saber se de fato, a descentralizacdo da informacao
causada pela globalizacdo da economia, possibilitou atender as necessidades individuais
das diferentes identidades dos ouvintes e produtores do estilo musical Lo-Fi. Assim, a
pergunta feita aos produtores entrevistados foi a seguinte, “A descentralizagdao de
informacdes possibilitada pela globalizagdo da economia, atende as necessidades de
experimentacdo da sua identidade Lo-Fi?”. A grande maioria dos entrevistados, somando
60 %, vinte e quatro respostas, optou pela primeira opc¢do afirmativa, confirmando que
“Sim, porque a globalizagdo possibilitou a integragdo das identidades Lo-Fi, permitindo
um dialogo entre diferentes estilos”, compreendendo que os produtores entrevistados
acreditam que a globalizacéo integrou as diferentes identidades Lo-Fi as fazendo dialogar
entre si, potencializando assim o estilo. Outra grande parcela dos entrevistados, 32,5 %,
treze produtores, optou pela segunda alternativa que afirma que, “Sim, porque houve uma
troca de conhecimentos, e a consequente criacdo de diferentes estilos Lo-Fi”, nos fazendo

compreender que a partir das opinides coletivas dos mesmos, a globalizacdo permite que

23 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocagdes de Castells;

24 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocacdes de Castells e Silveira;
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as suas necessidades de experimentacdo musical Lo-Fi sejam atendidas, de maneira que
as diferentes identidades Lo-Fi trocam entre si conhecimentos e assim, por conseguinte

sejam criados novos estilos de producdes Lo-Fi%.

A globalizacdo da economia, atende as necessidades de experimentagao
da sua identidade lo-fi?

40 respostas

@ Yes, because globalization enabled
the integration of lo-fi identities,
allowing a dialogue between differe...

@ VYes, because there was an exchange
of knowledge, and the consequent...
No, because even with globalization
people are not interested in the exc...

@ No, because although with
globalization, lo-fi is not an object of...

@ ..uhm, what? 3)))

Figura 10: Sétima pergunta do questionario “A descentralizagdo de informagdes possibilitada pela globalizagdo da
economia, atende as necessidades de experimentacéo da sua identidade Lo-Fi?”.

O conjunto majoritario de respostas afirmou que de fato, a descentralizagdo de
informagdes possibilitadas pela globalizacdo da economia, atende as diferentes
necessidades de experimentacdes musicais Lo-Fi, apresentado em dois conjuntos
diferentes de argumentos que convergem entre si. O primeiro de que a globalizacéo
possibilitou uma maior e mais facil integracdo entre as diferentes identidades Lo-Fi, de
maneira que possibilita um melhor dialogo entre elas. O segundo de que através da troca
de informacéo e conhecimento possibilitada pela globalizacéo, novas identidades e novos
estilos de producdes Lo-Fi puderam ser criados.

Assim, pode-se comprovar a primeira hip6tese do trabalho, sendo possivel
compreender que a descentralizacdo da informacdo possibilitada pela globalizagdo da
economia, possibilitou que novos e diferentes estilos de produg6es Lo-Fi fossem criados,

pois produtores foram possibilitados de ter para si, outras referéncias a ndo ser as que eles

25 Ainda tiveram dois entrevistados que optaram pelas alternativas negativas, e um
entrevistado que se manifestou através da opcao “outro” afirmando que ndo entendeu a
pergunta, a hipdtese pode ser confirmada.
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ja conheciam, para enfim produzir suas proprias musicas Lo-Fi, a partir do que gostassem
e do que fizessem parte de suas personalidades e identidades, logo, diferentes
necessidades de experimentacdes musicais Lo-Fi pudessem ser atendidas?.

Visto isso, pode-se compreender que através também da globalizacdo, as
diferentes identidades Lo-Fi foram possibilitadas de se integrar, de maneira que houve
uma melhora na troca de informac6es e de conhecimentos, pois agora a distancia entre
elas é superada, podendo manter um dialogo entre distintos estilos a partir da internet e

de tecnologias digitais e informacionais?’.

3.4.4. 3° BLOCO DE ANALISE: O LO-FI COMO UMA EXPERIENCIA DA
SIGNIFICACAO DA ESTETICA DO RUIDO: A ESTETICA DO RUIDO E A
PRODUCAO DE SIGNOS

O bloco 3, como visto anteriormente, possui trés argumentos, que séo eles:

Estética do Ruido; Producdo de signos - mundanos e essenciais da arte e Signos cruéis,
decepcionantes e suficientes, que através de quatro perguntas buscardo dar conta de
comprovar a segunda hipotese do trabalho, “O Lo-Fi como uma experiéncia da
significacdo da estética do ruido (produgdo de signos)”. As perguntas feitas aos
produtores entrevistados sao: 1) “Na sua opinido, quais signos estdo presentes na estética
do ruido das produgdes Lo-Fi encontradas nas redes sociais?”; 2) “Com base na sua
experiéncia: os videoclipes Lo-Fi fazem sucesso atualmente nas redes sociais? Por qué?”’;
3) “Na sua opinido, os diferentes elementos explorados ¢ as diferentes formas de edi¢do
presentes nas estéticas de producgdes Lo-Fi, influenciam de maneiras distintas nas
experiéncias de significagdes?” ¢ 4) “A experimentagdo do estilo Lo-Fi permite a criagdo

de signos que expressem a contracultura?”’.

A oitava pergunta?® que inicia o bloco 3 do presente trabalho. Desta forma, a primeira
pergunta feita aos produtores entrevistados ¢ “Na sua opinido, quais signos estdo
presentes na estética do ruido das producbes Lo-Fi encontradas nas redes sociais?”. A

maior parte dos entrevistados sendo uma porcentagem de 55 %, vinte e duas respostas,

26 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocaces de Castells e Hall;

2l Como visto no Capitulo 1 a partir de colocacdes de Castells e Hall;

8 Em ordem geral e primeira do bloco 3
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afirmaram através da primeira op¢ao que sdo “Signos mundanos, presentes através dos
primeiros contatos com o Lo-Fi, revelando sentimentos como a alegria e a felicidade ou
até mesmo a soliddo, o medo e a tristeza”, assim fazendo nos compreender que os
individuos que experimentam as produgdes Lo-Fi, relembram em sua maioria

sentimentos e emogdes.

A outra grande parte 32,5 %, treze entrevistados, optou pela segunda opc¢ao, da qual
afirma que sdo percebidos “Signos da arte, presentes através das cores gritantes, das
ilustracdes, das animagdes dos personagens, videos e gifs”, logo, compreendemos que os
produtores e individuos que experimentam as produ¢6es Lo-Fi, compreendem que existe
a presenca de signos nestas producdes e que eles se manifestam através de elementos

visuais e artisticos°.

Na sua opinido, quais signos estao presentes na estética do ruido das

produgodes lo-fl encontradas nas redes sociais?
40 respostas

@ Worldly signs, present through the
first contacts with lo-fi, revealing fee...
@ Signs of art, present through the
glaring colors, illustrations, animatio...
| can not identify the presence of any
type of signs in the lo-fi productions,...
@ No, | never once identified the
presence or creation of signs when...
@ sinais muito nostalgicos trazendo
desde os piores sentimentos, até o...

Figura 11: Oitava pergunta do questionario “Na sua opinido, quais signos estdo presentes na estética do ruido das
producdes Lo-Fi encontradas nas redes sociais?”.

O conjunto majoritario de respostas afirmou que de fato, signos estdo presentes
na estética do ruido explorada nas producées do estilo musical Lo-Fi, apresentando em

dois conjuntos diferentes, mas convergentes de argumentos. O primeiro de que conforme

2 Trés entrevistados escolheram a opgdo que afirma, “Nio consigo identificar a

presencga de nenhum tipo de signos nas producfes Lo-Fi, porque ao meu ver sao todas
iguais, ndo diferenciando o seu proposito”, assim, compreendemos que estes trés
entrevistados ndo identificam nenhum tipo de signo nas produgdes Lo-Fi
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0s produtores entrevistados estédo presentes signos mundanos nas produgdes Lo-Fi, que
revelam diferentes sentimentos e emocdes, desde alegria e felicidade, até tristeza e medo.
O segundo, de que estao presentes nas producdes Lo-Fi, signos da arte, que se manifestam
através de elementos visuais, das quais podem ser citadas, cores gritantes, ilustracdes,
animagcoes e gifs.

Desta forma, pode-se comprovar a segunda hipotese do trabalho, “O Lo-Fi como
uma experiéncia da significacdo da estética do ruido (produgdo de signos)”, onde através
das respostas obtidas dos produtores independentes membro do grupo utilizado é possivel
compreender que de fato, as producbes Lo-Fi sdo potencializadas a produzir
interpretacdes e logo, signos, que sdo identificados e recebidos pelos individuos e
produtores que experimentam as producdes, como mundanos, através de sentimentos e
mensagens consideradas tristes, de maneira que se aprende com as revelacdes de
diferentes sentimentos proporcionadas pelas criagdes independentes®.

Através das respostas obtidas, também se pode perceber que muitos produtores
identificam signos da arte, sendo compreendidos pelos elementos visuais artisticos
utilizados para compor a obra caseira, que sd@o encontrados em produtos da cultura

popular, ou seja, elementos que as pessoas ja conhecem de algum lugar3?.

A nona pergunta do questionario visa discutir os argumentos do bloco 3. Assim,
foi questionado aos entrevistados “Com base na sua experiéncia: os videoclipes Lo-Fi
fazem sucesso atualmente nas redes sociais? Por qué?”, procurando compreender se as
producdes Lo-Fi sdo bem aceitas nas redes sociais e 0 porqué delas chamarem a atencéo
dos ouvintes na internet, se de fato trazem reflexdes aos ouvintes sobre o mercado
fonogréafico atualmente e se possibilita se questionar sobre a sociedade atual. Dos
quarenta entrevistados, 45 %, dezoito, afirmaram a primeira alternativa da qual diz “Sim,
porque a estética dos videoclipes com cores gritantes, ruidos, animagdes j& conhecidas e
ilustracdes presentes quase que em todo o tempo, servem como uma espécie de manifesto
ao mercado fonografico”, compreendendo que os produtores reconhecem que as

producbes Lo-Fi sdo reconhecidas na internet hoje porque através dos elementos

%0 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocacdes de Conter e Deleuze;

31 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocag@es de Silveira e Deleuze;
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utilizados em sua composicdo servem como forma de manifestacdo ao mercado

fonogréfico.

Outros 37,5 %, sendo quinze produtores entrevistados, optaram pela segunda
alternativa, da qual afirma “Sim, porque € um estilo de musica e de videoclipe que faz as
pessoas pararem para refletir € se questionar sobre o mundo e a sociedade”, desta forma,
nos fazendo compreender que os produtores reconhecem que o estilo das producdes Lo-
Fi faz sucesso nas redes sociais hoje, porque é um estilo que faz as pessoas que ouvem

refletir sobre o rumo que a sociedade toma®2.

Com base na sua experiéncia: os videoclipes lo-fi fazem sucesso
atualmente nas redes sociais? Por qué?

40 respostas

@ Yes, because the aesthetics of video
clips with glaring colors, noises, ani...

@ VYes, because it is a style of music and
video that makes people stop to refl...

No, because it is a style that even
having large numbers of views, doe...

@ No, because this style has become...
@ Not entirely. There is an over-satura...
@ | think that video clips are efficient f...
@ | don't findem them more successfu...

Figura 12: Nona pergunta do questionario “Com base na sua experiéncia: os videoclipes Lo-Fi fazem sucesso
atualmente nas redes sociais? Por qué?”.

O conjunto majoritario de respostas afirmou que de fato, as producgdes Lo-Fi
fazem sucesso nas redes sociais nos dias de hoje, através de dois conjuntos diferentes de
argumentos, mas que convergem entre si. O primeiro de que os elementos visuais e
graficos utilizados para compor a estética do ruido das producfes Lo-Fi sdo uma espécie
de manifestacdo contra o mercado fonogréafico atual. O segundo de que as producdes Lo-
Fi sdo um estilo musical que faz as pessoas refletirem sobre a sociedade atual e sobre o

mundo.

32 Qutros trés entrevistados optaram pela quarta alternativa, da qual diz, “Nao, porque

esse estilo se tornou apenas uma moda passageira nas redes sociais”, compreendendo que
o0 Lo-Fi é apenas uma tendéncia ou uma moda e que logo ird desaparecer das redes sociais.
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Desta forma, pode-se comprovar a segunda hipotese do trabalho, compreendendo
que de fato, os videoclipes Lo-Fi fazem sucesso nas redes sociais hoje, pois conforme as
respostas obtidas, além dessas producbes serem reconhecidas como uma forma de
manifesto ao mercado fonogréfico que preza apenas por superprodugdes e grandes
investimentos nas formas de distribuicOes, os elementos visuais utilizados sdo retirados
muitas vezes de outros produtos da cultura popular, fazendo os serem reconhecidos e
terem um significado para os diferentes individuos que estiverem experimentando,
produzindo outros significados e interpretagdes®.

O Lo-Fi é também um estilo musical que permite atraves das experimentagdes
ruidosas, reflexdes sobre a sociedade consumista e sobre o mundo instantaneo e
superficial em que vivemos, possibilitado pelos ruidos e sinais que sdo explorados nas
producdes criarmos indagacdes sobre o consumo que cada dia vende mais produto e logo
esquece outros, se mantendo em reproducdo em ritmo acelerado, como também a rotina
que a sociedade adotou, ndo percebendo o siléncio, os ruidos e os sinais emitidos de

formas mais calmas na natureza®*.

A décima questdo busca por afirmac6es que discutam os argumentos utilizados no
bloco 3, de que os elementos utilizados para a construgdo da estética das producdes Lo-
Fi, podem influenciar nas diferentes experimentacdes significativas dos ouvintes do
estilo, perguntando aos entrevistados “Na sua opinido, os diferentes elementos explorados
e as diferentes formas de edicdo presentes nas estéticas de producbes Lo-Fi, influenciam
de maneiras distintas nas experiéncias de significacdes?”. Pode-se perceber que a maioria
dos entrevistados, 65 %, ou seja, vinte e seis produtores acreditam que “Sim, porque
quando se trata de produgdes Lo-Fi, que possuem animacdes, ilustracdes ou elementos
sonoros retirados de filmes e desenhos em sua composic¢éo, o sentimento de nostalgia ou
a lembranca de algumas memorias ¢ mais forte”, confirmando que os elementos
imagéticos das producdes, causam sensacgdes e sentimentos nostalgicos, que logo, podem
ser entendidos como a producéo de signos cruéis e decepcionantes, mundanos, podendo

causar nos ouvintes a alegria, a felicidade e até mesmo o medo e a tristeza, de relembrar

3 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocacdes de Conter e Silveira;

3 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocacdes de Conter;
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memorias antigas que ja ndo podem voltar. Outros 27,5 %, onze entrevistados, optaram
pela segunda alternativa, “Sim, porque mesmo que as pessoas nao conhegam as imagens
e 0S sons, 0 ambiente explorado no Lo-Fi ¢ propicio para a criagdo de sentimentos”,
evidenciando que o ambiente sonoro criado nas produgdes Lo-Fi, assim como a estética
das imagens, mesmo que ndo fagcam parte das lembrancgas ou do conhecimento do ouvinte,

pode sim causar a criacdo de sentimentos através da experimentacao.

Na sua opinido, os diferentes elementos explorados e as diferentes formas
de edigdo presentes nas estéticas de p...s nas experiéncias de significagdes?

40 respostas

@ Yes, because when it comes to lo-fi
productions, which have animations,
illustrations or sound elements take...

@ Yes, because even if people do not
know the images and sounds, the
environment explored in the lo-fiis...
No, because the ways of experiencing
lo-fi are similar, so their aesthetics d...

@ No, because they are only elements
taken from somewhere, used to co...

Figura 13: Décima pergunta do questionario “Na sua opinido, os diferentes elementos explorados e as diferentes
formas de edicédo presentes nas estéticas de produgdes Lo-Fi, influenciam de maneiras distintas nas experiéncias de
significacdes?”.

O conjunto majoritario de respostas afirmou que de fato, os diferentes elementos
que sdo utilizados para compor a estética das producdes Lo-Fi influenciam na maneira de
se experimentar significativamente a producdo, através de dois conjuntos diferentes de
argumentos, mas que convergem entre si. O primeiro de que os elementos visuais e
graficos utilizados para compor a estética do ruido das produgbes Lo-Fi podem causar
experimentacdes significativas que facam o ouvinte ter sentimentos nostalgicos ou ter
lembrancas de memdrias ja antigas. O segundo de que mesmo que as pessoas nao
reconhecam 0s elementos utilizados nas produgfes Lo-Fi o ambiente sonoro que é
explorado, de alguma maneira, se torna propicio para a criacdo de sentimentos ou
revelacdes de memorias.

Desta forma, pode-se comprovar a segunda hip6tese do trabalho, “O Lo-Fi como
uma experiéncia da significagdo da estética do ruido (producao de signos)”, compreender

que de fato, os elementos apropriados e utilizados nos videoclipes Lo-Fi podem revelar
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sentimentos e memdarias perdidas ou esquecidas nas pessoas que tiverem experimentando
a producdo Lo-Fi, pois elas podem reconhecer ou ter convivido em alguma parte de sua
vida com os elementos utilizados, como ter visto em um programa de TV, ou ter possuido
algum objeto com aquele desenho, infinitas possibilidades que permitem uma
experimentacao significativa®.

As respostas também compreendem que a ambiéncia sonora explorada nas
producdes independentes Lo-Fi, permitem que 0s ouvintes se sintam induzidos a
questionar e refletir, a partir dos ruidos reproduzidos pelos aparelhos e equipamentos, e
da ambiéncia sonora criada com barulhos e sinais repetitivos acrescentados pelos
produtores para caracterizar a estética, potencialize na producéo de signos nos ouvintes,

os fazendo produzir signos mundanos, ou integrar signos essenciais da arte®.

A décima primeira questdo embasa a reflexdo dos argumentos do bloco 3 do
estudo, sendo perguntado a eles “A experimentagdo do estilo Lo-Fi permite a criagéo de
signos que expressem a contracultura?”. A grande parte dos entrevistados, 55 % vinte e
duas respostas, optou pela segunda alternativa, da qual condiz que “Sim, porque o Lo-Fi
possui elementos subversivos”, ou seja, os produtores compreendem que as producdes
Lo-Fi possuem elementos que de forma aberta vao contra o0 mercado fonografico. Outra
grande parte dos entrevistados, 30 %, doze respostas, assinalou a primeira alternativa
afirmativa, que diz “Sim, porque o Lo-Fi ataca o status quo”, compreendendo assim que
as producbes Lo-Fi atacam o estado em que o mercado fonografico esta, ou seja, das

grandes e superproducdes.®’

% Como visto no Capitulo 1 a partir de colocacdes de Silveira e Santaella e N6th;

% Como visto no Capitulo 1 a partir de colocacdes de Deleuze;

37 Qutros 10 %, que somam quatro entrevistados do total, assinalaram a primeira opgao
negativa que diz que o estilo faz parte do mainstream, afirmando que “Nao, porque o Lo-
Fi é um estilo do mainstream”.
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A experimentac&o do estilo lo-fi permite a criacéo de signos que expressem
a contracultura?

@ Yes, because lo-fi attacks the status
qua

@ Yes, because lo-fi has subversive
alaments
Na, bacausa lo-fi is a mainstream
style

#® ho, because the experimentation of
lo-fi does not allow the creation of sl

@ Right now experimentation in kofi m...

& | don't know

Figura 14: Décima primeira pergunta do questionario “A experimentagéo do estilo Lo-Fi permite a criacdo de signos
que expressem a contracultura?”.

O conjunto majoritéario de respostas afirmou que de fato, a experimentacdo das
producdes Lo-Fi, permite a criacdo de signos que expressem a contracultura, através de
dois conjuntos diferentes de argumentos, mas que convergem entre si. O primeiro de que
as producdes Lo-Fi possuem elementos subversivos, que assim, vao contra a ordem
mercadolégica musical atual. O segundo de que as produgdes Lo-Fi atacam o statuos quo,
atacando o estado em que se encontra o0 mercado fonogréfico.

A Ultima pergunta visa auxiliar a comprovar também a segunda hipotese do
trabalho, compreendendo as producdes Lo-Fi, como emissoras de signos de contracultura.
De fato, as experimentacdes significativas possibilitadas pelas produgdes Lo-Fi, podem
expressar estes signos, pois segundo os produtores que produzem e experimentam essas
producdes, acreditam que o estilo Lo-Fi vai contra as principais ideologias e pensamentos
impostos pelas grandes gravadores e estudios profissionais, que visam sempre por altos
investimentos em producdes no geral e por distribui¢cbes massivas, impossibilitando que
alguns produtores e algumas producdes possam chegar aos aparelhos e dispositivos das
pessoas’e.

Como tambéem as producdes do estilo Lo-Fi, emitem signos que atacam o mercado

fonogréafico atual, utilizando elementos da cultura popular que servem como signos

3 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocacdes de Conter e Silveira;
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subversivos, expondo ali, suas ideologias e caracteristicas, alcangcando em muitos casos
outras identidades que se identificam e se apropriam da producio Lo-Fi°.

Buscamos assim entdo, dar conta dos trés blocos que serviram para comprovar as
duas hipoteses deste trabalho, sendo: a) A potencializacdo da producdo independente do
Lo-Fi a partir da globalizacdo e b) O Lo-Fi como uma experiéncia da significacdo da
estética do ruido (producdo de signos), que auxiliaram na resposta do problema geral
“Como a Sociedade em Rede pode auxiliar na criagdo da estética do ruido de videoclipes

Lo-Fi, superando suas limitagdes e assim potencializando a produgdo de signos?”.

CONSIDERACOES FINAIS
Para que a pesquisa apresentada no presente estudo fosse possivel, foi construida a

seguinte problematica “Como a Sociedade em Rede pode auxiliar na criagdo da estética
do ruido de videoclipes Lo-Fi, superando suas limitagdes e assim potencializar a producéo
de signos?”, que serviu para buscar os referenciais teéricos que deram conta de conceituar
os elementos da problematizagdo. Utilizou-se Castells para conceituar e compreender a
sociedade em que vivemos, a sociedade em rede, se utilizou Silveira para identificar a
estética do ruido das producdes, Conter para conceituar Lo-Fi e por fim Deleuze para
compreender as possibilidades de producdo de signos. A problemética também
possibilitou a comprovacédo das duas hipoteses que serdo retomadas logo a seguir.

Sdo duas as hipdteses que estruturam o estudo e que serviram como guia nas buscas
de referenciais tedricos que dessem conta de confirma-las. Portanto, a primeira hipétese,
¢ escrita da seguinte forma, “A potencializa¢do da produ¢do independente do Lo-Fi a
partir da globaliza¢do”, tendo como autor base para sua construgéo o sociélogo Castells.

A hipdtese um, busca comprovar que a sociedade em rede, que é a sociedade em que

3 Como visto no Capitulo 1 a partir de colocag@es de Silveira e Deleuze;
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vivemos hoje, potencializa através das tecnologias informacionais as produgdes Lo-Fi, a
partir de busca por conhecimento e distribuicdes via internet que suprem diferentes
limitacGes, dentre elas as técnicas e as financeiras, permitindo que os produtores
independentes do estilo musical Lo-Fi possam encontrar informacgdes necessarias que

permitem produzir e compartilhar suas obras sem altos investimentos.

A segunda hipodtese se da da seguinte forma, “O Lo-Fi como uma experiéncia da
significacdo da estética do ruido (produgdo de signos)”, tendo como o autor base para a
construcdo do pensamento hipotético, Gilles Deleuze. Esta hipdtese possui trés elementos
constituintes, que possibilita a busca pela identificacdo e compreensao de producgdes Lo-
Fi como produtoras de signos. A hipdtese buscou a comprovacgdo de que as producdes
musicais Lo-Fi podem ser entendidas, a partir de seus ambientes, ruidos e elementos
imagéticos, como experiéncias significativas da estética do ruido e assim possiveis de

potencializar a producéo de signos.

Para a construcdo do conhecimento apresentado neste estudo, foram utilizadas duas
técnicas de pesquisas: a pesquisa bibliografica e a técnica survey, que compreende
aplicacdes de questionarios on-line, sem ser necessaria a presenca do entrevistador.
Assim, na pesquisa bibliografica foram construidas uma problematica e duas hipoteses a
fim de seguir uma linha légica de pesquisa. As obras utilizadas durante o percurso do
trabalho sdo dos autores, Castells (1999), Hall (1997), Conter (2016), Passos (2012),
Ferreira (2017), Silveira (2004; 2013), Deleuze (2003), Santaella e N6th (1997) que
juntas trataram de comprovar as duas hipéteses e responder a problematica. A segunda
técnica utilizada foi a Survey, que visa aplicar questionario on-line com um publico
determinado de entrevistados, que no caso foram os produtores independentes do grupo
da rede social Facebook, denominado de “The Lo-Fi Hip Hop Community”, buscando

comprovar as hipdteses junto a pesquisa bibliogréafica.

Atraveés deste estudo, com comprovacgdes de duas hipdteses possibilitadas por duas
técnicas diferentes de pesquisa, foi possivel encontrar durante o percurso vinte
descobertas, sendo elas oito tedricas e doze empiricas que se complementam sendo

apresentadas logo a seguir.

Desta forma, através do primeiro elemento constitutivo, “Tecnologia e

Informacionalismo”, colocado e argumentado no primeiro capitulo do trabalho, foi
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possivel encontrar de maneira tedrica a seguinte descoberta: “A tecnologia permite a
producdo independente colaborativa Lo-Fi”, que é complementado pelas descobertas
encontradas quando analisadas as respostas do questionario. A primeira descoberta, na
pergunta 1 do questionério, se percebe que é possivel produzir mdsica em casa com alta
qualidade, visto que informacdes técnicas podem ser encontradas na internet, superando
as limitacdes dos produtores. A segunda descoberta é que o Lo-Fi acompanha as pessoas
em suas rotinas, visto a partir das respostas da pergunta 6 do questionario, que as
experimentacBes sdo permitidas por outros dispositivos e maquinas, ndo se limitando

apenas a experimentacdo através do notebook em um momento intimo e pessoal.

O segundo elemento constitutivo “Internet como ferramenta da globalizacdo”,
proporcionou trés descobertas com embasamentos tedricos encontrados no capitulo 1
deste mesmo trabalho, assim sendo, que: 1) A globalizagdo da economia permite a
apropriacdo de informacdes, conteldos e elementos encontrados na internet, visto que sdo
compartilhados por outros produtores, contribuindo na formacéo de novas identidades; 2)
A internet integra diferentes identidades e estilos Lo-Fi através de sites, féruns e
comunidades virtuais, permitindo a integracdo, comunicacéo e dialogo entre os diferentes
estilos e diferentes identidades e 3) A internet barateia e facilita as distribuigOes
independentes, visto que podem ser distribuidas de maneira gratuita e alcancando
diferentes regides do globo. Além de ter descoberto teoricamente dentro do segundo
elemento, foi possivel através da aplicacdo do questionario, encontrar cinco novas
descobertas que se relacionam com a teoria. Para a primeira descoberta tedrica, foi
encontrada uma descoberta empirica, que afirma que existem informacgdes e
conhecimentos adequados em sites, blogs e féruns, visto na pergunta trés do questionario.
A segunda descoberta tedrica tem relagdo com outras trés descobertas empiricas
proporcionadas pela aplicacdo do questionario. A primeira de que as producdes
independentes carregam uma carga de referencias individuais, encontrada na pergunta
quatro do questionario, a segunda de que as comunidades virtuais influenciam na criacéo
de novas identidades, vista nas respostas da pergunta cinco e por fim de que a
globalizagdo permite a criagdo de novas identidades e estilos Lo-Fi, visto na pergunta de

ndmero seis.

Encerrando o primeiro capitulo do trabalho, o Ultimo elemento constitutivo “As

telecomunicagdes e as comunidades virtuais”, teve uma descoberta tedrica ¢ uma



89

descoberta empirica, de maneira que convergem entre si. Desta forma, foi possivel
descobrir através de embasamentos tedricos que as comunidades virtuais integram
diferentes usuarios e produtores ao redor do globo. Quando analisada as respostas da
pergunta de nimero dois do questionario, foi possivel descobrir que as comunidades
virtuais tem o poder de influenciar o compartilhamento de producgées independentes, visto
que os produtores entrevistados apontam que apenas comecaram a distribuir e

compartilhar suas producdes a partir do ingresso a redes sociais e a comunidades virtuais.

O segundo capitulo deste trabalho conta também com trés elementos constitutivos.
Iniciando pelo elemento, “Estética do ruido”, foi possivel identificar através de
embasamentos tedricos uma descoberta, de que os ruidos encontrados nas producdes Lo-
Fi permitem uma experimentacdo significativa, visto que cada ruido tem potencial de
emitir aprendizados a quem experimenta a producdo. Assim, através da andlise das
respostas das perguntas, nove e dez do questionario, foi possivel encontrar duas
descobertas. Uma de que o Lo-Fi € um manifesto contra o0 mercado fonografico, visto a
utilizacdo de elementos apropriados da cultura popular, que vao contra o que se é vendido
pelas grandes gravadoras e pelos estudios profissionais. E outra de que a estética do ruido
induz a reflexdes criticas, sobre a sociedade atual em que vivemos hoje, através de ruidos

e sons subestimados ou despercebidos pelo resto da sociedade.

No segundo elemento, “Lo-Fi: obstadculos além da sonoridade precaria” foi possivel
encontrar uma descoberta, de que os ruidos das producgdes Lo-Fi produzem signos alegres
em quem esteja experimentando a producdo, com baseamento tedrico encontrado no
capitulo 2 do trabalho. Também pode se comprovar a descoberta de maneira empirica
através da analise feita possibilitada pelas respostas da pergunta oito do questionario,
onde foi descoberto que o Lo-Fi potencializa a producéo de signos alegres, visto que 0s
ruidos podem causar sensacdes alegres e felizes nas pessoas que experimentarem a

producédo, revelando lembrancas boas do individuo.

Por fim, o tltimo elemento constitutivo encontrado no capitulo 2, “Videoclipes Lo-
Fi e a producédo de signos” foi possivel descobrir de maneira tedrica que os elementos
imagéticos constituintes de produgdes Lo-Fi, potencializam signos depressivos, a partir
de imagens ruidosas, de baixa resolugdes e com cores fortes e gritantes que fazem o

individuo revelar lembrangas e memorias ndo tdo boas, o fazendo ficar triste e até
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potencializar algo pior, como uma doenca psicoldgica a partir de lembrancas e reflexdes
rotineiras. Assim, foi comprovada através da analise das respostas, mais especificamente
na pergunta de nimero dez, que os elementos utilizados no Lo-Fi revelam lembrancas e
sentimentos esquecidos, a partir dos elementos imageéticos apropriados da cultura popular,
sendo muito reconhecido das pessoas, portanto assim, fazendo lembrangas e emocgoes

voltarem a tona.

O presente estudo traz contribui¢des para a academia com conhecimentos e dialogos
criados a partir de um roteiro proprio, que possibilitou novas reflexfes e a compreensao
de producdes Lo-Fi como potencializadoras para a producéo de signos na sociedade em
que vivemos, a sociedade em rede, sendo um assunto atual e pouco debatido
cientificamente e no meio académico. O estudo contribui também para que pessoas que
ndo reconhecem o estilo musical possam a compreender como um movimento artistico,
espontaneo e independente. Além de o estudo auxiliar produtores independentes na
compreensdo de que € possivel superar limitacbes que surgem durante as rotinas de
producéo e de distribuicdo musical, os encorajando a encontrar alternativas de tirar suas

ideias e projetos da cabeca e do papel.

E pensado na possibilidade de futuramente dar continuidade para a presente pesquisa
através da perspectiva de um mestrado, a partir de entrevistas em profundidade com os
produtores, buscando estudar mais a fundo sobre a relagédo das producdes Lo-Fi e a

semidtica ou criar relacdes do estilo musical Lo-Fi com a industria cultural.

Este trabalho serviu para demonstrar a capacidade de superar limitacbes e
dificuldades encontradas em diferentes momentos da vida, principalmente das
encontradas dentre o percurso de elaboracédo desta pesquisa, mediados entre momentos

depressivos e momentos de alegria oportunizados pelo Lo-Fi.
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