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“Peco licenca nessa hora. Pra mostrar
minha arte e minha dor. Como tudo o que
arte é sem pudor. Eu coloco aqui minha
alma para fora”.

(Mauricio Baia, Deus todo poderoso 2)
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RESUMO

A presente pesquisa discute perante a harmonizacdo e apropriacdo da area da
publicidade acerca de vanguardas artisticas, pesquisa busca identificar as caracteristicas
estéticas do movimento minimalista presentes na direcdo de arte de trés campanhas
publicitarias. Investiga assim as técnicas visuais — perante o método de analise de
imagem — a construcdo de campanhas veiculadas recentemente no Brasil, como a
campanha da Cemig em 2013, Citroén em 2014 e Jeep em 2015, buscando compreender
a mensagem visual com caracteristicas estéticas previamente relatadas com
similaridades a luz do minimalismo. Para isso, também analisa a obra artistica Harran 11
(1967), de Frank Stella, identificando os principais elementos estéticos da vanguarda,
com base nas técnicas visuais propostas por Dondis (1997) em Sintaxe da linguagem
visual. Desta forma, busca estudar relacGes técnicas e estéticas presentes na direcdo de
arte de tais campanhas e a relacdo entre movimentos artisticos e publicidade,
compreendendo o uso das antigas formas na composicdo grafica no contexto atual.
Como resultado principal, identificamos que a forma estética das pecas graficas — de
forma geral — tem influencias da vanguarda, porém ndo tem pretensdo de serem

consideradas obras da mesma.

Palavras-Chave: Tecnicas visuais; Minimal Art; publicidade e movimento artistico.



ABSTRACT

This research discusses before harmonisation and ownership of the publicity about
artistic vanguards, research seeks to identify the aesthetic features of the minimalist
movement present in the art direction of three advertising campaigns. Investigates the
visual techniques — before the method of analysis of image-building campaigns
broadcast recently in Brazil, as the campaign of Cemig in 2013, Citroén in 2014 and
Jeep in 2015, seeking to understand the visual message with aesthetic features
previously reported with similarities in light of minimalism. For this, also examines the
artistic work Harran Il (1967), Frank Stella, identifying the main aesthetic elements of
vanguard, based on visual techniques proposed by Dondis (1997) in syntax of visual
language. In this way, seeks to study technical and aesthetic relations present in the art
direction of such campaigns and the relationship between artistic movements and
advertising, including the use of ancient forms in graphical composition in the current
context. As a main result, we identified that the aesthetic form of the graphic pieces — in

general — has influences of the vanguard, but there's no claim to be considered the same.

Keywords: Visual techniques; Minimal Art; advertising and art movement.
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1 APRESENTACAO

A presente pesquisa busca identificar as caracteristicas estéticas do movimento
minimalista presentes na direcdo de arte de trés campanhas publicitarias. As pecas,
objeto de estudo, foram escolhidas a partir da hipétese de que contém caracteristicas do
movimento, além de terem sido veiculadas no Brasil recentemente, nos anos de 2013,
2014 e 2015. Portanto, o estudo identificara quais os elementos técnicos e estéticos do
movimento foram utilizadas na direcdo de arte das pecas.

O trabalho é organizado em trés partes principais, no primeiro capitulo
trataremos de refletir teoricamente sobre a arte do movimento minimalista, com o
intuito de identificar suas caracteristicas e conceitos. Compreendendo as mudancas
estéticas do movimento ao longo dos anos, além de sua proporc¢édo, formacao e relacéo
com outras areas.

No segundo capitulo, mostraremos como a mensagem gréfica publicitéria, de
forma mais ampla, é construida relacionando o contexto atual na era da informacéo,
mostrando os principais elementos e caracteristicas.

Por fim, no terceiro capitulo, realizaremos uma andlise da estrutura do layout
presentes nas pecas e como o trabalho foi construido comparando as principais técnicas
visuais graficas elencados em Sintaxe da linguagem visual de Dondis (1997), com 0s
elementos presentes nas campanhas, compreendendo como arte minimalista e direcdo
de arte se relacionam. Para que tal interpretacdo seja compreendida, primeiro, a analise
sera produzida em uma obra artistica do movimento, Harran 1l (1967) pintada por
Frank Stella, identificando suas técnicas visuais, dando base para aprofundamento do
estudo e discussdo relacionado & mesma em comparagdo com as mensagens
publicitarias selecionadas para comporem o corpus de analise. Nos apropriamos da
referida obra pelo fato da mesmo ser conhecida na vanguarda minimalista, de um artista
reconhecido, e por ser uma pintura, tendo mais relacdo com as imagens publicitarias.

Como objeto de estudo — que sera analisado — estabeleceu-se pelo pressuposto
de caracteristicas a luz do minimalismo, assim as pecas sdo: campanha institucional da
Cemig, veiculada em 2013, pela agéncia mineira Perfil 252, com o objetivo de
conscientizar sobre o desperdicio de energia; campanha produzida pela agéncia Havas
Wordwide para a Citroén com a chamada o Rock changes you forever (Rock muda vocé

para sempre), teve veiculagdo em abril de 2014; e a ultima escolhida foi produzida pela
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Candy Shop, campanha da Jeep veiculada em julho de 2015, tinha intuito de divulgar
sua colecdo automobilistica, Jeep Grand Cherokee, Jeep Wrangler, Jeep Renegade.

As obras que nos embasam acerca do movimento, formulam suas principais
teorias sobre as criticas e conceitos no surgimento da Minimal Art. Ao longo dos anos
suas caracteristicas desenvolveram-se, assim o estudo tende a identificar como o
movimento estad estruturado nos Gltimos trés anos, usando como base a natureza que
forneceu a esséncia para tais caracteristicas serem conhecidas como movimento
artistico.

Assim, o presente trabalho também busca compreender como a estética do
movimento minimalista influenciou o design grafico publicitario atual, sendo que o
estudo se apropria de mensagens visuais dos Ultimos anos para estruturar uma discussao
acerca das trés campanhas, e compreender a estrutura da comunicagdo visual futura,
identificando as similaridades e diferencas entre as pegas.

Deste modo, o trabalho parte do questionamento sobre entender quais 0S
elementos estéticos do movimento minimalista estdo presentes na direcdo de arte de
campanhas publicitarias? Como o estudo busca compreender técnicas visuais da
Minimal Art na imagem publicitaria, a analise produzida na obra artistica tende a
identificar as principais caracteristicas e elementos do movimento, fornecendo base para
a analise das pecas e uma maior discussdo acerca do tema, concomitante serdo
relacionados elementos funcionalistas colocados por Dondis (1997), sendo que o0s
mesmos tem maior similaridade caracteristicas com a vanguarda minimalista.

O trabalho parte do pensamento de Munari (1997, p. 30) em Design e comunicéo
visual, onde coloca que “nao ha mais possibilidade de relagéo entre as velhas formas de
arte e as velhas técnicas”, pensando no contexto atual, as estéticas dos movimentos
fazem relacdo com as técnicas — tecnologias — atuais, uma vez que a forma pode ser a
mesma, porém o modo de como é produzido tende a ser diferente. Em Layout: o design
da pégina impressa, Allen Hurlburt (2002, p. 13) aborda que “o que chamamos de
design moderno é uma complexa fecundacdo cruzada de influéncias e movimentos
artisticos, isto €, seu desenvolvimento ndo seguiu uma simples progressao passo a passo
de ideias e diregdes”. Analisando a construcdo estética de layouts tente a mostrar a
relacdo de velhas técnicas e conceitos, contextualizadas no meio de comunicagdo atual,
influenciando em percepg0es futuras de estudos sobre design.

A relevancia deste estudo relaciona-se com o trabalho de direcéo de arte, ao qual

busca estudar diversas linhas de pensamento identificando o que deve conter — em
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questdo de imagem — para seduzir a atencdo do publico-alvo. Valoroso estudo para
académicos, publicitarios, diretores de arte, diretores de criacdo, ilustradores, e tedricos
que buscam compreender a comunicacgéo visual cismado com um olhar mais artistico.
Sendo assim, o trabalho busca estudar os elementos do movimento em
campanhas publicitarias, entender a composi¢do grafica das pecas, identificar e
compreender as principais técnicas visuais para a constru¢do de uma mensagem visual,

e estudar as relagdes entre movimentos artisticos e publicidade.

2 MINIMAL ART

Marzona® (2009), em Minimal Art, estrutura os conceitos do movimento e relata
suas principais caracteristicas. Aborda que em 1960, nos Estados Unidos, quando a Pop
Art® estruturava alto desempenho social-comercial, trabalhos expostos em Galerias de
Nova lorque propunham tendéncias aparentemente simples, formas descritas como Arte
ABC, Cool Art, Arte Rejectiva, Estruturas Primérias e Arte Literal. Em 1962 o sucesso
do movimento da Arte Popular, a Pop Art, e sua forte tendéncia objetiva tomou grande
proporcao no meio artistico, mas o minimalismo que comecgou basicamente na mesma
época tornara-se conhecido anos depois, em 1966 com a exposi¢do Primary Structures
em Nova lorque, no Jewish Museum. Empregado pela primeira vez pelo fil6sofo de arte
inglés Richard Wollheim (1923-2003), em 1965, o termo Minimal Art propunha
descrever projetos relacionados aos neo-dadaistas afirmando que a minimizacdo de
conteddo surgia ha cinguenta anos antes.

O autor coloca que “o significado do movimento assenta no argumento que diz
respeito ao estatuto da abstragdo no campo dos objetos tridimensionais” (MARZONA,
2009, p. 6). Assim, o termo do movimento estava confinado as artes visuais, baseando-
se primeiramente em esculturas e arquitetura, depois aparecendo trabalhos com pinturas
abstratas, e ao longo do tempo houve mudancas afetando a forma de como a arte € vista,
através de seu estatuto social e acessibilidade através dos 6rgdos de comunicacgdo. Os
principais artistas cujos os termos do movimento podem ser submetidos séo: Carl Andre
(1935-), Dan Flavin (1933-1996), Sol LeWitt (1928-2007), além de Donald Judd (1928-
1994) e Robert Morris (1931-) que se destacam por determinar os fundamentos tedricos

a0 movimento.

! Autor para o livro base Minimal Art e freelance nascido em 1969. Website: www.danielmarzona.com
? Movimento artistico também chamado de Arte Pop que critica a cultura de massa (PENHA, 2012)
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A exposi¢cdo, Primary Structures, apesar de ndo parecer mostrar uma
amostragem bem definida do movimento na época, fez com que os trabalhos
minimalistas se inserissem no meio artistico, e através de revistas houve-se um start
para criticas construtivas, relacionado a mesma. Morris e Judd foram considerados
opositores tedricos na ideia um do outro, mas ambos influenciando a construgdo do
novo movimento.

A escultura foi principal meio artistico percursor do movimento, porem a
pintura, que ao longo do tempo foi surgindo na Minimal Art, j& se expressava no campo
das abstracdes. O movimento desafiou a supremacia da pintura da arte moderna, assim
como movimentos anteriores, Bauhaus e Construtivismo Russo. Clement Greenberg
(1909-1994) colocou uma critica sobre o movimento, — que para muitos, serviu como
ponto de partida — a mesma teorizava-se em dominar a forma como abstracdo, ja que a
vanguarda minimalista se argumentou em um plano estritamente formalista
(MARZONA, 2009).

Clement (apud MARZONA, 2009), em Recentness of Sculpture, abordava
outros tipos de criticas ao “movimento”, dizendo que ndo passava de um bom design,
para ele os criticos e artistas confundiam inovacdo com novidade. O tedrico completou
colocando que a Minimal Art deveria ser considerada tdo insignificante quanto a Op Art
ou Pop Art. Havia diversas criticas construtivas do autor, mas outros teoricos
compreenderam a proposta do movimento de outra forma, Michael Fried (1939-)
chamou-a de “Arte Literal”, colocando-a como uma ameaga ao Modernismo Formalista
abandonando dois dos principios basicos do mesmo: “uma clara demarcagao entre arte e
nédo-arte, e uma ambigua divisao de estilos” (MARZONA, 2009, p. 25).

Ao decorrer do tempo, 0s movimentos se estruturavam cada vez mais funcional.
Depois de anos marados por guerras e o surgimento de novas tecnologias que mudaram
0 mundo neste Gltimo século XX. A ideia e pensamento do capitalismo tornavam-se
cada vez mais forte, a comunicagdo publicitaria era de suma importancia para a nova era

que viria, a mesma tomou conhecimento de outras areas, como as artes.

Através da incorporacao da légica da producdo em série na arte, a Pop Art e a
Minimal Art registavam as alteracdes da sociedade capitalista de consumo, e
estreitavam a distancia entre a alta cultura praticada pelas instituicfes
dedicadas a esse fim, por um lado, e a cultura de massas, muito ridicularizada
ou descritas como Kitsch, por outro (MARZONA, 2009, p. 26).
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O objetivo formalista, como ponto de partida, de uma arte mais funcional estava
imposta, “a ideia do artista como sendo um génio (sic®) criativo solitario tinha chegado
ao fim, tal como a ideia da obra de arte como um original Gnico” (MARZONA, 2009, p
26). Com ambos os movimentos tomando grande propor¢cdo no mundo, havia forte
influéncia da publicidade — que por sua vez, também tomava grande propor¢do — ,a
partir de agora era importante saber sobre quem expunha o qué e onde, 0 que escreviam
sobre e criticavam. A comunicacdo por diversas revistas como Arts, Art International,
ArtForum e Haper’s Bazaar, resultou em crescimento considervel do aumento de
pubico em galerias, além do crescimento competitivo entre mais artistas (MARZONA,
2009).

2.1 Estética do movimento artistico

Antes de sintetizar a estética do movimento minimalista, recordemos que o0 que é
principio estético, pode ser estruturado como as condi¢Bes necessarias da existéncia da
Arte, organizados e dispostos baseando-se no principio da imitacdo, esta sendo do que é
real, “reproduz as aparéncias e representa os aspectos essenciais das coisas”. Aristoteles
abordava que “o Belo aparece como forma organica, isto ¢, na estrutura da acdo
dramatica; o que e como ¢ imitado” (BIGAL, 1999, p. 41).

Na beleza estética, encontram-se intrinsecos o sensivel, que afeta os sentidos
do homem, e o racional, que afeta o conhecimento; engenho e arte, 0 mestre
reconcilia os conceitos de emogao e razdo. O principio organizador “forma”,
das coisas brutas, matérias, deve ter uma ordem, o inter-relacionamento das
partes, e uma grandeza a extensdo de cada uma e do conjunto. Todos esses

elementos, em perfeito equilibrio, devem constituir a unidade e a beleza
estética da obra (BIGAL, 1999, p. 41).

Desta forma, relatamos a respeito a Minimal Art esteticamente, relacionando os
pensamentos e criticas dos tedricos e artistas que se inseriram no movimento, pode-se
dizer que atualmente mais conhecido como minimalismo, amiude inserido nos meios de
comunicacdo, visa didlogos objetivos seguindo uma funcionalidade. O movimento é
caracterizada por privilegiar formas geométricas, na pintura utiliza um ndmero mais
ilimitado de cores — porém geralmente uma predominando — e a reducdo de elementos
simplificando imagens (JORDANA, et al. 2011). Porém, construindo os principais

objetivos que a vanguarda minimalista passara, Daniel aborda que:

Frank Stella radicalizou nos seus trabalhos as tendéncias anti-ilusionistas no
seio da pintura americana até um nivel quase inultrapassavel, aplanando todo

3 , . . . , . N
A palavra “génio”, assim como o livro de Marzona esta escrito em portugués de Portugal.
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0 espaco pictérico, apresentando o seu caracter tipo-objecto (sic*) para todos
verem e rejeitando a priori qualquer referéncia na representagdo. < What you
see is what you see’, era a famosa tautologia com Stella resumiu as suas
preocupacdes enquanto pintor (MARZONA, 2009, p. 10).

O artista Carl Andre desenvolveu esculturas junto a Frank Stella (1936-). Foi
muito influenciado pelos construtivistas russos, um pioneiro que, entre os artistas da
Minimal Art, sendo um dos poucos que chamou seus trabalhos mesmo de “esculturas”.
Para Flavin, seguindo na mesma compreensdo que Stella, o processo da arte ao qual se
tornou algo inovador foi ter a intencdo de chamar atencdo para uma natureza da arte,
sendo esté questiondvel para qualquer definicdo normativa da arte (MARZONA, 2009).
Os objetos de sua arte servem apenas como elementos formais, ndo sendo um gesto
anti-arte, porém mostrar o0 que €. Logo buscando o pensamento mais simples, o0 que
VOCE Vé, é 0 que VvOCé VE.

Donald Judd, mestre em Histdria da Arte, uns dos principais artistas do
movimento, trazendo influencias de vanguardas anteriores, relata que nos anos 50 sua
pintura se estruturava cada vez mais abstrata, porém, ndo perdendo todo o seu carater
figurativo. Em 1957, quando se tornaram puramente abstratos, seus objetos/pinturas
exposto na Panoras Gallery na cidade de Nova lorque, tratadas como “abstragfes mal
cozinhadas” estimulavam com o mesmo objeto, produzido com cores e materiais
diferentes, diversas sensacdes. Sua proposta de progresso, em 1961, foi com pinturas
que apenas representavam elementos formais, em um fundo monocromatico, ou seja, a
representacdo do objeto sendo ele mesmo com uma cor predominando, assim o artista
misturava varios tipos de tintas e areia, colocando objetos centralizados em suas telas,
dando-lhe énfase a superficie das pinturas e a identidade escultural (MARZONA, 2009).
Abaixo, na figura 1, ilustra seus conceitos atraveés de uma de suas obras mais famosas

para a vanguarda Minimal Art.

4 . . . r 3 ~
A palavra “objecto”, assim como o livro de Marzona esta escrito em portugués de Portugal.
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Figura 1 — Obra de Donald Judd exposto na Panoras Gallery (1957).

Fonte: Disponivel em <http://www.mnuchingallery.com/exhibitions/donald-judd> Acesso em setembro de 2015.

A Minimal Art rejeitou as metafisicas da arte e assim alterou o papel do
observador, que deixou de ser requisitado, num acto (sic®) de contemplagéo
silenciosa, de forma a reflectir (sic®) sobre a significancia imutavel da obra de
arte pendurada ou colocada a sua frente, para passar a refletir sobre o
processo da sua percepcdo, carregando-a assim com o significado
(MARZONA, 2009, p. 11, grifo nosso).

Outro artista importante para a Minimal Art, foi Sol LeWitt que trabalhou como
artista grafico, desenhador, arquiteto e pintor. Seus quadros com textos e pictogramas,
traziam cores garridas — ou seja, cores fortes —, influenciado principalmente por meios
estilisticos da Pop Art. Marzona (2009) coloca que o artista, em seus Ultimos projetos,
empregou a ideia de elementos que permanecem escondidos, mas sua presenca sendo
Obvia.

Na sua sobria simplicidade, estes trabalhos podiam, sem qualquer divida, ser
indexados a um reduzido e formal vocabulario ‘minimalista’[...], na medida
em que pela primeira vez formas abertas sdo apresentadas como objectos, em

que os lados estdo ausentes e s6 a moldura é visivel (MARZONA, 2009, p.
20).

Ainda referente a ideia de LeWitt, imposta sobre suas obras em série, coloca que
0 projeto artistico, pela forma de sua execucdo, deve ser compreendido como a forma
de visualizacdo, o suporte da informacdo de uma ideia imanente, assim o conceito
subjacente ganha importancia mais que primordial. Morris foi importante para colocar
sobre a recepcdo da mensagem relacionada as obras do movimento, sendo como ponto
de partida para um processo aberto em discussdo de seu real significado, o trabalho nédo

sendo visto como o produto final, porem suas interpretacdes (MARZONA, 2009).

> A palavra “acto”, assim como o livro de Marzona est4 escrito em portugués de Portugal.
6 . . . ’ 3 A
A palavra “reflectir”, assim como o livro de Marzona esta escrito em portugués de Portugal.
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As instalaces de Flavin ndo tém efeito apenas na arquitectura (sic’), também
integram inexoravelmente o observador. J4 ndo suscitam no observador a
sensacdo de que estd perante um objeto visivel, mas que ele proprio é um
componente banhado pela luz de uma situagdo visualmente perceptivel. O
momento decisivo nesta estrutura perceptiva reside ndo tanto na participagdo
do observador, mas na percepcao de que o visivel é, em principio, visto nao
do exterior mas do interior” (MARZONA, 2009, p. 16, grifo nosso).

Com uma ideia de mostrar uma forma discreta ou extrema, a obra de Walter de
Maria (1935-2013), Gothic Shaped Drawing (1965) tinha como comunicar “uma ideia
através do seu simples ser fisico”, um escudo branco que permite ao observador pensar
se teria algo em seu verso. “O desenho pode ser visto como uma investigacao da nocgéo
humana sublime e, para esse fim, como uma presenca invulgar, para algo a que faltam
signos visuais ou linguisticos” (MARZONA, 2009, p. 46). Assim, como na obra (figura
2), 0 observador é instigado a explorar a obra, desafiando a quem vé descobrir seu
“real” significado, “bem como sua a propria existéncia na realidade fenomenoldgica que
ambos temporariamente partilham” (MARZONA, 2009, p. 46).

Figura 2 — Obra de Walter de Maria: Gothic Shaped Drawing (1965).

Fonte: Disponivel em <http://shellfishogre.blogspot.com.br/2011/08/walter-de-maria.html> Acesso em setembro de
2015.

Outro artista do movimento, chamada Jo Baer (1929-), impds uma percepc¢ao
fisiolégica aos seus projetos, tinha como fascinio a mecéanica dos fenbmenos oOpticos.
Em 1960 seus trabalhos seguiram uma linha, estruturas brancas com “uma faixa negra
que delineia o perimetro fisico da tela ao longo de uma esquadria interior mais fina, de

uma cor geralmente mais clara”, tinha como separar a moldura escura exterior do nucleo

" A palavra “arquitectura”, assim como o livro de Marzona esta escrito em portugués de Portugal.
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central branco. As faixas com diferentes cores como o azul, vermelho e verde tinham o
objetivo de funcionar como diafragmas ou aberturas, mantendo uma plana
homogeneidade visual, assim os elementos ndo tinham uma predominancia. As telas
com diferentes tamanhos chamadas de Primary Light Group, figura 3, foram mais tarde
questionadas pelos fundamentalistas do movimento, como Donald Judd, sobre as regras
impostas pelo minimalismo. Baer relatou que “devem ser entendidas como factos
retinais apresentados ao observador para um fim visual. Da sua perspectiva, o que quer

que fosse ‘antiquado’ encontrava-se na mente e nao nos olhos do observador”

(MARZONA, 2009, p. 36).

Figura 3 — Obra de Jo Baer: Primary Light Group (1960).

Fonte: Disponivel em <http://www.jobaer.net/image.php?id=198> Acesso em setembro de 2015.

O escultor Ronald Bladen (1918-1988) produziu trabalhos que foram
considerados espetaculares dentro do movimento como Three Elements (1965), Curve
(1969), e The Cathedral Evening (1972). O primeiro foi exposto na Primary Structures
de Jewish Museum em Nova lorque em 1966, a intencdo era mostrar uma escultura ndo
apenas com ‘“‘cardcter e propor¢do especial monumentais, mas também em escala
humana” (MARZONA, 2009, p. 40). Sua intensdo com as esculturas era de fazer com
que o publico participasse da execucdo de um todo da obra, para o artista a escultura
deveria ser “um fendmeno natural do qual me posso aproximar para sentir, de forma a
ser emocionado, inspirado, e que contenha uma dignidade visivel e um caracter

impressionante, de onde resulte que ndo possa ser outra coisa” (BLADEN. apud
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MARZONA, 2009, p. 44). Andre contempla suas principais caracteristicas em um

trabalho para a vanguarda minimalista, dizendo que:

O meu trabalho é ateistico, materialistico e comunistico. E ateistico porque
ndo tem forma transcendental, nem qualidade espiritual ou intelectual.
Materialistico porque é feito dos seus prdprios materiais sem pretensdo a
outros materiais. E comunistico porque a forma é igualmente acessivel a
todos os homens (ANDRE apud MARZONA, 2009, p. 30).

Abordando sobre vanguardas artisticas, e mensagem visual, Hurlburt (2002),
fala em design moderno, e define que a partir dos varios tipos de influéncia e os clichés
mais recentes de Louis Sullivan (1856-1924) “a forma obedece a fungdo” ¢ Mies van
der Rohe (1886-1969) “o menos ¢ mais”, a palavra simplicidade contribui para
conceituar o movimento moderno reunindo os fatores considerados. Nao apenas tal
movimento, mas o conceito de funcionalidade imposto por diversas vanguardas do
século passado tornaram-se importante para a comunica¢cdo moderna.

Marzona (2009) coloca que Robert Mangold (1937-) estava entre uns dos poucos
influentes do movimento que se foram atraidos pela pintura, mesmo que as mesmas se
atentaram por mostrar elementos arquitetdnicos, com formas geométricas e a
predominancia de uma cor. A série artistica Distorted Square/ Circle (1973), figura 4,
mostra oito desenhos semelhantes formando apenas uma obra, igual a nove obras,
apesar de mostrar os mesmos elementos as pecas sao distintas, instigando a curiosidade
do observador pela percepgdo das pequenas modificagdes entre uma e outra. As
molduras tendem a criar impressao de movimento e profundidade inclinando a pintura

do artista a uma combinacdo forma-superficie.
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Figura 4 — Obra de Robert Mangold: Distorted Square/ Circle (1973)

Fonte: MARZONA, 2009

Robert Ryman (1930-), outro artista da Minimal Art que se atentou a pintura,
tinha como objetivo investigar as fundacGes da pintura como autodidata, utilizava
principalmente tinta a 6leo em pinceladas grossas e objetivas. A primeira visualizacao
de seus trabalhos, foram na Sistemic Painting, em 1966 na Guggenheim Museum em
Nova lorque, e uns dos seus principais trabalhos — o Winsor 5 (1996), figura 5 — mostra
33 faixas pintadas com pinceladas retas, fortes e brancas em sentido horizontal variando
sua espessura. A obra tinha como uma abordagem sistematica, eliminando qualquer
elemento pictdrico e de ilusao, mostra a pincelada em forma mais “natural” podendo ser
identificado que em sua producdo ocorreu da esquerda para a direita, o fato é de que
para os artistas da vanguarda queriam transmitir realmente a aparéncia de tinta. O
proprio artista coloca que “ndo ¢ uma questdo daquilo que pintamos, mas como
pintamos. Foi sempre o ‘como’ da pintura que determinou o trabalho — o produto final”

(RYMAN apud MARZONA, 2009, p. 80).
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Figura 5 — Obra de Robert Ryman: Winsor 5 (1966)
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Fonte: Disponivel em <https://www.pinterest.com/pin/514114113687971795/> Acesso em novembro de 2015.

2.2 Influéncias de movimentos artisticos na publicidade

As caracteristicas dos movimentos artisticos, como dito acima — principalmente
a partir do século XX — influenciaram para o desenvolvimento atual da mensagem
visual publicitaria. O movimento Art Nouveau, de acordo com Proenga® (2011) em
Historia da Arte, ndo apenas teve uma soma de tendéncias, como influenciou diversos
movimentos posteriores procurando promover integracdo entre as chamadas artes
aplicadas e a arquitetura. O movimento que surgiu na Gltima década do século XIX ja
estruturava ideias de industrializacdo, os trabalhos eram desenvolvidos através de
habilidades artesanais e contato com a natureza, tentava-se fugir da crescente producgéo
industrial, porém trazendo novos conceitos a mesma (PROENCA, 2011).

Henri de Toulouse-Lautrec (1864-1901) — influente do Art Nouveau —, foi
percursor para comunicacdo visual publicitaria, antes do artista os cartazes eram
meramente informativos, “o pintor inaugurou uma nova forma de publicidade: a que
procura conquistar o publico por meio de imagens coloridas e atraentes, e de textos

curtos e criativos, que fixam a informacdo principal na memoria do publico”

8 p6s-graduada em Estética e licenciada em Filosofia, Graca Proenca contextualiza sobre os movimentos
em Historia da Arte.
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(PROENCA, 2011, p. 248). O artista chamava a atencdo através de repeticdo de
palavras, representagao de musicos e instrumentos, conseguindo uma esséncia para “a
sociedade e o ser humano para além da aparéncia de felicidade” (PROENCA, 2011, p.
248).

Hurlburt (2002) coloca que o Cubismo foi importante para a era industrial, na
década 20 criou posters e design publicitario. Um movimento com caracteristica de
reagir “a expressiva fragmentacdo dos objetos e a destrui¢ao de sua estrutura”, logo
distorcem a estética, muitas vezes nem ao mesmo conseguem ser compreendidas. Uma
tendéncia que revolucionou colagens na arte e tinha como intuito simultaneamente
mostrar as varias dimensdes de um objeto, mesmo ndo havendo planos tridimensionais
(PROENCA, 2011). Sobre tal abstracdo, importante artista e teérico Paul Klee (1879-
1940), cubista que também lecionou na escola Bauhaus, tinha a ideia de que “a arte ndo
reproduz o visivel, ela torna visivel”, tinha como ideia ndo apenas representar o que ha
no mundo através da pintura abstrata, porém aquilo que gostaria de ver também
(PROENCA, 2011).

As revolugdes do movimento De Stijl — que surgiu por volta de 1917 —, em
acordo com a teoria da Relatividade, abriram-se discussdes e pesquisas sobre a natureza,
uma atitude em direcdo a inteligéncia ilimitada e as producGes dos seres humanos.
Assim “beneficiou da multipla fertilizagdo de varias disciplinas das artes visuais. Essa
integracao jamais foi tdo importante do que quando a arte se colocou sob a influéncia da
tecnologia avangada e das descobertas da ciéncia” (HURLBURT, 2002, p. 34). A
vanguarda foi importante para estruturar um pensamento mais l6gico sobre o processo
artistico, determinando mais objetividade as produgdes.

O movimento Futurista, que teve seu manifesto em 1910 em Mildo, dirigiu-se
no interesse da expressdo do movimento. Os artistas ligados a vanguarda “pretendiam
evitar qualquer relagdo com a imobilidade, recusaram toda representacdo realista e
usaram, além de linhas retas e curvas, cores que sugerissem convincentemente a
velocidade” (PROENGCA, 2011, p. 266).

A partir do século XX, a arquitetura foi muito influenciada, tinham como
funcionalizar espacos, movimentos, luz e som. O principal pensamento, muito
influenciado pela Bauhaus, era o racionalismo, onde buscavam estruturar o funcional. A
escola fundada na cidade de Weimar na Alemanha em 1919, ndo apenas foi percussora
para a arquitetura, mas para o todo da estética industrial e ensino da arte, sempre
caracterizada pela utilidade social (PROENCA, 2011). Hurlburt (2002) aborda que a
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Bauhaus conseguiu transmitir melhor a funcionalidade da forma e da estética, foi de
extrema importancia a formar profissionais objetivos em suas dimensdes de trabalho.
Artistas como, Moholy-Nagy (1895-1946), orientou a escola para a tecnologia e a
méaquina, assim o comunicador tornou-se importante na compreensdao do layout,
combinando tipografia e imagem visual.

A Op Art e Pop Art, movimentos percursores a partir da Segunda Guerra
Mundial, fortaleceram a economia e a industria. A primeira tem como significado “arte
optica” ou no inglés “optical art”, buscavam a sensa¢cdo de movimento através de cores
e formas estruturadas em espécies de ilusdo, assim o espectador muda de posi¢édo para
sua total compreensdo, tinham como formar um novo conjunto pictérico, tende a
mostrar como a vida estd em constante mudanca. A segunda surgiu por volta de 1960,
também conhecida como arte popular, foi um movimento de enorme precursdo, seu
principal objetivo era de quebrar barreiras entre arte e vida comum. Tinha como objeto
ndo apenas 0s meios de comunicacdo de massa: TV, publicidade e o cinema, mas toda
uma gama de conhecimentos popular que deveriam ser comunicados ao mundo,
mostrando que qualquer mensagem era manipulada ao ser comunicada em grande
proporgdo (PROENCA, 2011).

Os movimentos acima estruturaram grandes influéncias ndo apenas na
publicidade, mas a vanguarda minimalista também, que ao longo do tempo teve forte

relacdo com a area da comunicacao:

O Minimalismo atualmente trabalha com a idéia (sic’) de pictogramas e
signos que forga o publico a sentir o impacto daquela informacéo de forma
tdo explicita. Podemos perceber a influencia do design minimalista em redes
sociais, videos clipes, embalagens e até mesmo o visual clean da arquitetura
(JORDANA, et al. 2011, p.12).

Proenca (2011) coloca que a partir da década de 60 o computador influenciou e
mudou diversas areas do conhecimento humano, alterando sua forma de producéo e
percepcao social. Desta forma, houveram-se novas formas linguagem relacionadas ao
movimento Minimal Art, porém, suas principais caracteristicas continuaram sendo a
funcionalidade e a caracteristicas de representar algo se expressando com formas
minimas, para identificar as principais técnicas do movimento sera analisado
primeiramente uma obra artistica, estabelecendo os principais elementos que porem ser

encontrados no mesmo. Desta forma a publicidade — que evoluiu com a internet -

9 s
Jordana coloca a palavra “idéia” com acento.
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conseguiu se apropriar dos conceitos da vanguarda, buscando instigar a percep¢ao do

observador.

3 COMUNICACAO VISUAL

Apb6s compreender as principais caracteristicas e conceitos do movimento
minimalista, e sua influéncia perante a publicidade, parte-se para o aprofundamento do
estudo sobre como a mensagem visual é estruturada. Conforme ressalta Dondis (1997) a
experiéncia visual € importante para que possamos compreender o ambiente ao qual
vivemos, sabendo como reagir ao mesmo, “a informacéo visual é o mais antigo registro
da historia humana” (p. 7). A busca de facilitar o processo de comunicagdo e
desenvolver a sociedade a entender contextos de linguagem mais simplesmente, criou-
se 0s sinais, codigos visuais, assim como as letras do alfabeto, coloca a autora.

Sabendo que a linguagem tende a transmitir informagdes, serve como um
transporte de ideias e conceitos. A autora relata que ha tendéncia em associar a estrutura
visual e a verbal, o principal fator € que os dados visuais tém trés niveis sendo distintos
e individuais: o vasto sistema de simbolos, chamado de input visual; a representacéo
material, que consiste em identificacdes da natureza pela populacéo através de pinturas,
desenhos, cinema, esculturas; “e a estrutura abstrata, a forma de tudo aquilo que vemos,
seja natural ou resultado de uma composicdo para efeitos intencionais” (DONDIS,
1997, p. 20).

O pensamento através de imagens domina as manifesta¢des do inconsciente,
0 sonho, o semi-sonho hipnagdgico, as alucinagdes psicdticas e visao do
artista (O profeta visionario parece ter sido um visualizador, e ndo um
verbalizador; o maior dos elogios que possamos fazer aos que se sobressaem
em fluéncia verbal é chama-los de ‘pensadores visionarios’) (KOESTLER,
Arthur apud DONDIS, 1997, p. 13).

Na mensagem visual os “sentidos sdo rapidamente intensificados e superados
pelo plano icénico — a capacidade de ver, reconhecer e compreender, em termos visuais,
as formas ambientais ¢ emocionais” (DONDIS, 1997, p. 5). Sendo assim, pode-se
relatar que “ver ¢ uma experiéncia direta, ¢ a utilizacdo de dados visuais para transmitir
informacgOes representa a maxima aproximagdo que podemos obter com a relacdo a
verdadeira natureza da realidade” (HURLBURT, 2002, p. 7).

Hurlburt (2002) coloca que a visao ndo € um simples processo mecanico, ao qual

mostra imagens completas, como em uma camera. O processo visual reline pedagos e
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partes de dados ao qual observamos, dessa forma o cérebro I€ resultando entdo em
objetos e imagens. O autor também fala sobre a producdo da comunicacdo visual ter
aumentado, sendo assim que algumas mensagens, parte do publico ndo entenda ou nem
ao mesmo se interesse, logo o designer deve ter maior conhecimento e envolvimento

mais profundo, sendo tanto do produto, quanto do publico-alvo e comunicagéo.

Numa época de aceleradas transformacgdes, essa indefinicdo acaba por
amoldar-se a cada novo desenvolvimento tecnoldgico — cada nova ideia que
acaba de sair de uma prancheta é imediatamente comunicada ao mundo
inteiro (HURLBURT, 2002, p. 45).

Hurlburt (2002) aborda que formas matematicas poderiam solucionar problemas
mantendo o design capaz de produzir uma solucdo homogénea, mas que nao seria capaz
de produzir uma solucgéo criativa.

O fato ¢ que “como a maior parte do processo de criagdo € subconsciente, esse
obstaculo ndo pode ser vencido por meio de qualquer atitude racional ou légica, e cada
designer tem de enfrentar esses periodos a sua propria maneira” (HURLBURT, 2002, p.
95). Concomitante “o habil design estd submetido a um processo continuo: a intuicao, a
sensibilidade, o senso da forma, larga experiéncia sdo fatores conjugados num unico
ato” (HURLBURT, 2002, p. 84).

3.1 Publicidade e propaganda

Delimitando a &rea de comunicacdo visual e com o intuito de estruturar a
importancia do profissional de direcdo de arte em propaganda, primeiro temos de
entender a &rea da publicidade. Rafael Sampaio (2003) em Propaganda de A a Z
estabelece que o ramo publicitario € “a manipulagdo planejada da comunicagdo visando,
pela persuasdo, promover comportamentos em beneficio do anunciante que a utiliza”
(SAMPAIOQ, 2003, p. 26, grifo nosso). A propaganda € objetiva, tem uma mensagem

para passar € com a mesma, deve-se se pensar a melhor maneira de produzir o trabalho.

A fungdo principal da propaganda €, de um lado, - essencialmente -
disseminar informac®es, raciocinios e ideias que permitem aos consumidores
estarem mais informados sobre os produtos e servigos existentes e a sua
disposicdo, e, de outro, possibilitar aos anunciantes o aumento de seus
neg6cios, através da conquista de mais consumidores (SAMPAIO, 2003, p.

28).

Hurlburt (2002) coloca que para se construir uma campanha ou algo
preestabelecido, devera entender o publico e construir uma mensagem que va atingi-lo.

Fator importante também é saber onde serd a veiculagdo. Outro grande motivo para a
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construcdo da mensagem é quanto pode se gastar, foi relatado que o designer pode ser
mais criativo com um orcamento pequeno, pois se tem que pensar uma abordagem
simples e melhor.

Porém Rafael ao relatar sobre a complexidade do processo de propaganda,
estrutura dizendo que depende do grau de dificuldade relacionada as mensagens que
serdo transmitidas; do interesse que o publico-alvo em relacdo a midia que sera
veiculada a peca, sendo estimulado pela vantagem que a comunicacdo oferece; “e, da
quantidade e dos tipos de pessoas que precisam ser atingidas pela propaganda, e de
outros fatores que possam dificultar — ou facilitar — a operagdo publicitaria”
(SAMPAIO, 2003).

Com intuito de estruturar a percepc¢éo visual, Rafael justifica que “a area faz uso
de diversos ramos do conhecimento humano, ou seja, artes plasticas, literatura, cinema,
musica, danca, administracdo, estatistica, sociologia, psicologia ¢ etc” (SAMPAIO,
2003. p 28). Além disso, a propaganda se baseia, para a importancia de sua
comunicacdo, em precisdo dos objetivos, o que deve ser informado de prioridade e
informacgdes complementares de grande importancia. Concomitante a agéncia tende a
construir algo de qualidade para que consiga o retorno efetivo desejado, sendo 0 mesmo
a curto, médio ou longo prazo. Sera definido para o anuncio a melhor forma de ser
comunicada com as maiores qualidades do cliente, sendo retirado de suas caracteristicas
e técnicas (SAMPAIOQ, 2003).

[...] a propaganda é uma das grandes formadoras do ambiente cultural e
social de nossa época. Isso porque trabalha a partir de dados culturais
existentes, recombinando-os, remodelando-os (até mesmo alterando suas
relevancias), e sobre alguns dos instintos mais fortes dos seres humanos: o
medo, a vontade de ganhar, a inveja, o desejo de aceitacdo social, a
necessidade de auto-realizacdo, a compulsdo de experimentar algo novo, a
angustia de saber mais, a seguranca da traicdo. A propaganda age sobre 0s
consumidores informando, argumentado, comparando. Tanto de forma ldgica
e racional como subjetiva e emocional (SAMPAIQ, 2003, p. 38).

Abordando os meios de comunicacdo, Sampaio (2003) sintetiza sobre ideia da
internet e propaganda unida, e coloca que sua interatividade global e economia do
investimento proporcionam algo extraordinario para a publicidade, a ideia de potencial
crescimento. O autor aborda a caracteristica do processo de cross media que esta mais
clara. Finger (2011) coloca que “ha um processo de difusdo de conteido em diversos
meios. O material ndo necessariamente deve ser idéntico, muitas vezes, o que é
divulgado em uma midia completa o que esta presente em outra” (FINGER, 2011, p.

124). Sampaio diz respeito sobre o universo virtual, e coloca que esta midia por si s6
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trabalha como extensdo digital e interagindo com outros meios. Pensando sobre a
internet, atualmente o interessante é a interatividade que isso causa na sociedade, uma
propaganda néo é apenas assimilada e compreendia, mas estimula ideias e pensamentos,
além de uma nova divulgacao pra ela mesma (SAMPAIO, 2003).

Assim perante maiores transmissdes de informacdes, os consumidores e atuantes
de informacdo estdo mais criticos a processos publicitarios, a propaganda tem que
instigar mais rapidamente conseguindo sintetizar uma informacéo importante na mente
do publico-alvo. Sendo isso tratado como o consumidor consciente, ao qual é mais
ativo e esperto, que conhece seus direitos e ndo esta sujeito a qualquer mensagem
(SAMPAIQ, 2003).

Um consumidor mais consciente vai exigir mais do fabricante e optar pelo
processo de compra mais conveniente para ele. Para atender a esse
consumidor, o fabricante vai procurar igualar seu produto ao melhor do
mercado e o comerciante vai facilitar ao maximo da vida do cliente. Com
essa briga pela sua preferéncia, pelo seu dinheiro, o consumidor acaba
recebendo maiores informagdes e beneficios, torna-se ainda mais exigente e
alimenta permanentemente 0 processo de competicdo do mercado
(SAMPAIOQ, 2003, p. 236).

Com o consumidor mais exigente, o procedimento de analisar a sua marca e a
visdo do publico no mercado tem sido de extrema importancia, sendo feito mais
precisamente pelas empresas. No processo comunicacional, as empresas ndo apenas tem
de transmitir sensagdes ¢ sentimentos, “desejos, sonhos, conceitos, afetos, temores,
ambicdo, lealdade, amor, 6dio, mas saber que a ciéncia e o racionalismo estdo
envolvidos e o0s aspectos de preco, histéria de sucesso, padrio de qualidade”
(SAMPAIOQ, 2003, p. 238). Logo que Rafael coloca isso, fala que o consumidor tem
um ceérebro e coracdo e a marca age sobre ambos, este sendo um forte fato de

instrumento fundamental do marketing moderno.

3.2  Direcdo de Arte

Como dito acima, o trabalho publicitario tende a ser objetivo, neste sentido, o
profissional precisa pensar estrategicamente as formas de abordagem, tentando quebrar
a dificuldade de captar a atencdo do publico. Deste modo, o processo de trabalho em
uma agéncia no formato tradicional € realizado por diferentes profissionais com
distintas competéncias, habilidades e conhecimentos especificos, tais como:
atendimento, planejamento, midia, redator, produtor grafico e diretor de arte. Esteves e

Cardoso (2013) colocam que cada um dos profissionais atuantes na area de
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comunicacdo publicitaria afunilam as informagdes relevantes para o texto — este sendo
entendido de uma forma mais ampla, e ndo apenas sobre codigos verbais, mas também
toda a estrutura da mensagem — assim, objetivam os dados, elementos, palavras, fontes,
e toda uma estética do que deve ser comunicado na composic¢do da imagem.

Para se planejar visualmente, o diretor de arte precisa fazer diferentes perguntas
sobre a composicdo grafica, tais como: qual linguagem grafica a ser utilizada? O
andncio vai ser all type'®? Vai conter uma ou mais imagens? — No caso de utilizar mais
de uma, qual serd a principal e quais serdo as complementares? — Quais cores e
tipografias que serdo utilizadas? Qual sera a melhor posicdo para se colocar a marca e
dados que o publico deva compreender? Esse processo de diagramacdo, ou seja, de
composicdo dos elementos ndo verbais na pagina, ajuda a dar sentido a peca
publicitaria, nas palavras do autor: “a diagramacdo pode, por vezes, substituir longas
explicacOes. A escolha dos lugares em que os elementos vao ser colocados tem grande
importancia na constru¢cdo do significado” (BRITO, 2011, p. 9). Nesse sentido, ¢

importante evidenciar que essas escolhas ndo devem ocorrer de forma aleatéria:
Um bom layout precisa deixar a mensagem clara de ser compreendida e
agradavel de ser percebida. Um layout criativo é aquele inovador e eficaz!
Diagramar um antncio ndo consiste simplesmente em distribuir os elementos
que compdem o0 andncio no espaco do papel. Diagramar é hierarquizar
informacdes. Trata-se da escolha do que é mais importante ou do que

desejamos que o consumidor veja primeiro. E estabelecer a seqiiéncia (sic'')
ideal de leitura do anncio (BRITO, 2011, p. 2, grifo do autor).

Para o profissional de direcdo de arte ndo existem tipografias, elementos visuais
ou disposicao certas, tratadas como boas ou ruins, o que ha para o diretor de arte sdo
formas apropriadas ou impréprias, estas sendo determinadas de acordo com o objetivo
que se deve atingir. Ao construir uma mensagem visual, “o grande desafio é equilibrar a
necessidade de variedade visual com a coeréncia”, ou seja, conseguir colocar todos os
elementos que o trabalho deve conter, de modo coerente a chamar a atencdo do
consumidor e fazer com que entenda rapidamente tal comunicacdo (BRITO, 2011).

Sobre as formas de apropriacdo da publicidade — mais precisamente da direcédo
de arte — sobre as estéticas dos movimentos artisticos, Santaella (2005 apud ESTEVES;
CARDOSO, 2013) coloca que se divide em duas categorias, a incorporagdo e imitagéo.

A primeira tende a mostrar uma obra de arte incorporando mensagens sobre o produto

10 Al type é uma denominacéo publicitaria para aniincios que utilizam apenas textos
10 autor escreve a palavra “sequencia” com trema.
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anunciado, e a segunda baseia-se em imitar o estilo de uma determinada vanguarda, ao
qual o estudo esta inserido.

e Incorporacdo: a apropriacdo se subdivide em categorias como de
total e fragmento, podendo ser com ou sem interferéncia, ou seja, com
interferéncia tente a mostrar a obra — como um todo ou apenas um fragmento
da mesma — porém modificando-a em alguns aspectos para que a mensagem
seja melhor compreendida; e sem interferéncia, que seus aspectos ndo sdo
modicados, porém pode-se acrescentar informacgfes para que seu objetivo
seja atingido (ESTEVES; CARDOSO, 2013).

e Imitacdo: pode fazer alusdo a uma determinada obra, séries de
obras ou a um movimento artistico. Difere da incorporacdo em ambito de
fazer alusdo a determinada imagem, podendo ser também de total ou
fragmento, ou seja, apropria-se de caracteristicas da imagem base escolhida,
para transmitir sua mensagem usando-a de forma inteira ou apenas parte da
mesma. No caso de uma imitacdo de determinada vanguarda, pode ser
tratado como uma imagem inédita, fato de ser totalmente desconhecida
(ESTEVES; CARDOSO, 2013).

Desta forma, pode-se relatar que ndo ha uma forma de projeto perfeito para que
o trabalho sempre tenha resultado, isto se tratando tanto de uma mensagem com
influéncias artisticas ou ndo, porém, relatando Donis, diz que “ha elementos basicos que
podem ser aprendidos e compreendidos por todos o0s estudiosos dos meios de
comunicagdo visual”, desenvolvendo melhor projetos usando tais elementos em seu

objetivo, pois a mensagem tende a ser mais clara (DONDIS, 1997).

3.3 Elementos de técnicas visuais

Dondis (1997) aborda primeiramente os elementos basicos da comunicacéo
visual como: ponto, forma, direcdo, cor, textura, escala, dimensdo e movimento. Estes
sendo elementos basicos pra se definir as técnicas visuais. A autora apresenta também o
estilo funcionalista — ao qual o movimento é inserido — dizendo que geralmente €

associado ao design grafico contemporaneo, porém é mais antigo.

O advento da Revolucédo Industrial e do desenvolvimento tecnol6gico uniu a
filosofia de meios simples a capacidade natural da maquina, ainda que esses
meios simples sempre tenham estado ao alcance da fabricacdo e da
manufatura. A principal diferenga entre outras abordagens estilisticas e
visuais e o estilo funcional é a busca da beleza nas qualidades tematicas e
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expressivas da estrutura basica e subjacente, em qualquer obra visual
(DONDIS, 1997, p. 178).

Concomitante o livro aborda a estrutura minimalista relatada acima por Daniel
Marzona (2009). A tecnologia e o capitalismo com o intuito da funcionalidade,
buscando a interpretacdo do leitor. Sendo que ha carater de producdo em massa e
“chegar a uma consciéncia mais profunda do significado interior e da natureza das
coisas que concebiam” (DONDIS, 1997, p. 178), logo o que vocé V€, é o que vocé Vé.

A autora elenca trinta e oito técnicas sobre a comunicagdo visual, todas sendo
importantes fatores para a interpretacdo de uma mensagem. As mesmas sdo separadas
por seus extremos entre harmonia e contraste, a mensagem devendo seguir um dos
caminhos para a eficiéncia da informacao (1997, p. 140). Assim, foram produzidos trés
infograficos informando as técnicas relatadas pela autora, ao lado esquerdo técnicas
harmonicas com seu contraste ao lado, as imagens e informacdes retiradas do livro

fornecem base para a analise, elas sdo:
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Equilibrio, elemento importante
baseando-se “no funcionamento da
percepgdo humana”, tem como

caracteristica de “suspensdo a meio
caminho entre dois pesos”, ou sejaq,
igualar ambos os lados de uma
mensagem visual, mesmo usando
formas e cores diferentes.

Simetria “é o equilibrio axial”. Sua forma
tem como caracteristica - dividindo
em uma linha cenfral — o mesmo
elemento de um lado ter no outro lado.
“Trata-se de uma concepcgdo visual
caracterizada pela légica e pela
simplicidade absolutas”.

Regularidade contribui  para o
favorecimento da uniformidade dos
elementos, e o desenvolvimento de
uma ordem baseada em algum
principio” — como em uma folha de
caderno - é caracterizada por um
“método constante e invariavel”.

Simplicidade “envolve aimediatez e a
uniformidade da forma elementar”, ha
cardter  simples sem  segundos
elementos ou complicagdes ao
transmitir a mensagem.

Unidade “é um equilibrio adequado

de elementos diversos em uma
totalidade que se percebe
visualmente”, ou seja, pode se

identificar outros elementos, porém
em sua percepcdo todas hd apenas
um

T

Economia pode se definir pela
“presenca de unidades minimas de
meios de comunicagdo visual” e
uma “organizagdo visual
parcimoniosa e sensata em sua
utilizacdo dos elementos”.

Instabilidade, confraste do elemento
acima, tem como intuito “a auséncia
de equilibrio e uma formulagcdo
visual extremamente inquietante e
provocadora”. Desta forma tende a
prender a atengd&o do espectador.

Assimetria pode ter cardter de
equilibrio tendo diversos elementos
dispostos em cada lado, tende a
desequilibrar, porém ainda podendo
ser de cardter abstrato, uma vez que
usado poucos elementos postos em
um lado da pecga.

Iregularidade: tende a enfatizar “o

inesperado e o insdlito”. Busca
afravés de planos indecifraveis
chamar a atengdo do publico

mostrando a ilustre mensagem.

Complexidade constitui  diversos
elementos, formas e cores
distribuidas em distintos lugares,

resulfando em um “dificil processo
de organizagdo do significado no
dmbito de um  determinado
padrao”.

Fragmentagdo, conservando um |
cardter individual, € caracterizada
pela “"decomposicdo dos
elementos e unidade de um
design em partes separadas”
geralmente se as formas se
relacionam.

Il |02

ProfusGo fransmite através de
elementos distintfos e dispostos em
diferentes dreas "uma técnica de
enriguecimento visual associada
ao poder e ariqueza”.

Fonte: Construido a partir de Dondis (1997).
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Minimizagdo similar & economia,
“procura obter do observador a
maxima resposta a partir de elementos
minimos”, assim visa ser objetiva.

Previsibilidade sugere “alguma ordem
ou plano extremamente
convencional”, geralmente com base
em minimo de informagdo, “é preciso
ser capaz de prever de antem&o como
vai ser toda a mensagem visual”.

Estase tem efeito de repouso e
tranquilidade, “vé-se profundamente
modificada na forca imdével da
técnica de representagdo estética”,
através de equilibrio absoluto

Sutileza transmite uma abordagem
delicada e de estremo requinte, “é a
técnica que escolheriamos para
estabelecer uma distingcdo apurada,
que fugisse a toda obviedade e
firmeza de proposito”

Nevutralidade € caracterizada pela
“configuragdo menos provocadora
de uma manifestacdo visual”, busca
vencer a resisténcia do observador e
sua beligeréncia.

Opacidade, sendo oposto da
fransparéncia, € caracterizada pelo
“blogueio total, ou ocultamento, dos
elementos que sdo visualmente
substituidos”.

Exagero, para ter uma
comunicagdo eficaz, “deve recorrer
a um relato profuso e extravagante,
ampliando sua expressividade para
muito além da verdade”, tem como
caracteristica intensificar e
amplificar a mensagem.

Espontaneidade ‘“caracteriza-se por
uma falta aparente de
planejamento”, tende a ser impulsiva
e livre, sem preceitos de formas,
elementos ou cores, assim é saturada
de emogdo.

Atividade “deve refletir o
movimento através da
representacdo ou da sugestdo”,
uma técnica visual ativa com uma
postura enérgica.

Ousadia, seu objetivo geralmente é |

atingir a maior visibilidade, assim
tende a ser obvia e “"deve ser
utiizada  pelo  designer com
auddcia, seguranca e confiangca”

Enfase pode ser definida pelo que
“realga apenas uma coisa contra
um fundo em que predomina a
uniformidade”.

Transparéncia € um termo fisico
que ‘“envolve detalhes visuais
através dos quais se podem ver,
de tal modo que o que lhes fica
atrds também nos é revelado aos
olhos".

Fonte: Construido a partir de Dondis (1997).
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| Estabilidade & a técnica que expressa
|a compatibilidade visual e desenvolve
uma composicdo dominada por uma
abordagem temdtica uniforme e
coerente”.

Exatiddo, como em uma cémera, “é o
modelo do realismo nas artes visuais”,
assim ‘“sua utilizagcdo pode implicar
muitos truques e convengoes
destinados a reproduzir as mesmas
pistas visuais que o olho fransmite co
cérebro”.

Planura tem como caracteristica
“eliminar a aparéncia natural de
dimensdo” e ‘“pela auséncia de
perspectiva”, sGo assim intensificados
através dos efeitos do claro-escuro.

Singularidade ‘“equivale a focalizar,
numa composi¢do, um tema isolado e
independente, que ndo conta com o
apoio de quaisquer outros estimulos
visuais”. Assim tende a dar énfase na
fransmiss@o de um elemento.

| | Sequencialidade “baseia-se  na

resposta compositiva a um projeto de
representacdo que se dispde numa

‘ ordem légica”, sua ordem pode
seguir qualquer forma, mas
geralmente sdo dispostas segundo
um padrdo ritmico.

DifusGo tende a suave,
“preocupa-se menos com A
precisdo e mais com a criagdo de
uma atmosfera de sentimento e
calor”.

ser

Repeticdo “corresponde as
conexdes Visuadis ininterruptas que
tém importdncia especial em
qualquer manifestacdo visual
unificada”, assim é caracterizada
pela forca “que mantém unida uma
composicdo de elementos
dispares”.

Variagdo, "essa técnica reflete o uso
da variagdo na composicdo
musical, no sentido de que as
mutagdes sdo controladas por um
tema dominante” tende a oferecer
diversidade e sortimento.

Distorgdo  ‘“altera o  realismo,
procurando controlar seus efeitos
através do desvio da forma regular,
e, em alguns casos, até mesmo da
forma verdadeira”. Quando bem
manipulada pode obter excelentes
respostas para seus objetivos intensos

Profundidade, confrapondo o
elemento da planura, é
basicamente regida pelo uso de
perspectiva, sugerindo a aparéncia
natural de dimensdo “através da
imitacdo dos efeitos de luz e
sombra”.

Justaposigcdo “exprime a interacdo
de estimulos visuadis”, tende a
colocar "duas sugestdes lado a lado
e atfivando a comparacdo das
relacdes que se estabelecem entre
elas”.

Acaso é uma técnica casual,
“deve sugerir uma auséncia de
planejamento, uma
desorganizacdo intencional ou a
apresentagdo acidental da
informagdo visual”.

Agudeza tem como mensagem
final efeito claro de se interpretar,
“"este estreitamente ligada a
clareza do estado fisico e &
clareza de expressdo”, tende a
mostrar o uso de contornos rigidos.

Episodicidade tende a indicar a
desconexdo, ou apontam
conexdes frageis. “E uma técnica
que reforca a qualidade individual
das partes de um todo, sem

abandonar por completo o D
significado maior™. D

Fonte: Construido a partir de Dondis (1997).



4 PERCURSO METODOLOGICO

A natureza do estudo € de caracteristica qualitativa, ou seja, preocupa-se
principalmente com a interpretacdo de fendmenos, assim considera 0 ambiente como
fonte direta dos dados (GODQY, 1995, p. 58). Os estudos exploratoérios influenciam em
uma busca documental e/ou de contato direto, que tendem a desenvolver hipéteses,
aumentar a relacdo de estudo do pesquisador com o fato ou fenémeno, e modifica e
clarifica conceitos (MARCONI; LAKATQOS, 2003). Assim o estudo busca fazer uma
analise de um caso/contetdo, descrevendo e identificando a harmonia entre publicidade
e arte, explorando, qualificando e estudando os fendmenos para pesquisas futuras.

As técnicas de estudo ao qual influenciam toda construgdo do trabalho, tendem a
identificar as investigacdes necessarias com finalidade de suprir os objetivos propostos,
dividindo-se em: pesquisa documental e bibliografica. A pesquisa documental tem
como caracteristica a fonte de coleta de dados, que esta restrita a documentos, sendo
eles escritos ou néo, definindo quais os documentos pertinentes que fornecerdo dados
adequados a campanha como sua divulgacdo, comentarios, criticas em outras midias e
estudos relacionados a mesma gerando dados e informaces pertinentes para concluséo
do estudo (MARCONI; LAKATQOS, 2003). Desta forma, o trabalho se apropria de
imagens e informacdes complementares acerca de sites, assim como as campanhas a
serem analisadas.

A outra, pesquisa bibliografica, é o planejamento inicial de qualquer trabalho de
pesquisa, “vai desde a identificacdo, localizagdo e obtencdo da bibliografia pertinente
sobre 0 assunto, até a apresentagdo de um texto sistematizado” (STUMPF, 2010, p. 51).
O processo de pesquisa bibliografica tente a examinar arquivos relacionados a um
determinado assunto, buscando transmitir as principais ideias dos autores, acrescendo

opinides e ideias do examinador.

Durante a realizacdo da pesquisa [...], a consulta a bibliografia pertinente é
uma atividade que acompanha o investigador, o docente e o aluno e, ao
mesmo tempo, orienta 0s passos que devem seguir. E, para concluirem
efetivamente seu trabalho, precisam divulgar e/ou disponibilizar os resultados
alcancados. E quando o saber adquire a forma descritiva através do uso de
uma linguagem que torna possivel a transmissdo (STUMPF, 2010, p. 52).

Desta forma, pretendera através da pesquisa bibliografica relatar informacoes
sobre o tema, analisando em um campo geral, dados que estabelecam relacdo entre

comunicacdo publicitaria e movimentos artisticos, mais precisamente o minimalismo. A
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ideia fard “o exame de um tema sobre novo enfoque ou abordagem, chegando a
conclusdes inovadoras” (MARCONI; LAKATOS, 2003, p. 183).

O método a ser utilizado, de acordo com Coutinho (2010) chama-se Analise de
Imagem, e é muito utilizado na comunicacdo, tem o sentido de analisar qualquer
visualizagdo produzida pelo ser humano, pode ser um ou mais objetos, obras de arte,
registro fotografico, desenhos, gravuras ou até mesmo de pensamento em ambito de
imagens mentais.

O que mais interessa para a Analise de Imagem é compreender toda e qualquer
forma de mensagem visual como produtos comunicacionais, principalmente as
mensagens postas em meios de comunicacdo de massa. Para se analisar uma imagem,
deve-se antes estabelecer um percurso, ao qual envolve alguns procedimentos
metodoldgicos. Eles sdo a leitura, a interpretacdo e a sintese. “Um dos desafios da
realizacdo desse tipo de analise seria a necessidade de uma espécie de ‘tradugdo’, isto €,
a transposicdo de codigos visuais em signos linguisticos” (COUTINHO, 2010, p. 334).

29

Para realizar essa “transcodificacio midiatica'®”, codigos das mensagens que mudam
partindo visual — objeto da investigacdo — para o verbal, deve haver uma dose de
subjetividade na transposicao, levando em conta diferentes aspectos como o contexto de
producdo da mensagem, a recepcdo da mesma e ainda a historia da imagem
(COUTINHO, 2010).

Desta forma, é importante primeiro ressaltar a diferenca entre percepcdo e
interpretagdo, a primeira “estaria relacionada aos registros e reagcdes do sistema visual
de cada individuo”, ou seja, a identificacdo de fenomenos luminosos: intensidade,
comprimento de onda, e distribui¢do no espagco. Assim ocorre a percepgédo de cores e
composicao, 0 que seria mais de carater universal, pois 0 segundo sistema seria a leitura
do pesquisador, “a busca pela compreensao de determinada mensagem visual em dada
sociedade, além da tentativa de separacdo das percepgdes pessoal e coletiva”
(COUTINHO, 2010, p. 335).

Na tentativa de estabelecer direcbes para o olhar do pesquisador, ha algumas
caracteristicas a serem observadas durante a leitura da mensagem: o enquadramento, a
perspectiva, relagdo figura/fundo, composicdo da imagem, utilizagdo de luz e cores,

relacdo entre os objetos representados e a fungdo da mensagem:

2 Denominagdo estabelecida por Sandra Reimdo, docente do Programa de Pés-Graduagdo da
Universidade Metodista de S&o Paulo.
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“O enquadramento indica o recorte feito pelo produtor do registro visual para
comunicar sua mensagem, ou em outras palavras indica quanto a imagem
mostra da cena representada” (COUTINHO, 2010, p. 337), observando os
planos de enquadramento, o analista pode caminhar a interpretar sobre as
intencdes do produtor, ja que esta estreitamente ligado a composicdo da
mensagem.

A perspectiva caracteristica dominante principalmente das imagens
ocidentais, deve ser analisada pelo angulo de visdo e o posicionamento da
camera em relacdo sobre o objeto que estd sendo representado, “o
pensamento do responsavel pelo registro também pode alterar de forma
significativa a leitura de uma imagem” (COUTINHO, 2010, p. 338).

Para se analisar a relagdo figura/fundo, nossos olhos tende a se deslocar
buscando oposi¢des na imagem, assim desta forma um elemento tende a se
sobre sair em relacdo ao ambiente que esta inserido, o fato desta procura é
saber que a mensagem visual tem uma profundidade (COUTINHO, 2010).

A composicdo da imagem pode ser tratada como um ‘“operador nao
discursivo”, “poderiamos definir a composi¢ao como arranjos dos elementos
presentes na cena representada ou recortada no registro visual”, buscando
equilibrar os elementos da imagem o produtor tente a definir para onde quer
chamar a aten¢do (COUTINHO, 2010, p. 338).

Para enfatizar sobre determinado objetivo da mensagem ¢é importante
determinar relacéo entre cores e tons de claro/escuro (COUTINHO, 2010).
Considerando sobre a composicdo da imagem, € importante analisar a
relacdo entre os elementos representados e espagos disponiveis da cena, o
autor coloca que alguns estudiosos se referem como massa a representacao
de objetos/pessoas, sendo assim pode se avaliar concluindo avaliagbes como
“pesada” ou “leve” (COUTINHO, 2010, p. 338).

Porém, para se determinar as caracteristicas que devem ser enfatizadas na
analise do projeto, esté ligada aos objetivos propostos pela mensagem, afinal,
“se a imagem contém sentido, este tem de ser ‘lido’ por seu destinatario,
espectador: ¢ todo o problema da interpretacdo da imagem” (AUMONT,
1993, p. 250 apud COUTINHO, 2010, p. 339).
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Desta forma a analise sera produzida relacionando as técnicas visuais elencadas
por Dondis (1997, p. 24), utilizado as composi¢Ges acima para direcionar o olhar sobre
as mesmas em relacdo ao movimento nas campanhas, identificando assim sua
construcdo grafica. Utilizando Minimal Art e seus conceitos como base serd produzida
uma tabela (tabela 1) servindo de base para analisar cada uma das campanhas e a obra
Harran IlI (1967), dividindo-se em harmonia e contraste. Sendo que nao
necessariamente todos devem ser sintetizados, levando em conta que ao identificar uma
harmonia, seu contraste ndo serd assinalado pelo fato de que Donis coloca que um
projeto deve ter apenas uma das técnicas. Desta forma, a harmonia e seu contraste

contem o mesmo quadro, marcando X para a primeira e O para a segunda.

Harmonia Analise Contraste
Equilibrio Instabilidade
Simetria Assimetria
Regularidade Irregularidade
Simplicidade Complexidade
Unidade Fragmentacéo
Economia Profuséo
Minimizagéo Exagero
Previsibilidade Espontaneidade
Estase Atividade
Sutileza Ousadia
Neutralidade Enfase
Opacidade Transparéncia
Estabilidade Variagédo
Exatidéo Distorcéo
Planura Profundidade
Singularidade Justaposicédo
Sequencialidade Acaso
Difusao Agudeza
Repeticédo Episodicidade

O estudo identifica o intuito com que as campanhas desejaram passar,

persuadindo visualmente o publico-alvo, estando estreitamente ligado a forma com que
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as mesmas foram construidas esteticamente. E através de sua influencia, capacita o
estudo entender a comunicacdo da mensagem minimalista atual, e pensar na mesma

futuramente.

5 ANALISE DAS TECNICAS VISUAIS

51 Técnicas visuais em obras artisticas

Além das pecas publicitarias que serdo analisadas, o estudo pretende a explorar
as caracteristicas de uma obra pelo fato de estabelecer as principais técnicas visuais que
podem ser identificadas no movimento minimalista. Para tanto, foram escolhidas
pinturas pelo fato de a imagem em tela ser mais similar a campanha e ser de um artista
conhecido como Frank Stella, que tente a transmitir maior esséncia do movimento em

suas obras.

5.1.1 Harran Il

Assim definiu-se a obra de Frank Stella, que tinha intuito explorar questdes
formais em obras de séries. A sua arte comunicava e influenciava percepcdes diferentes
sobre uma mesma imagem, a Harran Il (1967), mostra diversas cores em sentidos
diferentes transmitindo a sensacdo de poder mudar as mesmas, ou seja, levar o
observador a pensar em combinacdes diferentes baseando-se em uma mesma
mensagem. A obra abaixo, figura 6, € uma mera ilusdo nas construces de angulos,
principalmente por ndo ser como uma pintura normal em um quadro, mas uma tela com

formatos distintos para que de ainda mais a impressao de mudanga“.

B Informagdes sobre Frank Stella e suas obras no The Art Story website. Disponivel em

<http://www.theartstory.org/artist-stella-frank.htm> Acesso em novembro de 2015.

40



Figura 6 — Obra de Frank Stella: Harran Il (1967)

Fonte: Disponivel em <https://suite.io/mary-rayme/460j282> Acesso em novembro de 2015

Teécnicas visuais: Equilibrio/ Simetria/ Simplicidade/ Unidade/ Economia/
Minimizacdo/ Previsibilidade/ Atividade/ Neutralidade/ Estabilidade/ Planura/
Justaposicao/ Sequencialidade/ Agudeza/ Repeticao.

Ao analisar a obra artistica, foi identificado que como explora mais
subjetividade — ou seja, ndo conta com informagdes complementares — a percepgéo do
observador deve ser de maneira mais habil, compreendendo sua estética, para identificar
todas as informacg6es na mensagem.

Tendo como ponto inicial seu centro, a peca transmite equilibrio, pelo fato de
que o mesmo influéncia na percepgdo das hastes de ambos os lados, estas se
contrapondo. A técnica visual cria na abordagem a comparagdo entre o centro com
ambos os lado e entre eles com e sem a percepcao central, ou seja, o olho do observador
decorre em modo de leitura ocidental — da esquerda para a direita e de cima para baixo —
, mas comparando com e sem 0 centro os elementos influenciando em uma nova
abordagem. Desta maneira tona-se simétrico, ao ponto que se dividir a imagem, ambos
os lados tentem a ter a mesma influéncia de peso na percep¢do humana.

A obra é de carater simples, a reducdo de elementos representa-se usando apenas
lindas curvas, retas e cores distintas faz com que a obra seja direta em sua comunicacao,
sua estética cria uma harmonia. A mesma cria a sensa¢do de unidade, a percepcao
ocorre de modo com que relacione todo o contexto da obra com um rapido
entendimento, as linhas curvas direcionando muitas vezes o olhar, sobre um ponto que
muitas vezes cai em uma nova linha.

A técnica de economia assim pode ser visualizada, a obra tem como suprir
elementos apenas transmitindo a mensagem com cores fortes, que se relacionam entre

curvas, as retas estabelecem um quadro, que pode ser relacionado a outro de uma forma
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com qgue as curvas intencionam um olhar sob uma nova perspectiva, estabelecendo uma
comunicacdo organizada. Assim, muito similar a minimizacédo, pretende transmitir a
mensagem com elementos minimos, gerando um direcionamento rapido para sua
compreensao.

Sendo rapida em sua mensagem, e gerando forte tendéncia de relacdo entre sua
elementos a mensagem € de carater previsivel, o fato de que a colecdo de obras do autor
na época seja similar faz com que isso se intensifiqgue. O mesmo elemento pode ser dar
por conta da atividade, que faz com que a observacao gire, assim como a outra mostra
0s circulos se movendo.

A mensagem € de caracteristica neutra, a atencao do observador se da por volta
de uma mesma redundancia e transferéncia de cor e formas, com uma imagem que
sugere movimento, porém, extremamente parada. Desta forma, influencia a ser estavel,
pois usa uma abordagem extremamente coerente relacionando tons e cores, e com
determinada tematica relacionando duas formas.

O autor fez com que a obra transmitisse planura, a imagem tem como auséncia
de perspectiva dando aos olhos um movimento de redundéncia, através das cores, 1SS0
tende a ser intensificado. Contudo, tem como influéncia a técnica de justaposicdo, que
caracteriza uma comparacdo, através dos elementos circulares da mensagem com cores
distintas entre elas mesmas de diferentes quatros sendo separadas por linhas retas, assim
dando a o espectador a ideia de relagdo e movimento.

A obra segue uma sequencia, perante as formas circulares em distintos quadros,
eles mesmos e os quadros circulares em determinados extremos da obra. Com cores
fortes e linhas extremamente definidas cria a interpretacdo de agudeza, que prende a
atencdo e define o formato que se vé. Podemos relatar por ultimo que a repeticdo das
formas cria a perspectiva do observador uma manifestacao interrupta no olhar, mantém
unida a relacéo dos elementos.

Desta forma, foi constatado na andlise da obra artistica, que se difere em ser
mais subjetiva eliminando qualquer tipo de mensagem complementar, quinze técnicas
sendo que relacionado apenas trés de contraste, a agudeza, justaposicao e a atividade. A
primeira cria uma observagdo do que se deve realmente identificar, suas formas e cores
sdo intensas transmitindo forca e calor. A justaposi¢éo ocorre pelo fato de se relacionar
com outras demais técnicas de harmonia, a estabilidade, sequencialidade e repeticéo
influenciam em um suporte visual que relacionam as mesmas técnicas, com uma

transmissdo que resulta em movimento e atividade. Importante sendo comunicada de
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forma equilibrada e simétrica, uma vez que sua ordem resulta em uma perspectiva de
observar ela mesma sobre ela mesma, logo pode se definir perante diversas técnicas de

harmonia através de uma fala do préprio artista: “What you see is what you see”.

5.2  Analise estética das campanhas publicitarias
5.2.1 Cemig- Stormtrooper e Snoop Dog

A agéncia de propaganda Perfil 252, foi fundada em 1984, tempos que o Brasil
tinha muitas crises e reviravoltas pelo fato da ditadura, que influenciou a mesma ser
caracterizada a nunca parar de trabalhar para construir algo melhor. A mesma ganhou
visdo internacional, sendo premiada pelo Clio Awards, Art Directors Club NY e The
One Show.

A agéncia produziu a campanha para a Cemig™ em 2013, com o intuito de
conscientizar a populagdo sobre o desperdicio de energia. As pegas abriram discussdes
acerca do assunto em um evento produzido pela Companhia Energética de Minas
Gerais. Durante dois dias o tema foi presente em féruns e seminarios em Belo
Horizonte. Seu objetivo era envolver toda a sociedade a pensar sobre o assunto, com
foco nos engenheiros e no meio académico.

Para analisar a campanha da Cemig, foram delimitadas duas pecas graficas entre
as dose veiculadas, cada uma com uma mensagem distinta que a agéncia produziu:
“Filmes sem desperdicio. Ndo esqueca a TV ligada” e “Musica sem desperdicio. Ndo
esqueca o radio ligado”. As pecas, figura 7 e figura 8, relacionada ao filme retrata o
Stormtrooper, um dos influentes personagens caracteristicos da saga Star Wars; e

relacionado a musica o Snoop Dog, cantor de rap norte-americano.

14 site da agéncia de propaganda, disponivel em: <http://perfil252.com/agencia/> Acesso em novembro
de 2015.

15 Site da empresa de energia disponivel em <http://www.cemig.com.br/> Acesso em novembro de 2015.
18 InformagBes retiradas de um video veiculado em 2013 pela agéncia Perfil 252, disponivel em
<https://www.youtube.com/watch?v=DZ-TGA6CG1g> Acesso em novembro de 2015.
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Figura 7 — Stormtrooper, Cemig (2013).

wire o waste CBMIG oow romcer e T

Figura 8 — Snoop Dog, Cemig (2013).

Fonte: Disponivel em <http://www.designerhk.com/blog/59/12003-cemig-electric-power-out-door-ad> Acesso em
novembro de 2015.%

Técnicas visuais: Equilibrio/ Simetria/ Regularidade/ Simplicidade/ Fragmentacéo/

Economia/ Minimizagdo/ Previsibilidade/ Sutileza/ Neutralidade/ Estabilidade/
Planura/ Justaposi¢do/ Sequencialidade/ Agudeza.

17 A fonte referisse a todas as imagens da campanha produzida pela agéncia Perfil 252.
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Ao observar o enquadramento, perspectiva, relacdo figura-fundo, a composicéo
da imagem, rela¢do entre cores e tons de claro e escuro, os espagdes de “respiracao”
(espacos em apenas um tom que enfatizam uma mensagem, este sendo um
complemento) e o sentido que a mensagem transmitiu, definiu-se que os elementos a
serem relatados, s@o principalmente, harmonicos, dos dezenove elementos que poderiam
estar presentes, quinze foram identificados, sendo apenas trés de técnicas de contraste.
Os elementos apresentados descritivamente abaixo, estdo sistematizados na mesma
ordem da analise do quadro, por fim ha uma sintese de cada analise, sendo que o
resultado foi 0 mesmo em ambas as pegas.

Podemos observar que a estrutura visual de ambas as pecas publicitarias €
construida através de um equilibrio, 0 mesmo tende a deixar a forma centralizada e o
personagem/cantor em perfil, fazendo com que a mesma também seja simétrica, pois ao
se dividir por linhas retas — tanto na horizontal, quanto na vertical — a imagem tende a
ter o mesmo peso em distintos lados, os olhos do Stormtrooper e o cabelo do Snoop
Dog chamam atencdo para cima engquanto a mensagem complementar para baixo.

A campanha tem como caracteristica a regularidade, o fato é de que ndo apenas
uma imagem, mas todas as pe¢as seguem uma mesma linha caracteristica de suprimir
elementos, fato este que instiga diferentes percepcOes sobre a imagem, para sua
compreensdo, o observador deve conhecer determinado personagem. A regularidade
também ocorre sobre a estrutura em cada peca, tendo como base o “perfil de um rosto”,
além da mensagem complementar a baixo.

Sua simplicidade ocorre pelo fato de instigar uma percep¢do rapida, como
relatado acima o observador esta pré-condicionado a identificar a mensagem apresenta a
ele, fato esse da campanha usar grandes influéncias do meio musical e cinematografico.
O primeiro elemento de contraste a ser identificado, a fragmentacéo, acontece pelo fato
dos elementos dispostos em lugares distintos da mensagem, fazendo com que 0s
mesmos se relacionem dando a impressdo de uma mensagem coerente e, uniforme de
um rosto.

As imagens tentem a ser econdmica, a representacdo dos personagens sdo
produzidas pelas principais caracteristicas de cada um, além de sua organizacdo ser
extremamente linear. Muito similar & economia, a minimizacgdo, influencia em ambito
da percepcdo dos elementos minimos fazendo com que a comunicagao seja objetiva e

simples de ser captada. O fato de conseguir suprir elementos dispondo de uma forma
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gue ndo perca suas principais caracteristicas consegue fazer com que o entendimento da
imagem n&o se perca em outros personagens.

Como a mensagem — n@o apenas uma peca, mas o conjunto da campanha — tende
ser objetiva e seguir uma regularidade, pode ser de carater previsivel, sugere que a
primeira peca a ser visualizada pode ser efeito de uma compreensdo mais complexa, as
demais apenas instigam o observador a relatar uma nova mensagem, descobrindo outro
personagem. Os elementos dispostos tem carater sutil, colocados de forma que sugere as
principais caracteristicas com estética objetiva.

Como a mensagem ndo da apenas énfase em determinado elemento, é de carater
neutro, assim consegue instigar e vencer a atencao do observador por algo simples e de
facil compreensdo, provoca ao publico — com apenas um olhar — distinguir determinada
imagem.

Com uma abordagem uniforme e coerente entre a campanha, relata-se que tem
como carater de estabilidade, compreendendo a comunica¢do como transmissdo de uma
nocao que tende a solucionar um problema visual, a falta de elementos e a descoberta de
determinada mensagem. As imagens sdo de carater plano, ndo retratam sequer
profundidade, fazendo apenas alusdo a personagens conhecidos, sem estabelecer um
determinado “mundo” que um ou demais se inserem, este fato poderia comprometer a
compreensdo da mensagem e/ou resultar em personagens do mesmo universo.

A justaposicdo coloca que a mensagem tem como caracteristica relacionar os
elementos dispersos na mensagem, ao caso de qualquer falta de componente tal
informacgdo ndo seria assimilada, ou seja, ao se retirar partes dos elementos do Snoop
Dog como seu cabelo, a mensagem ndo seria compreendida. O uso dos principais
elementos faz com que a comparacdo entre eles e as outras pecas Sejam mais
intensificados. Dessa forma a mensagem tende a ser sequencial, a estrutura de toda a
comunicacédo das pecas seguem uma ordem, ndo no sentido de uma regra a ser vista e
compreendida, porém uma comunicacdo uniforme, que ao ser analisar, instiga a
descoberta de outra.

A ultima técnica identificada, a agudeza, sendo esta de contraste, determina que
os elementos dispostos na comunicacdo de tal mensagem sdo de carater explicito, suas
formas séo rigidas, determinando o contorno e clareando a imagem a ser exatamente 0
que se Ve.

As pecas foram delimitadas pelo fato do uso de caracteristicas similares entre

toda a campanha, assim os dados nao se diferem entre a mesma. Por fim, identificamos
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que a mensagem da campanha Cemig tem como principal objetivo ser harmdnica com
técnicas mais simples e similares como: regularidade, simplicidade, economia, sutileza,
minimizagdo, neutralidade, previsibilidade e sequencialidade que influenciam a
comunicacdo ser construida em um formato objetivo e equilibrado, caracterizado por
sua simetria; porém, sdo as técnicas de contrastes fragmentacéo e justaposicdo que
instigam o observador uma maior instigacdo a descobrir determinado personagem, além
de comparar, juntar, distinguir e relacionar os elementos dispostos separadamente em
uma mesma imagem. A técnica de agudeza, se relaciona muito mais com as harmonicas
relatadas acima, deixando a mensagem mais objetiva sem sugerir segundas

interpretacdes.

5.2.2 O rock muda a Citroén para sempre

Uma das principais empresas automobilisticas do mundo, a Citroén®, foi
fundada em 1919 na Franca, e tende a mostrar suas mudancas tecnologicas
desenvolvendo novos veiculos. As pecas da campanha da marca analisada neste

trabalho foram produzidas em 2014, pela Havas Worldwide Brasil*®

, Uma empresa com
capital aberto situada em mais de 75 paises, dentre eles o Brasil. Assim é importante
ressaltar que as pecas a seguir foram produzidas pelo escritério localizado em S&o
Paulo. O principal intuito da propaganda era mostrar uma mudanca gerada pelo estilo
musical, mas precisamente pelo rock sendo uma influéncia gerada pela volta de um
grande evento no Brasil, o0 Rock in Rio, que se tornou recorrente desde 2010 e trouxe a
populacdo diversas propagandas relacionadas a tematica musical. As pecas abaixo,

figura 9, 10 e 11:

'8 Site da empesa automobilistica disponivel em <http://www.citroen.com.br/> Acesso em novembro de
2015.

19 Site da empresa de comunicacdo mundial, disponivel em <http://www.havasworldwide.com.br/>
Acesso em novembro de 2015.
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Figura 9 — Time line do Alice Cooper, Citroén (2014)

BOCK CHANGES YOU FOREVER.
CITROEN C4 ROCK YOU SPECIAL EDITION.
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Fonte: Disponivel em <http://adsoftheworld.com/media/print/citroen_alice_cooper> Acesso em novembro de 2015

Figura 10 — Time line de AxI Rose, Citroén (2014)

William Bruce
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'ROCK CHANGES YOU FOREVER
CITROEN C4 ROCK YOU SPECIAL EDITION.
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CITROEN

Fonte: Disponivel em <http://adsoftheworld.com/media/print/citroen_axl_rose> Acesso em novembro de 2015.
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Figura 11 — Time line de Freddie Mercury, Citroén (2014)

@ EI Cirvoin i vock vou Srécia comon. CITROEN

Fonte: Disponivel em <http://adsoftheworld.com/media/print/citroen_freddie_mercury> Acesso em novembro de
2015.

Técnicas visuais: Equilibrio/ Assimetria/ Regularidade/ Simplicidade/ Fragmentacéo/
Economia/ Minimizacdo/ Previsibilidade/ Atividade/ Sutileza/ Neutralidade/
Estabilidade/ Planura/ Justaposicdo/ Sequencialidade/ Agudeza/ Repeticéo.

A campanha trabalha com o conceito: “Rock muda vocé para sempre”, desta
forma foram desenhadas trés distintas time lines?°de astros do rock: AxI Rose (William
Bruce), Alice Cooper (Vincent Damon Furnier) e Freddie Mercury (Farrokh Bulsara)
para comunicar que o estilo musical sempre sera relacionado a juventude, & questBes de
mudanca e de nascer algo novo. Os procedimentos foram base para os resultados a
seguir, apresentados na mesma ordem do quadro de analise e sistematizados em uma
consideracao por fim.

As trés pecgas sdo similares e tendem a transmitir equilibrio pelo fato dos
elementos estarem dispostos em extremidades que harmonizam a campanha, porém
todas assimétricas, o fato de que visualmente sdo similares comparando o peso de
distintos lados, porém, o lado esquerdo, onde ha mais elementos e informacdes a serem
assimilados chama maior atencdo, a linha do canto direito faz com que tal percepcao

seja menor, levando os olhos do observador ao extremo canto. Seguindo uma

% Termo usado para linha do tempo, mostra nas pecas a linha da vida dos cantares.
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regularidade, os elementos apresentados nas campanhas deixam clara a identificacdo do
surgimento e seguimento de algo, neste caso 0s musicos. A campanha como um todo
segue também uma regularidade, as pecas casam entre si, e a identificacdo do que esta
sendo representado é subjetiva através dos elementos, mas com acesso ndo muito
complexo, ou seja, compreendendo que a esquerda ha o nome verdadeiro do cantor.

Com um carater simples as pecas conseguem transmitir com elementos e
informagdes sucintas a mensagem que o0 rock gera mudanca, como dito acima, sua
compreensdo se da por volta de um simples pensamento e comparacdo, mesmo sua
mensagem sendo pouco complexa, a simplicidade que se aborda é em termos estéticos
dos sinais representados. Relacionando poucas informacdes, as pecas sdo de
fragmentacdo, o olho tende a relacionar ambas as linhas, estrelas e nomes para
compreender o que esta sendo informado. Cada informacg&o, tanto na primeira linha
quando a segunda, possuem um carater individual que tende a captar a vida de cada
musico e o que ele foi em tal tempo.

A comunicacdo de tal mensagem é econémica, segue uma linha entre todas as
pecas e organizam a informacao baseando-se na vida dos personagens representados. A
mensagem expressa 0 pensamento do musico “continuo”, sendo sempre lembrado até os
dias atuais. Com um fundo branco e informagdes complementares abaixo, a campanha
tem carater de minimizacdo, conseguindo transmitir a informacdo necessaria com
poucos elementos distintos. Suas principais informacdes sdo 0s nomes, tanto o original
quanto o artistico, que deixam simples de compreender a mensagem marcando “seus
nascimentos” baseando-se nos simbolos representados e comparados com as linhas.

Ha carater previsivel nas pecas, ndo sendo explicito, pois a comunicagdo de uma
é similar as outras, porém, se prender em apenas uma das campanhas sua comunicacgao
pode ser simples de identificar, mas ndo hd como presumir toda a mensagem. A
campanha tem como objetivo estimular um carater de atividade, para isso, coloca o ano
de nascimento dos mdusicos sendo que as linhas de suas vidas ndo acabam, apenas
insinuam que nasceram de novo e sempre estardo presentes, fato esse que cria uma
atividade na mente do observador, criando um pensamento continuo. Sugere desta
forma, através d carater sutil, usando apenas formas, linhas e simples informacdes a
baixo que prendem a viséo do observador.

A comunicacao, mesmo transmitindo atividade, consegue ser a carater neutro, o
observador € instigado a interpretar tal mensagem como um todo, relacionando todas as

informagdes dispostas, ndo dando énfase em algo especifico. Com uma abordagem
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coerente, mostra a vida de um grande personagem de forma que deixe explicito a sua
mudanca e o conhecimento de todos por seu nome, assim tem como carater a
estabilidade.

Com a auséncia de perspectiva, a mensagem tem como carater a planura, o
modo de como é disposto tais informagcfes ndo eliminam exatamente a ideia de
dimensdo, pelo menos em ambito de contar uma histéria de vida. Para a identificacdo
completa das informacGes é importante a técnica de contraste, justaposicao,
influenciando que para compreender realmente a mudanca produzida pelo rock tem que
comparar os lados da mensagem, assim sugerindo a compreensdo do verdadeiro nome
dos artistas e entender a ideia de algo novo.

A sequencialidade estd presente em toda a campanha, as pecas tem uma
abordagem uniforme e em cada uma transmite a criacdo de algo, o nascer, dando a
interpretacdo de estruturar algo novo. Regida por uma técnica de contraste, a campanha
tem carater de agudeza, pois transmite sua informacdo expressando-se com poucos
elementos, sendo estes apenas 0s que sugerem compreensdo. A comunicacdo é
completada pelos textos verbais, como 0s nomes e informagdo complementar. Assim a
repeticdo pode ser identificada, ndo apenas na campanha uniforme em si, mas em cada
peca, compreendendo que os elementos se repetem sendo estes com a informacgéo de
nascer (estrela), morrer (cruz), e a linha da vida.

A comunicacdo da campanha — através de suas caracteristicas de harmonicas —
mostra que as técnicas sdo de carater similar e complementares, estas sendo de
regularidade, simplicidade, economia, minimizacdo, previsibilidade, neutralidade,
sequencialidade e repeticdo, a ultima cria um carater ainda mais objetivo que ao
identificar parte da mensagem, apenas deve-se transmitir a compreensao dos simbolos
para outra parte da imagem, sendo feito de forma sutil. Dos dezessete elementos
relatados, cinco deles sdo técnicas de contraste, importante entender a composicao
assimétrica perante varias técnicas harmonicas, fato que aos olhos do observador ndo
fica muito claro, se dividir a mesma tracando uma linha tanto na horizontal e vertical,
identifica-se que um lado pesa mais que 0 outro, mesmo assim continua com carater de
equilibrio, com elementos em lugares diferentes que unem e mantem uma visao
harmonica. A fragmentacdo e justaposi¢cdo influenciam a relacionar os elementos
dispostos na imagem para compreender a mensagem principal, desta forma a agudeza
torna-se importante e sistematizar exatamente os simbolos que se vé, deixando-os claro.

Ja a técnica de atividade impostas juntas a tantas harmonicas que prendem os olhos do
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observador a uma mensagem estagnada, gera em ambito de influenciar que tal musico
sempre esteja presente, pelo fato da musica sempre presente, 0 nome artistico dos
musicos ndo apenas o0s representam, mas todo o significado de uma nacao que impdés

mudangas e falou a sociedade o que deveria ser escutado.

5.2.3 Jeep e o0 sindbnimo de off road

A terceira campanha a ser analisada deste trabalho foi produzida para a empresa
automobilistica, Jeep?, fundada em 1941. A o longo do tempo, a mesma tornou-se
sinbnimo de automoveis para o uso fora da estrada, ou off road, a mensagem das pecas
fazem referéncias as tecnologias relacionadas aos seus carros fortes e confortaveis, a
um direcionamento a aventureiros. A campanha foi produzida pela agéncia Candy
Shop?, situada em Curitiba, no Parana. As pecas foram veiculadas em 2015, sendo a
obra mais nova a ser analisada.

Os objetivos das pecas, figuras 11, 12 e 13, tinham como apresentar 0s novos
modelos da Jeep, e 0 que caracteriza cada um dos automoveis como melhor no mercado.
Assim, ha trés pecas, apresentado trés distintos automoveis, um preparado para aventura
de forma segura, outro desenvolvido para enfrentar qualquer desafio e um instigando a

viajar com 0 maximo de conforto.

2! Site da Jeep disponivel em <http://www.jeep.com/en/> Acesso em novembro de 2015.
22 No hé site, o contato deles esta disponivel em <https://www.facebook.com/candyshopag/> Acesso em
novembro de 2015.
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Figura 12 — Jeep Grand Cherokee (2015)
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Figura 13 — Jeep Wrangler (2015)
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Figura 14 — Jeep Renegade (2015)

AVENTURA

Jeep Renegade ' Jeep | Florenca

Fonte: Disponivel em <http://www.creativeadawards.com/trailer-3/> Acesso em novembro de 2015.

Técnicas  visuais:  Assimetria/ Regularidade/  Simplicidade/  Fragmentagao/
Minimizacdo/ Previsibilidade/ Atividade/ Ousadia/ Estabilidade/ Distor¢ao/
Profundidade/ Justaposicdo/ Sequencialidade/ Agudeza.

A campanha tem como uma das principais caracteristicas ser assimétricas, fato
que se dividir as pecas igualmente, o canto direito, principalmente o inferior, chamaria
maior atencdo, mas ainda contendo um de equilibrio perante as informacgdes da
mensagem.

O estudo identifica que a mensagem segue uma regularidade, fazendo aluséo a
uma determinada estrada. A campanha tende a instigar o pensamento perante a escala
mostrada abaixo e no canto esquerdo, todas as imagens retratam algo novo e
intensificam a mensagem. Com um carater simples, a mensagem reduz e intensifica
elementos para comunicar de forma mais direta e sucinta, a mesma conseguiu suprir
elementos de uma estrada, mostrando mais rapidamente para que 0 modelo
automobilistico se atenta.

A campanha € de fragmentacdo, tem como relacionar duas principais
informag0es para a compreensdo da mensagem, sendo ela: a escala com caracteristica
automobilistica e a estrada com o carro sugerindo grande poder sobre a estrada. Com

um carater minimo, a comunicagdo da imagem consegue ser perceptivel em ambito de
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poucos elementos, usados de forma objetiva e intensificada na dimensdo dos mesmos,
fato esse que tende a criar uma interpretacdo mais rapida do observador.

A comunicacdo pode ser considerada previsivel, o fato é de que a primeira
mensagem assimilada é similar ao descobrimento das demais, ndo apenas por ser trés
pecas equivalentes, mas que o modo de como foi colocado os elementos criam a
expectativa de presumir rapidamente a mensagem como em uma escala. Mesmo
retratando apenas imagens estagnadas, a mensagem tem como caracteristica a atividade,
os olhos do observador direcionam — como em uma estrada — analisar as mesmas da
esquerda para a direita, sugerindo movimento, além de baixo para cima como se
estivesse subindo pela estrada influenciada pela linha a esquerda.

Mesmo se expressando de forma sucinta, a mensagem é ousada, tende a
expandir determinados elementos estéticos para que a comunicagao seja mais precisa,
intensifica a forma de sua abordagem e prende a atencdo do leitor sobre capitar as
comparacg0es entre a estrada e a escala. Com uma abordagem coerente e uniforme, a
mensagem tende a ser estavel, mostra as determinadas imagens de forma simples e
comparando os elementos aos lados, criando uma espécie de analise de escala para o
publico.

A distorcdo, técnica de contraste, gera a mensagem uma importancia no modo
que é colocado sobre a percepcdo do observador, intensifica sua andlise perante a
distinguir o que a cada elemento aborda, mesmo sendo similares. Mesmo em primeiro
plano, delimitando toda a estrutura visual a ser percebida, a imagem tem como
caracteristica a profundidade. A mesma ganha importancia em ambito de mostrar a
estrada, para deixar claro sua estrutura e o automovel, faz o uso de profundidade, que
comeca da esquerda para direita como se andasse pela estrada, intensificando, dessa
forma, uma atividade na imagem.

Para que a imagem seja realmente percebida, e com uma compreensao rapida, a
técnica de justaposicdo coloca uma comparacao entre a escala e a estrada. Além disso,
pode-se comparar com a mensagem abaixo, entendendo 0 modelo automobilistico. Com
uma sequencialidade, dispde na imagem os elementos de forma logica, como
comunicada de modo a leitura ocorrendo da esquerda para a direita, sua interpretacéo e
0 modo de leitura sdo intensificados. Todas criam a rota de uma estrada que o

automavel passou, assim aludindo a determinadas informac@es na escala abaixo.

55



Por dltimo, a imagem tende transmitir agudeza, fato que mesmo com
profundidade e mais cores, transmite de forma simples e com elementos acentuados
exatamente o que se deve olhar.

Desta forma, a analise mostra que as técnicas mais relatadas sdo de
caracteristicas de contrastes, sendo que entre as quinze identificadas, sete delas sdo
harménicas. O uso de técnicas harmdnicas mais similares como regularidade,
simplicidade, minimizagdo, previsibilidade, estabilidade e sequencialidade mostram
uma coeréncia entre a mensagem fazendo com que a mesma seja sucinta em sua
comunicacdo. A técnica de assimetria tende a identificar a mensagem central como
primordial, sendo que se torna com um peso para um distinto lado perante uma
informacdo complementar. A primeira técnica faz com que o modo de leitura seja
baseada, primeiramente, no modo ocidental, depois em sua escala relacionada no centro
da imagem. Importante para a comunicacao as técnicas de fragmentacao e justaposicao,
dando suporte para uma comparacdo entre toda mensagem, fazendo com que sua
distorcdo e ousadia sejam identificadas aos olhos do observador perante a mensagem. A
agudeza faz com que as duas Ultimas tecnicas sejam mais intensificadas, e nao

pretendendo fazer alusdo a distintas interpretacoes.

5.3  Similaridades estéticas das campanhas

Similaridades primarias (todas as campanhas): Regularidade/ Simplicidade/
Fragmentacdo/  Minimizacdo/  Previsibilidade/  Estabilidade/  Justaposicao/
Sequencialidade/ Agudeza.

Similaridades secundarias (duas campanhas): Equilibrio/ Assimetria/ Sutileza/
Economia/ Atividade/ Neutralidade/ Planura.

Analisando as trés campanhas e compreendendo o contelido que hd em cada
uma, concomitante suas caracteristicas estéticas, o estudo reuniu tais informacoes
identificando que nove técnicas aparecem nas distintas campanhas, sendo elas: a
regularidade, simplicidade, fragmentacdo, minimizagao, previsibilidade, estabilidade,
justaposicao, sequencialidade e agudeza. Desta forma, pode-se considerar que as pecas
tendem a ser objetivas, a mensagem tendo elementos com carater forte, em outras
palavras agudo, a mesma sendo técnica de contraste. Sete entre elas sdo harmonicas,
algumas com forte similaridade mantendo uma tematica uniforme dentro da campanha
como a regularidade e sequencialidade e sendo formado por formas rigidas e agudas,

que tendem a se tornas de carater previsivel. A simplicidade e minimizacdo fazem com
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gue os elementos da mensagem sejam suprimidos a um ponto de entendimento mais
direcionado, porém, poder ser mais complexo dependendo da relacdo que o publico-
alvo tenha como pré-estabelecido, assim a comunicacdo visual deve relacionar
elementos que o observador compreende rapidamente. Assim agudeza, mostrada de
uma forma estavel prende a atencdo do leitor, que € direcionada a olhar e relacionar toda
a mensagem pelo carater das técnicas de justaposicdo e fragmentacdo, desta forma,
direcionando rapidamente o que deve ser identificado.

A anélise mostra também que a primeira e a segunda campanha, mesmo com
menos técnicas relacionadas na campanha da Cemig, tm mais técnicas similares.
Ambas sdo de carater neutro, equilibrado, sutil, econémico e plano, todas técnicas
harmonicas que tendem a desenvolver forte relacdo, transmitindo ao olhos do
observador maior “tranquilidade”, em um sentido de coeréncia. Porém a segunda é
assimétrica e transmite atividade, caracteristicas que estdo também relacionados a
Gltima campanha, estas sendo técnicas de contraste, mostram que mesmo uma
comunicacdo com fortes influéncias de complexar a mensagem em um contexto

harmonico tendem a ter carater familiar, harmonico e singelo.

5.4  Técnicas da vanguarda

Técnicas visuais funcionais de Dondis: Simplicidade/ Simetria/ Angularidade/
Previsibilidade/ Estabilidade/ Sequencialidade/ Unidade/ Repeticdo/ Economia/
Sutileza/ Planura/ Regularidade/ Agudeza/ Monocromatismo/ Mecanicidade.

Similaridades entre a obra e técnicas funcionais: Simplicidade/ Simetria/
Previsibilidade/ Estabilidade/ Sequencialidade/ Unidade/ Repeticdo/ Economia/
Planura/ Agudeza.

Analisando a obra, partindo dos resultados acima e o estilo funcional que Dondis
(1997, p. 180) coloca em seu livro, este estabelecido por ser uma das principais
caracteristicas do movimento — estando inserido em outras vanguardas também —,
mostra que dez técnicas sdo similares, a maioria sendo de harmonia. As mesmas tendem
a equilibrar e transmitir ao observador uma mensagem coerente, sendo esta simétrica,
estavel e plana. As formas dos simbolos representados sdo reduzidas conseguindo
passar apenas elementos precisos com caracteristicas simples e econdmica
estabelecendo uma sequencia uniforme e temaética, coerente entre toda a mensagem. E
enfatizada por ser repetida através de diversos elementos dando carater previsivel a

mensagem, sendo intensificada quando segue uma sequencia de obras. A mesma é
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aguda, esté sendo utilizada a técnica de contraste estabelecendo uma comunicacdo forte
e objetiva quando justa as demais harmonicas.

Mesmo com as caracteristicas da obra sendo mais subjetiva, influenciando em
uma menor precisdo dos elementos relacionados, porém suas principais caracteristicas
sendo identificadas. Assim é possivel constatar que a harmonia entre toda a mensagem
minimalista prende a atencdo do observador perante tais técnicas que se relacionam
mais facilmente com técnicas de contraste que juntam e fortalecem a comunicacao
visual, ou seja: a agudeza € a Unica técnica de contraste relacionada, deixando claro que
para se comunicar mais funcionalmente se estabelece pelo fato de querer transmitir
apenas 0s simbolos precisos, sem pretensdo de ser algo mais; também pode-se
considerar que técnicas que sugerem relacdo entre os elementos dispostos ha mensagem,
mesmo sendo a carater de unidade e justaposicdo oferecem ao observador um
pensamento perante a arte comunicada induzindo a imagem pré-estabelecida em sua
mente. O fato do uso econdmico, simples e minimizado faz com que a mensagem seja
pouco complexa, influenciando a tal instigacdo pelo fato de sugerir determinada
comunicagéo.

Logo se determina que a comunicagédo da vanguarda minimalista tende a ter seu
carater funcional sob pensamentos pré-estabelecidos do observador, assim o0
comunicador deve conhecer seu pablico e estimular através de técnicas relacionar a
mensagem para total compreensdo. A mesma ndo se diferenciando do que de fato é,
mostrada de forma rigida, assim o que for compreendido pelo observador que ndo ha na

mensagem se da por volta de ndo conhecer o que esta sendo comunicado.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Ao nos reportar ao objetivo geral do trabalho, que foi buscar identificar as
caracteristicas estéticas do movimento minimalista presentes na direcdo de arte de trés
campanhas publicitarias, compreendemos que as composicdes graficas das analises das
trés campanhas analisadas apropriam-se das caracteristicas da vanguarda minimalista na
construcdo da sua mensagem visual, desta forma — reportando o grafico de Esteves e
Cardoso sobre a fala de Santaella — todas as campanhas tem como carater a imitagéo,
pois tende a imitar caracteristicas do movimento.

Ao realizar a pesquisa bibliogréfica, percebemos que o0s conceitos estabelecidos

desde os anos 60 transformaram-se ao longo do tempo, desenvolvendo sua forma em
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outros meios de comunicagdo, ndo apenas em questdes de imagens, mas toda uma gama
artistica. Porém, nenhuma das pecas analisadas podem ser denominadas como Minimal
Art, o fato € de que nem ao menos a area da publicidade se preocupa em ser uma
denominacdo artistica, apenas capta suas influéncias para que a mensagem atinja seus
objetivos, sendo estreitamente de carater formalista.

Perante as principais informacdes fornecidas em Minimal Art, de Marzona
(2009) percebe-se que os conceitos da vanguarda sdo estreitamente formalistas ao qual o
movimento é caracterizado, identificacdo que tanto na obra artistica, quando nas
campanhas analisadas pode-se relatar tais caracteristicas. A relacdo de técnicas de
contrastes como fragmentacdo e justaposicdo, influenciam em determinar tipos de
comparagOes entre as formas das campanhas sobre elas mesmas, concomitante a ideia
de unidade relacionada na Harran Il. As principais técnicas relatadas sdo harmonicas,
sendo facilmente relacionadas umas as outras, até mesmo com carater similar. Ha quatro
técnicas que formam mais relacionadas, sendo identificadas em todas as analises, a
previsibilidade, estabilidade, sequencialidade e agudeza, a Gltima — sendo apenas ela de
contraste — influéncia em captar a atengdo do observador para formas fortemente
estabelecidas e enfatizadas, sem distor¢des ou dando aluséo a outro tipo de material. A
previsibilidade e sequencialidade sdo praticamente o que levam o publico a sugerir o
que sera comunicado, sendo que sua compreensdo estd pré-estabelecida na mente do
observador, todas as analises seguem uma linha tematica e uniforme, que aos olhos de
quem observa se completa tal comunicacdo. O carater estavel tende a transmitir
tranquilidade e maior harmonia, principalmente relacionado com minimizagdo ou
simplificacdo, que levam as pecas ter fortes indicios do movimento.

Porém, todas as campanhas ndo se generalizam em ser estreitamente
minimalistas, as pecas relacionadas a Cemig e Citroén tendem a ter maior similaridades
com a vanguarda. Os elementos estéticos sdo estabelecidos de forma com que o
observador faca uma leitura sucinta e rapida perante componente que se repetem, na
segunda campanha isto tende a ficar mais explicito, porém, na primeira as linhas e
formas sdo itens primordiais estabelecendo alusdo a cada personagem. A ultima
campanha, da Jeep, tem como um fundo monocromaético e formas agudas, porém é
estabelecida com uma caracteristica de ousadia, influenciando a percepcdo mais
complexa da mensagem.

Reportando o estudo perante as trinta e oito técnicas visuais, pode-se dizer que

as mesmas sdo de suma importancia para qualquer tedrico que busca construir uma
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comunicacdo visual, compreendendo o0 que deve conter em seu trabalho e —
principalmente — o porqué deve conter. Fato importante para a area que deseja persuadir
rapidamente seu publico-alvo.

Desta forma, podemos relatar que o profissional de direcdo de arte esté sujeito a
habilidades de compreender a subjetividade do publico-alvo para que consiga captar
mais simplesmente sua atencdo. Ndo apenas a publicidade quer fazer o espectador
pensar sobre determinadas relagbes de produtos e suas habilidades, mas a vanguarda
minimalista que sempre teve relagBes com a area da comunicacédo tende a enfatizar tais
pensamentos. Assim, o comunicador visual capta 0 que mais lhe interessa de outras
areas do conhecimento humano, dependendo do que e de como deve ser comunicado tal
mensagem. Desta forma, pode ser explorada a construcdo de ambas as areas unidas
perante a percepgdo de observadores, captando distintas visdes sobre um tema que
pretende ser extremamente objetivo, e em quanto tempo tal mensagem é assimilada pelo
observador ou se de fato é assimilada. O principal fator para isto decorre do préprio
movimento, que rejeitou as metafisicas da arte, passando a proporcionar uma reflexdo
sobre o processo de percepcao do observador.

A complexidade do entendimento da mensagem pode ser de grande carater, pelo
fato de o observador ndo ser familiarizado com a imagem sugerida. Desta forma, a
comunicacdo da Minimal Art, mesmo transparecendo que o0 que se V€ é o que V€, tende
ser pouco complexa, e instigar a sociedade a relacionar em sua mente diferentes
perspectivas sobre determinada comunicagdo para sua total compreensdo, assim sua
percepc¢do é a arte final relacionada em tal mensagem. Nas palavras de Walter de Maria,
a percepcdo se da por volta de “Olho + Mente ~ Mente — Olho” (Apud MARZONA,
2009, p. 46), fato esse que ao que se capta da imagem relaciona-se com diferentes
pensamentos para compreender, retirando tudo o que ndo se ha relagdo em determinada
mensagem, subtraindo os elementos no olhar, desta forma o que se entende estd

estreitamente ligado ao que o observador pode ver.
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ANEXOS

Quadro de analise Harran 11 (1967)

Harmonia Analise Contraste
Equilibrio X Instabilidade
Simetria X Assimetria
Regularidade Irregularidade
Simplicidade X Complexidade
Unidade X Fragmentacgéo
Economia X Profusao
Minimizagéo X Exagero
Previsibilidade X Espontaneidade
Estase o) Atividade
Sutileza Ousadia
Neutralidade X Enfase
Opacidade Transparéncia
Estabilidade X Variacédo
Exatiddo Distorcao
Planura X Profundidade
Singularidade @) Justaposicédo
Sequencialidade X Acaso
Difuséo @) Agudeza
Repeticédo X Episodicidade
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Quadro de analise da campanha Cemig (2013)

Harmonia Analise Contraste
Equilibrio X Instabilidade
Simetria X Assimetria
Regularidade X Irregularidade
Simplicidade X Complexidade
Unidade @) Fragmentacgéo
Economia X Profusao
Minimizagéo X Exagero
Previsibilidade X Espontaneidade
Estase Atividade
Sutileza X Ousadia
Neutralidade X Enfase
Opacidade Transparéncia
Estabilidade X Variacao
Exatiddo Distorcao
Planura X Profundidade
Singularidade @) Justaposicédo
Sequencialidade X Acaso
Difusao @) Agudeza
Repeticéo Episodicidade
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Quadro de analise da campanha Citroén (2014)

Harmonia Analise Contraste
Equilibrio X Instabilidade
Simetria O Assimetria
Regularidade X Irregularidade
Simplicidade X Complexidade
Unidade @) Fragmentacgéo
Economia X Profusao
Minimizagéo X Exagero
Previsibilidade X Espontaneidade
Estase 0] Atividade
Sutileza X Ousadia
Neutralidade X Enfase
Opacidade Transparéncia
Estabilidade X Variacao
Exatiddo Distorcao
Planura X Profundidade
Singularidade @) Justaposicédo
Sequencialidade X Acaso
Difusao @) Agudeza
Repeticéo X Episodicidade
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Quadro de analise da campanha Jeep (2015)

Harmonia Analise Contraste
Equilibrio Instabilidade
Simetria @) Assimetria
Regularidade X Irregularidade
Simplicidade X Complexidade
Unidade @) Fragmentacéo
Economia Profuséo
Minimizacao X Exagero
Previsibilidade X Espontaneidade
Estase o) Atividade
Sutileza 0] Ousadia
Neutralidade Enfase
Opacidade Transparéncia
Estabilidade X Variagédo
Exatidé@o @) Distor¢éo
Planura @) Profundidade
Singularidade @) Justaposicéo
Sequencialidade X Acaso
Difuséo 0] Agudeza
Repeticao Episodicidade
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